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Resumen

Disefio de material grafico publicitario para la difusion de la carrera de Disefio
Grafico de la Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil, es un proyecto
gue surge de varias problematicas de la carrera al no tener piezas publicitarias
gue representen correctamente a la carrera, junto a esto la falta de un estudio
de mercado completo y estrategias comunicacionales que uniendo estas
herramientas sirvan para conseguir mas aspirantes a la carrera de Disefio
Gréfico. En este proyecto se aplica los modelos de investigacion documental,
exploratoria y descriptiva, como resultado de este proyecto se presentan
diversas piezas publicitarias como: volantes, tripticos, folletos, mostrador
publicitario, etc., ademas un completo estudio de mercado de la competencia
y de los colegios més idoneos para publicitar la carrera, esto se consigue a
través del levantamiento de informacion de la procedencia de colegios en que
se graduaron los profesionales en el area del Disefio Gréfico los ultimos 10
anos en diferentes universidades de la ciudad de Guayaquil.

Palabras Claves

Disefio de material grafico, Difusion, Mercado, Estudio proyectual,
Publicidad.

Abstract

Advertising graphic material design for the diffusion of the Graphic Design
career of the Catholic University of Santiago de Guayaquil, is a project that
arises from several problems of the race to have no advertising pieces that
correctly represent the career, along with this the lack of a complete market
study and communication strategies that uniting these tools serve to get more
applicants to the career of Graphic Design. In this project the models of
documentary, exploratory and descriptive research are applied, as a result of
this project various advertising pieces are presented like: flyers, triptychs,
brochures, advertising counter, etc., besides a complete study of competitive
market and the most appropriate schools to publicize the career, this is
achieved through the collection of information from the schools from which
graduates professionals in the area of Graphic Design the last 10 years in
different universities in the city of Guayaquil.

Key Words

Design of graphic material, Diffusion, Market, Design studio, Advertising.
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1. Introduccioén

El Proyecto Disefio de material grafico publicitario para la difusion de la
Carrera de Disefio Grafico de la Universidad Catdlica de Santiago de
Guayaquil surge a partir de varias problematicas, primero que en esta se
carece de un estudio exhaustivo sobre el mercado estudiantil y la
competencia; segundo, se carece de piezas publicitarias que representen
correctamente a la Carrera; y tercero, existen pocas estrategias
comunicacionales para difundir la marca y el producto de esta,
constituyéndose estas carencias, en problemas potenciales que perjudican el
crecimiento de aspirantes a Disefio Grafico en la U.C.S.G.

El presente trabajo de titulacion se divide en tres etapas fundamentales para
alcanzar el objetivo deseado que es lograr una mejor y eficiente difusion de la

marca de la Carrera

1. Por medio del estudio de mercado se busca conocer cudles son los
colegios particulares de la ciudad de Guayaquil mas idéneos para

publicitar la carrera.

2. Crear piezas publicitarias que sirvan para la difusién en el mercado
idoneo

3. Disefiar estrategias comunicacionales que permitan captar mas
aspirantes a Disefio Grafico, utilizando como herramienta el estudio de

mercado.

La finalidad de este proyecto de titulacion es mejorar la imagen y el producto
de la Carrera, con la posibilidad de generar el aumento de aspirantes a Disefio

Gréfico.
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1.1. Planteamiento del problema

La Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil abre la Carrera de
Gestion Grafica Publicitaria en la Facultad de Arquitectura y Disefio en el afio
2006 con una propuesta de aprendizaje de Comunicacion, Marketing, Estudio
de Mercado y Diseiio, siendo su principal problema, el que desde 2006 al 2017

se experimenta un leve crecimiento en matricula estudiantil.

El motivo evidente que explica este fenébmeno, es que la Carrera de
Gestion Grafica Publicitaria, no posee piezas graficas informativas que la
representen y la publiciten apropiadamente, a lo que se le suma, que no se
dispone de un estudio exhaustivo, sobre el mercado estudiantil y las
competencias existentes. Ademas que la Carrera no posee suficientes
estrategias de mercado y comunicacionales para aumentar el ingreso de

aspirantes sin tener que realizar inversiones publicitarias excesivas.

Esto provoca que al carecer la Carrera, de una eficaz estrategia
comunicacional por medio de piezas graficas publicitarias mas atractivas y
funcionales, la competencia puede tener mas aspirantes a estudiar Disefio
Gréfico, ocasionando una disminucion de matriculados en la Carrera de

Gestion Gréafica Publicitaria en la U.C.S.G.

Para una mejor comprension del problema se establece una division de

los factores del problema.

Estudio de Mercado

La Carrera no posee un analisis a profundidad sobre el mercado

existente en diferentes aspectos como:

e Determinar el estado del mercado, lo que puede ofrecer y lo que el
cliente (Carrera de G.G.P.) puede obtener, para esto debe existir un
estudio sobre las proyecciones de los futuros clientes (Colegios
particulares).

e Reconocer la competencia y los elementos que los destaca y los

diferencia del resto, puede permitir al cliente (Carrera de G.G.P.)
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mejorar ciertos aspectos que permita aumentar la matricula de

estudiantes en la Carrera de Disefo Gréafico.

Piezas gréficas publicitarias.

De acuerdo con Acosta (2008) se debe responder las siguientes
interrogantes, para establecer si el producto y la marca estan correctamente

posicionados y si son conocidos por el publico.

1. ¢Quién en la empresa?

La carrera de Gestion Grafica Publicitaria, U.C.S.G.

2. ¢Qué hace la empresa?
Ofrecer un servicio de estudio en direccion a la gestion de las artes

gréficas digitales

3. ¢Qué comunica?
El correcto modelo deber ser comunicar piezas publicitarias que
identifiquen a la carrera de manera funcional y atractivo, pero en la

actualidad no sucede esto.

Estrategias comunicacionales.

La carrera carece de estrategias comunicacionales, que le permita
significativamente el ingreso de aspirantes, ya que no posee los adecuados

canales de distribucion, y correcta publicidad.
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Solucién al

problema
Establecer
I |
Analizar Crear
I Implementar I

|
Estrategias
comunicacionales

)

Figura 1. Esquema de la solucion del problema
Fuente: Elaboracién Propia

1.2. Objetivo del proyecto
1.2.1. Objetivo General

Crear piezas gréficas publicitarias que mejoren la imagen de la Carrera
junto con una correcta y funcional estrategia comunicacional, que genere un

incremento de estudiantes matriculados en Disefio Grafico en la U.C.S.G.
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1.2.2. Objetivos especificos

e Realizar un estudio de mercado sobre el cliente y la competencia.

e Crear piezas publicitarias que funcionen de acuerdo al publico objetivo.

e Crear estrategias comunicacionales que ayuden aumentar el nimero

de aspirantes a la carrera Disefio Gréfico.

2. Metodologia de la Investigacion

Se usa en este trabajo académico: la Investigacién documental, la
Investigacion exploratoria y la Investigacion descriptiva, que permite

identificar, describir y explicar, nuestro problema de investigacion.

Exploratoria

Arias, (2012) menciona que la investigacion exploratoria es “Aquella
que se efectla sobre un tema u objeto desconocido o poco estudiado, por lo

gue sus resultados constituyen una visién aproximada de dicho objeto”.

Es por esto que este modelo es ideal aplicarlo ya que la Carrera posee
un muy limitado estudio sobre lo que posee la competencia, sobre el mercado

estudiantil, y evidencia falencias en la difusion publicitaria.
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Descriptiva

Hurtado (2010), define que la investigacion descriptiva es “El propdsito
de exponer un evento estudiado con la informacién recopilada”; asi como
Herndndez, Fernandez & Baptista (2010) mencionan que este tipo de
investigacion “pretende medir o recoger la informacién mas necesaria de un

objeto que se examine”, para asi entregar un resultado funcional y eficaz.

Es por esto que al analizar la situacion de la Carrera, junto a la
informacion proporcionada por participantes de la competencia, se obtiene
resultados mas concretos, que posibilitan el encontrar soluciones puntuales al

problema.

Documental

Nava (2008) menciona que “una investigacion documental es conocida
como una investigacion bibliografica, con un margen formal, teérico, abstracto
el cual se recopila, analiza e interpreta informacion contenida de documentos,

libros, periddicos, revistas entre otros” (p.10).

Es por esto que el tipo de investigacion documental permite recopilar
informacion de bases de datos sobre la procedencia de los graduados de
disefio grafico en diferentes universidades en la ciudad de Guayaquil, en los

tltimos 8 afnos.

2.1. Descripcion del proceso seguido en la etapa de
investigacion.

Para el desarrollo de este proyecto, se debe encontrar primero los
problemas, que ocasionan que el cliente tenga inconvenientes
comunicacionales publicitarios para difundir su producto a través del mercado,
para luego establecer una solucion eficiente con la informacién recopilada y
analizada, De esta manera se puede proponer un mejor disefio de material

grafico que sea atractivo y funcional para el publico y eficiente para el cliente.
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2.1.1. Recoleccidén de informacion
2.1.1.1. Cliente

La Arg. Maria Fernanda Compte inaugura la carrera de Gestion Grafica
Publicitaria en el afio 2006 con la vision de fomentar el disefio y la
comunicacion visual, en el mismo afio inicia el semestre A-2006 empieza esta
innovadora carrera a surgir con el ingreso de 17 estudiantes, hasta el
semestre B-2016 existen inscritos 217 estudiantes, de los cuales hay 72
graduados en la actualidad y 69 han abandonados los estudios, esto deja un
total de 76 estudiantes cursando aun la carrera. Y con las regulaciones de La
Secretaria de Educacion Superior, Ciencia y Tecnologia e Innovacion
(SENESCYT) la carrera tiene el nombre de DISENO GRAFICO actualmente.

En el portal web indica informacion detallada sobre la carrera de Disefio
Gréfico enla U.C.S.G. a continuacion:

Mision

La Carrera de Gestibn Grafica Publicitaria tiene como misién la
formacién completa e integral de profesionales creativos y capaces de
resolver, de manera eficiente, los problemas de la gestion grafica y la
comunicacion publicitaria, socialmente responsables, comprometidos y
plenamente identificados con el medio en el que se desenvuelveny con

su realidad social.

Vision

Convertir a la carrera de Gestion Grafica Publicitaria en un referente
critico y analitico de los problemas que se presentan en la ciudad de
Guayaquil y en el pais, en el ambito de la gestion gréafica y la
comunicacion publicitaria, conscientes de la identidad cultural, del pais

y la region.
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Objetivos

Contribuir con la optimizacién del disefio grafico y la comunicacion
publicitaria a través del proceso de configuracion y comunicacion de la
informacion visual, iconica y textual, abordando los factores sociales,
econémicos y politicos que influyen directamente en la relacién

sociedad-medios de comunicacion.

Perfil de egreso

El Licenciado en Gestion Grafica Publicitaria de la UCSG es un
profesional con una sdlida e integral formacion humanista, social, cientifica,
intelectual, cultural, espiritual y ética;, que le permita actuar, en su vida
personal y profesional, de forma responsable, comprometida y consciente,
con autonomia, creatividad y autorrealizacion en el proceso de configuracion
y comunicacion de la informacion visual, iconica y textual, contribuyendo asi

a la creacion de una cultura visual con identidad para el Ecuador.

2.1.1.2. Producto

La Carrera ofrece diversos tipos de ensefianza, la primera son las
técnicas de expresion artisticas en donde el alumno aprende sobre dibujo y la
correcta manera de expresar claros — oscuros, profundidad visual y la
aplicacién de colores calidos vy frios, la segunda son el uso de herramientas
con programas modernos de diseio como |lllustrator, Photoshop,
Dreamweaver, Indesign, que permite crear vectores, fotomontaje,
diagramacion, composicion de artes visuales de forma digital, finalmente
asignaturas como investigacion de mercado, Comportamiento del
consumidor, Medios Masivos y Publicidad, que permiten comprender al
cliente, el producto y los canales de comunicacioén, junto con materias con un
enfoque mas profesional como por ejemplo Imagen Corporativa, Fotografia,

Produccion Editorial y Practicas Basicas, Especificas y Pre profesionales.
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También es importante conocer las Fortalezas, Debilidades,
Oportunidades y Amenazas (FODA) de la Carrera de Disefio Grafico, para

tener una mejor vision sobre la situacion actual de la Carrera.
Fortalezas:

e Diversidad de estudios como: IMAGO” y “LUNA”.

e Evento semestral “EL PATIO”. En el que los estudiantes presentan los
mejores proyectos estudiantiles de diferentes asignaturas impartidas
en la carrera.

e Salon de Aerografia y grabado.

e Laboratorio De Disefio con equipos MAC.

e Laboratorio de Fotografia.

e Alta experiencia en los docentes.

Debilidades:

e No se enseiia 3D

e Pocas conferencias sobre Disefio Gréafico
e Programa de Intercambio

e Pocos proyectos de vinculacion social

e Recurso limitados

Oportunidades:

e Existe variedad de posgrados en el campo de disefio grafico.
e Se puede trabajar la publicidad en diferentes medios de comunicacion.
e Siempre existen clientes 0 empresas que necesitan establecer la linea

grafica de sus negocios.
Amenazas:

e Alto nivel de competencia.

e Actualizaciones constantes en el area del disefio gréfico.
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2.1.1.3. Precio

En la actualidad la Carrera de Disefio Grafico tiene un costo de
matricula de USD $330.00, y el costo de pension varia segun la escala
estudiantil en la que se encuentre el estudiante y también la cantidad de
materias inscritas. A continuacion se muestra la siguiente tabla para
categorizar los valores segun su escala, materias y ciclo, a manera de un
estudiante regular..

Tabla 1.

Valor de las materias por el total de créditos en cada ciclo y titulacién segun
las escalas

ESCALAS COSTO CREDITO SEMESTRAL

1 $ 60,20
2 $ 102,20
3 $ 127,40

CICLO 5 6 TITULACION

MATERIAS 7 8 2
CREDITOS
ESCALA1 | 1505,00 | 1565,20 | 1625,40 | 1685,60 | 1926,40 | 1926,40 | 1986,60 1384,60

ESCALA 2 | 2555,00 | 2657,20 | 2759,40 | 2861,60 | 3270,40 | 3270,40 | 3372,60 2350,60

ESCALA3 | 3185,00 | 3312,40 | 3439,80 | 3567,20 | 4076,80 | 4076,80 | 4204,20 2930,20

Fuente: Elaboracion Propia.

Tabla 2.
Valor total de la carrera segun sus escalas y el total de los descuentos
universitario

COSTO TOTAL DE LA CARRERA

ESCALA 1 $ 13605,20
ESCALA 2 $ 23097,20
ESCALA 3 $ 28792,40

DESCUENTO
25% 50% 100%
$ 3401,30 $ 6802,60 $ 13605,20
$5774,30 $11548,60 $ 23097,20
$7198,10 $14396,20 | $28792,40

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla 3.

Valor total de la carrera aplicando los descuentos en diferentes escalas
COSTO DE LA CARRERA CON DESCUENTO

25% 50% 100%
ESCALA 1 10203,90 | 6802,60 |SOLO SE PAGA GASTOS ADMINISTRATIVOS
ESCALA 2 17322,90 | 11548,60 | SOLO SE PAGA GASTOS ADMINISTRATIVOS
ESCALA3 | 21594,30 | 14396,20 | SOLO SE PAGA GASTOS ADMINISTRATIVOS
Fuente: Elaboracién Propia
2.1.1.4. Publico

A través de la investigacion cualitativa del focus group y su registro (Ver

Anexo 15) de los estudiantes de primer ciclo se puede determinar las

siguientes variables que determinan el tipo de publico que ingresa a estudiar

en la carrera de Disefio Gréfico.

Tabla 4.

Tipo de Publico

Variable Demografica

Sexo: Masculino y Femenino
Edad: 18-25 afios

Clase Social: Media y Media Alta
Religion: Indistinta

Raza: Indistinta

Educacion: Particular

Variable Geografica

Pais: Ecuador
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Ciudad:

Guayaquil Principalmente

Variable Conductual:

Necesidad: Estudiar disefio y comunicacion visual, mejorar
aptitudes artisticas y aumentar el nivel profesional.
Interés: En las artes graficas digitales y artisticas

Pensamientos

Estudiantes que desean sobresalir en un mercado
laboral con relacion a las artes digitales publicitarias

Tasa de utilizacion

La carrera de Disefio Gréafico actualmente se esta
volviendo popular, por ser una profesion moderna y
muy requerida en el mercado publicitario.

Frecuencia de
Compra

Los aspirantes se registran en el pre universitario
aunqgue no con la frecuencia que el cliente deberia
tener

Conocimiento de

la marca

La marca de la carrera de Disefio Grafico en la
U.C.S.G. es medianamente conocida, ya que se da
a conocer por medio del “voz populi”, siendo este un
sistema comunicacional muy limitado.

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y DISENDO
CARRERA GESTION GRAFICA PUBLICITARIA

:::::::::::::::::::: (FLuuDS)

Fuente: Elaboracion Propia.

2.1.1.5. Malla Curricular
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Figura 2. Malla curricular actual de la carrera de Gestion Gréfica Publicitaria
Fuente: Captura de Pantalla del Portal Web de Gestion Grafica de la U.C.S.G.
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Se presenta la malla de la carrera de Gestion Gréfica Publicitaria con
la obtencion de titulo de: Licenciatura en Gestion Grafica Publicitaria, en
donde se muestra las asignaturas del area de: Comunicacion, Disefio y
Medios Impresién, Investigacion, Practicas Pre profesionales, Optativas,
Publicidad y Marketing, junto con las asignaturas de relleno en el area de

Humanisticas.

2.1.1.6. Competencia

Actualmente la Carrera de Disefio Grafico en la U.C.S.G es una opcion
mas en el amplio mercado universitario, posee un alto nivel de competencia
directa como es la Universidad Santa Maria y la Universidad Casa Grande e
indirecta como la Escuela Superior Politécnica del Litoral y la Universidad de

Especialidades Espiritu Santo.

Para adquirir mayor informacion de la competencia de las
universidades que tienen la Carrera de Disefio Grafico, se determinan factores
como: localizacion, costo de matricula y semestre, también se investiga los

portales web para ver el perfil estudiantil y la malla curricular. (Ver Anexo 1)

Ademas se establece usar la técnica de observacion directa en las
universidades de las diferentes competencias para determinar las
caracteristicas de las: Fortalezas, Debilidades, Docentes, Estudiantes y Malla,
este resultado se obtiene por medio de la observacion personal y por

comentarios de los estudiantes en las diferentes universidades.

Zapata indica que las técnicas de observacion son procedimientos que
implementa el investigador para examinar directamente el fenomeno que se

estudia, sin proceder a la modificacion de los datos. (2006, p. 145)

También se elabora un registro de puntos calificativos (Ver Anexo 2)
para conocer las caracteristicas comparativas favorables o desfavorables en
la Carrera de Disefio Grafico del cliente y de las competencias, los colores

equivalen puntos a manera de:
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Tabla 5.
Cuadro descriptivo sobre la calificacion del cliente y competencias.

® | Verde Oscuro | 5 puntos | Competencia | Universidades | Resultado

Verde Claro | 4 puntos Cliente U.C.S.G 86

Naranja ey Directa  uceG [EER
Amarillo 2 puntos . Directa = USM. 100
® | Rojo oacl Indirecta  E.SP.OL. 80
 Indirecta  U.EES. [EZ

Fuente: Elaboracion Propia

La tabla 5 entrega como resultado que los mayores puntajes son la
Universidad Casa Grande (91 puntos) y la Universidad Santa Maria (100
puntos), demostrando que estas universidades poseen caracteristicas
competitivas para el cliente, convirtiéndose en la Competencia Directa. Y la
Escuela Superior Politécnica del Litoral (80 puntos), Universidad de
Especialidades Espiritu Santo (82 Puntos) siendo la competencia indirecta,
también el factor determinante es que en la E.S.P.O.L posee beneficios de
gratuidad estudiantil y en cambio la U.E.E.S tiene un costo excesivamente

elevado en la matricula y pension.

A diferencia de la U.C.G. y la U.S.M que poseen costos de matricula y
pension un poco similares al cliente, convirtiéndose en competencias mas

directas.
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2.1.1.6.1. Competencia Directa

UNIVERSIDAD SANTA MARIA

UNIVERSIDAD SANTA MARIA

EX UMBRA = SOLEM

Campus Guayaquil

Figura 3. Logo de la U.S.M.
Fuente: www.usm.edu.ec

FORTALEZAS

e Comunicacion.

e Proyectos de vinculacion social.

e Reconocimientos internacionales.

e Programa de intercambio estudiantil.

e Programas de modelado 2D y 3D.

e Organizacion en la atencién estudiantil por parte de secretaria

académica.

e Boletin constante de bolsa de trabajos para la carrera de Disefio

Gréfico.

DEBILIDADES

e Falta de equipos y departamento de fotografia.
e Pocas aulas con equipo de cémputo.
e Ambiente en las aulas.

e Espacio muy reducido en la infraestructura.
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DOCENTES

Los docentes poseen un alto nivel de experiencia y formacion
académica, buscan ayudar constantemente a los estudiantes con dudas en el
ambito de aprendizaje, algunos de los docentes vienen de la U.S.M. de Chile

con nuevas tendencias y técnicas de ensefianza a los alumnos.
ESTUDIANTES

Los estudiantes poseen un sentido de compromiso con la Carrera y con
la Universidad, y son premiados constantemente con reconocimientos
internacionales, no solo para el que tenga un alto puntaje académico por
semestre, sino también para aquel que presenta proyectos sociales viables en
diferentes areas como lo artistico, el disefio, ilustraciones y camparfas

publicitarias para fundaciones.
MALLA

Poseen una Malla, académicamente mejor estructurada, porque
cuentan con asignaturas especificas para formarse como disefiadores
graficos y evitan el relleno de asignaturas extensivas como Inglés, ya que solo
tienen hasta Inglés IV, mas Ingles de Negocios, y las electivas deben ser
siempre disciplinas con relacion a Mercadotecnia, Multimedia, Identidad
Corporativa, con lo que logran reforzar los conocimientos en el campo

publicitario.

UNIVERSIDAD CASA GRANDE

Universidad
Casa Grande

Figura 4. Logo de la U.C.G.
Fuente: www.casagrande.edu.ec
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FORTALEZAS

e Comunicacion.

e Proyectos de vinculacion social.

e Reconocimientos internacionales.

e Programa de intercambio estudiantil.

e Programas de modelado 2D y 3D.

DEBILIDADES

e [Espacio muy reducido en la infraestructura.
e Laboratorios con poco espacio.

e Falta de Comunicacién con secretaria.

DOCENTES

Los Docentes estan capacitados y altamente calificados para impartir
clases, la metodologia de ensefianza la realizan de una manera que hacen
sentir al alumno comodo, y esto genera un respeto mutuo para que asi exista
un mejor ambiente en la clase, la mayoria de los docentes utilizan el
dinamismo de confianza, tomando el docente un lapso corto para hablar de

cualquier tema que provoque una zona de confort en la clase.

ESTUDIANTES

Los estudiantes poseen un sentido de pertenencia con la Carrera, ya
gue todo trabajo que realizan ya sea con falencias o no, el docente los corrige
de la manera mas comprometida para que el estudiante mejore lo mas rapido,
los estudiantes poseen una feria llamada “Cambalache” en la que realizan
trabajos para fundaciones o micro empresas que estan a punto de quebrar, y
cada estudiante recibe muy contento no solo una nota, sino también un
agradecimiento por la Fundacion o Micro empresa, y este acto genera un buen

sentido de utilidad y valia en los estudiantes.
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MALLA

La malla es un poco mas técnica por tener materias con un enfoque
en el disefio digitalizado, sketchup y modelado en 2D y 3D con una materia
muy interesante llamada Social Responsability en la que se le indica al
estudiante la manera correcta de hacer publicidad sin ofender a nadie.

2.1.1.6.2. Competencia Indirecta

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL

ESPOL,

“Impulsando la sociedad del conocvmiento™

Figura 5. Logodela E.S.P.O.L
Fuente: www.espol.edu.ec/es/identidad-institucional

FORTALEZAS

¢ Infraestructuras amplias

e Laboratorios amplios
DEBILIDADES

e [Escasa comunicacion en Secretaria
e Tramites muy extensos

e Permisos constantes para acceder a los laboratorios
DOCENTES

Los docentes poseen una buena preparacion, pero no es suficiente por
el nimero elevado de estudiantes, ya que los docentes también imparten

clases en otras Carreras en relacion a las artes visuales y produccion.
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ESTUDIANTES

Los estudiantes poseen problemas en lo que respecta a tramites y
solicitudes dentro de la facultad por el mal manejo y organizacion de
Secretaria de la Carrera, a pesar de este problema los estudiantes crean
grupos de ayuda entre estudiantes de ciclos altos que aportan soluciones y

direccion de tramites a los estudiantes de ciclos inferiores.
MALLA

La malla est& bien estructurada con un enfoque mas técnico a pesar de
esto existe una asignatura, “interaccion humano computador” en la que
enseflan a los estudiantes a transmitir de manera correcta las ideas

plasmadas en el computador a los clientes con un tipo de empatia correcto.
UNIVERSIDAD DE ESPECIALIDADES ESPIRITU SANTO
UNIVERSIDAD ESPIRITU SANTO

Figura 6. Logo de la U.E.E.S.
Fuente: uees.me

FORTALEZAS

e Categoria A.
e Docentes con preparacién internacional.
e Equipos y laboratorios en constante renovacion.

e Contactos altos en el mercado laboral.
DEBILIDADES

¢ Necesita mas personal docente por la cantidad excesiva de
estudiantes.

e Los laboratorios poseen un espacio limitado.
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e Necesita mas personal administrativo.
DOCENTES

Los docentes posee un alto nivel de preparacion incluso poseen
maestrias internacionales, aunque estan un poco limitado para la cantidad de
estudiantes ya que en ciertos docentes, imparten clases a las carreras de
Mercadotecnia, Comunicacion y Periodismo provocando que en ciertas
ocasiones no lleguen a tiempo o no den las respectivas clases en la carrera

de Disefio Gréfico.
ESTUDIANTES

Los estudiantes poseen un sentido de fidelidad a la carrera ya que
aunque no poseen una cantidad alta de docentes que compense el nimero
de estudiantes, los docentes muestran una preocupacion por el progreso del
estudiante, y si es necesario ayudan académicamente con clases particulares

a los estudiantes con bajo rendimiento.
MALLA

Posee una malla muy bien enfocada en la parte del disefio y da una
orientacién esencial a la comunicacion entre el disefiador y el cliente, esto es
importante al momento de comunicar la campafia de manera correcta y
entendible, ademéas ensefia Disefio de Empaque, que es un punto muy

necesario para presentar un producto terminado con un disefio adecuado.

2.1.2. Andlisis, interpretacion y organizacién de la
informacion.

2.1.2.1. Andlisis de Datos

Segun Kragan la observacion directa es una técnica “que consiste en
observar atentamente el fendmeno, hecho o caso, sin intervencion, con el fin

de tomar informacion y registrarla para su posterior analisis. La observacion
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es un elemento fundamental de todo proceso investigativo; en ella se apoya

el investigador para obtener el mayor numero de datos” (2009).

De manera que se procede analizar la procedencia de los estudiantes
en colegios particulares de la ciudad de Guayaquil para establecer a que
mercado se debe direccionar las piezas gréaficas informativas de la U.C.S.G.

para aumentar las posibilidades de aspirantes a la carrera de Disefio Grafico.

En la U.S.M. existe un total de 245 graduados desde 2008 hasta el
2016 (Ver anexo 3), y de este grupo 131 (53%) estudiantes provienen de
colegios particulares que son la mayor cantidad de estudiantes que ingresan
a la U.S.M. en la carrera de Disefio Gréfico, estos colegios son: SAN JOSE
LA SALLE y el ALEMAN HUMBOLT ambos con un 9%, ocupando el primer
lugar de ingresos como lo muestra el Grafico 2 (Ver anexo 4).

Enla U.C.G. existe un total de 51 graduados desde 2008 hasta el 2016
(Ver anexo 5), y de este grupo 48 (94%) estudiantes provienen de colegios
particulares que son la mayor cantidad de estudiantes que ingresan a la
U.C.G. en la carrera de Disefio Grafico, estos colegios son: ALEMAN
HUMBOLT con un 10%, ocupando el primer lugar de ingresos, y segundo
lugar el PANAMERICANO y LA UNIDAD EDUCATIVA BILINGUE con el 8%
de ingresos como lo muestra el Grafico 4 (Ver anexo 6).

En la E.S.P.O.L. existe un total de 107 graduados desde 2011 hasta el
2016 (Ver anexo 7), y de este grupo 32 (30%) estudiantes provienen de
colegios particulares que son cerca de la tercera parte de estudiantes que
ingresan a la E.S.P.O.L. en la carrera de Disefio Gréfico, estos colegios son:
LA ACADEMIA NAVAL ALMIRANTE ILLINGWORTH con el 37% ocupando
el primer lugar y el segundo lugar son: SAN JOSE LA SALLE y el
AMERCIANO con un 19% como lo muestra el Gréafico 6 (Ver anexo 8).

En la U.E.E.S. existe un total de 32 graduados desde 2006 al 2016
(Ver anexo 9), y de este grupo 25 (78%) estudiantes provienen de colegios
particulares que son la mayor cantidad de estudiantes que ingresan a la
U.E.E.S. enla carrera de Disefio Grafico, estos colegios son: EL AMERICANO

con el 28% ocupando el primer lugar y el segundo lugar ambos son: SAN
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JOSE LA SALLE y el JEFFERSON con un 20% de ingresos de estudiantes

como lo muestra el Grafico 8 (Ver anexo 10).

Y por dltimo en la U.C.S.G. existe un total de 72 graduados desde el
afio 2006 hasta el 2016 (Ver anexo 11), y de este grupo 37 (51%) estudiantes
provienen de colegios particulares que es un poco mas de la mitad en cantidad
de estudiantes que ingresan a la U.C.S.G. en la carrera de Disefio Grafico,
estos colegios son: SAN JOSE LA SALLE con un 24% ocupando el primer
lugar y el segundo lugar: SAN FRANCISO DE ASIS con un 14% de ingresos

de estudiantes como lo muestra el Grafico 10 (Ver anexo 10).

Después de tener la informacion con respecto a la procedencia de los
colegios particulares en la ciudad de Guayaquil de alumnos que se gradudan
de Disenadores Graficos entre el 2008 al 2016 en las diferentes universidades
de la competencia directa e indirecta, asi como la del cliente (U.C.S.G.), se
muestra los siguientes graficos sobre una compilacion de los colegios
particulares que pueden ser los mas idéneos, para publicitar la carrera de
Disefio Gréfico.

Cantidad alta de estudiantes de colegios particulares que han
ingresado a estudiar Disefio Grafico.

= SAN JOSE LA SALLE

= AMERICANO

= ACADEMIA NAVAL ALMIRANTE
ILLINGWORTH

= ESPIRITU SANTO

= ALEMAN HUMBOLT

= SAGRADOS CORAZONES
NUEVO MUNDO
UNIDAD EDUCATIVA BILINGUE

DELTA

UNIDAD EDUCATIVA STEINER
INTERNACIONAL

Figura 7. Cantidad alta de estudiantes de colegios particulares que han ingresado a estudiar

Disefio Gréfico
Fuente: Elaboracion propia

39



Cantidad media de estudiantes de colegios particulares que han
ingresado a estudiar Disefio Gréfico.

m DELFOS

= ACADEMIA NAVAL GUAYAQUIL
= JEFFERSON

= LOGOS

= INTERNACIONAL SEK

= SANTO DOMINGO DE GUZMAN
= LA ASUNCION

= SAN FRANCISCO DE ASIS

UNIDAD EDUCATIVA BILINGUE
MODERNA SERGIO PEREZ VALDEZ

UNIDAD EDUCATIVA LICEO
CRISTIANO DE GUAYAQUIL

Figura 8. Cantidad Media de estudiantes de colegios particulares que han ingresado a estudiar
Disefio Gréfico
Fuente: Elaboracion propia

Cantidad Baja de estudiantes de colegios particulares que han
ingresado a estudiar Disefio Gréfico.
= PANAMERICANO
= SAN AGUSTIN
= CRUZ DEL SUR
= ECOMUNDO
LICEO ITALIANO
NUESTRA MADRE DE LA MERCED

UNIDAD EDUCATIVA JOHN F
KENNEDY

Figura 9. Cantidad Baja de estudiantes de colegios particulares que han ingresado a estudiar
Disefio Grafico
Fuente: Elaboracioén propia
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Cantidad muy baja de estudiantes de colegios particulares que han
ingresado a estudiar Disefio Gréfico.

= ANA MERCEDES MUNOZ DE
CALDERON

= CENTRO DE EDUCACION INICIAL
PURO BELLAVISTA

= DE LA ASUNCION

= EMERSON

= LICEO MAHARISHI

= NUEVA SEMILLA 32 SAN ISIDRO
LABRADOR 1512

= POLITECNICO

= TORREMAR

= UNIDAD EDUCATIVA PARTICUALR
ANNE SULLIVAN

= UNIDAD EDUCATIVA PARTICULAR
EXPERIMENTAL BILINGUE
JEFFERSON

UNIDAD EDUCATIVA PARTICULAR
SUDAMERICANO

UNIDAD EDUCATIVA ROSARIO
SANCHEZ BRUNO

VERNAZA

VIDA NUEVA EN CRISTO

Figura 10. Cantidad muy baja de estudiantes de colegios particulares que han ingresado a
estudiar Disefio Gréfico
Fuente: Elaboracion propia
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Y finalmente se presenta la probabilidad del mercado desde la méas
alta a la més baja de los colegios particulares en la ciudad de Guayaquil, de
los posibles aspirantes que pueden llegar a escoger la Carrera de Disefio
Gréfico, segun el andlisis del Grafico 11,12, 13, 14., con este resultado la
U.C.S.G. posee una mejor orientacion de cuéles son los colegios en los que

debe enfocar la estrategia publicitaria.

Segmento del mercado estudiantil en colegios particulares.

Alta Media Baja Muy Baja

215% SANJOSE LASALLE

16,8% AMERICANO

ACADEMIA NAVAL ALMIRANTE
0
14,109 ILLINGWORTH

13,40 % ESPIRITU SANTO

6 % DELFOS

ACADEMIA NAVAL
GUAYAQUIL
5,40 % JEFFERSON

540% LOGOS

2,70% PANAMERICANO
2,70% SANAGUSTIN
2% CRUZ DEL SUR

2%
0,7%  ANAMERCEDEZ MUNOZ

0,7%  CENTRO EDUCACION BELLAVISTA
0,7%  LAASUUNCION

5,40 %

Figura 11. Segmento del mercado estudiantil en colegios particulares
Fuente: Elaboracion propia
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2.1.2.2. Focus Group

Ri Richard Kruger define como grupos focales o focus group a escuchar
y analizar informacion, teniendo como objetivo principal entender mejor los

pensamientos de personas con respecto algun tema o problema (2010).

Se realiza los grupos focales a la: U.S.M., U.C.G por ser las
competencias mas directas y la U.C.S.G. en la Carrera de Disefio Gréfico.
Para poder determinar las diferentes opiniones, fortalezas y debilidades con

grupos de estudiantes en diversos ciclos.

De acuerdo con Kragan “el investigador compara y contrasta la
informacion obtenido de los grupos focales, para obtener un mejor resultado

para el analisis de la competencia” (2000, p.11).

El resultado del focus group nos muestra que los estudiantes de la
U.S.M. (Ver Anexo 13) tienen una mejor apreciacion por una Carrera en una
universidad en donde aprenden mas herramientas de disefio en el dmbito

digital, los factores diferenciadores que provocan entrar en la U.S.M. es:

e La organizacion.
e La seguridad.

e La buena comunicacién entre los docentes y alumnos
Y los elementos que mas destacan son:

e Traen conferencistas con conocimientos en el area del disefio gréfico.

e Programas que profundizan en el disefio digital como el 2D y 3D.

En la U.C.G. por medio de un focus group (Ver Anexo 14) se puede
determinar que poseen un mejor desarrollo en la parte técnica de disefio es
decir: ilustraciones, montajes fotograficos y animacion, esto genera que los

alumnos deseen ingresar en esta universidad, ademas de factores como:

e Cercaniay facil acceso

e Horarios comodos para trabajar

El elemento que mas destaca es:
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Poseen el evento “Cambalache” que logra vincular a los estudiantes con
proyectos sociales para Fundaciones o Micro empresas, esto ocasiona que
los estudiantes ganen un sentido de moral de ayuda, mas que todo con
fundaciones que necesitan las ideas creativas de disefiadores para asi
obtener més fondos con la publicidad novedosa e ingeniosa que realizan los
estudiantes.

Es importante conocer las ventajas, recursos, opiniones y falencias de las
competencias directa como la U.S.M. (Ver Anexo 13) y U.C.G. (Ver Anexo
14) para esta informacion poder transformarla en cambios oportunos
favorables que permitan aumentar los ingresos de estudiantes a la Carrera
de Disefio Grafico en la U.C.S.G.

Se elabora también un focus group a los estudiantes de Disefio Grafico en
la U.C.S.G. (Ver Anexo 15) acerca de la Carrera y se obtiene como resultado
que los estudiantes si aprecian el ambiente estudiantil y el gran espacio que
poseen al aire libre para desarrollar trabajos manuales, pero tienen
inconformidad sobre los pocos laboratorios de disefio. Y aunque estos
laboratorios son pocos, no son de facil acceso ya que son usados mas para
clases y no en horas libres para desarrollar trabajos o investigaciones de los

estudiantes, aun estando estos laboratorios vacios o sin uso alguno.

Los estudiantes ingresan a la Carrera de Disefio Grafico mas por el
prestigio universitario y no investigan qué contiene la malla curricular ya que
la informacién publicitaria impresa sobre esta es muy limitada, a tal punto que
no existe actualmente ninguna pieza grafica informativa por lo menos con la
malla curricular, esto provoca un problema en dos aspectos, el primero es que
el aspirante al ingresar solo por recomendaciones y no tener un soporte fisico
informativo que le explique las caracteristicas esenciales y fundamentales de
la Carrera, puede provocar en si mismo un descontento y buscar otras
opciones universitarias mas atractivas, el segundo es que el publico que no
ingresa por recomendaciones, y desea informacién sobre la Carrera, la
encuentra muy limitada y desagradable, provocando que también este publico

busque otras opciones universitarias.
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2.1.2.3. Entrevista

Se realiza la entrevista (Ver anexo 16) al director de Carrera de Gestion
Grafica Publicitaria Licenciado Billy Soto con el objetivo de conocer las
variables situacionales actuales de la Carrera en el ambito: Publicitario,
Carrera formativa y Estudiantil, para asi proponer mejoras estrategias
comunicacionales que sirvan para aumentar el ingreso de aspirantes a Disefio

Grafico

2.1.2.4. Piezas graficas actuales del cliente

Se toma las piezas publicitarias vigentes que se entregan al publico en
la actualidad para evaluar los problemas visuales e informativos que poseen,
estas piezas publicitarias se entregan en puntos de informaciéon como centros
comerciales: Mall del Sol, Riocentro Ceibos y San Marino donde existe la

mayor afluencia de personas, y en la secretaria de la F.A.D. enla U.C.S.G.

Parte Frontal

» Unidad de Deportes » Centro de Sequridad y Salud

Groetarrrr oo e AN GESTION GRAFICA
¥ v v ks PUBLICITARIA

» Bolsa de Trabajo » Consultorio Veterinario

> UCSG Radio - Television » Clinica Odontolbgica

» Consultorio Juridico y Centro » Consultorio Psicolégico

> ;»umaew‘culxmmu y : Eﬂudiodel‘:ogvﬂ FORMANDO LIDERES _

SERVICIOS UNIVERSITARIOS

» Smdelnmugadony Cibernética.
Desarrollo (SINDE). » Centro Gerontoldgico
» Instituto de Cultura, Arte, Idiomas » Cafeterias - Restaurantes
¥ Multimedia (ICAIM) » Salas de Computo con Internet

» Instituto de Planificacion Urbana
y Rural (IPUR).
» Instituto de Biomedicina
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Figura 12. Parte frontal de la publicidad entregada en puntos de informacion
Fuente: Diptico que se entrega en el punto de venta C.C. Mall del Sol
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Se detalla los problemas que posee el diptico del lado posterior

Para determinar una mejor descripcion de los problemas se utiliza una lista

alfabética.

A. La cromética no estd acorde con el identificador grafico actual de la
Carrera de Disefio Gréafico, ademas de no tener una relacidn correcta
entre el logo de la U.C.S.G. y el nombre de la Carrera a manera de
ubicacion y distribucion de elementos, y el punto mas importante es
que no esta actualizado el nombre de la Carrera que es Disefio Grafico
y no Gestién Grafica Publicitaria.

B. La fotografia aunque no es de mala calidad, no refleja la realidad de la
Carrera de Disefio Grafico, ya que en la foto se visualiza equipos de
computacion de la marca Windows, actualmente la Carrera cuenta con

equipos y laptops MAC, también un muy atractivo salon fotografico.

C. En servicios universitarios posee un exceso de puntos de informacion
cuando ya existe en el triptico de la U.C.S.G. “Formando lideres
siempre”, dejando un éptimo espacio para informacion de la Carrera de
Disefio Gréfico, y si es el caso de tener esta informacion obligatoria, se
puede reajustar el tamafio y ubicacion del texto de servicios

universitarios.

D. Las redes sociales que muestra el diptico posee una relaciéon
informativa global a la U.C.S.G. y no a la Carrera de Disefo Grafico.
Esto crea en las personas interesadas un descontento por no tener una

informacidon mas extensa sobre la oferta curricular.
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Parte Interna

Paie s VTS Duracién
‘4 » 4 anos de estudio

r o Perfil de egreso

eR%U }TSE CFT "%‘R% » Ellicenciado en Gestion Grafica Publicitaria es hoy un profesional
con una solida e integral formacién humanista, social, cientifica,
intelectual, cultural, espiritual y ética; que le permita actuar en su

e ——————— vida personal y de forma bl

y con ividad y ion en el

CARRERA DE’ proceso de ién y de la inf

GESTION GRAFICA o e
PUBLICITARIA

erds un experto en el disefio grdfico y la campo ocupacional
E publicidad, lo que te permitird gerenciar, crear,

evaluar y gestionar proyectos de diserio grdficoy
comunicacién publicitaria. Dominards las tecnologias
para desarrollar pdginas web, senalética, campanas
publicitarias, etiquetas, disefio editorial, imagen
corporativa.

» Formarés parte del equipo de trabajo creativo en la planificacion,
disefo y desarrollo de piezas gréficas de comunicacion visual y
yde
» Coordinaras las lineas de produccion y realizacion de piezas
gréficas de comunicacion visual y publicitaria.
» Ejerceras la docencia e investigacion educativa.
> y de

» A y yp tos de
TiTULO QUE OTORGA disefio grafico y comunicacién visual y publicitaria.
Licenciado(a) en Gestién Gréfica Publicitaria » Utilizards nuevas tecnologias de informacién y comunicacion en
la expresion de proyectos de disefio grafico, comunicacién visual
y publicitaria.

» Elaborarés y ejecutaras consultorias y proyectos de intervencion.

H)

Figura 13. Parte interna de la publicidad entregada en puntos de informacién
Fuente: Diptico que se entrega en el punto de venta C.C. Mall del Sol

E. Ellogo de la facultad de la arquitectura y disefio deberia estar junto con
el identificador gréafico de la carrera de Disefio Grafico, al menos si se
va hablar de la carrera de disefio grafico, ya que da a entender que se

habla s6lo de la facultad.

F. La informacion que tiene acerca de Perfil de egreso y Campo
ocupacional, esta correcta pero debe ser mas atractivo visualmente
junto con informacion acerca de los clubes existentes dentro de la

carrera de Diseno Grafico y eventos como el “Patio”.
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G. La composicion que presenta actualmente el diptico es un reflejo
limitado de la composicion del disefio, ya que puede ser mas

interesante para el publico que desea ser Disefiador Gréfico.

H. En la seccion de Titulo a Otorgar actualmente es Licenciado en Disefio
Gréfico.

GESTION
GRAFICA

PUBLICITARIA
FACULTAD DE ARQUITECTUR

Figura 14. Portada de la publicidad interna en la carrera de
Gestion Grafica Publicitaria
Fuente: Facultad de Arquitectura y Disefio

Elidentificador presente en la figura 14 posee problemas de asimilacion
e identificacion inmediata con la carrera de Gestidbn Grafica Publicitaria,
creando una confusion en el publico que viene a pedir informacién sobre la
carrera en las instalaciones de la FAD, el problema es que este tipo de
publicidad se sigue entregando internamente cuando ya existe un nuevo
identificador grafico aprobado en el afio 2017.

Y en la figura 15 la informacién interna de la publicidad que se entrega
actualmente sobre la carrera es muy limitada con aspectos que ya existe en
el portal web de la U.C.S.G, sin entregar mayor informacién que sea atractiva
e interesante para el publico aspirante.
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GESTION GRAFICA PUBLICITARIA

Perfil de Egreso
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o
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Figura 15. Informacion de la publicidad interna en la carrera de Gestion Grafica
Publicitaria

Fuente: Facultad de Arquitectura y Disefio

Conclusion sobre las piezas graficas
Se debe elaborar y presentar una mejor propuesta de:

e Composicion
e Cromaética
e Forma

e Informacidn

Ya que al existir una mejor presentacion de disefio e imagenes que
demuestren la carrera, sus ensefianzas y participaciones del estudiante como
el club de fotografia (Phos) y el evento semestral del “Patio” donde se
presentan los mejores trabajos, y esto se obtiene al realizar piezas graficas

que refleje el dinamismo y la creatividad que debe tener un disefiador gréfico.
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2.1.2.5. Conclusiones generales (redefinicion del problema)

Unificando los datos obtenidos del estudio de mercado de la
procedencia de estudiantes en colegios particulares que han decidido en los
ultimos 8 afos estudiar una Carrera como Disefio Gréfico, se obtiene un
completo enfoque de direccion de mercado de los colegios mas idoneos para
publicitar la Carrera, elevando asi la probabilidad de ingresos de estudiantes,
esto logra mejorar el enfoque de mercado y la correcta direccion de inversion
publicitaria, pero se debe considerar factores de implementacion y desarrollo
estudiantil como lo hacen las competencias directas para transformalas en
oportunidades de mejoramiento en la Carrera, esto se puede visualizar en los
focus group elaborados, junto con el andlisis de las piezas publicitarias
existentes del cliente para determinar sus falencias y las mejoras que se

deben incorporar.

Ademas el conocer la opinion del Director de Carrera Lic. Billy Soto,
permite determinar la situacion actual de la Carrera en el &mbito publicitario,
y en funcion a las respuestas obtenidas, se puede desarrollar mayor cantidad
de estrategias comunicacionales que funcionen con un correcto material

grafico publicitario enfocandolas en un mercado ya analizado y evaluado.
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2.2. Andlisis de proyectos similares

2.2.1. Instituto del Sur — Carrera de Disefio grafico y Multimedia.

Tema: Publicidad sobre la carrera de Disefio Grafico y Multimedia en el

Instituto del Sur -Perd.
Objetivo: Crear atractivas portadas que representen a la Carrera.

Metodologia: El instituto del sur representa en sus portadas el identificador
grafico a gran escala junto con los colores institucionales de la Carrera de
disefio grafico, para que sea facilmente identificable.

Resultados: Se consigue que los estudiantes y aspirantes identifiquen
inmediatamente la Carrera por el identificador grafico y la asociacion de
colores, esto genera que el lector preste mas atencion a leer el contenido
interno de la publicidad, este dato se obtiene del portal web del Instituto del

Sur, en perfil y comentarios de los blogs

DESCUBRE QUE PUEDES EXPRESAR
IDEAS, MENSAJES Y EMOCIONES
A TRAVES DE TUS DISENOS.

DISENO GRAFICO LD IERAS
Y MULTIMEDIA et SE NOTA.

EMPEZANDO AHORA,

AMA /
PONER EN PRACTICA TU PROFESION EN EL LUGAR CORRECTO.

CERTIFICACION MODULAR

PORQUE LA UNICA FORMA DE
DESCUBRIR LO QUE AMAS,

v INSTITUTO
DEL
ES EMPEZANDO. SUR

Figura 16. Publicidad sobre la carrera de Disefio Grafico y Multimedia
Fuente: www.isur.edu.pe
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Conclusion:

Se debe aplicar el uso de este tipo de estrategia visual en las portadas para
gue mas aspirantes o publico lector se sienta atraido en conocer de qué se

trata la publicidad.

2.2.2. UCAL — Universidad de Ciencias y Artes de América Latina.

Tema: Folleto Informativo de la Carrera de Disefio Grafico Publicitario en Peru

Objetivo: crear un folleto publicitario que explique las caracteristicas mas

importantes de la Carrera

Metodologia: la UCAL posee folletos informativos sobre la Carrera, esta
informacion es atractiva para los aspirantes, desde la buena composicion,
buen uso de la cromatica y aplicacion de imagenes que refleja el ambiente

estudiantil.

Resultados: la Carrera de Disefio Grafico Publicitario en UCAL, al tener una
mejor presentacion del folleto informativo es una de las universidades en Peru
gue tiene mas aspirantes a estudiar esta Carrera, ya que si refleja a través de
sus piezas graficas informativas el trabajo de un disefiador gréfico.

= w

Diseno Gréfico
Publicitario

Figura 17. Folleto Publicitario de La UCAL, Perud
Fuente: http://ucal.edu.pe
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Conclusion:

Se debe implementar la composicion acorde al identificador grafico
actual de la Carrera de Disefio Gréafico en la U.C.S.G., como lo hace la UCAL,
también usar imagenes que representen la educacion, laboratorios,
ensefianza en la U.C.S.G., ademas presentar “Pilares de la Carrera” en los
folletos publicitarios para generar mayor confianza en los aspirantes a seguir

Disefio Gréafico..

2.2.3. Universidad George Mason

Tema: Slogan, de la Universidad George Mason -Virginia
Objetivos: crear un slogan atractivo y emocional para el publico objetivo

Metodologia: la Universidad George Mason presenta en sus publicaciones

un slogan que identifica a la marca y se diferencia de la competencia

Resultados: consigue que los estudiantes tengan un propio slogan y que sea

conocido en las demas universidades.

f

“ 7 CREATE
YOUR FUTURE

ey ekl vy I
wi

Figura 18. Folleto Publicitario Universidad George Mason
Fuente: https://www2.gmu.edu/

Conclusion:
Se toma esta idea comunicacional para lograr un vinculo entre la
carrera y los estudiantes.
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2.2.4. Universidad Leiden

Tema: Distribucién de elementos del Folleto Publicitario del programa de

maestrias en la Universidad George Leiden —Sur de Holanda.
Objetivos: Presentar unos modelos de estructura méas funcional

Metodologia: La Universidad George Leiden presenta en sus publicaciones

una correcta estructura en distribucion de elementos como imagen y texto

Resultados: Mejor comprension de la informacion

Leiden University

Master’s Programmes Hortus

botanicus

Discover the world at Leiden University

Figura 19. Folleto Publicitario de la Universidad de George Leiden
Fuente: www.universiteitleiden.nl/en

Conclusion de los casos similares

Se puede determinar que todas las publicidades mencionadas poseen
un correcto criterio de disefio, especialmente en utilizar los colores
institucionales de las carreras universitarias en sus piezas publicitarias,
también utilizan la correcta distribucion de elementos entre imagen y texto,

esto logra que las publicidades sean mas atractivas para el lector.
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3. Proyecto

3.1. Criterios de disefo.

3.1.1 Cromaética

Segun Pol, “El color es el arquetipo basico mas acertado para generar
una reacciéon emocional inmediata, no solo mediante la eleccion de
tonalidades agresivas o de alto contraste, sino encontrando el color adecuado
en consonancia con la idea o sensacion que se pretende estimular en el
receptor” (2005, p.11).

La seleccién cromatica se basa en los colores del identificador grafico
actual que representa a la Carrera de Disefio Gréfico en la U.C.S.G. con los
colores: naranja y gris, esto se hace con la finalidad de no desvincular los
colores institucionales, ademas juntos representan el dinamismo, la
originalidad, sociabilidad y la inteligencia, que es precisamente lo que se
desea difundir a través de las piezas graficas publicitarias.

De acuerdo con Wong en la armonia del color los tonos pueden

graduarse para generar una mejor combinacion cromatica. (2002, p.51)

Figura 20. Cromatica
Fuente: Elaboracién Propia
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3.1.2 Tipografia

Se establece utilizar en las piezas graficas publicitarias de la Carrera
de Disefio Gréfico una tipografia Sans Serif o Palo seco en los titulares y
cuerpo del texto para dar un aspecto moderno por tratarse de una Carrera que
tiene que ver con innovacion y disefio, se presenta tres tipografias que
representan el estilo mencionado, estas son :

Lato Beld Verdana

Aa

abcdefghijklmanopgrstwixyz
nELEEFL-HIJHL ML aFF{'-T'u A

123456789 .0 5% &)

Helvética

Aa

abcdefghijlkimanopgratwseyz
A :.:.-::--;— JL AR T R T'I“ XY 7

AL

Aad

abcdefghijklmanopgrstwxyz
r-El:ITI:FIf'IIIJKLHNC"PRST'“KTE
123456789 ,.  ""-40%&()/L

Univers

Aa

abcdefghijklmanopgrstwxyz
ABCDEFGHI. IKLHN JI'-'FHST N }W?
..\.{.‘ LI,

'\.,l"-r

1 2345

Arial

Aa

abcdefghijkimanopgrstwxyz
ABCDEFGHLIELMNOPRET

123456789 .- $%&().?

VWY L

Figura 21.Tipografia
Fuente: Elaboracién Propia

Santin indica que la tipografia Sans Serif o Palo Seco trasmite
modernidad, fuerza, dinamismo, potencia, actualidad y presenta una alta

legibilidad en tamafos pequefios (2016).

3.1.3 Estilo Fotogréafico

Uno de los medios mas utilizados para despertar la susceptibilidad y el
interés en las personas es la imagen fotografica, ya que se puede demostrar

el dinamismo, interés y alegria de algun producto o personas.
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Segun Gomez “la fotografia registra hechos, fragmentos del mundo y
emociones, que permite revivir y evocar y dar vida al pensamiento escrito, sin
importar el formato en que se ubique la imagen. Ya sea en una pagina digital

o en un libro impreso” (2013, p.17).
Como estilo fotogréfico se establece utilizar los siguientes tipos de planos
porque puede ofrecer una mejor composicion de elementos en la fotografia

de manera abierta y cercana es decir:

e Plano medio

Figura 22. Plano medio
Fuente: http://www.consultorescoe.com/seminarios-universitarios

Plano medio corto

Figura 23. Plano medio corto
Fuente: Descarga de pagina web University Day, http://www.universityday.es
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3.1.4 Diagramacion

Para las piezas graficas publicitarias debe existir un enfoque
mayoritario en los beneficios del producto que se desea dar a conocer al
publico en general, junto con un disefio limpio y funcional, sin saturar la
publicidad con elementos innecesarios que pueden provocar un desagrado o

aburrimiento al lector.

Segun Pol indica que la diagramacion de imagenes y texto comprende
la organizacién del espacio grafico (trazos, lineas y figuras), asi como también

la selecciéon apropiada del color (2005, p. 70).

Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto
Texto Texto Texto Texto Texto Texto

Figura 24. Diagramacion
Fuente: Elaboracion Propia

3.1.5 Forma

Se establece utilizar las formas cuadradas ya que representan la
estabilidad ademas son buenos elementos para sostener alguna idea o
imagen con firmeza, por esta razén se decide utilizar las formas cuadradas
considerando reforzar la estabilidad de la marca, en este caso el identificador

gréfico actual de la Carrera.
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Para darle un mejor realce en el disefio se decide implementar la
direccion y la posicion de los elemento cuadrados sobre la naturaleza de la
forma de la Facultad de Arquitectura y Disefio para poder unificar

representacion y disefio.

Wong (2002) menciona que “La Representacion es cuando una forma
ha sido derivada de la naturaleza, o del mundo hecho por el ser humano, es
representativa. La representacion puede ser realista, estilizada o

semiabstracta” (p.44).
Elementos

Diseno

Forma

Relacion

Direccion Posicion

‘ad INY

Figura 25. Representacion de la forma.
Fuente: Elaboracion propia.

3.1.6. Proceso de la Forma.

Una vez que se establece la forma cuadrada como lo demuestra la
figura 25, se procede llevar esta forma geométrica a una representacion
derivada semiabstracta de la estructura del Edificio de la Facultad de

Arquitectura y Disefo.

Figura 26. Proceso de la Forma.
Fuente: Elaboracién Propia.

Y se obtiene como resultado formas solidas fusionadas con los tonos
del logotipo de la carrera de Disefio Grafico.
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11 I

Figura 27. Formas solidas
Fuente: Elaboracion Propia.

3.2. Desarrollo de bocetos o artes iniciales.

Se presenta los bocetos iniciales de las piezas graficas publicitaria para

la carrera de Disefo Grafico en la U.C.S.G.

Folleto Publicitario
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Figura 28. Boceto Folleto Publicitario
Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 29. Boceto Volante
Fuente: Elaboracién Propia

Triptico
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Figura 30. Boceto Triptico
Fuente: Elaboracién Propia
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Mostrador

Figura 31. Boceto Triptico
Fuente: Elaboracion Propia

3.3. Evaluacion de artes iniciales.

Para el desarrollo de las evaluaciones se implementa utilizar la

herramienta de la encuesta, que se aplica a cuatro diferentes grupos:

Tabla 6.
Grupo A
Estudiantes de la carrera de Disefio Gréfico en la U.C.S.G.
Enfoque de la encuesta Finalidad
Este grupo evaluara las artes iniciales Este grupo como estudiantes puede
en: aportar en la seleccion mas dindmica y
e Tipografia atractiva que pueda reflejar a su propia
e Cromatica carrera en las propuestas graficas
e Formato sometidas a evaluacion.
e Portada en piezas
comunicacionales como el folleto
y el triptico
e Disefio

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 7.
Grupo B

Disefiadores Graficos, profesionales

Enfoque de la encuesta

Este grupo evaluara las artes iniciales
en:

Tipografia

Cromatica

Formato

Portada en piezas

y el triptico
e Disefio
e Tipo de papeleria

comunicacionales como el folleto

Finalidad

Este grupo como profesionales en el
disefio grafico publicitario, puede
indicar una mejor direccién de disefio,
por medio de seleccién y
recomendaciones.

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 8.
Grupo C

Autoridades de la Facultad de Arquitectura

produccion e implementacién de la publicidad.

y Disefio en la U.C.S.G. a cargo de la

Enfoque de la encuesta
Este grupo evaluara las artes iniciales
en:
e Formatos
e Informacion en el triptico y el
folleto

Finalidad

Es importante considerar presentar las
piezas graficas publicitarias a las
autoridades, para que se pueda
establecer que formatos son los mas
viables y eficientes sin generar un costo
excesivo en su produccion. Y conocer
también que tipo de informacién el
cliente deseas dar més a conocer.

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 9.
Grupo D

Padres de familias con hijos cerca a graduarse del bachillerato escolar

Enfoque de la encuesta
Este grupo evaluara las artes iniciales
en:
e Informacion en el triptico y el
folleto

Finalidad

Es valioso considerar la opinion con
respecto a la informaciébn que se
visualiza en la publicidad del cliente, ya
gue por lo general son los padres de
familia quienes pagan las matriculas y
pensiones de sus hijos.

Fuente: Elaboracion Propia
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Resultado del Grupo A

Se realiza la encuesta “A” (Ver Anexo 17) a 12 estudiantes de ciclos altos
de la Carrera de Gestion Grafica Publicitaria en la U.C.S.G., se muestra la

tabla con los resultados de seleccidn en la evaluacion de artes en el grupo A

Tabla 10.
Resultado de la encuesta al Grupo A

N
N
|

Pregunta en seleccion Tipografica

Pregunta en selecci

n Cromatlca

Opciodn Seleccibn Resultado Final

1 1 La propuesta que obtuvo mayor
2 9 votacion fue la opcion 2.

3 1

4 0

Total

Pregunta en selecmon en Formato d

Opcién Seleccién Resultado Final

De Acuerdo 10 La propuesta que obtuvo mayor
No de acuerdo 1 resultado fue la opcion “De
Cambiar la cromética 1 acuerdo”

Total

Pregunta en seleccmn en Formato del Triptico

Opcién Seleccién Resultado Final

1 4 La propuesta que obtuvo mayor
2 8 resultado fue la opcion 2

3 0

Total

el Folleto

Pregunta en seleccion de la portada

Opcién Seleccién Resultado Final

1 5 La propuesta que obtuvo mayor
2 7 resultado fue la opcién 2

Total 12

para folleto y triptico

Opcién Seleccién Resultado Final

1 1 Las propuesta de portada que
2 1 obtuvo mayor resultado fueron la
3 0 opciébn 4y 5

4 5

5 5

6 0

Total 12

Fuente: Elaboracion Propia
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Resultado del Grupo B

Se realiza la encuesta “A” (Ver Anexo 17) a profesionales en el area del

diseno, se muestra la tabla con los resultados de seleccidon en la evaluacion

de artes en el grupo B

Tabla 11.

Resultado de la encuesta al Grupo B

Pregunta en seleccién Tipografica

Total

Opcidn Seleccibn Resultado Final

1 1 La propuesta que obtuvo mayor
2 3 votacion fue la opcion 2.

3 1

5
Pregunta en seleccion Cromatica

Opcién Seleccién Resultado Final

De Acuerdo 3 La propuesta que obtuvo mayor
No de acuerdo 1 resultado fue la opcion “De
Cambiar la cromatica | 1 acuerdo”

Total 5

Pregunta en seleccion en Formato del Triptico

Opcién Seleccién Resultado Final

1 4 La propuesta que obtuvo mayor
2 1 resultado fue la opcion 1

3 0

Total

5
en Formato del Folleto

Pregunta en seleccién

Pregunta en seleccion de la portada

Opcién Seleccién Resultado Final

1 2 La propuesta que obtuvo mayor
2 3 resultado fue la opcion 2

Total 5

para folleto y triptico

Opcién Seleccién Resultado Final

1 1 Las propuesta de portada que
2 1 obtuvo mayor resultado fue la
3 1 opcion 4 .

4 0

5 2

6 0

Total 5

Fuente: Elaboracion Propia
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Resultado del Grupo C

Se realiza la encuesta “C” (Ver Anexo 17) a las autoridades
administrativas de la facultad de Arquitectura y Disefio, encargados de la

aprobacion y manejo de la produccion publicitaria.

Tabla 12.

Resultado de la encuesta al Grupo C

Pregunta en seleccion en Formato del Triptico

Opcidn Seleccibn Resultado Final
1 1
2 1
3 0
Total 2

Pregunta en seleccién en Formato del Folleto

graficas publicitarias.

Opcién Seleccién Resultado Final

1 0 La propuesta que obtuvo mayor
2 2 resultado fue la opcién 2

Total 2

Pregunta en seleccion a la Informacion dentro de ciertas piezas

Pregunta 1

Opcién Seleccién Resultado

Sl 2 La pregunta 1 fue escogida la
NO respuesta si

Pregunta 2

Opcién Seleccién Resultado

Sl 2 La pregunta 1 fue escogida la
NO respuesta si

Pregunta 3

Opcién Seleccién Resultado

Sl 2 La pregunta 1 fue escogida la
NO respuesta si

Fuente: Elaboracion Propia

Resultado del Grupo D

Se realiza la encuesta “D” (Ver Anexo 17) a cinco padres de familia para

descubrir si la informacion publicitaria, cumple los requisitos minimos para
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entender lo que sus hijos van a estudiar como carrera universitaria, para esta
evaluacion se presenta las piezas graficas publicitarias.

A los cinco padres de familia que se realiza la consulta con hijos cerca
a graduarse del bachillerato escolar, estuvieron de acuerdo con la informacion
y con la presentacion que tiene la publicidad de la carrera de Disefio Gréfico,
mostrando tanto en el aspirante y los padres de familia un mayor interés por
la carrera ya que segun el comentario de los encuestados del grupo D, es:

“Este de Publicidad es atractiva y refleja una carrera de disefio”.

Tabla 13.
Resultado de la encuesta al Grupo D

Pregunta 1

Opcién Seleccién Resultado

Si 5 La pregunta 1 fue escogida la
NO 0 respuesta si

Total 5

Opcidn Seleccibn Resultado

Sl 5 La pregunta 1 fue escogida la
NO 0 respuesta si

Total 5

Opcién Seleccién Resultado

Sl 4 La pregunta 1 fue escogida la
NO 1 respuesta si

Total 5

Fuente: Elaboracion Propia

Conclusion de la evaluaciéon de artes

Como conclusiones se puede determinar que en el grupo A
(Estudiantes), grupo B (Disefiadores Graficos Profesionales), grupo c
(Autoridades de la carrera) y el grupo D (Padres de Familia), encontraron una
mejor presentacion en el disefio e Informacion sobre la carrera que genera un
mayor impacto visual a los espectadores a través del producto publicitario

presentado.



En este caso luego de la evaluacion de la Artes Iniciales se puede
determinar que las piezas gréaficas publicitarias cumplen dos puntos
importantes que son: LA ATENCION, ya que se intenta que el aspirante es
decir el receptor llegue a prestar atencién al producto publicitario, por su
distinciébn cromatica y el estilo de disefio, logrando asi que desee conocer
sobre el mensaje del producto, y lo mas importante es que se crea consciencia
sobre la existencia y la imagen de la marca del cliente (Disefio Grafico de la
U.C.S.G.).

El segundo punto es la: IMPRESION, ya que el mensaje del producto
de la marca debe despertar curiosidad e impacto, para que asi sea lo
suficientemente atractivo y funcional, para que pueda provocar en el receptor

dos aspectos: familiaridad y retentiva con la marca y el producto.

3.4. Desarrollo de la propuesta grafica inicial.

Para el desarrollo de la propuesta gréafica inicial, del material que se
entregara a los aspirantes o interesados en conocer y seguir la carrera de
Disefio Grafico son: 1 modelo de volante, 2 modelos de tripticos, 1 folleto

publicitario, 1 mostrador publicitario.

Volante
| 14,8 cm |

TextoTextoTexto
xto

Texto Te4t Texto
TextoTéxtoTexto
exto Texto

wo g

Texto Text Texto
TextoTextdJexto

Texto Text Texto

Figura 32. Volante
Fuente: Elaboracion propia.



Tripticos

Modelo 1

L
I
__Parte Interna

42 cm |

14 cm

Parte Externa
. . Contra portada Portada

Figura 33. Triptico Modelo 1
Fuente: Elaboracion propia.

Modelo 2

42 cm |

1
T
_ Parte Interna

14 cm

Parte Externa

Figura 34 Triptico Modelo 2
Fuente: Elaboracién propia.
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Mostrador publicitario

Para el desarrollo del mostrador publicitario se establece utilizar un
material resistente y duradero como el MDF, cubierto con vinil adhesivo con
la linea grafica del disefio establecido, la finalidad del de este mostrador es
que sea funcional, ya que puede ser utilizado para presentar publicidad en un
formato A4 y a su vez cambiable ya que posee un espacio entre el marco y
la tapa de la publicidad en A4, también un espacio considerable para colocar
tripticos y folletos publicitarios, su disefio le permite ser colocado en cualquier
base plana, ademas de poseer el identificador grafico funciona como punto o

foco de atencidon a los interesados..

= Cubierta,Vinil Adhesivo

! e MDF

.wd

11cm

*
% 38 cm

Figura 35. Mostrador
Fuente: Elaboracién Propia
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3.5. Desarrollo de la linea grafica definitiva.

La linea grafica definitiva de las piezas publicitarias queda de la

siguiente manera: 1 volante con el formato de un 21 cm x 14,8 cm en sentido
vertical.

2 modelos de tripticos con la medida de 13,5 cm x 13,5 cm.

1 modelo de mostrador publicitario que funciona junto con las piezas
publicitarias del volante y el triptico.

Tipografia

La tipografia destinada a utilizar son las siguientes de acuerdo a la
evaluacion de artes iniciales.

Arial

Titulo Aa

abcdefghijkimanopgrstwxyz
ABLCDEFGHIJEKLMNOPRSTWEYZ

S T T T
C e la -1 G| WA Y

Verdana

Cuerpo
del texto a

abcdefghijklmanopaqrstwxyz
ABCDEFGHLIKLMMNOPRSTWXY Z
123456789 ,. " " $%E&() /L7

Lato Bold

|dentificador Aa
grafico

abedefghijklmanopgrstwayz
ABCDEFGHLIKLMMNOPRSTWXYZ

N Y
23454789 LB 5T

Figura 36. Tipografia a utilizar
Fuente: Elaboracion Propia
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Cromatica

La implementacion cromatica se base en los tonos del identificador
grafico de la carrera, establecidos en criterios de disefio y en el resultado de
la evaluacion de artes iniciales en la seccidén cromatica.

C: 0% 4% C: 0% C 0%
M: 70% M: 78% M: 70% t: 53%
¥ 99% Y: 99% ¥: 90% ¥ 1%
K: 0% K: 0% K: 0% K: 0%
03 0% C:1% 0%
M: 44% M: 18% M: 20% M:31%
Y: 95% ¥: 71% ¥: 60% ¥: 70%
K: 0% K: 0% K: 0% K: 0%
C: 59% C:51% L 47% C:35%
M: 504 M: 40% M: 36% M: 26%
Y 48% Yo 40% Y2 36% Y 27%
K: 42% K: 22% K: 16% K: 6%
C:31% C:18% C: 8% C: 4%
M: 24% M: 13% M: 7% M: 3%
Yo 24% ¥ 14% G5 3%
K: 4% K: D% K: 0% K: D%

Figura 37. Cromatica establecida
Fuente: Elaboracion Propia

Formas

Las formas a utilizarse en las piezas gréaficas publicitarias, son
cuadrados solidos ya establecidos en los criterios de disefio.

oowe

Figura 38. Formas establecidas.
Fuente: Elaboracion Propia
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Copy

Copy principal

“Yo Disenfio, Inspiro y creo cultura.”

Es necesario implementar en alguna de las publicidades un Copy
secundario emocional, que ayude a reforzar la idea en los lectores que ser
Disefiador Grafico va mucho mas alla de solo crear dibujos, si no crear un

mensaje comunicacional a través de disefio o imagenes que puedan impactar

a la sociedad.

"No solo es el disefio”, hace referencia a
las limitaciones que los disefiadores
graficos tienen, ya sea por la insegundad
de creer que sus ideas no valen, 0 no
querer dar a conocer ideas novedosas y
frescas, limitandose asi mismo en la
creatividad y en la verdadera originalidad
que puede tener un disefiador.

Se busca atraer al lector
inmediatamente, por ser
una frase diferente a lo

habitual en Ia primera
parte de la frase.

“Puedes’, modelo de
verbo que condiciona a la
persona a realizar una
accion, este tipo de
personas son aspirantes:
creativos, con deseos de
vivir y sentir el disefio.

NO SOLO ES EL DISENO, ES LO QUE PUEDES

INSPIRAR CON EL.
|

Se evoca a entrar a las emociones, y
provocar en el lector, que sienta que
puede hacer el cambio, la diferencia
al aprender una profesion como el
disefio grafico.

Puede transmitir mensajes
comunicacionales, que podrian
cambiar la mentalidad de alglin
grupo social.

Figura 39 .Copy
Fuente: Elaboracion Propia.

42 caracteres
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Esta frase habla sobre que un
buen disefio, puede lograr
cambios desde pequefias a
grandes escalas, ocasionando
movimientos y pensaminetos
criticos en los lecotres.



Volante

YO mSENQ

Y CREO cuMl ‘

i “No solo es el diseno, es lo
. que puedes inspirar con él."

INSCRIPCIONES

B4 diserograficoucsg@eduec
3 Disefio Grafico / UCSG

¢
£ 3804600

€ DISENGRAFICO (|

UNIVERSIDAD CATOLICA UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL ~ araumectu "A
DESANTIAGODEGUAYAQUIL. T T T TR R REEEEE JoiseRo

Figura 40. Volante definitiva
Fuente: Elaboracién Propia
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Tripticos
Modelo 1

\

mesai o e selhca
S

e
ony
o, s

DISENGRAFICO
o Cpe———
B oo cuneucss
W owcnepsoncsa
L2 soiem

[oso Comuricacd Dissioy Modios do Expresin ovostgacion | o P et | Optatvss | Publigsdy Marketng | _Humenisices |

(%) Requisito aprober Informtica | I Cenoas bascas cor consoments. [l westgacon Durasier: ke
£+7) Requisito aprobar Publicicac B po—
{+7°) Requisto aprober Inorméca 11 -} L
Gencise 60 a protosien.
ars inscroirse en s Téico L) e
Ios estusantes dobardn acroditar
Ia sufcencia en Ingiés

Figura 41. Modelo 1 Triptico definitivo
Fuente: Elaboracién propia

Modelo 2

DISENGRAFICO

DISENGRAFICO

¢ LANTIASD OF GUAVADUIL

Comuniacin

RAZONES
PARA SER
DISENADOR
GRAFICO

st sprobee Iformtica L I ot bsions  oncimerto. vy
faho or

(2) Req
{+4) Requisto sprobar Publicicac 1 ]
077) Raquist apeabar Tnformética 11 Bl son

In suficancia en In

Figura 42. Modelo 1 Triptico definitivo
Fuente: Elaboracion propia
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¢ Sabias qué?

DISENORAFICO

e Glira v G dentted pas 8 E04000:
Mercado

aboral

as del disefio i do G,
Faoe a
Agencias comuricasonsies

tuazrladar
Agenciss de raeetr
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&

Prvadas
i e——

Dreccién de desaralis ds mars
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Diser putiiczanc '

g P T

iasorie 2

() Requisito aprobar Informdtica [ [ Cioncios bisices del conacimiento, [l] vssagacion Tk
£22) Roaustsaproba Pubcided 1 c ] Ucenciatura en Disefo Gréfico
) Requisito sprobar Informétics 1t 2

1 Cioncias do b profcion

los estudiontes deverdn screditar
a sufcencia on Inglés

Pilares Atributos ' quipo
de la carrera de la carrera trabajo
Directivos
mq Flo n Lu, E‘uh Jula
00 ce a Facitaa foe
R i A :
BT et s s Docentes
Eetmitoaty SRR
= Lol = - R
fendris doceces _con  maeises lambnin mchie - onbeatin
o -~ Experta en 3 Duzi‘adm-znel otog: “Disenador e
b b o pecialion | Comnia eI s | Oaae® M. WSk
, a Y disefio de especiaiista en
Chraiegasde  websites y Gigal Prodicota | eepiny
mertado Inmacsn el comporiodn
a

Figura 43. Disefio definitivo para folleto
Fuente: Elaboracion propia
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Mostrador

DISENGRAFICO

DISENGRAFICO

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

G

Figura 44. Mostrador definitivo
Fuente: Elaboracién Propia
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3.6. Verificacion

3.6.1 Verificacién de las piezas publicitarias

Se realizo la verificacion de las piezas publicitarias al Arg. Florencio
Compte Decano de la facultad de Arquitectura y Disefio, por ser la persona
encargada en aprobar la produccion publicitaria, y se obtuvo como resultado
gue el modelo de las piezas publicitarias si estaban acorde a la representacion
de la Carrera de Diseflo Grafico, junto con la difusion de las piezas
publicitarias a través del estudio de mercado realizado, para asi obtener un
mejor resultado de difusion publicitaria al publico meta.

3.6.2. Verificacion de color

Portadas

BN BN ECVY KN EEE B

B A $‘.fllw

DISENGRAFICO

IIIIIIIIIIIIII OLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

DISENGRAFICO

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGD DE nim,v_m‘un}

Figura 45. Verificacion de color en las portadas
Fuente: Elaboracion propia
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Volante
Bl Bl BCVM KHE BBl B

»
4
bl.

“No solo es el diserio, es lo
que puedes inspirar con €él.”

4 DISENGRAFICO

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIASO DE GUAYAGUIL
e A

Figura 46. Verificacion de color en la volante
Fuente: Elaboracién propia

Triptico

RAZONES
PARA SER

DISENADOR
FICO

Figura 47. Verificacion de color en el triptico
Fuente: Elaboracion propia
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3.7. Arte final de las piezas gréficas.

Volante Implementacion

Figura 48. Volante Mock Up
Fuente: Elaboracion propia
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Triptico Implementacion

Modelo 1
Vista 1

Figura 49. Triptico Modelo 1 Vista 1 Mock Up
Fuente: Elaboracién propia

Vista 2

Figura 50. Triptico Modelo 1 Vista 2 Mock Up
Fuente: Elaboracién propia
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Modelo 2
Vista 1

Figura 51. Triptico Modelo 2 Vista 1 Mock Up
Fuente: Elaboracion propia

Vista 2

Figura 52. Triptico Modelo 2 Vista 2 Mock Up
Fuente: Elaboracion propia
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Folleto

Figura 53. Folleto Vista 1 Mock Up
Fuente: Elaboracién propia

Figura 54. Folleto Vista 2 Mock Up
Fuente: Elaboracion propia
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Mostrador

DISENGRAFICO

) DISENO, INSPIRO
Y CREO CULTURA.

Figura 55. Maqueta real de mostrador publicitario.
Fuente: Elaboracion propia.

Pulseras
Modelo 1

pISENGRAFICE

DE SANTIAGO DE g
UA)
i\ YAQUIL

Figura 56. Pulsera modelo 1 Mock Up
Fuente: Elaboracion propia
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Modelo 2

Figura 57. Pulsera modelo 2 Mock Up

Fuente: Elaboracion propia

Presupuesto

Tabla 14.
Costos de produccion del material publicitario.

Piezas Publicitarias

Producto Sustrato Cantidad Valor | Detalle

Triptico 13,5 x 13,5 Couche 150 gr. 50 $61,25 | 2 juegas entran en
una A3

Volante A5 Couche 90 gr. 100 $35,00 | 2 juegas entran en
una A4

Folleto Couche 150 gr. 1 $4,00 | Plancha en imprenta

Mostrador 35 x 38 MDF + VINIL 1 $12,00| = -

Mostrador 35 x 38 IMPRESION EN 1 $35,00 | = -----

ACRILICO

Fuente: Elaboracion propia

Estrategias comunicacionales

Lo primero que debe tener la marca (Disefio Grafico de la U.C.S.G.) es
tener una buena actitud ante el publico potencial al que se desea alcanzar,
para este fin la marca debe cumplir ciertos aspectos para lograr un buen
enfoque comunicacional y lograr resultados éptimos, cuyos resultados son el

aumento de aspirantes a Disefladores Graficos.
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El primer paso es que la marca debe utilizar el resultado de la
investigaciéon de mercado en base a los colegios particulares en la ciudad de
Guayaquil con el porcentaje probabilistico mas alto de conseguir aspirantes a
Disefiadores graficos, esto permite que la Carrera pueda direccionar mas
facilmente la publicidad, sin perder el tiempo ni dinero con colegios
particulares que no son los mas idéneos para publicitar la Carrera.

El segundo paso, es que la marca debe empezar a posicionarse en
puntos de informacion (islas, centros comerciales, ferias estudiantiles, casas
abiertas) para dar a conocer la imagen de la marca, y sus productos, para

lograr una impresion adecuada al publico meta.

Acciones comunicacionales

Visita a colegios

La visita a los colegios debe ser de manera interactiva y entretenida,
con personal que entienda la idea de ser Disefiador Grafico, si no existe un
personal con el conocimiento adecuado, se propone enviar a los alumnos de
altimos ciclos universitarios, quienes son estudiantes con una mejor
preparacién y entienden diversos aspectos del disefio publicitario, esta
propuesta cumple dos aspectos, la primera es que se puede optimizar el rango
de visitas a colegios con la participacion de los estudiantes, y el segundo
aspecto es gue al estudiante de ciclo alto, puede utilizarlo como horas de
pasantias, de esta manera aumenta la probabilidad de conseguir mas
aspirantes y ahorrar tiempo de difusion.

Seguimiento alos interesados

Se debe tener un registro sobre los posibles aspirantes interesados, y
contactarlos y ofrecerles un Taller de disefio totalmente gratuito, estos talleres
pueden ser ej.: fotografia, ilustracion, dibujos en bocetos, creacion de marcas,
etc. al lograr este fin se obtienen dos resultados, el primero es que el posible
aspirante sienta que la Carrera de Disefio Grafico de la U.C.S.G se interesa
en el estudiantes y se crea un sentido de pertenencia entre el estudiante y la
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Carrera, ya que al invitarlo a las instalaciones de la Facultad y hacerlo sentir
a gusto y bien tratado por parte del personal encargado (Docentes) de los
talleres, el aspirante va a tener el deseo emocional de formar parte del grupo
de estudiantes universitarios en la Carrera de Disefio Grafico de la U.C.S.G.
y el segundo resultado es que esta idea no ha sido implementada en ninguna
universidad en la ciudad de Guayaquil, por lo que la Carrera puede aprovechar
esta situacion incluso para hacer transmision por medio del Canal de la
U.C.S.G. sobre los Talleres Gratuitos que se ofrecen, logrando asi un mayor

interés a los espectadores que puedan ver la nota televisiva.

Invitacién a charlas sobre el disefio grafico a estudiantes interesados
junto con sus padres de familia.

Es muy importante considerar invitar a las charlas a los padres de
familia, ya que principalmente son ellos quienes invierten en la educacion de
un hijo, a pesar de que el estudiante pueda escoger la profesion de “disefiador
grafico”, siempre existe el temor por parte del padre (el o la inversionista) que
no se una Carrera rentable en el mercado laboral, esto provoca que el padre
de familia haga cambiar de idea al estudiantes de escoger otra Carrera, pero
si también se le ensefia a los padres de familia las oportunidades del mercado
laboral que pueden obtener sus hijos, esto puede ocasionar que el padre de
familia confie el futuro profesional de sus hijos en la Carrera de Disefio grafico
de la U.C.S.G.
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4. Conclusiones y recomendaciones

4.1. Conclusiones

Como conclusién, el proyecto cumple las principales funciones de una
agencia publicitaria, que es de antes de lanzar un producto, estudia la
competencia y analizar el mercado, para asi tener una mayor probabilidad de
aceptacion del producto (Carrera de Disefio Gréfico) en el publico meta
(estudiantes de ultimo afio de ciclo diversificado), con piezas publicitarias que
representan correctamente a la Carrera, desde los tonos cromaticos, formas,
informacion e incluso la forma de la publicidad, junto con estrategias
comunicacionales que apoyen la correcto difusion del material publicitario ,
para que asi con un estudio completo del mercado estudiantil, piezas
publicitarias y estrategias comunicacionales, la Carrera de Disefio Gréfico
puede tener una ventaja de alcance comunicacional mas rapida y eficiente

que la competencia.

4.2. Recomendaciones
4.2.1. Aspecto Publicitario

Se debe implementar usar el mostrador publicitario, ya que junto con
las piezas graficas publicitarias conforman un juego completo publicitario, asi

se lograra tener un mejor punto de informacion mas atractivo y funcional.

Considero que se deberia utilizar las piezas publicitarias, lo mas pronto
posible para que el identificador de la Carrera empiece a ser conocido en

varios puntos de la ciudad.

A peticion personal a las autoridades encargadas de la produccion
publicitaria, tratar de no desvincular las formas y la paleta cromética que fue
creada en este proyecto de tesis, ya que se puede utilizar en futuras
aplicaciones, incluso con ideas mas innovadoras como por ejemplo: ser
utilizados en un portal web con su respectiva animacion, aplicarlo en un Stand

con disefos en relieve o0 a gran escala, y es mas facil trabajar con una forma
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geométrica cuadrada, ya que se puede utilizar la mayoria de los sustratos
como Mdf, Acrilico,etc y el corte para la unién de las piezas siempre va a ser

recto, sin complicar al usuario que lo elabore.

4.2.2. Corregir el Identificador grafico

En mi proyecto me encontré con varios problemas con la leyenda del
identificador grafico, en la seccion donde dice “Universidad Catolica de
Santiago de Guayaquil”, ya que el identificador grafico antes de llegar al limite
de la reproduccion minima en tamano establecido, se pierde legibilidad total,
por lo que sugiero que se deberia corregir este inconveniente a dos niveles

de leyenda en el texto como por ejemplo:

Universidad Catolica

De Santiago de Guayaquil”

Al lograr este cambio se puede obtener mayor legibilidad y la
oportunidad de hacer el identificador gréfico si es necesario.

Ademas de esto la misma leyenda no posee contorno alguno,
considero que deberia existir un aumento de 0.25 pt, ya que se realizaron
pruebas, y aumenta considerablemente la legibilidad el texto.

4.2.3. Aplicar las estrategias comunicacionales y el estudio de
mercado realizado.

Se debe utilizar inmediatamente el estudio de mercado realizado para
dirigir la publicidad y la difusion comunicacional a estos colegios, para
aumentar los estudiantes y no llegar al riesgo de que la Carrera se pierda, ya
gque en la actualidad segun el estudio realizado la Carrera posee mas

desertores, que graduados.
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4.2.4. Usar el levantamiento de informacioén

Es muy importante considerar utilizar la informacion de los focus group
realizados a las competencias directas (U.S.M. y U.C.G.), ya que pueden
servir para implementar mejoras en la Carrera de Disefio Grafico de la
U.C.S.G., porque ademas de presentar un proyecto de difusién publicitaria
también existen otros factores que hace que los alumnos dentro de la carrea
la abandonen, por eso es importante también prestar atencién a las falencias
internas de la Carrera para asi lograr un optimo ascenso estudiantil en la

Carrera de manera en aspirantes y estudiantes que aun la cursan.

4.2.5. Implementacién

Este proyecto de titulacion posee un enfoque publicitario méas directo
en la interaccién del publico meta, ya que una de las finalidades del proyecto
es ir a los colegios particulares mas idoneos para estudiar disefio gréafico
segun el estudio de mercado realizado y ofertar la Carrera, aclarando
cualquier duda de los interesados, ya que en un medio digital, se puede
visualizar pero no tendra el mismo efecto, ya que en ese momento no existira
la persona indicada que responda inquietudes a posible aspirantes,
provocando un posible olvido de querer conocer mas sobre la Carrera de
Disefio Gréfico, perdiendo esta la oportunidad de conseguir un aspirante o

hacerle el debido seguimiento.
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6. Anexos

Anexo 1

Titulo: Licenciatura en Disefio Gréfico.(U.S.M.)
Duracion: 9 semestres + Trabajo de titulacion.

e Costo de matricula: $100

e Costo por semestre: $545

Perfil del profesional

El licenciado en Disefio Grafico es un profesional de la comunicacion que, con
vision analitica, aplica los conceptos y herramientas adquiridos en la carrera
para dar soluciones creativas y funcionales a los problemas de su entorno.
Tiene capacidad emprendedora y los conocimientos necesarios de gestion
que le permiten insertarse en el medio abriéndose nuevos espacios en el
campo de la comunicacion visual. Podré gestionar proyectos de comunicacion
y trabajar en departamentos de marketing en empresas e instituciones
participando en la planificacion y ejecucion de campafias de comunicacion.
Habilidades

« Conocimiento y aplicacion de las teorias de comunicacion.

« Conocimiento de las técnicas gréficas, tanto analdégicas como digitales,
propias de su actividad.

e Manejo de las técnicas y los conceptos plasticos del arte contemporaneo.

o Manejo de programas computacionales existentes en la actualidad para el
desarrollo de la comunicacion visual y audiovisual.

o Participacion con liderazgo y responsabilidad social dentro de su equipo
de trabajo.

o Conocimiento de la metodologia necesaria para proponer, gestar,
planificar, producir y realizar soluciones efectivas, concisas y creativas

dentro del area de la comunicacion visual.

Campo Ocupacional

El licenciado en Disefio Grafico se puede desempefiar como:
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« Disefador gréfico en el proceso de negocio de un estudio de disefio,
agencia de publicidad, medios de comunicacién, imprentas, productoras
de cine y television, departamentos de comunicacion in house en
empresas publicas y privadas.

« Director de arte en agencia de publicidad.

« Planificador, e valuador y asesor de proyectos de comunicacion visual.

« Empresario en empresas de comunicacion visual.

« Estratega en sistemas de produccion grafica y aplicaciones multimediales
(Disefio de web y CD-ROMS).

« Creativo de proyectos para medios de comunicacidon masiva (television,
prensa, radio).

o Docente universitario.

« Director de proyectos de animacién 2D y 3D.

Lic. en Diseno Grafico

froee
il 1 Exedistor pern Acrrmniren de "
frses

Gaction da
Propcas
. o Disario
-m do Mogocis** _w:n‘ '
—
n

Sarmrari cn Teia"

[ inglés General |[Tmgiest | [ wngesn | [ ingiesm | [ ngiesv | Electivas

> Multimedia
> |dentidad Corporativa
> Mercadotecnia

[ Actividades Extraprogramaticas | [ Actividad 1 | | Actividad 2 | [ Actividad 3 || Actividad 4 |

["Esquicio 1| [ esquicio2 | [ Esquicio3 || Esquicio+ | Esquicios

| Practicas | | Laboral ‘ | Pre-prafesional‘ ‘ Labor Social |

Titulacién Campus Guayaquil: Todos los titulos son otorgados por la Casa Central (Valparaiso-Chile)
*Prerrequisitos seglin Reglamento de Titulacién

Cada crédito esta compuesto de 16 horas presenc\ales y 24 horas no presennales,

**Se tomara prueba de suficiencia de inglés equivalente al nivel B1 del MCERL, antes de iniciar el semestre 6.
Duracion de la carrera: 9 semestres, que equivalen a 7200 horas.

El contenido de esta hoja tiene cardcter inicamente informative. El Campus se reserva el derecho de cambiar las materias,

su ubicacién dentro de la malla y de ofrecer las clases en diferentes horarios segin el nimero de alumnos,

Malla de la U.S.M. en la carrera de Disefio Gréafico
Fuente: www.usm.edu.ec
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Titulo: Licenciatura en Disefio Gréafico y comunicacion visual. (U.C.G.)
Duracion: 4 afios + Trabajo de titulacion.

e Costo de matricula: $220
e Costo por semestre: $367,36 por materia 0 $2571.52 semestre

completo con 7 materias.

Perfil de ingreso

Destrezas manuales, capacidad de observacion y analisis, memoria visual,

facilidad en el manejo de tecnologias, espiritu emprendedor.

Contenidos

Formacion de las principales teorias de disefio bi y tri dimensional, teorias de
la comunicacion visual, tecnologias (software o métodos de impresion),
historia y contextos de desarrollo de la comunicacién visual, publicidad y

marketing, direccion de arte y fotografia.

Destrezas

« Planificar y gestionar proyectos de disefio y comunicacion visual.

e Hacer propuestas que mantengan coherencia en sus contenidos, grupo
objetivo, estética y funcionalidad.

« Dominar técnicas de expresion visuales, sean estas artisticas o
tecnoldgicas.

o Desarrollar identidad corporativa de una instituciéon, organizacion o
empresa (logotipos, is6topos, imagotipos, papeleria, folleteria, disefio.
editorial, empaques, sistemas de sefalética, manuales corporativos,
etc.).

o Disefo de stands y montaje de exhibiciones.

o Disefiar piezas gréaficas para campanas sociales, publicitarias y politicas.
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Aptitudes

e Iniciativa y emprendimiento.

« Disciplinas de trabajo y rigor en procesos creativos.

« Apego a la investigacion como base fundamental del disefio.

e Observacion critica y experimentacion en busqueda de nuevas
técnicas de expresion.

o Liderazgo y aprecio por el trabajo en equipo.

e Sentido ético y de responsabilidad social. Periddicos y revistas.

o Imprentas Productoras audiovisuales.

DISENO GRAFICO Y COMUNICACION VISUAL

Disefio y Comunicacién Visua |

Disefio y Gomunicacion Visual il Disefio y Comunicacién Visual V Disefio y Comunicacion Visual Vil
Diserio y Comunicacion Visual VIl
Sefalética

Gestién de Proyectos de Disefio

| | Diserio de Exhibiciones en 3D

Diserio y Comunicacién Visua I
Dibujo Artistico

Diserio y Comunicacion Visual IV
Tipografia |

Tipografa Il

Historia del Arta y dea Com. Visual |
| Histora det Arte y de la Com. Visual I

Diserio y Comunicacién Vi

Disefio y Produccion Edtoral

FORMACION DE

Dibujo Técnico y Perspectiva Imagen e Identidad Corporativa

LA DISCIPLINA
DISENO Y
CREATIVIDAD

Conceptualzacién y Creatividad: Branding | software de Diagramacién

Metodologia de Ia Investigacién

Investigacion Cualitativa Tecnologia Grafica

Photoshop / lllustrator lustracion | Investgacion Cuantitativa | Métodos da Investigacion en Comunicacion

Packaging
Modelado y Maguetacion

Publicidad Professional Prasentations Marketing | Contemporary Society: Confiicts and Consensus
Publicit 5 3 sponsibilty | i6
CIENCIAS Publicicad Il Redaccion Creativa L Social Responsibilty | Taller de Etica y Formacién para la Paz
SOCIALES Y DE LA Comunicacion | Comunicacion Il Comunicacion Il Soclolagia de la Comunicacién
COMUNICACION T
Semistica Filosofia Contemporanea Comunicacién IV

Electiva | para Comunicacién

Fotografia ‘ Produccion de Pag. Web |: Usabilidad Produccién de CD ROM

AUDIOVISUAL
Y MULTIMEDIA

Produccién Audiovisual |

SIMULACIONES
PROFESIONALES

VEHSION SERTIEMERE 2012

Malla de la U.C.G. en la carrera de Disefio Gréafico

Casos Practicos de Disefo |

Casos Précticos de Diserio Il

Pusrto Limén

Lengua Escrita |

Basic Engich |

Basic Engish Il

Fuente: www.casagrande.edu.ec

Casos Practicos de Disefio Il
Gasos Précticos de Disefio IV
Puerto Naranja |

Lengua Esciita I
Basio Englsh
Basic English IV

Casos Practicos de Disefio V

|  Casos Practicos de Disefio Vil

Casos Préctoos de Diserio VI

Puerto Narana Il

Pasantias Pre-Profesionales de Disefo

Lenguaje, Légica y Argumentacion

UNIVERSIDAD CASA GRANDE

Titulo: Licenciatura en Disefio Gréfico. (E.S.P.O.L)

Duracién: 9 semestres + Trabajo de titulacion.

e Costo de matricula: $20

e Costo por semestre: Gratuidad.
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Perfil de Egreso:

Los graduados podran realizar proyectos y/o campafias de comunicacion
publicitaria; desarrollar y planificar proyectos editoriales para cualquier medio;
manejar y estructurar mensajes gréficos; disefiar sefalética, stands y soportes
graficos; disefiar y coordinar planes de comunicacion corporativa interna y

externa.
Perfil Ocupacional:

El licenciado en Disefio Grafico esta capacitado para disefiar y elaborar
campafas publicitarias, informativas y de comunicacion corporativa, liderando

0 participando en equipos de trabajo multidisciplinarios.
Descripcién de la carrera:

Esta carrera forma profesionales en el &rea de la comunicacion visual gréfica,
capaces de disefar soluciones tales como: campafas publicitarias,
sefaléticas, stands, piezas graficas para proyectos editoriales, de animacién
y videojuegos mediante el uso de herramientas tecnoldgicas, el desarrollo de

conceptos, la planificacion y la produccién grafica y publicitaria.

El licenciado en Disefio Grafico esta capacitado para disefiar y elaborar
campafias publicitarias, informativas y de comunicacion corporativa, liderando

o participando en equipos de trabajo multidisciplinarios.

NVELES SEMESTRES HORAS
SEMESTRALES

(o]

=

Captura de pantalla de la malla de Disefio grafico E.S.P.O.L
Fuente: www.espol.edu.ec/es/identidad-institucional
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Titulo: Licenciatura en Disefio Gréfico.(U.E.E.S.)
Duracion: 9 semestres + Trabajo de titulacion.

e Costo de matricula: $367
e Costo por semestre: $825 por materia 0 $5775 semestre completo

con 7 materias.

Perfil de egresado

El egresado de la carrera de Disefio Gréafico estara capacitado para:

« Evaluar y disefiar mensajes graficos y visuales, apoyados en
conocimiento de comunicacion y disefio.

o Adaptarse a las nuevas demandas y desarrollo tecnolégicos que surgen
dia a dia en el campo de la comunicacion visual.

« Desenvolverse con afectividad en diferentes funciones donde se requiera
el conocimiento de las normas del disefio y las habilidades especificas del

creativo.

Perfil laboral

El profesional de la carrera Disefio Grafico podra desempefarse en el ambito

laboral en las siguientes areas:

« Disefador Freelance.

« Director creativo o Director de arte en agencias de publicidad, diarios,
imprentas, revistas, empresas de disefio de paginas web, estudios de
disefio, departamentos in-house de disefio de compafiias, instituciones

publicas y / o privadas.
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UNIVERSIDAD DE ESPECIALIDADES ESPIRITU SANTO
FACULTAD CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PERIODO DISENO GRAFICO
ACADEMICO
ART10S UDIG200 UDIG322 EGERIE NG U112
~PO1 HISTORIA DEL ARTE DIBUJOI DISENO DIGITAL | %"m“““&s&ﬁ INGLES| INGLES I

2 I I [ ———

< UART251 UbiG203 uDiGa23 uemuzTt UCOM138 e UNG214
PO2 | ARTE CONTEMPORANEO | | DIBUJO I | DISENO DIGITAL Il SEMIOLOGIA oo INGLES Il NGLES IV
A J l
USSC204 UTAV112 UCEC1T1 o o 21 umczis
oqPO3  [HsToRADELACUTRA EcoLoGiA HODUCGOAt P > RaiEs
e unests
INGLES VI > IGLES i

Siguenos en:

.f Facultad De
Comunicacion UEES

W fcomUEES
fcom_backstage
[B FacomUEES

I} facomuees

356 - CEAACES - 80 - 11 - 2016

UTAV404
DISENO DE WEBSITES

UTAV405
DISERO TRIDIMENSIONAL

UCMU315
COMUNICACION
INTERPERSONAL

UDIG415 Ul
GERENGIA DE DISERO PORTAFOLIO

Figura. Malla de la U.E.E.S. en la carrera de Disefio Grafico
Fuente: uees.me
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Anexo 2

Observacion  de e USM | UEES ||| yrimrasa ESPOI
Universidades s, | T | A I e S e8l

De facil acceso PY ® ®

Trato social en
recepcion

Admisién @ [ ) [ )

Publicidad interna
sobre la carrera

Publicidad
externa sobre la
carrera

Departamento de PY ® ®
Fotografia

Area de ®
modelado 3D

Salon  trabajos ® P ® P
artisticos

Sala de Computo
de Disefio

Programa de
Becas

Metodologia de la
ensefanza ®

Ofrecen
ayudantia ®
estudiantil

Eventos de la
carrera

Programa de
Intercambio

Descuentos
Universitarios @ @ @

Equipos de
Trabajo ®

Flexibilidad de
Horarios para
trabajar

Personal de
seguridad ® ®

Mobiliario
estudiantil ®

Cafeteria @ [ )

Plotter @

Biblioteca

Reconocimiento
académico

Total de puntos 86 100 82 91 80

Tabla. Clasificacion de puntos de las universidades
Fuente: Elaboracion Propia
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Anexo 3

Clasificacion de Colegios de la U.S.M.

m Colegios Particulares m Colegios Fiscales m Colegios Fuera de Guayaquil

Gréfico 1. Clasificacion de Colegios de la U.S.M.
Fuente: Secretaria de la U.S.M.

Se pide informacién en secretaria sobre los alumnos graduados de la U.S.M.
con un total 245 estudiantes de Disefio Gréafico desde el 2008 hasta 2016.
Con un resultado de 131 estudiantes (53 %) de colegios Particulares, 24
estudiantes (10%) de colegios fiscales y 90 estudiantes (37%) de colegios
fuera de la ciudad de Guayaquil.

Por lo tanto se puede demostrar que existe mayor niumero de ingresos de
colegios particulares dentro de la ciudad de Guayaquil en la U.S.M., esto
demuestra que existe un porcentaje considerable de estudiantes que decide
estudiar en esta universidad.

De los 131 estudiantes de colegios particulares se procede a identificar cuales

son los colegios que predominan en la U.S.M.
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Anexo 4

Procedencia de Colegios particulares de la U.S.M.

LA ASUNCION
4% LOSC;JOS UNIDAD EDUCATIVA e e A
STEINER
DELFOS BILINGUE MODERNA INTERNACIONAL
6% SERGIO PEREZ VALDEZ 65
3%
SAGRADOS CORAZONES

2% ESPIRITU SANTO

8%

SAN JOSE LA SALLE

ALEMAN HUMBOLT 9%

9%

INTERNACIONAL SEK
4% SAGRADOS CORAZONES
8%

ACADEMIA NAVAL

GUAYAQUIL
% ACADEMIA NAVAL
ALMIRANTE
AMERICANG ILLINGWORTH
8% o
SANTO DOMINGO DE | | JEFFERSON NUEVO MUNDO
GUZMAN 59 | UNIDAD EDUCATIVA 8%

2% BILINGUE DELTA
6%

Gréfico 2. Procedencia de Colegios particulares de la U.S.M.

Fuente: Elaboracion propia

En el Gréfico 2 indica como resultado que la mayor cantidad de estudiantes
de colegios particulares que ingresan a la U.S.M. en la carrera de Disefio
Gréfico son: SAN JOSE LA SALLE y el ALEMAN HUMBOLT ambos con un
9%, (23 estudiantes) ocupando el primer lugar de ingresos.
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Anexo 5

Clasificacion de Colegios de la U.C.G.

m Colegios Particulares m Colegios Fiscales m Colegios Fuera de Guayaquil

Gréfico 3. Clasificacion de Colegios de la U.C.G.
Fuente: Secretaria de la U.C.G.

Se pide informaciéon en secretaria sobre los alumnos graduados en la
U.C.G. y se obtiene como resultado de 51 graduados desde el 2008 hasta el
2013, y que la mayor parte de ingresos de estudiantes son de colegios
particulares con 48 (94%) y una minoria de 2 (3%) estudiantes de colegios
fiscales, pero ambas son unidades educativas en la ciudad de Guayaquil, y

con 0% de procedencia de estudiantes de otras provincias.

De los 48 estudiantes de colegios particulares se procede a identificar

cudles son los colegios que predominan en la U.C.G.
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Anexo 6

Procedencia de Colegios particulares de la U.C.G.

UNIDAD EDUCATIVA 6%
PARTICULAR VIDA NUEVA EN CRISTO ACADEMIA NAVAL GUAYAQUIL
EXPERIMENTAL BILINGUE 2% 2%
JEFFERSON
2% VERNAZA

2% o
ANA MERCEDES MUNOZ

DE CALDERON
2%

ALEMAN HUMBOLT
10%

AMERICANO
4%

UNIDAD EDUCATIVA
FISCAL ANNE SULLIVAN
2%

UNIDAD EDUCATIVA
BILINGUE MODERNA
SERGIO PEREZ VALDEZ
2%

CENTRO DE EDUCACION
INICIAL PURO BELLAVISTA
2%

CRUZ DEL SUR
6%

UNIDAD EDUCATIVA
BILINGUE DELTA
8%

DE LA ASUNCION
2%

SANTO DOMINGO DE ECOMUNDO

GUZMAN 4%
6%
EMERSON
2%
POLITECNICO
2% INTERNACIONAL SEK
2%
PANAMERICANO LOGOS
8% 2% JEFFERSON
LICEO ITALIANO 2%
NUEVO MUNDO 2%
6% NUEVA SEMILLA 32 SAN
ISIDRO LABRADOR 1512 NUESTRA MADRE DE LA
2% MERCED

4%

Gréfico 4. Procedencia de Colegios particulares de la U.C.G.
Fuente: Elaboracion propia

En el Gréfico 4 indica como resultado que la mayor cantidad de estudiantes
de colegios particulares que ingresan a la U.C.G. en la carrera de Disefio
Gréfico son: el ALEMAN HUMBOLT con un 10% (5 estudiantes), ocupando el
primer lugar de ingresos, y segundo lugar el PANAMERICANO y LA UNIDAD
EDUCATIVA BILINGUE con el 8% (4 estudiantes) de ingresos.
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Anexo 7

Clasificacion de Colegios de la
E.S.P.O.L.

m Colegios Particulares ~ mColegios Fiscales  mColegios Fuera de Guayaquil

Gréfico 5. Clasificacion de Colegios de la E.S.P.O.L.
Fuente: Secretaria de la E.S.P.O.L.

Se pide informaciéon en secretaria sobre los alumnos graduados en la
E.S.P.O.L. y se obtiene como resultado de que en colegios particulares hay
32 estudiantes (30%), fiscales 34 estudiantes (32%) y fuera de la ciudad de
Guayaquil son 41 estudiantes (38%), esto se debe a que esta universidad
posee gratuidad con respecto a los alumnos que alcancen un puntaje alto en

el examen de admision en el SENESCYT.

De los 32 estudiantes de colegios particulares se procede a identificar

cudles son los colegios que predominan en la E.S.P.O.L.
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Anexo 8

Procedencia de Colegios particulares de la E.S.P.O.L.

UNIDAD EDUCATIVA LICEO
CRISTIANO DE GUAYAQUIL
3%

UNIDAD EDUCATIVA ROSARIO
SANCHEZ BRUNO
3%

UNIDAD EDUCATIVA
JOHN F KENNEDY
6%

ACADEMIA NAVAL
ALMIRANTE
ILLINGWORTH
37%

SAN JOSE LA SALLE
19%

SAN AGUSTIN
13%

AMERICANO
19%

Graéfico 6. Procedencia de Colegios particulares de la E.S.P.O.L.
Fuente: Elaboracion propia

En el Gréfico 6 indica como resultado que la mayor cantidad de estudiantes
de colegios particulares que ingresan a la E.S.P.O.L. en la carrera de Disefio
Grafico es: LA ACADEMIA NAVAL ALMIRANTE ILLINGWORTH con el 37%
(11 estudiantes) ocupando el primer lugar y el segundo lugar son: SAN JOSE

LA SALLE y el AMERCIANO con un 19% (6 estudiantes) de ingresos de

estudiantes
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Anexo 9

Clasificacién de Colegios de la U.E.E.S.

m Colegios Particulares ~ m Colegios Fiscales  m Colegios Fuera de Guayaquil

Gréfico 7. Clasificacion de Colegios de la U.E.E.S.
Fuente: Secretaria de la U.E.E.S.

Se pide informaciéon en secretaria sobre los alumnos graduados en la
U.E.E.S.y se obtiene como resultado que el mayor nimero de estudiantes en
Disefio Grafico con procedencia de colegios particulares es del 78% (25
estudiantes) aunque si poseen estudiantes que provienen de provincias con
un 19% (6 estudiantes), y una minoria de un 3% (1 estudiante) que pertenecen
a colegio fiscal, De los 25 estudiantes de colegios particulares se procede a

identificar cuales son los colegios que predominan en la U.E.E.S.
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Anexo 10

Procedencia de Colegios particulares de la U.E.E.S

TORREMAR

ECOMUNDO 4%

4%

DELFOS
4%

ESPIRITU SANTO
16%

ALEMAN
HUMBOLT
4%

SAN JOSE LA
SALLE
20%

AMERICANO
28%

JEFFERSON
20%

Graéfico 8. Procedencia de Colegios particulares de la U.E.E.S.
Fuente: Elaboracion propia

En el Gréfico 8 indica como resultado que la mayor cantidad de estudiantes
de colegios particulares que ingresan a la U.E.E.S. en la carrera de Disefio
Gréfico son: EL AMERICANO con el 28% (7 estudiantes) ocupando el primer

lugar y el segundo lugar ambos son: SAN JOSE LA SALLE y el JEFFERSON
con un 20% (5 estudiantes cada colegio) de ingresos de estudiantes.
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Anexo 11

Clasificacion de Colegios de la U.C.S.G.

m Colegios Particulares m Colegios Fiscales m Colegios Fuera de Guayaquil

Grafico 9. Clasificacion de Colegios de la U.C.S.G.
Fuente: Secretaria de la U.C.S.G.

Se pide informacion en secretaria sobre los alumnos graduados en la
U.C.S.G. y se obtiene como resultado que existe un mayor nimero porcentaje
de ingreso de 37 estudiantes (51%) de colegios particulares, aunque de la
procedencia de colegio fiscal hay un 18%(13 estudiantes), y 31% (22
estudiantes) de colegios fuera de Guayaquil estos dos ultimos al juntarlos
forma un total del 50% esto se debe a las facilidades de pago o convenios con

el I.LE.C.E. para poder estudiar en una universidad privada.

De los 37 estudiantes de colegios particulares se procede a identificar cuales

son los colegios que predominan en la U.C.S.G.
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Anexo 12

Procedencia de Colegios particulares de la U.C.S.G.

ACADEMIA NAVAL ALMIRANTE
ILLINGWORTH
8%

UNIDAD EDUCATIVA LICEO
CRISTIANO DE GUAYAQUIL
11%

ESPIRITU SANTO

SAN JOSE LA SALLE 16%

24%

LICEO ITALIANO
5%

LICEO MAHARISHI
3%

NUEVO MUNDO

SAN FRANCISCO DE ASIS 8%

14%
SAGRADOS CORAZONES
11%

Grafico 10. Procedencia de Colegios particulares de la U.C.S.G.
Fuente: Elaboracion propia

En el Grafico 10 indica como resultado que la mayor cantidad de
estudiantes de colegios particulares que ingresan a la U.C.S.G. en la carrera
de Disefio Gréfico son: SAN JOSE LA SALLE con un 24% ocupando el primer

lugar y el segundo lugar: SAN FRANCISO DE ASIS con un 14% de ingresos
de estudiantes.
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Anexo 13

Ficha técnica sobre el Focus Group con los estudiantes de la

carrera de Disefio Grafico en la U.S.M.

Fecha: 18/05/2017
Lugar: Aula de Disefio 1
Duracién: 25 minutos

Moderador: Carlos Bustos M.

Numero de Participantes: 7 participantes de la carrera de Disefio Grafico de

ciclos altos y bajos

Objetivo: Conocer aspectos hicieron que estos estudiantes ingresen a la

U.S.M.

1. Qué es para ustedes Disefio
Grafico.

Los estudiantes mencionan que el disefio grafico
es poder visualizar conceptos o ideas mentales
en papel y llevarlos a presentar en ciertos casos
lograr digitalizarlos para una produccion masiva,
dependiendo de lo que el cliente necesite,
también es crear un identificador visual correcto
gue demuestre las cualidades de algun producto
0 marca con sus valores adecuados que se
conecten con el consumidor final.

2. Antes de ingresar a la carrera
de Disefio Grafico, tenian
conocimiento de la malla y lo
gue comprende sus materias.

Una parte del grupo indica que si tenian el
conocimiento de la malla y sabian que
asignaturas se ensefian, una de las materias que
mas llama la atencion es la de disefio en 2D y
3D, en cambio otro grupo indica que no tenian
conocimiento de la malla y que solamente
ingresaron a la carrera por recomendaciones y
por ser una universidad pequefia y no mostrar un
caos como otras universidades.
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3. Cuales

fueron las
Universidades que
consideraron para estudiar
Disefio Gréfico.

Se menciona en el focus group es sobre las
alternativas universitarias a elegir con una
respuesta unificada sobre que los estudiantes
indican que la otra opcion seriala U.C.G. ytalvez
la U.E.E.S. aunque las universidades que no
pensaron en ingresar por tener un caos respecto
a la atencibn y la excesiva cantidad de
estudiantes es la U.C.S.G y otra es por
experiencia de un ex — alumno de la E.S.P.O.L.
gue indica que en esta universidad al menos en
la facultad E.D.C.O.M. posee un aspecto muy
burocratico para tramites estudiantiles y
correccion de notas si existiese una equivocacion
por parte del docente o secretaria.

Qué factores o Vvariables
hicieron que seleccionaran
esta universidad.

e La organizacion.

e Es una universidad pequefia.

e Es cercanay de facil acceso.

e Existe una excelente comunicacion por
parte de los docentes.

e Ensefian 2D y 3D ademas de los
programas comunes de disefio
Qué beneficios o programas e Descuentos universitarios en varios

han obtenido al ingresar a
esta universidad.

locales.

e Seguridad por el sistema de tarjetas para
el ingreso y salida.

e Facilidad en el sistema online.

e Programas de Becas.

e Facilidad de pagos.

e Titulo reconocido internacionalmente.

Han conseguidos contactos
dentro de la universidad que
les puedan ofrecer trabajos.

la mayoria de los estudiantes indican que no han
obtenido trabajos por parte de los contactos
internos de la universidad y si laboran es por
contactos externos

Cuando han tenido problemas
con alguna materia
académicamente, han pedido
ayudantia estudiantil.

Con respecto a la ayudantia estudiantil si existe
el servicio para los estudiantes de la U.S.M.,
aunque se promociona muy poco por parte del
personal administrativo y docentes, haciendo
creer que no hay programas de ayudantias
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estudiantiles para los que desconocen
totalmente de este servicio y de los que desean
usarlo.

8. Que opinién tenian tus padres
antes y ahora sobre la carrera
de Disefio Gréfico

Con respecto a la opinion que escuchan por
parte de sus padres sobre estudiar disefio
gréfico, la respuesta se divide en una opinion de
antes de ingresar a la carrera y otra la opinion es
gue piensan los padres y comentan a sus hijos
actualmente sobre estudiar disefio grafico,
entonces se tiene como respuesta que la opinion
de los padres sobre los estudiantes de la U.S.M.
gue participan en el focus group menciona que
es un desperdicio de carrera por no tener una
verdadera base profesional, y prefieren los
padres que sigan sus hijos otro tipo de carrera
gue sea mas lucrativa, otro grupo menciona que
sus padres si estdn de acuerdo con la carrera
aunque con un temor de que no puedan tener un
trabajo altamente rentable en el mercado laboral.

Y actualmente la opinibn En ambos grupos del
focus group indica que aun los padres sienten un
ligero temor por la formacion de sus hijos, porque
aun consideran los padres que no es una
profesion lucrativa al menos en este pais.

9. Sugerencias para mejoras a
tu carrera

e Talleres de fotografia.

e Competencias con otras universidades
dentro del pais, para medir el nivel
académico y saber que se puede mejorar.

e Viajes a conferencias internacionales.

e Traer conferencista especializados en el

area del Disefio Grafico.

10.Les hubiera gustado que en
los ultimos afios del colegio
les hubieran dado una
induccion o talleres sobre
Disefio Gréfico, por
profesionales.

La respuesta fue que la mayoria de los
estudiantes del focus group menciona que estan
totalmente de acuerdo ya que se hubiera evitado
una confusibn de carrera, y no habrian
desperdiciado su tiempo en estudiar otra carrera
gue no era disefo gréafico, también se determina
por comentarios de los estudiantes que por lo
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general las ferias tienen un efecto muy bajo en
los estudiantes, a veces por falta de interés del
estudiante al no ver un enfoque profundo sobre
el disefio gréfico o el presentador de la feria que
representa a la universidad que tiene una
preparacion especifica en el &rea del disefio, ya
gue representa todo una universidad y lo que
conoce son temas muy basicos y esenciales
como para vender un cupo dentro de una
universidad.

11.Crees que los padres deben
recibir informaciéon sobre el
Disefo Gréfico.

La respuesta por parte de los dos focus group en
ciclos altos y bajos de la U.S.M. es lograr evitar
problemas como:

e Falta de apoyo por parte de los padres.

e Desconfianza por parte de los padres.

e Decepcion.

e Preocupacion a largo plazo por parte de
los padres por el futuro profesional de sus
hijos.

Y se puede ganar:

e Apoyo irrefutable.

e Confianza en el futuro profesional laboral
de sus hijos.

Anexo 14

Ficha técnica sobre el Focus Group con los estudiantes de la

carrera de Disefio Grafico en la U.C.G.

Fecha: 17/05/2017
Lugar: Aula 2A
Duracion: 29 minutos

Moderador: Carlos Bustos M.

Numero de Participantes18 participantes de la carrera de Disefio Grafico de

ciclos altos y bajos

115




Objetivo: Conocer aspectos hicieron que estos estudiantes ingresen a la
U.S.M.

1. Qué es para ustedes |Los estudiantes mencionan que el

Disefio Gréfico. disefio grafico es poder presentar un
buen disefio que ayude a las personas
a entender un mensaje de manera
correcta, también es disefiar los valores
de marca para algun producto o servicio
y que sea atractivo visualmente en al
ambito publicitario a los consumidores
finales.

2. Antes de ingresar a la | Conrespecto atener conocimiento de la
carrera de Disefo Grafico, | malla curricular y sus materias, una
tenian conocimiento de la | parte del grupo indica que si tenian
malla y lo que comprende | conocimiento de la malla y le parecia
sSus materias. una mejor estructura por tener materias

méas de desarrollo técnico en disefio
computarizado aunque el mismo grupo
indica también que la malla le falta méas
técnica de desenvolviendo para que los
alumnos puedan tener una mejor
interaccion con los clientes, en cambio
practicamente la otra mitad del grupo no
conocen la malla, una vez que
ingresaron a la U.C.G. recién se
percataron de lo que tenian en su malla
curricular, este se debe que solo
escogieron esta universidad por la
cercania y ser mas organizados y que
no existe demasiados estudiantes como
laE.S.P.O.L.yla U.C.S.G.

3. Cuales fueron las | Y las universidades que se llega a
Universidades que | considerar para estudiar disefio grafico
consideraron para | por ambos grupos entre estudiantes del
estudiar Disefio Grafico. ciclo altos y bajos fue:

e U.EES.
e USM.

e Entrar a un tecnolégico para
estudiar fotografia y disefio.
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4. Qué factores o variables e Ademas de illustrator y
hicieron que Photoshop ensefian
seleccionaran esta Sketchup.
universidad. e Disefio de Packaging vy

Bottling.

e Proyectos de vinculacion
social.

e Cercania.

e Organizacion.

¢ Ambiente mas tranquilo.

5. Qué beneficios o] e Descuentos universitarios.
programas han obtenido al e Servir en vinculacion social.
ingresar a esta e Poder hacer ayuda social a
universidad. fundaciones.

e Reconocimientos
internacionales.

6. Han conseguidos | Con respecto a las ofertas laborales la

contactos dentro de la
universidad que les
puedan ofrecer trabajos.

mayoria de los estudiantes tienen
trabajo por propuestas de docentes, al
menos de corto plazo y en el evento
“CAMBALACHE” los micro empresarios
ademas recibir una ayuda, terminan
contratando finalmente al estudiante
gue realizo la linea grafica de este
negocio en surgimiento o llegando a
quebrar, y los estudiantes son
contratados para realizar plan de
marketing, nuevos disefos, pagina web,
packaging, etc.

7. Cuando han tenido
problemas con alguna
materia académicamente,
han pedido ayudantia
estudiantil.

En el focus groups de ciclos altos y
bajos expresan que si reciben ayudantia
estudiantil por parte de los docentes, 0
hacen la peticion a direccion académica
de la carrera para que estudiantes de
ciclos altos o estudiantes que tengan
suficiente  conocimiento con la
asignatura del inconveniente, puedan
dar la clase a modelo de ayudantia.
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8. Que opinion tenian tus
padres antes y ahora
sobre la carrera de Disefio
Gréfico

La mayoria de los estudiantes indican
que los padres estaban preocupados
por saber si sus hijos iban a lograr a
conseguir un empleo con un buen
salario cuando lleguen a terminar la
carrera, y saber si era la decision
correcta para escoger una carrera de
disefio en la que no tiene mucha
acogida laboral en Ecuador.

Y actualmente los padres tienen una
mejor confianza sobre la carrera porque
los hijos les comentan que trabajos
pueden hacer actualmente, aunque la
mayoria de los estudiantes indican que
por parte de ayuda del padre estan
realizando trabajos totalmente
diferentes a disefio grafico

9. Sugerencias para mejoras
atu carrera

e Ampliar los laboratorios
e Ampliar las aulas

10.Les hubiera gustado que
en los ultimos afios del
colegio les hubieran dado
una induccién y talleres
sobre Disefio Gréfico, por
profesionales.

Los alumnos creen que habrian
ahorrado tiempo en buscar la carrera
correcta para ellos, porque en el focus
group de ciclo alto cuatro alumnos
estuvieron en carreras diferentes por
mala eleccion antes de ingresar a
estudiar disefio gréafico y esto ocasiona
segun comentarios de estos alumnos
una pérdida de tiempo y dinero al no
conocer bien a profundidad las carreras
universitarias.

Y con respecto a que se les dé una
induccion cuando se encontraban en los
altimos afos escolar sobre disefio
grafico, comentan que hubiera servido
para poder escoger la carrera correcta y
de manera mas precisa

11.Crees que los padres
deben recibir informacion
sobre el Disefio Gréafico.

los estudiantes les parece ideal poder
compartir informacion sobre la carrera
con los padres de familia, porque
existian comentarios negativos por
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parte de los padres a los alumnos
cuando deseaban seguir disefio gréfico
como:

e “Tal vez otra carrera no
quisieras ver.”

e “Esa carrera, no tiene futuro
en el mercado.”

o “Voy a gastar en algo que no
te sirva talvez.”

o “Escoge otra mejor eleccion.”

Anexo 15

Ficha técnica sobre el Focus Group con los estudiantes de la

carrera de Diseno Grafico en la U.C.S.G.

Fecha: 1/06/2017

Lugar: Area de trabajo, frente a la biblioteca de la Facultad de Arquitectura y
Disefio

Duracion: 32 minutos

Moderador: Carlos Bustos M.

Numero de Participantes: 18 participantes de la carrera de Disefio Gréfico de
ciclos altos y bajos

Objetivo: Conocer aspectos hicieron que estos estudiantes ingresen a la
U.S.M.

1. Qué es para ustedes|Los estudiantes mencionan que el

Disefio Gréfico. disefio grafico es poder comunicar
visualmente las piezas graficas de una
manera atractiva para el publico, es
mostrar ideas creativas mentales y
llevarlas al papel, también es generar
una conexion entre el producto, la
publicidad y el consumidor final.
También es comunicar visualmente las
piezas graficas de una manera atractiva
para el publico, es mostrar ideas
creativas mentales y llevarlas al papel,
también es generar una conexion entre
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el producto, la publicidad vy el
consumidor final.

Antes de ingresar a la
carrera de Disefio Grafico,
tenian conocimiento de la
malla y lo que comprende
sus materias.

Los estudiantes si tienen conocimiento
sobre la malla curricular, aunque el
mismo grupo indica que hay materias
incensarias como teologia o muchos
niveles de inglés y la opcion de
optativas deben tener mas relacion con
el disefio.

Cudles fueron las
Universidades que
consideraron para estudiar
Disefio Gréfico.

e ES.P.O.L
e UC.G.
e US.M.

Qué factores o variables
hicieron que seleccionaran
esta universidad.

El problema es que en ambos grupos se
determina que escogen la U.C.S.G.
mas por recomendaciones, y no por el

nivel de preparacion o por las
Qué beneficios 0 | asignaturas que se imparten, junto con
programas han obtenido al | la poca informacibn que conocen
ingresar a esta | acerca de los beneficios que brinda la
universidad. universidad a los estudiantes, y esto se
limita a que solo conozcan los:
e Descuentos universitarios.
e Programas de Becas.
Han conseguidos | Aunque la mayoria de los estudiantes

contactos dentro de la
universidad que les
puedan ofrecer trabajos.

si consiguen trabajo, incluso dentro de
la misma universidad, en ciertos casos
alumnos trabajan en agencias de
disefio externas sin ninguna relacion a
la universidad y en otros estudiantes

obtienen trabajos dentro de la
universidad.
Cuando han tenido | Con el tema de las ayudantias
problemas con alguna | estudiantiles, los estudiantes por lo

materia académicamente,
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han pedido ayudantia
estudiantil.

general no piden este servicio por falta
de conocimiento.

8. Que opinién tenian tus
padres antes y ahora sobre
la carrera de Disefio
Gréfico

La opinién de los padres que comentan
a los estudiantes del focus group es que
la mayor preocupacion es que despues
de graduarse como disefiadores
graficos no consigan un trabajo bien
remunerado.

9. Sugerencias para mejoras
atu carrera

e Mejorar la organizacion para
inscribirse en las materias.

e Mas laboratorios propios para
Disefio grafico, y no como
“Laboratorio Computo 1” en la
gue estd mas designada para
clases de arquitectura.

e Mejor trato por parte de los
docentes

e Traer conferencistas de que
hablen sobre Disefio Gréfico

e Talleres gratuitos sobre disefio
gréfico

10.Les hubiera gustado que
en los Ultimos afios del
colegio les hubieran dado
una induccion o talleres
sobre Disefio Grafico, por
profesionales.

11.Crees que los padres
deben recibir informacién
sobre el Disefio Grafico.

La mayor parte de los estudiantes les
parecia una idea muy funcional al dar
informacion sobre disefio gréafico tanto a
estudiantes en sus ultimos afios del
colegio, y a sus padres de familia,
porque son ellos quienes ayudan con
los pagos de matricula y pensiones y
que a su vez puedan tener un mejor
conocimiento en que estan invirtiendo.

12. Qué opinan sobre la
publicidad informativa acerca
de la carrera

En el ambito impreso, no es para nada
atractiva solo comunica lo basico y
esencial, ni siquiera esta la malla de la
carrera que debe ser un elemento
minimo en todo documento informativo
universitario, en el ambito digital se
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puede encontrar informacién acerca la
carrera, pero no refleja nada de Disefo
Gréfico, deberia existir un folleto,
triptico a algin documento informativo
que refleje la carrera, incluso con
imagenes.

Anexo 16

Ficha técnica sobre la entrevista al Director Lic. Billy Soto en la

carrera de Diseio Grafico.

Fecha: 19/06/2017

Lugar: Oficina del Director de carrera de Disefio Grafico en la Facultad de
Arquitectura y Disefo

Duracion: 26 minutos
Moderador: Carlos Bustos M.
Numero de Participantes: 1, Lic. Billy Soto

Obijetivo: conocer las variables situacionales de la carrera de disefio grafico
en el &mbito: Publicitario, Carrera formativa y Estudiantil

Ambito Publicitario

1. ¢Qué opinidn tiene acerca de No se han estructurado

la publicidad que se esta
entregando actualmente en
las islas informativas en
centros comerciales como:
Mall Del Sol, Riocentro
Ceibos y San Marino?

correctamente los ejercicios
para dinamizar la publicidad, y
gue en estas islas informativas
solo se entrega informacién
muy general de cada carrera,
sin profundizar en alguna
carera especifico , y respecto
a la carrera de disefio grafico
solo se entrega una volante en
la cual no denota realmente el
disefo, siendo desde mi punto
de vista son estrategias
caducas, ya que actualmente
se apunta a las redes sociales,
portales web, por lo tanto la
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publicidad en las islas debe
tener un cambio muy radical,
principalmente nuestra
carrera

2. ¢(Cree que se deberia

cambiar las piezas graficas
publicitarias urgentemente y
porque?

Si las piezas graficas deben
cambiar por ser un formato
de volante muy genérico, que
no refleja lo que se desea
lograr como carrera.

¢, Qué estrategias
comunicacionales esta
usando actualmente la
carrera para conseguir mas
aspirantes a Disefio Gréfico?

Desde que ingrese a laboral
pude notar que no existia
ejercicios como eventos,
ferias universitarias, talleres,
charlas, y actiuateme como
director de carrera he
propuesto implementar
conferencias con exponentes
nacionales e internacionales,
sin ningan costo alguno para
los estudiantes y los invitados,
donde estos invitados seran
estudiantes de  colegios,
también tenemos el evento del
PATIO, vy junto con el
rectorado ya fue aprobado e
implementado premios para
los mejores estudiantes como
tablets gualcomm para
ilustrar, y becas para entrar el
pre de arquitectura a la carrera
de disefio grafico, otra
estrategia es darle la
bienvenida a los estudiantes
de primer ciclo para que se
sientan acogidos y crear un
vinculo de integridad

4. Cuél es el plan de marketing

de la carrera de Disefo
Gréafico?

Se empieza con el plan de
marketing del Lic. Lizandro en
la cual se realiza el cambio del
identificador gréafico, aunque
aun se deben realizar algunos
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cambios al identificador por
temas de asociacion a otras
marcas, se realizan visitas a
colegios con la finalidad de
capturar futuros estudiantes
gue puedan ingresar a la
carrera.

5. ¢Qué aspectos considera

que se debe implementar
para aumentar el plan de
marketing existente?

“Presupuesto” es la palabra
clave que ayuda o generaria
mas proceso, efectivos, por
esta razén se esta
implementando crear una caja
chica que ayude a pagar los
gastos de publicidad y redes
sociales.

. Cuando la carrera desea

invertir en publicidad, ¢Qué
tan factible es recibir fondos
por parte de la U.C.S.G.?

Es bastante factible
actualmente, para mi carrera,
se ha dado bastante bien, ya
gue ha permitido publicitar la
carrera con rubros que se
han otorgado por parte de la
universidad.

Ambito Carrera Formativa

7. Segun su criterio, ¢Cuales

son las  fortalezas vy
debilidades que presenta la
carrera de Disefio Gréafico con
respecto a la competencia?

Fortalezas:

e Grupo Joven con una
preparacion previa que
datodo por eltodo en la
ensefianza, personas
que siguen
preparandose  como
proyectos SINDE

e Equipo muy
consolidado

e Unidad de amigos vy
colegas que buscan
sacar adelante la
carrera
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Debilidades:

e Fondos econdmicos y
saberlo utilizar bien

e Propio edificio

e Asociacion de
estudiantes

e Mas ejercicios de
vinculacion fuera de la
tesis

8. Segun su opinion ¢Cree que

la carrera de Disefio Graéfico,
puede en un tiempo
determinado dejar de existir?
¢ Y por qué razones?

No, creo que deje de existir ya
gue estan en un alinearse
prOximamente este tipo de
carrera, convirtiéndose en una
carrera con mucho despuente
en el mercado laboral.

¢Cree que se deberian
aumentar mas materias de
disefio como: Animacién en
3D y Sketchup, etc.?

Si, se deberian aumentar
totalmente de acuerdo, ya que
servirian para aumentar las
enseflanzas en la carrera de
Disefio Grafico

Ambito Estudiantil

10.¢Cudl cree que es el mayor

problema de los alumnos de
Diseflo Grafico al cursar la
carrera?

Recursos econdmicos, nada
mas. Ya que hay que recordar
gue una carrera que tiene que
ver con las artes graficas,
siempre va a tener un costo
alto.

11.Segun su criterio ¢Cuéles

son las razones por la que el
estudiante decide no concluir
la carrera en su totalidad?

Dos razones:
1. Tener los recursos
econdmicos
necesarios

2. “Y saber si al final del
dia”, si el estudiante no
avanza en la carrera,
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significa que
estudiante  no
totalmente apto para la
carrera. Por el
posiblemente de tener
las aptitudes
necesarias.

Anexo 17

Evaluacion de Artes A

Nombre:

Cargo:

Tipografia

Qué propuesta elegiria usted, marque con una X y explique por motivo

la escoge.

Tipograf a 1
Sub T tulo: Bebas Neue 10pt
Texto: Univers 8pt

MISION

La Carrera de Diseno Grafico tiene como mision la formacion
completa e integral de profesionales creativos y capaces de
resolver, de manera eficiente, los problemas de la gestion
grafica 'y la comunicacion publicitaria, socialmente
responsables, comprometidos y plenamente identificados con
el medio en el que se desenvuelven y con su realidad social.

Tipografa 3
Sub T tulo: Univers 10pt
Texto: Helvetica 8pt

Mision

La Carrera de Disefio Gréafico tiene como misién la formacion
completa e integral de profesionales creativos y capaces de
resolver, de manera eficiente, los problemas de la gestion
gréfica y la comunicacion publicitaria, socialmente
responsables, comprometidos y plenamente identificados con
el medio en el que se desenvuelven y con su realidad social

Tipografa 2
Sub T tulo: Arial 10pt
Texto: Verdana 8pt

Misién

La Carrera de Disefio Grafico tiene como misidon la
formacion completa e integral de profesionales creativos
y capaces de resolver, de manera eficiente, los
problemas de la gestion grafica y la comunicacion
publicitaria, socialmente responsables, comprometidos
y plenamente identificados con el medio en el que se
desenvuelven y con su realidad social.

Tipograf a 4
Sub T tulo: Bebas Neue10pt
Texto: Arial 8pt

MISION

La Carrera de Disefio Gréfico tiene como misién la formacion
completa e integral de profesionales creativos y capaces de
resolver, de manera eficiente, los problemas de la gestion grafica
y la comunicacion publicitaria, socialmente responsables,
comprometidos y plenamente identificados con el medio en el
que se desenvuelven y con su realidad social.

126

esta

hecho




AIWIN|F

Motivo porque selecciono dicha propuesta

Cromatica

Como seleccion e implementacién cromatica se decide establecer
valores y tonos cromaticos en relacién al actual identificador grafico ya
establecido en el afio 2017, este identificador representa a la carrera de
Disefio Grafico en la U.C.S.G.

DISENGRAFICO

UNIVERSIDAD CATOLICA D= SANTIAGO DE GUAYAQUIL

Identificador Gréafico

Seleccion Cromatica

Por favor seleccione una de las opciones siguientes con una x y alguna
recomendacioén

De acuerdo
No de acuerdo
Cambiar la cromatica
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Recomendaciones

Formatos

Formato del Triptico
1
I |
3

Por favor seleccione uno de los tres formatos para tripticos con un X

1

2

3

Motivo porque selecciono dicho formato

Formato del Folleto

El folleto tendra un promedio de 8 — 12 caras.
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Por favor seleccione uno de los dos formatos para tripticos con un X

H

Motivo porque selecciono dicho formato
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Portada para folleto y triptico publicitario

DISENGRAFICO

5. &
; . DISENGRAFICO
DISENGRAFICO

Qué propuesta elegiria usted, marque con una Xy de su motivo

OO IWIN|F

Motivo porque selecciono dicha propuesta

Recomendaciones
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Evaluacion de Artes B

Nombre:

Cargo:

Tipografia

Qué propuesta elegiria usted, marque con una X y explique por motivo

la escoge.

Tipograf a 1
Sub T tulo: Bebas Neue 10pt
Texto: Univers 8pt

MISION

La Carrera de Diseno Grafico tiene como mision la formacion
completa e integral de profesionales creativos y capaces de
resolver, de manera eficiente, los problemas de la gestion
grafica y la comunicacion publicitaria, socialmente
responsables, comprometidos y plenamente identificados con
el medio en el que se desenvuelven y con su realidad social.

Tipografa 3
Sub T tulo: Univers 10pt
Texto: Helvetica 8pt

Mision

La Carrera de Disefio Gréafico tiene como mision la formacion
completa e integral de profesionales creativos y capaces de
resolver, de manera eficiente, los problemas de la gestion
gréfica y la comunicacion publicitaria, socialmente
responsables, comprometidos y plenamente identificados con
el medio en el que se desenvuelven y con su realidad social

AIWIN|F

Tipograf a 2
Sub T tulo: Arial 10pt
Texto: Verdana 8pt

Misién

La Carrera de Disefio Grafico tiene como misidén la
formacion completa e integral de profesionales creativos
y capaces de resolver, de manera eficiente, los
problemas de la gestion grafica y la comunicacion
publicitaria, socialmente responsables, comprometidos
y plenamente identificados con el medio en el que se
desenvuelven y con su realidad social.

Tipografa 4
Sub T tulo: Bebas Neue10pt
Texto: Arial 8pt

MISION

La Carrera de Disefio Gréfico tiene como mision la formacion
completa e integral de profesionales creativos y capaces de
resolver, de manera eficiente, los problemas de la gestion gréafica
y la comunicaciéon publicitaria, socialmente responsables,
comprometidos y plenamente identificados con el medio en el
que se desenvuelven y con su realidad social.

Motivo porgque selecciono dicha propuesta
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Cromatica

Como seleccion e implementacidén cromatica se decide establecer
valores y tonos cromaticos en relacién al actual identificador grafico ya
establecido en el afio 2017, este identificador representa a la carrera de
Disefio Grafico en la U.C.S.G.

DISENGRAFICO

UNIVERSIDAD CATOLICA D= SANTIAGO DE GUAYAQUIL

Identificador Gréafico

Seleccion Cromatica

Por favor seleccione una de las opciones siguientes con una x y alguna
recomendacion

De acuerdo
No de acuerdo
Cambiar la cromatica

Recomendaciones

Formatos

Formato del Triptico
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1
II |
3

Por favor seleccione uno de los tres formatos para tripticos con un X

1
2
3

Motivo porque selecciono dicho formato

Formato del Folleto

El folleto tendrd un promedio de 8 — 12 caras.

Por favor seleccione uno de los dos formatos para tripticos con un X

H
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Motivo porque selecciono dicho formato

Portada para folleto y triptico publicitario

DISENGRAFICO l

DISENGRAFICO

!!:‘; }\\”&2{?7 ‘
:. . DISENGRAFICO
PISENGRAFICO

Qué propuesta elegiria usted, marque con una Xy de su motivo

OOBIWIN|F
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Motivo porgque selecciono dicha propuesta

Recomendaciones

135



Evaluacion de Artes C

Nombre:

Cargo:

Formatos

Formato del Triptico
1
II |
3

Por favor seleccione uno de los tres formatos para tripticos con un X

1
2
3

Motivo porque selecciono dicho formato

Formato del Folleto

El folleto tendrd un promedio de 8 — 12 caras.
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Por favor seleccione uno de los dos formatos para tripticos con un X

o

Motivo porgue selecciono dicho formato

En las propuestas publicitarias comunicacionales (Triptico y Folleto) se
propone implementar diferentes tipos de informacion que pueden a
mejorar la comunicacién a los aspirantes que deseen ingresar a la
carrera de Disefio Gréfico.

1. ¢ Cree que se deberia ingresar informacion sobre los “PILARES DE LA
CARRERA” y “ATRIBUTOS DE LA CARRERA” para que asi la carrera
pueda demostrar la formaciéon que pueden adquirir los aspirantes al
inscribirse en laU.C.S.G.?

Sl
NO

2. ¢Considera que deberia existir algun tipo de informacién introductoria
sobre las ventajas de estudiar y ser un disefiador gréafico, para que asi
los aspirantes puedan interesarse mucho mas en la carrera?

Sl
NO

3. ¢Considera que deberia existir una breve informacién sobre las
Autoridades de la carrera y Docentes de la carrera, explicando muy
puntualmente su nivel de formacién y el fuerte de su experiencia en la
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enseflanza, para que tanto aspirantes como padres de los aspirantes
puedan visualizar el nivel de ensefianza que ofrece la carrera?

Sl
NO

Evaluaciéon de Artes D

Nombre:

Cargo:

1. ¢Considera que las piezas publicitarias presentadas, poseen una
mejor presentacion de la carrera de Disefio Grafico en la U.C.S.G.?

Sl
NO

2. ¢Considera que las piezas publicitarias presentadas, poseen una
mejor informacion sobre la carrera de Disefio Grafico en la U.C.S.G.?

Sl
NO

3. ¢Usted como padre de familia, después de ver la informacién de
razones para ser disefiador gréfico, pilares y atributos de la carrera en el
folleto, confiaria en dejar que su hijo ingrese a estudiar disefio grafico,
en el caso que lo llegara a desear.?

Sl
NO
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