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Resumen

El teatro es un establecimiento de entretenimi@ctmgedor, ayuda a salir del estrés
cotidiano, por otro lado el bar es un establecimiate diversion con la finalidad de

degustar algun tipo de bebida sea esta alcohdlita &e llevara a cabo una fusién en
estos dos establecimientos, es decir que en unarisgar se encargara de deleitar su
noche, se serviran todo tipo de bebidas, mieneadidgruta de una obra teatral tipo
humoristico y a su vez se podra disfrutar alguon tle comida rapida (piqueo). La

propuesta para la creacion de un Teatro Bar Buresn la ciudad de Quito sera un
proyecto innovador, divertido, donde la parodiaader causante de la alegria de los
clientes. Actualmente en la ciudad de Quito notexeste tipo de establecimiento
nocturno, por lo que sera un negocio novedoso dergéramatico de la época victoriana,

donde se vale de la parodia y de la exageraciGasims. A través de este proyecto se

Xvii



determino la factibilidad de la creacion del tediew sustentada en la investigacion de
mercado, como también las estrategias de Markptirgy promocionar la infraestructura
y el servicio a ofertar, y a su vez posicionandaséa mente del consumidor como uno
de los primeros centros de entretenimiento noctuPoo Ultimo la importancia de este
proyecto es que haya un desarrollo econémico, deadeearan plazas de trabajo, y asi
incrementar la visitas de turistas nacionales cmt@snacionales y a su vez incentivar el

turismo desde diferentes ambitos tanto culturalaemdiversiéon en la ciudad.

Palabras Clave:Teatro, Bar, Burlesque, Servicio, Entretenimie@oltura.

Abstract
The theater is a cozy entertainment establishritdmelps to get out of daily stress,

from the daily routine that is usually done dayday, on the other hand the bar is a fun
establishment with the purpose of tasting some kindrink is this alcoholic or not. A
merger will take place in these two establishmehts, is to say that in one place it will
take care of delighting your night, will be senadbtype of drinks, while it enjoys a play
humorous type and at the same time you will be &blenjoy some type of Fast food
(piqueo). The proposal for the creation of a Barl&gque Theater in the city of Quito
will be an innovative, fun project, where parodylwe the cause of the joy of customers.
Currently in the city of Quito does not exist thype of nocturnal establishment, reason
why will be a novel business of dramatic sort &f Wictorian age, where it uses of the
parodia and the exaggeration of traits. Through pinoject the feasibility of the creation
of the bar theater based on the market researcligtasnined, as well as the Marketing

strategies to promote the infrastructure and thwice to be offered, and in turn

xviii



positioning itself in the mind of the consumer aee @f The first night entertainment
centers. Finally, the importance of this projedhiat there is an economic development,
where workplaces will be created, thus increasiisgs/by national and international
tourists and thus encouraging tourism from differtural and recreational areas in the
city, with the Aim to be one of the best entertagmincenters, attractive both in design,

structure and quality in service.

Keywords: Theater, Bar, Burlesque, Service, Entertainmenitug:.
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Introduccioén

Ecuador es un lugar donde los mejores escenarites mturaleza se presentan
cerca uno de otro. El pais tiene a las mundialmiamesas Islas Galapagos; las playas
de la Costa del Pacifico; los Andes en la serrgnis selvas de la Amazonia. Sumado a
eso ciudades patrimoniales como Quito y Cuencapuerto econdmico de gran actividad
como Guayaquil. La diversidad de Ecuador crea éxpags integrales donde los turistas
pueden ser apreciar muchos sabores, colores ye#iwdad de una tierra que llega
profundo a los sentidos y al corazon (Ministeridutesmo, 2015).

Quito es la segunda ciudad mas poblada. Su lerfgiial @s el espafiol, también
cuenta con impresionante seleccion de museos ynad@rna, ha sido declarada por la
UNESCO como “Patrimonio Cultural de la Humanidadhésco, 1978). En cuanto al
ocio nocturno, todo se mueve en Plaza Foch dondeds@ disfrutar de una variedad de
bares, discotecas, karaokes, etc para una exelmdee entre amigos y quienes
acompafien en una noche de diversion

En la actualidad la Plaza Foch es el corazon de ldariscal Sucre, dentro de
esta hay bares, cafeterias, restaurantes, es andagliversion, con masica en vivo los
fines de semana son de entretenimiento nocturniagpan cantidad de bares que existen
en dicho lugar. Por otro lado las obras teatraktaneconstituidas por didlogos de
personajes y en cierto orden consisten en unaseqecion de historias de una forma
humoristica ante el publico. Esto también puedsedpor una persona, estas obras se las
puede combinar con discursos, musica, gestosstmiltee otras formas de expresion.

La Mariscal Sucre conocida como “La Mariscal”, emue las 32 parroquias
urbanas de la ciudad de Quito, dentro de la Mdrssancuentra Plaza Foch ubicada en
el centro norte de la ciudad mencionada. El Ted&roBurlesque se ubicara en las calles
Mariscal Foch y Reina Victoria, este lugar es segauenta con resguardo policial y lo
mas recomendable es que no asistan con nifios peEgpefia aglomeracién de personas.
No cabe duda que es un lugar Optimo para emprantderegocio que tendra gran
aceptacion por las personas que visitan estedstantretenimiento.

La creacion del Teatro Bar Burlesque surge comdayesta de hacer una fusion de
teatro bar y su tematica al estilo burles que Joaue el cliente pueda disfrutar de una forma

agradable y acogedora de obras presentadas erbgtas obras teatrales sepiarsentadas



por una sola persona realizando mondlogos o unogdep personas que realizaran
caracterizaciones de diferentes espectaculos, @&sta vez disfrutando de muchas
variedades de cocteles, bebidas alcohdlicas y pggdentro del local. El lugar contara
con una capacidad de 75 personas, también comargroyecciones audiovisuales. Se
brindara al cliente una atencion excelente, praselat un proyecto innovador que no se

ha desarrollado en alguna otra provincia del pais.

El corazdn de La Mariscal se encuentra en la Rpamade —conocida como "Plaza
Foch" por los locales—, en el cruce de la callesiddal Foch y Reina Victoria. Bares,
restaurantes y cafeterias se sumergen en un amblietiesta, que saca a relucir el lado
cosmopolita de Quito. Con musica en vivo los fidesemana, este es el principal punto
de encuentro de diversion en la zona. Los sabdalderia Asara, de la Asociacion de
Artes Aplicadas, es donde decenas de artesandsstasexhiben trabajos en madera,
tagua, vidrio, tela, cuero o papel reciclado. Adgmsé ofrecen productos organicos, como
mermeladas, chocolate y cosméticos hechos a basgete

Antecedentes

La ciudad de Quito es la capital de la Republidd&Edeador y a su vez capital de
la provincia de Pichincha, con una poblacion d82191, mientras que Pichincha una
poblacion de 2.576.287 millones de habitantes (INHX10). La ciudad tiene un pasado
largo, latente, que todavia se puede vivir en madeasus calles. La historia tiene sus
raices en la tribu de los quitus, que habito dereltorio antes de la llegada de los incas
y los conquistadores espafioles (y eso nos aclamagein del nombre de la ciudad). El
Reino de Quito y el Imperio Inca fueron importarpiasa el desarrollo precolombino del
territorio del Ecuador, tanto que muchos de loségindigenas que combatieron a los
conquistadores estan ligados a este espacio gmogrdbmo Atahualpa, cabeza del
Imperio, quien murié en manos de sus captores elgmén 1533, y Rumifiahui, quien
se enfrentd con fuerza en contra de los invasarggsar de que no pudo contener el
avance extranjero.

El viaje en el tiempo sigue y se llega al 6 deatitire de 1534, fecha en la cual los
espafoles que vinieron a estas tierras fundarof@acisco de Quito, con solo 204 colonos.
Sobre el terreno que fue de los quitus e incaseajiauna ciudad que Unicamente ocupaba el

espacio que ahora es conocido como el Centro Idistolos afios pasaronas



construcciones se hicieron monumentales, sobre pmiiola presencia de misiones
catolicas en la region. En el siglo XVI surgier@s lgrandes iglesias, como la de San
Francisco, Santo Domingo, La Catedral y San Agudténvida de la gente giraba
alrededor de estos centros de culto y, por eselitaosidad era un hecho incuestionable.
Es en el Centro Historico donde todavia podemoerdrar estas evidencias, sobre todo
en “la Calle de las Siete Cruces” (cuyo nombreaas calle Garcia Moreno), en la que
se pueden encontrar, en pocas cuadras de difersiet@iglesias de siete congregaciones
distintas. Esta ciudad fue fundada el 6 de diciendler1534, los interiores de los templos
y conventos son verdaderos museos en el cual sie pee piezas maestras de la Escuela
Quitefia de escultura y tallados de madera. Esteebho que Quito merezca el nombre
de “Florencia de América”. En 1978 fue declarada [@0 UNESCO como primer
patrimonio cultural de la humanidad con el objetide conservar sus conventos
coloniales, iglesias y el centro histdrico en gaher

En el afio de 1980 comenzo la extension de la ciydad el paso de los afos esta
ciudad ha crecido considerablemente, empezandsardbar una conciencia turistica,
hoy en dia Quito. No es solo sinbnimo de una h&trderosa, sino del trato amable de
su gente, de tal manera que la persona que vidaceidad se lleva un pedazo de ella.
Dentro de la parroquia Mariscal Sucre conocida c6beoMariscal” se encuentra La
Plaza Quinde mas conocida como Plaza Foch, ubieadal centro-norte de la urbe
ecuatoriana, en el siglo XIX era un lugar prinaipahte para cultivos, a mediados de
aquella época.

La mayoria de las familias adineradas de la cayiién en sus mansiones en lo
que ahora se conoce como Centro Historico, estagiqutades eran heredadas por
familiares. Al pasar los afios la saturacion cormaéscel crecimiento demografico elevo,
esto obligo a los quitefios a buscar nuevos lugaaes vivir en nuevos lugares en un
ambiente mas tranquilo, es asi que nace el bagidMdriscal que seria conocido
simplemente como La Mariscal. La Plaza Foch esdenlos lugares mas turisticos, aqui
se concentran la mayor cantidad de hoteles, resttag; artesanias, cafeterias, etc. Posee
una vida nocturna a su alta concentracion de disast bares, pub, frecuentados por los
capitalinos y turistas nacionales e internacionaesdonde disfrutan sus noches de

entretenimiento se sumergen en fiestas y se reldado cosmopolita de la ciudad.



Planteamiento del problema

Quito posee un gran potencial turistico con cieglaedad de actividades aptas
para todos los gustos y goza de un alto grado rimo, ademas brinda acogida a los
turistas que viajan hacia las Islas Galapagos gaitambién optan por realizar recorridos
dentro de la ciudad. Este a su vez siendo la ¢aj@t&cuador y la segunda ciudad mas
poblada del pais, posee una vida nocturna de mecmbsastes. Por ejemplo, el sector de
La Mariscal Sucre, mas conocido como “La Marises”una de las parroquias que esta
ubicada al centro de la Ciudad, dentro de ellalastanocida Plaza Foch siendo este un
lugar de diversion y entretenimiento en donde ahérscuentran una gran cantidad de
bares, discotecas y restaurantes.

En el sector de Plaza Foch existe una variedaams bdiscotecas, cafeterias, etc,
pero hay que buscar lugares diferentes a los queahmente se encuentra dentro de esta
zona de entretenimiento nocturno, esto se deterénitembién por medio de una
investigacion de campo, la cual indicara que tatidie sera la implementacion de este
tipo de esparcimiento que ofrecen a los clientasdey bar en un mismo lugar, con una
tematica burlesque, esto se basa en obras teatosistituidas por dialogo de personajes
con una imitacion a la ridiculizacion de temas eneagal.

Dada la gran movilidad de vida nocturna y la inMergpromocional desarrollada en
el turismo de la ciudad, se presenta la oportunildgeroponer una nueva opcién de servicios
de entretenimiento nocturno que satisfaga la anezidemanda del sector, ya que no cuenta
con un lugar de diversion que brinde a la vez elige de teatro y bar, por lo cual se ha
propuesto analizar la tematica burlesque para efraccliente lo mejor en entretenimiento,
cultura y diversificar la oferta de servicios ersettor de la Mariscal.

Dicho negocio que se desea implementar es com @éfcrear un lugar tan entretenido
y forma que los capitalinos deseen regresar, lessale teatro no son muy comunes dentro
de esta zona de la Ave. Mariscal Sucre solo seeati@n bares y es lo mismo de siempre en
cuanto a diversion. Esta fusion se proyectara tdin ée que todos los quitefios y turistas
regresen por un momento de alegria y diversiorafderlo comun. Quito como capital del
Ecuador es una ciudad que genera gran volumenpjadamiento de turistas nacionales y

extranjeros, de hecho generan diversas activigatesobtenangresos que se adapten a un



equilibrio de vida agitado y rutinario lo que daremresultado estrés para lo habitantes y

un estilo de vida estatico para los habitantes.

Formulacion del problema

¢ Es factible la implementacion de un teatro baa pesmover una tendencia tanto
en infraestructura y disefio y asi fomentar el tooisy desarrollo econémico de la
poblacion de Quito?

Justificacion

Cuando se trata de vida nocturna, son los jovemeses buscan mas informacion
sobre donde pasar una gran noche, pero tambiésnasmoque muchos adultos escojan
actividades recreacionales para tener una grarrierp@ y pasarla bien conociendo la
cultura del pais compartiendo con personas detipdoQuito tiene cierta variedad de
clubes desde los de salsa hasta cantinas clabioagoa estilo britanico. Dentro de la vida
nocturna en la ciudad se encontrara cantinas, daesokes cerveceros, discotecas etc.,
tienen una tarifa de acceso diferente para cadaeetios.

Un teatro bar burlesque surge para darle a logataois una forma distinta de
diversiéon nocturna. Este establecimiento no sdié esfocado en atraer al turista con el
fin de tener una noche de fiesta comun y corrisimnte que también se apreciaran obras
teatrales de los afios 50 y 60. Este género esesdaecel siglo XIX, enfocado en obras
teatrales donde se implemente comedia de nuesgduego de apreciar una buena obra
de teatro, la diversidon no termina pues el bar dergran agrado para nuestros clientes.

Realizar una propuesta de emprendimiento con urspeeiva diferente de este
tipo de establecimiento es de vital importanciagya al verificar que tan viable sera este
proyecto, se busca que cubra la necesidad de gyeilgaonas encuentren en un mismo
lugar dos ambientes distintos pero que a la vezdowrio burlesque con lo cultural, lo
que puede llevar una excelente obra de teatroe¥had se busca que ante la sociedad se
pueda implementar que el bar burlesque sea visto cm arte y cambiar esa perspectiva
de visidon sobre este tipo de negocio en las pessqua lo visitan.

Se desea presentar al publico un centro de reéregcentretenimiento burlesque
para un grupo selecto de personas. La finalidadstie centro es que disfruten una noche
diferente. A esto se aflade una excelente fuentelde&a y comedia, un escenario diferente

de diversion con coreografias y obras teatralesegmnlearguen emocion. Todsto que



exalten sensualidad femenina y masculina siendaglaldo para todos los que visiten
este lugar de diversion.
Objetivos
Objetivo General
Diagnosticar las preferencias de los habitantea fotma de entretenimiento
nocturno para la determinacién de la factibilidadrémica y financiera para la creacion
de un teatro bar burlesque en la ciudad de Quito.
Objetivos especificos
1. Desarrollar un estudio de mercado en la ciudadud®@ue permita conocer los
gustos y preferencias del consumidor
2. Disefar estrategias de marketing con la informagnlectada para alcanzar el
posicionamiento efectivo en el mercado.
3. Desarrollar un estudio econémico y financiero getednine la viabilidad de la
creacion de un teatro bar burlesque en la ciuddguite.



Capitulo 1
Marco Teorico

Emprendimiento

Rodriguez (2010) menciono acerca de la teoria m@r@ndimiento que “es la
toma de decisiones de iniciar algo, en la consibacde grandes obras” (parr.3). Esto
quiere decir que emprender es llevar a cabo u@a @er en marcha un proyecto con el
propasito de alcanzar el éxito tanto personal, cprotesional o laboral.

En otro punto sobre el emprendimiento se tienedaacteristicas que tiene éste
en el &mbito comercial y es lo dicho por Saieh 3@&h el que supone el nacimiento de
nuevos negocios, pero teniendo una relacion edpactiatender la necesidad social de
crear proyectos que innoven y se obtenga un viknedciado de ello, generar empleos
y por ende también tener riqueza, para lo cualae® ¢ener en cuenta todos los aspectos
juridicos que estan implicitos en un emprendimieggntre estos pardmetros se encuentran
el formato societario o desarrollo solitario ennétio del negocio, asi como también la
tributacion, y el crear contratos tanto para lesntés como para los proveedores y no
existan luego vacios legales que perjudiquen laagmnes. Esto demuestra que el tener
todo organizado desde el inicio del emprendimieatia larga hacen la diferencia entre
triunfar e ir creciendo comercialmente, o por eltcario, el tener un fracaso rotundo o

simplemente mantenerse sin crecer por mucho tiempo.

En todo caso, el emprendimiento se referiria @lantad que posee el ser humano
para instituir algo nuevo, y se lo asocia pringipaite en la creacién de pequefios o
medianos negocios de cualquier tipo, consideradsele diferentes herramientas para
poder establecerlo. Y al ser un pequefio negoaimeyen muchas ocasiones se lo hace
con un capital limitado, inicialmente requerira me&cho esfuerzo para ir superando
obstaculos que esto implica ademéas de nuevos apagglen areas que muchas veces

desconocer.

Para que el emprendimiento tenga el funcionamieattecto se debe de tener
mucha perseverancia y capacidad de solucionaricimsfl De Pablos y Blanco (2013)

afirman:



Emprender es una carrera de media distancia y rspunt de cien metros. A
veces hay que esperar y otras empujar con masafueiggear por el camino es

uno de los principales fallos de los que empremagrprimera vez. (p. 21)

En este caso, en muchas de las ocasiones los efagoeas optan por abandonar el
proyecto durante el desarrollo de la idea, a raeoque observan que existen muchos factores
negativos, y que ponen en riesgo el capital reupata iniciarlo, por lo que creen que son
dificultosos de superar; por estas razones eseqdel® tener en cuenta que todo negocio que
se establezca, tiene ventajas y desventajas patassurollo, y que por lo tanto uno debe
aprender a diferenciar el peso de cada uno pasantiear a conciencia si el proyecto vale o
no la pena. Pérez-Quintanilla (2013) afirma que pEander es dificil no solo por todos los
temas tedricos a tener en cuenta; finanzas, opees;icompetencia, legalismos, sino porque
el entorno no sueles acompaifar. Los padres, popke suelen preferir que tengamos un
trabajo estable a que nos arriesguemos a un poogetun futuro muy incierto” (p. 79). De
igual forma los conceptos de emprendedor y desareglonémico se encuentran ligados,
ambos factores se combinan al momento que se porm&kcha un negocio o0 empresa, ya
gue lo que los ingresos de la misma dependen emgegdida de la forma estratégica en que

se realizan las operaciones y por ende, de la o@pbra y demas recursos correspondientes.

Creatividad
De acuerdo Yentzen (2003) la teoria de la creatvigs el acto de desarrollar un
pensamiento personal que recibimos con nuestragorapiocinio, es el acto de crear
algo” (p. 56). Es uno de los factores mas impogspara emprender, ya que de esto
depende la forma en que se implante la idea y sardio.
Hay diferentes criterios sobre lo que significacteatividad y el proceso de
exponerlo en la sociedad, como lo explica Penateeyr€obos (2012):

Segun la Real Academia de la Lengua Espafiola lati@icad conceptualmente
es entendida simplemente como la facultad de créarcapacidad de creacion,
cuando se usa el termino creatividad en contextedieacion, formacion o

empleo este concepto se vuelve mas complejo, depidaexisten variables en



estas areas del conocimiento (métodos, técnicamptavacion, oportunidades,
problemas, etc.) que amainan o dispara la pred@pngle las personas a ser mas
0 menos creativas. (p. 239)

Ante lo expuesto por estos autores, se puede gigeila creatividad es el acto de
hacer realidad cualquier idea. Se define por lacidpd de observar el mundo de diversas
formas, identificar patrones ocultos, crear vinsutotre fendbmenos aparentemente no
relacionados y de establecer soluciones. Es impertaner en cuenta que la creatividad
incluye dos procesos: el pensamiento y la prodaccio

Innovacion
Drucker (como se citd en Solis y Palomo, 2017)sitara que:

La innovacion es la transformacion de una idea enproducto o un servicio
comercializable nuevo o mejorado, un procedimiel@dabricacion o distribucion
operativo, nuevo o mejorado, 0 un nuevo métodordpgocionar un servicio social.
Es, por lo tanto, una definicion ligada a la prienée las acepciones, la de innovacion
como proceso. Sin embargo, cuando el término irmdémahace referencia al
producto, equipo, procedimiento o servicio nuevgonaelo que se lanza al mercado,
el énfasis se coloca en el resultado del procesoedte caso una innovacion se
considera como tal cuando se ha introducido en @icawlo (innovaciones de
productos) o se ha utilizado en el proceso de wmdn de bienes o de prestacion de
servicios (innovaciones de proceso). (p. 316)

Sobre lo antes dicho y enfocandolo en el ambitoresapial, la innovacion
consiste en mejorar una idea para lograr tener maymacto en el mercado al cual se
dirige la empresa, lo cual facilita la captacionctientes, ya que al percibir un producto
(bien o servicio) diferente a los demas buscanraxeeatar para conocer si éste tiene la
capacidad de satisfacer sus necesidades. La inoovawede ser considerada como un

proceso de aprendizaje.



Se considera que la mayoria de las personas aelques productos que presentan
cualidades interesantes y distintas de los demas) panto, si una empresa lanza al mercado
algo “comun” es mas probable que no se obtengamolsuesultados o se dificulte lograrlo
(Rodriguez, 2012). Eso demuestra que cada disolusumidores somas exigentes en lo
gue quieren adquirir y satisfaga nuevas necesidiglasevas generaciones.

Turismo de ocio nocturno

Existen diersos tipos de turismos, entre los quensaentra el nocturno, y que en
la mayoria de ocasiones es la que surge en laadgady que presentan diversion y
actividades entro de esta. Como lo explica Gar€#nyos, (2011):

El turismo de ocio es el conjunto de las relacignEsidmenos producidos por el
desplazamiento y permanencia de personas fueraldga de domicilio, siendo

este un lugar para salir en la noche, en tantodigleos desplazamientos y
permanencia no estén por una actividad lucratpzal@6)

El turismo es una de las actividades que mas fieaea la actualidad, la cual ha
ido tomando fuerza con el pasar de los afios, veEndsto reflejado en la cantidad de
nuevos negocios que operan principalmente para fagphecesidades de quienes buscan
entretenerse en distintas horas o dia. En este casw lo explico Torres (2013) “La
actividad turistica debe ser una practica sostentple contribuya al desarrollo
econdmico, la equidad social, la revalorizaciértural y la preservacion del entorno”
(parr.1).

Marco Conceptual

Servicio.- Es aquello que genera un valor agregadae es perceptible por el
cliente en el mismo momento en que éste estableEmamente su grado de satisfaccion.
Es decir, el valor agregado percibido y la satisfat obtenida son simultaneos. No hay

ninguna alternativa intermedia (Dominguez, 2014).

Comportamiento del consumidor.- Los consumidorggrdenan las ventas y
beneficios de las empresas con sus decisiones rdprao De ahi que éstas se vean

obligadas a conocer cuales son los motivos y le®mres que los conducen a adquirir
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unos productos u otros. Y es que del conocimieattodo ello dependera, al menos en
parte, la viabilidad de las empresas. (Molla, 2014)

Emprendimiento.- El emprendimiento supone el indgonuevos negocios, pero
con una connotacion especial en atencién a la iecksocial de generar proyectos que
innoven y generen valor, empleos y riqueza, pareuld resulta clave tener en cuenta
aquellos aspectos juridicos fundamentales de unrezmimniento; como la forma
societaria, la tributacion, los contratos claves cientes y proveedores; que en muchas
ocasiones hacen la diferencia entre triunfar y hasealable un plan empresarial o, por
el contrario, fracasar o quedar con un desarralwey plano. (Saieh, 2011)

Turismo.- El turismo es una actividad protagonestda actualidad, debido a que
es multidisciplinaria, pues engloba una serie dem@&@es que son importantes en el
desarrollo de cualquier nacion, porque aporta §peegna constante variedad de fuerzas
sociales, culturales, politicas, econdmicas, teémichs y ambientales. (Guerrero &
Ramos, 2014)

Estudio de mercado.- Es un estudio de demandagaofgurecios de un bien o
servicio. El estudio de mercado requiere de asaiinplejos y se constituye en la parte
mas critica de la formulacién de un proyecto, perde su resultado depende el desarrollo
de los demas capitulos de la formulacion [...]. £8]2013)

Marketing.- Marketing es la disciplina de transfarnta realidad para generar
valor y obtener asi un beneficio econémico al f&ates las necesidades de los
consumidores. (Santambrosio, 2013)

Turistas Internacionales.- Turistas que salen teathpente de sus residencias,
con el propdsito de visitar un destino en su tietitpe o propios de los negocios, para
realizar ahi las actividades que mas les agrademacderdo con sus deseos e ingresos
disponibles para tales propositos. (Quesada, 2010)

Burlesque.- Esta palabra ha sido usado de una masergeneral siendo
equivalente a parodia y supone la existencia dealgarodiar (Martin, 1991).

Bar.- Es el establecimiento para el servicio dadssbdesde barras o mostrador
(Garcia, Gil, & Garcia, 2003).

Demanda Turistica.- Constituye un aspecto clawedmproceso de planificacion

y gestion de la actividad turistica (Anton, y ofrd811, pag. 104).
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Teatro.- El teatro a lo largo de la historia haosusado para transmitir
conocimientos, valores, creencias y todo aspedterémte a los 33 individuos y su
entorno social (Arroyo, 2005, pag. 77).

Turista.- El turista es, por definicién, un seragrariencia despreocupado, busca
el descanso, un@omesa de felicidad, una franquicia del para@am6, 2017).

Marco Referencial

Estilo Victoriano

La época victoriana comienza en el afio 1837 cumBe®ina Victoria accede al
trono de Inglaterra (culmina su reinado en 1901jaDte su imperio tuvieron lugar la
guerra de Crimea, la rebelidn y pacificacion detha, de la que se proclamé emperatriz
en 1877. Durante este periodo de industrializacs@ingieron muchas innovaciones en
arquitectura que en el actualidad aun siguen pres¢Arte Espafia, 2016).

Para la clase media britanica significé una épecprdsperidad, en el hombre se
sentia satisfecho de sus logros y usaba su caaaphibir su riqueza conseguida por
medio de su trabajo y esfuerzo. La sociedad eragsinigta y la familia ocupaba el primer
lugar en la vida de la época victoriana, y en el gjthogar era el centro de reunién social
y familiar. El eclecticismo es lo predominante ardecoracion en un hogar victoriano,
que consistia en congregar lo mejor de la escueelados estilos en el amueblamiento
de la casa y sus ambientes. “Los salones de las eataban profusamente ambientados
con ricos colores en alfombras, paredes y cortiResdominaban la gran variedad de
pequefos detalles decorativos (figuras, lampadasnas, etc.,) eran ambientes intimos y
acogedores. También introdujeron plantas en lardeidn de los interiores y empezaron
a cultivar plantas exoticas recién llegadas deaseremotas, como el nenufar”. (Arte
Espafia, 2016)

La caoba era la madera que se utilizé para la mkamtsdn de los muebles de la
época, pero mas tarde se trabajo con otras manerasel nogal y el satin. Por otra parte,
el roble se trabajaba para los tallados en laggple piezas isabelinas y géticas, las cuales
se tefiian y ennegrecian para dar un aspecto eigejdabitualmente era el ornamento
mas que la forma lo que caracterizaba el muebteriano. El material que se puso de
moda, fue el cartén piedra, se lagueaba de colgmong decoraba con nacar”. (Arte
Espafia, 2016).
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Bares teméaticos de arte y teatro
Se ha tomado como referencia diversos bares budegdares teatro alrededor
del mundo. De esto, se pudo obtener informaciorades centros de entretenimiento de

esta misma indole, entre los cuales, se menciasagiguientes:
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Figura 1 Teatro Bar El Vicio (2015). Recugmdr de: http://www.elvicio.com.mx/

El teatro se ubica en Madrid-Espafia, la casa bstéapara todo aquel que desee
pertenecer a un movimiento cultural alternativde égatro bar es perfilado como “un
espacio de resistencia civil pacifica”, este teb#nopuede disfrutar de conciertos, artistas
alternativos e independientes, documentales, faesigsolidarias en beneficio de alguna
causa noble y proyectos que vinculan a organizasiade la sociedad civil con artistas.
En El Vicio también se encuentra la sede de laiasioo civil “Las Reinas Chulas A.C”,
que realiza diversos proyectos como la linea “Riegdil) “Las otras monografias”,
“Gregoria La Cucaracha”, entre otros, los cualesepoal servicio de la sociedad el
cabaret y su delirio.

El vicio es un lugar social y ecolégicamente respbie, indispensable dentro de
la vida politica y cultural de este pais, dondatladgente que colabora y participa no se
cansa de imaginar que el mundo puede ser de otrarenéno se sabe si peor o mejor),
por ello le extendemos una invitacién a transgreldaspacio, la noche y los cuerpos con
el delirio que el cabaret ofrece. (Teatro Bar Hi¥,i 2015).

Theatrum - Quito Restaurant & Wine Bar

T EX EAT RILJ A

R e s tfacaowr o e

Figura 2 Theatrum - Quito Restaurant & Wiree B017). Recuperado de: http://www.theatrum.com.e
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Este teatro fue construido por el siglo XIX, doseedaban a cabo corridas de toro, se
levanta el Teatro Nacional Sucre, su decoracionoagemporanea convirtiéendose en una
alternativa de restaurante para el Centro HistédiedQuito. EI THEATRUM, ofrece una
extraordinaria comida gourmet Mediterranea de Vardja donde, mariscos, pescados,
carnes, aves 0 patos, se combinan y aromatizarires hierbas, especias e ingredientes
locales e importados: rucola, berenjenas, alcapareadibias, estragon, portobellos,
balsamico, oliva extravirgen, pesto, anis estrelajorana, romero, tomillo, alcachofas,
acelgas, cous cous, ajo crocante, lavanda, esparmgarbanzos, cebollin, polenta, azafran o
pistachos, entre muchos otros. (Theatrum, 2005).

Tiene la caracteristica principal de que se encaemm el interior del Teatro
Nacional Sucre y por esta razén da la oportunigague los visitantes disfruten también

de los eventos que se realizan en él.

Marco Legal
El Ministerio de Turismo del Ecuador, tiene a shédrda Ley de Turismo, la cual
se encarga de encaminar todas las actividadesldie itaristica para su correcto proceder
en el pais (Ministerio de Turismo, 2008).
Ley de Turismo
Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desadeslpor personasaturales
o juridicas que se dediquen a la prestacion reradaedte modo habitual a una o mas de las
siguientes actividades: a. Alojamiento; b. Servagoalimentos y bebidas; c. Transportacion,

cuando se dedica principalmente al turismo; ingkisi transporte aéreo,

maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehliws para este propésito; d. Operacion,
cuando las agencias de viajes provean su propispoaie, esa actividad se considerara
parte de la agencia y la intermediacion, agenceedécios turisticos y organizadoras de
eventos congresos y convenciones; y, f. Casindas s juego (bingo-mecénicos)
hipédromos y parques de atracciones estables.

Art. 6.- Los actos y contratos que se celebren para lasdades sefaladas en
esta Ley estaran sujetas a las disposiciones decestpo legal y en los reglamentos y
normas técnicas y de calidad respectivas.
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Art. 7.- Las personas juridicas que no persigan fines de hum podran realizar
actividades turisticas para beneficio de terceros.

Art. 8.- Para el ejercicio de actividades turisticas seieegwbtener el registro de
turismo y la licencia anual de funcionamiento, queedite idoneidad del servicio que
ofrece y se sujeten a las normas técnicas y deachliigentes. (Ministerio de Turismo,
2008, pag. 2).

CAPITULO IV
De la licencia Unica anual de funcionamiento

Art. 55.-Requisito previo para la operacion. - Para el anigi ejercicio de las
actividades turisticas se requiere ademas deltregle turismo, la licencia Unica anual de
funcionamiento, la misma que constituye la autcitma legal a los establecimientos
dedicados a la prestacion de los servicios tuokstisin la cual no podran operar, y tendra

vigencia durante el afio en que se la otorgue gdeenta dias calendario del afio siguiente.

Art. 56.- Derechos por la obtencién de la licencia Unica badeduncionamiento.
- A la persona natural o juridica en cuyo benefieida expedido la licencia Unica anual
de funcionamiento, le acceden todos los derechablesidos en el articulo 10 de la Ley
de Turismo. (Ministerio de Turismo, 2008, pag. 2)
Reglamento general de la Ley de Turismo
Segun el Reglamento general de la Ley de Turisn@®8R nos indica los
reglamentos para la actividad turistica en este sada para el Teatro Bar Burlesque:
Art. 141.- Obligacion de registro y licencia.- Para que las@eas naturales o
juridicas puedan ejercer las actividades turistmasistas en la ley y en el presente
reglamento, deberan registrarse como tales en mistdiio de Turismo, obtener la
licencia anual de funcionamiento, la aprobaciétodeprecios de los bienes y servicios
que prestan y los demas requisitos y documenta@gdesi en otras leyes, reglamentos
especiales, resoluciones del Ministerio de Turigmtros instructivos administrativos.
Art. 142.- Solicitud de registro.- Las personas naturalesidigas para registrarse
clasificarse en el Ministerio de Turismo, deberégspntar la correspondiente solicitud, en el
formulario entregado por la Corporacion, acompaitidas siguientes documentos:
a) Copia, certificada de la escritura publica de damsbtn de la compaiiia y de aumento

de capital o reformas de estatutos, si los hubtestandose de personas juridicas; b)
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Nombramiento del representante legal, debidamergeriio, de la persona juridica
solicitante; c) Certificado del Instituto Ecuatora de Propiedad Intelectual de no
encontrarse registrada la razon o denominaciéralsogiombre comercial motivo de la
solicitud; y, d) Registro Unico de Contribuyenteséalula de ciudadania o de identidad,
segun sea la persona natural ecuatoriana o extiaspdicitante. Una, vez recibida la
solicitud, el departamento correspondiente verificg ésta ha sido presentada en debida
forma y dispondra la visita de inspeccion prevla alasificacion. (Reglamento general
de la Ley de Turismo, 2008, pag. 29).

Ley de Registro Unico de Contribuyente

Art. 2.- De los sujetos de Inscripcion.- Se encuentran @tbg por inscribirse
por una sola vez en el Registro Unico de Contribtg® todas las personas naturales y
sociedades que realicen actividades econOmicalseenador o que dispongan de bienes
por los cuales deben pagar impuestos (Ley de Redisico de Contribuyente, 2004).

Art. 10.- De la utilizacién del nimero de inscripan en documentos.£l
namero de inscripcion en el Registro Unico de Gbuyentes determinado en la forma
establecida en el articulo 5 de esta Ley, debergétapobligatoriamente en los siguientes

documentos:
a) Certificado Militar o Cédula de las Fuerzas Armadas
b) Certificado de antecedentes personales conferida@olicia Civil Nacional;

c) Documento de afiliaciéon personal al Seguro Social;

d) Licencias de conductores;

e) Matriculas de Comerciantes;

f) Matriculas de Industriales;

g) Cédulas de Agricultores;

h) Documento de afiliaciones a las Camaras de ArtasgniPequefias Industrias;

i) Carnés de los Colegios Profesionales;
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j) Registros de importadores y exportadores;
k) Documentos que contengan la matricula de vehi¢ntoplacas);
l) Catastro de la Propiedad,;

m) Declaraciones y comprobantes de pago de toda des#ibutos, cuya
recaudacion se realice por cualquier tipo de imstin;

n) Certificado de no adeudar a las instituciones dehdo;

0) Facturas, notas de ventas, recibos y mas documemttables que otorgan los
contribuyentes por actos de comercio 0 servicios;

p) Planillas de sueldos de todas las institucionegedecho publico o privado;
q) Permisos de importacion, pélizas de exportaciéadimpentos de aduana;

r) En todos los documentos que el Estado y las icgiites oficiales y privadas

confieran en favor de terceros y siempre que aeigglen con aspectos tributarios;

Y,

s)En todas las etiquetas y envases de productossicanfiente asi lo permitieren.
(Ley de Registro Unico de Contribuyente, 2004)
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Capitulo 2
Metodologia de la investigacion

Método de investigacion

Por medio del método deductivo logré determinatiddilidad de este proyecto, que
es la creacion de un teatro bar burlesque endadide Quito. La informacion para sustentar
el proyecto se lo realiz6 mediante encuestas,dhfae una herramienta para determinar el
nivel de aceptabilidad de los futuros clientessydandiciones de uso del producto.

Como todo método de investigacion, se debe corssidedl se apega mas a la idea
de encontrar la informacion precisa que determiimpeablema y plantee soluciones. Segun
Bernal (2010):

El método deductivo se inicia con el estudio de postulados, teoremas, leyes,
principios, etcétera, de la aplicacion universdéyomprobada validez, asi aplicarlos
a soluciones o a los hechos temporales” es deqgraite de conclusiones generales a

particulares (p. 59).

Enfoque

El enfoque cuantitativo segun Gémez (2006) “useetleccion y el analisis de
informacidén para contestar preguntas de investigacasi como comprobar hipétesis
establecidas anteriormente, confia en la medicidnémica, el conteo, y la utilizacién de la
estadistica para establecer con precision patemasa poblacion” (p.60).

La investigacion cuantitativa fue la que se setwuttipara el presente proyecto, ya
que por medio de ésta se pudo elaborar el fornatagdencuestas (datos estadisticos) con
las cuales se conocio6 el nivel de aceptacion, gusfmeferencias de los residentes en dicha

ciudad y turistas internacionales en cuanto a mir@iento nocturno.

Tipo de estudio

El tipo de investigacion determinado para el presproyecto es el descriptivo y que
segun Cash (2011):

Consiste en la observacion y la recopilacion degjapero sin manipular las

condiciones o circunstancias que son materia desredbsion. Los estudios
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descriptivos son valiosos para desarrollar nuesaddas e hipotesis, y suelen ser el
primer paso al que recurren los investigadoregm@as que no han sido estudiados a

fondo. (p. 22)

Con este método investigativo también se examinE®gustos y preferencias de
los futuros consumidores y la manera en que ekd@&ar va a contribuir en la Plaza Foch
siendo de agrado a citadinos y visitantes.

Universo o Poblacion

Para todo tipo de investigacion es importante éstab pardmetros que determinen
el universo donde se realizaré la investigacion,camo en los lugares en donde estara
dirigida la atencién del investigador.

Segun Céspedes (2012) “por poblacion se entiendgenjanto finito cuando consta
de un numero limitado de elementos o infinito despeas cuando no se pueden contabilizar
todos sus elementos pues existen en numero iliojitealos o0 elementos que presentan
caracteristicas comunes” (p. 113).

Muestra

Segun Merino (2010) “una muestra es un subconjdatimdividuos, que se obtiene
de una poblacion mayor, denominada universo, debeepresentativa del mismo. Esto es
suficiente para poder representar lo que la palatggiensa u opino sobre el tema de interés”
(p. 136).

Por lo general en varias investigaciones el tang@fianiverso es tan grande, que por
los excesivos costos que demandaria hacerla, pods& realizar como es el caso de esta
investigacion. Es por esto que se optd por esdagablacion infinita. La muestra permite
estudiar tan solo una parte de la poblacion, ysesano sera la representante del valor total
al resto de los residentes, y asi se podran obtametusiones que representan al resto de
habitantes que conforman esta investigacion.

Tamano de la muestra

Segun INEC (2010), el volumen de la poblacion cté kgado a esta investigacion es
de 2.784.191 de las personas que viven y turistavigitan quito. En este caso se analiz6 a una

parte de la poblacién ya que no es posible enauestalos por los altos costos que demandaria.
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Segun Prieto (2013) nos dice “que depende del gexdatitud deseado, del tiempo y del
conocimiento del universo por el cual se ira adyatj (p.119).

La siguiente es la férmula para calcular el tan@gimuestra en poblaciones infinitas:

n=Za'*p*q

d?

Fernandez (1996) explica de la siguiente forma:
Za%=1.96 (ya que la seguridad es del 95%)
p = proporcion esperada (en este caso 5% = 0.05)
g=1-p(eneste caso 1 - 0.05=0.95)

d = precision (en este caso sera un 3%)

Entonces n=  1.96> * 0.5 * (1-0.5) = 0.9604 = 384
0.057 0.0025
La muestra determind con un 95% de confianza, 58%rdporcién esperada y
margen de error 5%, el resultado 384 individuos.
Tipo de Muestreo
De acuerdo a esta investigacion la relacion dénldisiduos fue aleatoria realizada
en la Plaza Foch y los alrededores del canton d& @Que de acuerdo a un muestreo

intencional, se recogieron los lugares mas freauakest

Técnicas de investigacion

Para la aplicacion de la técnica de la investigasgleccionada, se debe de conocer
qgue esta determinado por medio de un trabajo d@@ayncomo lo explica Zapata (2005)
“en ciertos proyectos de investigacion es necesanier una guia de trabajo de campo; para
su elaboracion se pueden emprender los siguieases pque a la vez permiten contar con la
estrategia aplicable al trabajo de campo con mé&igtocuantitativa” (p. 187)

Ya en el punto central sobre la aplicacion dedait@, esta se la determindé como la
encuesta, y Alvira (2011) dice que “La encuestagmta dos caracteristicas basicas que la

distinguen del resto de los métodos de capturafdenmacion:

20



. Recoge informacion proporcionada verbalmente o @scrito por tan
informante mediante un cuestionario estructurado.

. Utiliza muestras de la poblacion objeto de estuoB).

La investigacion de campo se llevo a cabo al inetde reunir los datos extraidos de
las encuestas que fueron aplicadas a las persarassifaron la plaza Foch en la ciudad de
Quito. Ademas, se recopild informacion secundacer@ del entorno y el mercado por
medio de documentacion fisica y de la web. Taméeéealizaron visitas de campo, en donde
se pudo conocer aspectos importantes como su gastia, cultura, tramites municipales,

economia, costumbres en fin su forma de vida.

Presentacion de resultados
Género
Tabla 1

Sexo de los encuestados

Detalle Frecuencia Porcentaje
Masculino 177 46%
Femenino 207 54%
Total de encuestados 384 100%

Género de encuestados

M sexo Masculino  m sexo Femenino

Figura 3 Género de los encuestados

La interpretacion del cuadro de porcentaje es @8R4 de los encuestados, el 46%

representa al sexo masculino y el 54% al sexo feroen
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Edades
Tabla 2

Edad de los encuestados

Detalle Frecuencia Porcentaje
18-25 afios 219 57%
26-33 afios 86 23%
34-42 anos 51 13%
42 afios en adelante 28 7%
Total de encuestados 384 100%
Edad
mEdad 18 - 25 = Edad 26 - 33
Edad 34 - 42 Edad 42 en adelante

7%
13%

Figura 4 Edad de los encuestados

Considerando que Plaza Foch es un lugar de eritreéeo nocturno, el rango de personas
encuestadas, en su mayoria fueron entre 18 a 2xqa@aepresentan el 57%, el 23% tenian edad
entre 26 y 33 afios, 13% en la edad de 34 a 42yaiiod % para edad de 42 afios en adelante.
Nacionalidad

Tabla 3

Nacionalidad de los encuestados

Detalle Frecuencia Porcentaje
Ecuatoriano 348 91%
Otros 36 9%
Total de encuestados 384 100%
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Nacionalidad

m Nacionalidad Ecuatoriana (0) = Nacionalidad Otros

Figura 5 Nacionalidad de los encuestados
El 91% de los encuestados fueron de nacionalidagtegana y el 9% de otras

nacionalidades.
1.- ¢ Cuantas veces al mes usted visita algun tipe Har?

Tabla 4

Visitas al mes algun tipo de bar

Detalle Frecuencia Porcentaje
1-2 180 47%
3-4 55 14%
Ninguna 149 39%
Total de encuestados 384 100%

Visitas al mes

ml 2
m3 4
= ninguna

Figura 6 Visitas al mes
Las personas visitan de 1-2 veces al mes algundipbar, eso corresponde al 47% de

personas que visitan un bar, lo que se considexaemiaja para el proyecto a realizar.
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2.- ¢ Cuantas veces al mes visita algun teatro?
Tabla 5

Visita algun tipo de teatro

Detalle Frecuencia Porcentaje
1-2 135 35%
3-4 33 9%
ninguna 216  56%
Total de encuestados 384 100%

Visita algun tipo de teatro

12

3.4

56% )
ninguna

Figura 7 Visitas algun tipo de teatro

Segun el resultado de la encuesta la mayor patftesdgeersonas (el 56%) no han visitado
un teatro, mientras que un 35% va entre una a@woss\por semana.
3.- ¢Le gustaria a usted apreciar estos dos tipo® @ntretenimientos juntos bar y

teatro?

Tabla 6

Tipos de entretenimiento juntos. Teatro y bar

Detalle Frecuencia Porcentaje
Sl 316 82%
NO 68 18%
Total de encuestados 384 100%

24



Tipos de entretenimiento

S| mNO

Figura 8 Tipos de entretenimiento

La encuesta indica que al 82% de las personasssgustaria apreciar este tipo de
entretenimiento.

4.- ¢ Ha escuchado el término Burlesque?

Tabla 7

Término Burlesque.

Detalle Frecuencia Porcentaje
SI 145 38%
NO 239 62%
Total de encuestados 384 100%

¢,Ha escuchado el término Burlesque?

S| mNO

Figura 9 Término Burlesque.
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La encuesta indica que el 62% de los encuestadbamescuchado el término Burlesque,
lo que muestra que es un mercado que tiene poaziooento acerca de este término y se podria
explotar este conocimiento de una manera novegagpie algunas de las personas mal entienden

este término de una manera vulgar.

5.- ¢ Ha escuchado el término teatro Bar Burlesque?
Tabla 8

Conocimiento del término Teatro Bar Burlesque

Detalle Frecuencia Porcentaje
Sl 140 34%
NO 244 66%
Total de encuestados 384 100%

Término Teatro Bar Burlesque
ES| ENO

Figura 10 Término Teatro Bar Burlesque.

La encuesta indica que el 66% de los encuestadbamescuchado el término Teatro Bar

Burlesque.

26



6.- ¢Quisieras vivir una experiencia diferente enmulugar que ofrezca un servicio de
teatro bar y a su vez que la tematica este basada é Burlesque (esto se enfoca a la
presentacién de diversas rutinas artisticas que slem combinar musica, danza y cancion,

también habra un bar que ofrecera bebidas alcohdlas, no alcohdlicas y snack)?

Tabla 9

Experiencia
Detalle Frecuencia Porcentaje
Sl 315 82%
NO 69 18%
Total de encuestados 384 100%

Experiencia
mS| mNO

Figura 11 Experiencia.

Segun el resultado de la encuesta el 82% de lasmzes indican que si les gustaria vivir la
experiencia en este servicio de teatro bar burkesgentras que un 18% indicaron que no seria
un proyecto innovador para el mercado.
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7.- ¢ Qué tipo de obras teatrales le gustaria aprecien este teatro bar Burlesque?

Escoja maximo 3 opciones.

Tabla 10

Tipo de obras teatrales

Detalle Frecuencia Porcentaje
Comedia 103 27%
Tragedia 55 14%
Drama 73 19%
Accion 63 17%
Mimica 54 14%
Monélogo 36 9%
Total de encuestadc 384 100%

Tipo de obras teatrales

m Comediam Tragediam Drama = Accién m Mimica m Mondélogo

Figura 12 Tipo de Obras Teatrales

Al 27% de las personas les gustaria apreciar la&d@mnseguido por el drama con el 19%,
luego las obras de accion con el 17%, que somdedipos de obras teatrales en el que se enfoca
este proyecto para atraer al cliente.
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8.- ¢ Qué tipo de infraestructura de esparcimiento acturno le llama mas la atencion?
Escoger 3 opciones.

Tabla 11
Infraestructura
Detalle Frecuencia Porcentaje
Discotecas 50 13%
Bar 63 16%
Bar-restaurante 73 19%
Teatro 60 16%
Teatro Bar 79 21%
Karaoke 59 15%
Total de encuestados 384 100%
Infraestructura
mDiscotecas @EBar @ Bar-restaurante
@ Teatro m Teatro-bar m karaoke

Figura 13 Infraestructura.
Segun el resultado de la encuesta al 21% de lasmees les llama la atencion el teatro bar

seguido por los bares restaurantes con el 19%.
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9.- ¢ Cuénto estaria usted dispuesto a pagar de eatla por persona en un Teatro Bar
Burlesque, en donde se ofrecera obras teatrales déderentes temas (incluye 2 shows de 1

hora cada uno?

Tabla 12

Dispuesto a pagar
Detalle Frecuencia Porcentaje
$ 10.00 163 42%
$ 15.00 150 39%
$ 20.00 49 13%
$ 25.00 22 6%
Total de encuestados 384 100%

DISPUESTO A PAGAR
13% % = $10,00
$15,00
$20,00

39% $25.00

Figura 14 Dispuesto a pagar

La encuesta indica que el 42% de los encuestadirs @spuestos a pagar $10, seguido
del 39% se disponen a pagar $15, un 13% pagarfamightras que un 6% pagaran $25; quiere
decir que la gran cantidad de personas pagaranddilbn porcentaje del 42%.

10.- Cuando usted visita un lugar de diversién noatna ¢ Qué factores toma en

cuenta para elegir a dénde ir? Escoger 3 opciones.

Tabla 13

Lugar de diversion nocturna

Detalle Frecuencia Porcentaje
Precio 86 22%
Ubicacién 71 19%
Ambiente 71 19%
Servicio 46 12%
Seguridad 72 18%
Show 38 10%
Total de encuestados 384 100%
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Lugar de diversion nocturna

mPrecio mUbicacionm Ambiente

Servicio mSe dm Show

Figura 15 Lugar de diversion nocturna.

Segun el resultado de la encuesta el mayor pojeed&las personas que van a un
entretenimiento nocturno toman en cuenta el pr@tia2% de las personas), el 19% la ubicacion
y seguridad y el 18% el ambiente, que son factonpsrtantes a la hora de brindar el servicio de
la empresa.

11.- De qué forma le gustaria a usted enterarse geomociones e informacion en

general que se realice en teatro bar? Elegir al mes 3 opciones.

Tabla 14

Promociones e informacion

Detalle Frecuencia Porcentaje
Facebook 86 22%
Instagram 71 19%
Whatsapp 71 19%
Twiter 46 12%
Correo electronico 72 18%
Radio 38 10%
Periodico 0 0%
Total de encuestados 384 100%
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Promociones e informacion

® Facebook

H Instagram

= Whatsapp
Twitter

= Correo

electronico

m Radio

u Periodico

Figura 16 Promociones e Informacion.

La mayoria de los encuestados coinciden que cerhggamientas importantes que son:
Facebook, Instagram y twitter, las tres con maywcgntaje, tomando en cuenta al momento de

promocionar algun servicio o producto satisfaciealddiente.

Interpretacion

Segun las encuestas realizadas a 384 personas peadizacion de este Teatro Bar
Burlesque, la mayoria fueron personas jévenes &8t 25 afos, de estos jovenes fueron
mas mujeres las que realizaron esta encuesta. Sstrenlambién un alto porcentaje de

personas nacionales (91%) y con menos porcentggerdenas extranjeras (9%).

Los encuestados visitan mas bares que teatros,ap82% de los encuestados les
gustaria apreciar estos dos tipos de entretenimjantos, teatro y bar, siendo a su vez la
tematica burlesque. El 66% no ha escuchado eltérBirlesque siendo ahi el punto clave
para hacer conocer a las personas que esto gouttetientretenimiento basado en los afios
50 - 60.

Al momento de los shows el enfoque sera en tipashdas teatrales como la comedia y
drama, siendo el valor elegido por las persona$ldey los factores importantes ademas del
precio son la ubicacion, el ambiente, la segurigiaad, momento de promocionar algin servicio

sera por medio de Facebook y twitter reduciendadssos de publicidad.
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Capitulo 3

Disefio de la investigacion

Estudio del mercado

Las cinco Fuerzas de Porter
La competencia es una de las fuerzas mas podetedasociedad para avanzar en
muchos ambitos del esfuerzo humano. La competaxigeneralizada, tanto si
implica a compafiias que luchan por mercados, &pajse se enfrentan a la
globalizacién o a organizaciones sociales que respo a necesidades sociales.

(Porter, 2009, p. 7).

Mediante el andlisis de las encuestas realizada$else tener en cuenta este estudio
para emprender un nuevo negocio, estableciendateggitis al mercado a través de este
andlisis de las cinco Fuerzas de Porter, es unmarhienta el cual permite identificar la
competencia teniendo un alto conocimiento acerda ohelustria. Estas cinco fuerzas son:
Poder de negociacion de los proveedores.

Estos acaparan mas valor para si mismos al cobraracio elevado, limitar la

calidad o los servicios o al traspasar sus codtes @articipantes de la industria. Los
proveedores poderosos, incluidos los que propaaionano de obra, pueden sacar
la maxima rentabilidad de una industria que no pueaspasar un incremento del

coste al precio final. (Porter, 2009, p. 43)

Para poder ser parte de la competencia la empleggisaegproveedores responsables
al momento del pedido, considerando elegir algummasyeedores con el mismo perfil,
evitando la demora en la entrega del producto ynaspermitir algin inconveniente al
momento de la elaboracion del producto, para gaeargervicio oportuno. Esto facilitara la
buena calidad de productos a precios competitivasi ypoder satisfacer al cliente. Ante lo

dicho, se contempla que el poder de negociaciologieroveedores es bajo, ya que son
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productos que se pueden encontrar con facilideallp@mpresa y ademas la negociacion en
las cantidad y créditos se pueden establecer pdiorde contratos.
Poder de negociacion de los compradores o clientes

Segun Porter (2009) “los compradores son poderss@sientan con influencia
negociadora sobre los participantes en una indysspecialmente si son sensibles a los
precios, porque emplean ese peso para ejerceépresila reduccion de precios” (p. 44).

Este negocio sera para todo tipo de personas si@wionales como internacionales; el
enfoque sera en personas nacionales que viven@gaelque se vaya a implementar el negocio
y también a personas que vivan fuera de esta ctatakh finalidad de captar su atencion a través
de las redes sociales como Facebook, twitter, gresta las cuales son las herramientas mas
utilizadas por las personas. Se tratara de captdieate por medio de combos, descuentos y
sobre todo por medio de vallas publicitarias. Sedpudecir que el poder de los compradores es
alto, ya que depende del nivel de satisfacciontgngan sobre el servicio que la companiia les
pueda ofrecer, y a su vez la competencia estéeemuento y por lo tanto se les da mas opciones

a los consumidores sobre el bar propuesto y la etanpia.
Amenaza de entrada de nuevos competidores

Segun Porter (2009) “se debe cuando marca un lahpetencial de beneficios de
una industria. Cuando la amenaza es real, los mgsmbducen los precios o incrementa la
inversion para detener a los nuevos competidopes371).

Esto hace referencia a la posible amenaza, enttadampresas promoviendo el
mismo producto o servicio habiendo la necesidackestadiar los futuros competidores,
tratando de ingresar al mercado con la misma idemaética. En la zona existe una variedad
de locales de bares, pero este negocio tendraatno tear y su teméatica sera basada en
burlesque, para hacer la diferencia en dicha zara o solo promover el arte que hoy en
dia se ha ido perdiendo sino también para ir andoiecomo empresa el cual marcarda la
diferencia, tomando las debidas precauciones atefeion al cliente con actitud positiva,
satisfaciendo las necesidades de los consumidogksrato que se dara a cada cliente que
ingrese en la empresa. La amenaza es alta, yasqueadendencia en crecimiento y que, a
pesar que en el presente en la zona no haya ucobdas caracteristicas propuestas, la
competencia puede aparecer en cualquier momento.
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Amenazas de productos sustitutos

Segun Porter (2009) “no es tan visible o directande un sustitutivo ocupa el
producto de la industria del comprador, siempré&westesentes, pero es facil que los pasemos
por alto porque pueden parecer muy distintos alywt del sector” (p. 47).

En Plaza Foch hay servicios que ofrecen el misradymto de acuerdo al Teatro Bar
Burlesque y estos serian los bares y restaurantesejencuentran posicionados cerca del
lugar donde sera colocado el negocio, este estatdgto marcara la diferencia de los
demas, consta no solo de bar sino también de tro tdaual seré algo innovador con ambas
cosas a la vez dando un servicio diferente de énsad y con excelencia. Como producto
sustituto, si se tiene una amenaza alta, ya queelasnas pueden optar por algo tradicional
en la zona y que se tiene que existe muchos alveded
Rivalidad entre los competidores existentes

Segun Porter (2009) “esto adopta muchas formascatas) entre estas incluyen los
descuentos en los precios, campafas de publicidatias mejoras en el producto y mejoras
en el servicio, esta rivalidad limita el rendimigole una industria” (p. 48).

La rivalidad de competencia se encuentra dentRiadea Foch. Existen muchos bares
pero hay un establecimiento llamado Cats Café Bareg un lugar para disfrutar de un buen
vino, una deliciosa cena y mucha musica alternativplena Mariscal, esta empresa seria el
competidor nimero uno por lo cual se debera serae creativo para atraer al cliente a que
visite el teatro bar. La rivalidad es alta, portpueompetencia buscara que el nuevo negocio
no se lleve a sus consumidores habituales y Igadigue en sus ingresos, por lo que las
estrategias que aplicarian serian muchas y decedebe tener la precaucion la compafia y
no dejarse aplacar.

P.E.T.S.A.

El analisis PETSA se clasifica en cinco factoressdl@mentos mas relevantes del entorno
entendido en un sentido general. Dichos factores Bwlitico-legales, Econdmicos,
Tecnoldgicos, Socioculturales, algunos autores ideren los problemas del Medio
Ambiente como un factor diferenciado, dando lugéasasiglas PESTA. Dentro de cada

dimension se incluye con caracter general un listadplio a tener en cuenta, que debera
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ser adaptado a cada situacion, como puede sersjropzonjunto de paises, una industria
0 sector o una empresa. (Ventura, 2008, p. 126).

Todo negocio presenta sus riesgos pero graciasaisia pesta (factores politicos,
econdmicos, tecnoldgicos, socioculturales y amhbleg} se analiza cuidadosamente cada factor
identificando posibles amenazas y oportunidades entorno.

Factor Politico

El estado ecuatoriano conforman cinco poderesadssatel poder Ejecutivo, el poder
legislativo, el poder Judicial, el poder Electoral poder de Transparencia y Control Social. La
politica del Ecuador en la tltima década estuvaleezada por el presidente Eco. Rafael Correa,
desde el afio 2007 hasta el 23 de mayo de 201 Tjbwodambios inesperados y repentinos, ya que
el pais est4d fomentando el desarrollo de las emprexcionales e internacionales, brindado apoyo
a entidades que principalmente se dedican al targana que Ecuador sea una potencia turistica
a nivel internacional, y también promover un emofavorable para que desarrollen nuevos
emprendimientos. Generar ofertas de servicios esapades que estén destinados a mejorar la
productividad comercial y asi poder suplir la bdgh petroleo, aunque se ha presentado una baja
representativa, el entonces presidente anunciGejpeepararon para estas dificultades y recalco
gue tiene estrategias que permitiran salir foridéecde dichos inconvenientes.

A partir del 24 de mayo del presente afo, lueglaslelecciones presidenciales, el actual
Presidente Constitucional del Ecuador es el Lcémirk Moreno y el Vicepresidente es el Ing.
Jorge Glas, ademas de que se eligieron a los nuepossentantes del Parlamento Andino y
los Asambleistas para el periodo 2017-2021. Comuasa Asamblea Nacional se espera que se
traten nuevos temas en relacion a politicas quentiven el turismo nacional y la cultura
ecuatoriana, en el que se enfoque a incrementaesjpsctaculos culturales, asi como nuevas
formas de negocios que lo promuevan.

Factor Economico

La economia en el 2016 por informacién proporaiangor el Banco Central del Ecuador
(BCE) proyect6 que el PIB que esRebducto Interno Bruto, siendo este un conjuntbidees y
servicios producidos en un pais durante un espgieitempo, esteaera el 4% el 2016, estas
proyecciones indican que las economias emergergasdgsarrollo crecieron escasamente, a un

ritmo del 0,4% este afio, esto representa una éevisia baja de 1,2 puntos porcentuales respecto
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de las perspectivas de enero del 2017. De acuelds @sultados de las Cuentas Nacionales
Trimestrales publicados por el BCE, el PIB en artm trimestre de 2016 aument6 en 1,7%
respecto al trimestre anterior y en 1,5% en retaaldcuarto trimestre de 2015, mientras que el
PIB anual sufrié Una contraccién de -1,5% se re@ist el Producto Interno Bruto (PIB) de 2016,

segun el ultimo informe publicado por el Banco Cardel Ecuador (BCHEI Telégrafo, 2017)

Todo fue a causa principalmente del terremoto quiicsel 16 de abril del 2016 y porque
el precio del petréleo se mantenia a un bajo aastel mercado y por esta razén Ecuador estuvo
en recesion por un periodo de dos afios.

El Fondo Monetario Internacional (FMI), es un ongaro intergubernamental creado para
promover politicas cambiarias sostenibles a niméérnacional y asi facilitar el comercio
internacional y reducir la pobreza a nivel mundiai. su prevision anual sobre indicadores de
crecimiento o decrecimiento economico de Américinbay El Caribe, manifesté que Ecuador
en el 2017 y 2018 esté sera negativo ya que fueegiado en -1,6 % y -0,3 % respectivamente y
que recién para el 2019 se espera que sea pasiavmlo se logre un 0,7% de incremento del PIB
(El Universo, 2017).

La INEC (2017) que es el Instituto Nacional de Histicas y Censo es un indicador
economico el cual mide la evolucion general deipsg@dquiridos por las personas en un tiempo
determinado, el IPC es la medida oficial de laaicitin que se registra en el pais.

. Esto se registra en nueve ciudades: GuayaquilpfMénta, Machala, Esmeraldas,
Loja, Santo Domingo, Cuenca y Ambato.

. Canasta del IPC: 359 productos

. Afo Base: 2014

Tipos de inflacion
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En los meses de enero los datos de la inflacién mensual y acumulada son iguales.
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Figura 17 Tipos de Inflacibn Tomado de Ecuador en Cifras (2017).
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/webfInflacion/2017/Enero-
2017/ipc%20Presentacion_IPC_enero2017.pdf
Inflacion: Enero 2017
0,36%
0,31% 0,31%
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MES iNDICE MENSUAL ANUAL ACUMULADA
Enero-16 104,37 0,31% 3,09% 0,31%
Noviembre-16 105,04 -0,15% 1,05% 0,96%
Diciembre-16 105,21 0,16% 1,12% 1,12%
Enero-17 105,30 0,09% 0,90% 0,09%
Figura 18. Inflacion del Ecuador Tomado de Ecuador en Cifras (2017).

http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/webfInflacion/2017/Enero-

2017/ipc%20Presentacion_IPC_enero2017.pdf
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Inflacion Mensual por Ciudades y Regiones
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Figura 19 Tipos de Inflacion por ciudades. Tomade Ecuador en Cifras (2017). Recuperado de:
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/welgfinflacion/2017/Enero-
2017/ipc%20Presentacion_IPC_enero2017.pdf

Desde enero de 2015 se incluye a Santo Dominga mvéstigacion del IPC, en lo cual
se complementa el espectro de ciudades auto repadas en ENIGHUR 2012, con caracteristicas

demogréficas y econdmicas representado el areaaisbaural del pais.

Incidencia en la Inflacion de las Divisiones de Productos

Alimentos y bebidas no alcohdlicas _ 0,0699%
Muebles, articulos para el hogar y para la... - 0,0295%
Salud B o0121%

Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros... . 0,0075%
Prendas de vestir y calzado . 0,0067%
Restaurantes y hoteles . 0,0062%
Bebidas alcohdlicas, tabaco y estupefacientes I 0,0020%
Comunicaciones l 0,0015%
Transporte -0,0013% I
Educacién -0,0023% I

Bienes y servicios diversos -0,0186% -

Recreaciény cultura  -0,0253% _

Figura 20 Incidencia en la inflacion de las divise de Productos. Tomado de Ecuador en Cifras 2017
Recuperado de: http://www.ecuadorencifras.gob.ecite@ntos/web-inec/Inflacion/2017/Enero-
2017/ipc%20Presentacion_IPC_enero2017.pdf
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Canasta Familiar Basica- enero 2017
La canasta familiar es el conjunto de bienes yiges/imprescindibles que satisface las
necesidades basicas del hogar, compuesto por 4bmismon 1,6 perceptores de ingresos que

ganan la remuneracion unificada.

Restriccion en Enero: $1,93 700,00

(0,28% de la CFB)
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Figura 21 Canasta Familiar Basica Enero 2017. Tomdd Ecuador en Cifras (2017). Recuperado de:
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/welfinflacion/2017/Enero-

2017/ipc%20Presentacion_IPC_enero2017.pdf

Canasta Analitica: Nacional y por ciudades

W
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Canasta Familiar Basica
Quito 722,02
B Cuenca 720,49
Canasts Basica Basica — 716,24
Basica N Esmeraldas 711,00
Nacional: (Costa) (Sierra) Manta 708,76
$701,93 $691,74 $712,13  Guayaquil 704,28
Ambato 689,76
Machala 683,18
Sto. Domingo 651,50
Canasta Familiar Vital
" - Manta 524,94
Canasta Vital Vital Machala 523,26
Vital Costa) Sierra) Guayaquil 514,49
Nacional: 511,18 495,36 Esmeraldas 513,48
$503,27 Cuenca 505,46
Quito 504,90
Loja 489,97
\ 7 Ambato 481,12
Sto. Domingo 479,72

Figura 22 Canasta Analitica. Tomado de Ecuador ernifrasC (2017). Recuperado de:
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/welfinflacion/2017/Enero-

2017/ipc%20Presentacion_IPC_enero2017.
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Incidencia y Aportes a la Inflacion por divisionesde Productos

Division Incidencia
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 0,0699%
hMougeal::les, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 0,0295%
Salud 0,0121%
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 0,0075%
Prendas de vestir y calzado 0,0067%
Restaurantes y hoteles 0,0062%
Bebidas alcohdlicas, tabaco y estupefacientes 0,0020%
Comunicaciones 0,0015%
Transporte -0,0013%
Educacion -0,0023%
Bienes y servicios diversos -0,0186%
Recreacion y cultura -0,0253%

Sumatoria de incidencias = variacion mensual 0,09%

Inflacién Mensual

Figura 23 Incidencia y aporte a la inflacion parisibnes de productos. Tomado de Ecuador en GQ&@k7).
Recuperado de: http://www.ecuadorencifras.gob.ectte@ntos/web-inec/Inflacion/2017/Enero-
2017/ipc%20Presentacion_IPC_enero2017.pdf

Cada uno de estos indicadores economicos tienerfactor determinante en el
desenvolvimiento del pais y de los sectores prochgtjue participan dentro de ésta, como es el
caso de un negocio como el proyectado, ya que depdel nivel de ingresos de los potenciales
clientes, ademas de las compras a proveedores §sdaspectos con los cuales participa en el
mercado.

De igual forma, como efecto econdmico sobre el cieges que siempre se depende de su
evolucién para que los productos con los que sajano tengan un aumento en sus costos y que
afecten en la compra al por mayor y por ende empiesios al consumidor final. También hace
que los ingresos de los potenciales clientes séemgan y que puedan acudir en mayor medida al
bar y que no baje su asistencia.

Factor Social

La ONU reconoce politicas de desarrollo social deaflor, en el que considera que tiene
una de las agendas sociales mas innovadoras,vateetiinteresantes de los paises de Ameérica
Latina. Esta en un momento de focalizar sus patitspciales y econdmicas para salvaguardar a
las personas, quien también destacé los avandas éreas de salud, educacion, empoderamiento

de las mujeres, entre otros, en una época de desaién econdmica, principalmente por la caida
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en los precios del petréleo. Estas declaracioneta eendicion de cuentas de la Asamblea
Nacional, que en esta ocasion ponderd las iniaiatiggislativas de tipo econémico desarrolladas
durante los 4 afios de instaurada la Gltima asambbaze da inicio a una nueva, con nuevos
integrantes y que hara que se promuevan muché#gives sociales para promover el Buen Vivir.

Hay que tener en cuenta que desde el 2007 (afaesseayinicio el gobierno de Rafael
Correa) existe el Ministerio de Cultura, que esrgk encargado de esta area, en su promocion y
manejo para los ciudadanos; en este caso se Imaoloeen la idea de que los museos, teatros y
defensa del derecho a la cultura se encuentreteigessto puede ayudar a que el proyecto tenga
la consideracion necesaria, ya que se amplia la genservicios culturales que ofrece la ciudad
de Quito y el Ecuador en general.

Actualmente, Ecuador tiene un Ministerio que aviala derechos culturales de la
ciudadania, los cuales son el derecho a la idehtidamoria, patrimonio, libertad de expresion y
al acceso a bienes y servicios y recursos parallara y su inversion desde el inicio de sus
operaciones hasta el afio 2013 fue de $170'775.38A3i mismo, dicha entidad ha creado
diversos proyectos con la finalidad de promovecaisumo cultural, como es el programa
denominado “Ecuador cree en tu talento”, que iidvadesde el 2008 al 2012 cerca de 15 millones
de dolares en iniciativas culturales de los agidfslinisterio de Cultura y Patrimonio, 2014)

Los atractivos turisticos y de diversién noctura&an convertido en otro punto importante
para la promocion turistica del pais. EI INEC (20d&ablece que en el censo realizado en el 2010
se determind que las provincias con la mayor cdreeon de ventas relacionadas a los
establecimientos como bares y discotecas fuerdnrieita con un 28,10%, Guayas con 23,63% y
Los Rios con 11,23%, en las cuales los turista® taacionales como internacionales pueden

acceder a diversas opciones.
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Provincia Ingresos anuales %

Pichincha 22.741.477 2B,10%
Guayas 19.124.078 2363%
Los Rios 9.085.303 11.23%
Manabi 5914413 731%
El Oro 4589849 567%
Loja 2.105.354 2 50%
Esmeraldas 2.094.281 2.59%
Santa Elena 1.901.096 2.35%
Tungurahua 1.512.062 187%
Santo Domingo de los Tsdchilas 1.270.990 157%
Resto del Pals 10.587.844 13,08%

Figura 24Distribucion de bares y discotecas por provinciamado de Ecuador en Cifras (201/Recuperado de:
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&soa=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjKuLP
pufDVAhUDG6CYKHboSD5QQFggsMAE&url=http%3A%2F%2Fwwwgc.gob.ec%2Fnuevo_inec%2Fitems%2F
censos_2010%2Fcenec%2F3_cenec.pdf&usg=AFQjCNEphWB3RIUCTWOXIXRhSQZ7A
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= Manabi
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Figura 25. Distribucién de bares y discotecas povipcia. Tomado de Ecuador en Cifras (2017). Recado de:
https://lwww.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&soa=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjKuLP
pufDVAhUDG6CYKHboSD5QQFggsMAE&url=http%3A%2F%2Fwwwgc.gob.ec%2Fnuevo_inec%2Fitems%2F
censos_2010%2Fcenec%2F3_cenec.pdf&usg=AFQjCNEphWB3RIUCTWOXIXRhSQZ7A
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Factor Ambiental

Los nifios en Quito que vivian entre los 0 y 100rasetle una via muy transitada (mas de
10 0000 vehiculos diarios) era 15% mas gruesa aae llos nifios que residian a mas de 200
metros de la carretera. Esta fue una de las caooksde un estudio con datos recolectados en el
2010 (la informacién se analizé en un tiempo apnaxio de cuatro afios) y publicado por
cientificos ecuatorianos e internacionales de lavéssidad Central del Ecuador, la Universidad
de Texas y la Universidad de Nuevo México.

Los vehiculos emiten diferentes tipos de gasesdéxa la atmdsfera, explica que las
particulas finas PM 2,5 -que son 20 veces mas pegugue el grosor de un cabello- son una
mezcla de moléculas tales como: CO2, CO, NO, carbbono y otros productos secundarios
como nitratos y acidos organicos e inorganicosreabpirar, las particulas ultrafinas son
transportadas por la sangre hasta las arteriag;otab la carotida. El cuerpo detecta unos
compuestos extrafios y la grasa en la sangre engiazamularse en la pared de la arteria, esta
alteracion se la conoce como aterosclerosis y tdierapo resulta en infartos del cerebro o
corazon.

Los expertos estiman que 600 millones de ciudad#masayoria nifio, a escala global que
estan expuestos constantemente a la polucionrégbaiveniente de los vehiculos. En Quito, un
estudio de la Facultad de ingenieria Ambientatisos que el 82,5% de PM 2,5 son emitidas por
vehiculos a diésel, la contaminacion afecta agoeste primer estudio en nifios sobre los efectos
de la polucién permite prevenir y revertir las emfedades a temprana edad. Una dieta

antioxidante, deporte y taparse la nariz y bocka ealle son algunos (El Comercio, 2016).
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Figura 26. Calidad del aire en Ecuador. Tomado deari® EI Comercio (2016). Recuperado de:

http://www.elcomercio.com/tendencias/ciudades-eotrpodlucion-enfermedades-contaminacion.html
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De acuerdo a Diario EI Comercio (2016) quien citia ®rganizacién Mundial para la
Salud, el 80% de las personas que se encuentrazoreas urbanas respiran un aire muy
contaminado, que puede llegar a causarles infar¢osbrales o enfermedades respiratorias
cronicas. En Ecuador, hay seis ciudades que exd¢esleiveles internacionales de contaminacion
nocivos para la salud y son Santo Domingo, Milaggatacunga, Quito, Manya y Portoviejo,
mientras que Ibarra, Cuenca y Ambato son las memmasiminadas con 9ug/m3 de PM 2.5. “Las

microparticulas llamadas PM 2,5 se desprendenaigciaa de combustibles fésiles tales como el
diésel”. (Diario EI Comercio, 2016)
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Figura 27. Calidad del aire de las ciudades de Aadmatina. Tomado de Diario EI Comercio (2016)c&serado

de: http://www.elcomercio.com/tendencias/ciudadasdor-polucion-enfermedades-contaminacion.html.
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El factor ambiental demuestra la importancia dambiente libre de toxicidad en el aire,
y es lo que aplicara el bar, el cual serd librbutao y buscara buenas practicas de responsabilidad
empresarial para que el cliente se sienta satsfathhugar donde acude a relajarse, sentirse

cémodo y divertirse.

Oferta y demanda de mercado

Se realizara la oferta y demanda del mercado skglmecesidades de la poblacién, se
enfocara en la poblacién local como la extranjer@mgsiden y los extranjeros que visitan la
ciudad, la informacion ser& obtenida por un funaranpublico del Ministerio de Turismo
que tiene como conocimiento la fomentacion desinad en el pais.

Oferta de mercado

Segun datos que se obtuvieron por medio de siéastdrés relevantes, Quito es considerado
una de las ciudades con mayor oferta turisticqugaambién es considerado como mejor destino
turistico en Sudamérica segun los premios otorgadosNorld Travel Awards, catalogados
como los 'Oscar’ del sector turistico a escala mbndno solo eso sino que también es rico en
gastronomia y como antes dicho un gran destinstitomino solo para el pais sino también para
Sudameérica adicional a esto Quito goza de grandesek para recibir turistas nacionales e
internacionales. (Comercio, 2017). Por otra panebién pardomentar mas como oferta a la
ciudad de Quito se tiene un plan estratégico dsntor que tiene implementacion hasta el
afno 2021.

Se puede decir que la Plaza Foch es el centroaded Bariscal, no tanto por su ubicacion sino
porque en esta plaza confluyeigculatoda la gente que busca diversion por aquel sastorde los
mas concurridos cuando de fiesta, diversion y tthmiento se trata. Este sector se encuentra
ubicado en el centro norte de Quito y aqui confluyaa gran cantidad de bares, discotecas y
restaurantes. La tarde es el inicio de actividagessta area en donde se puede compartir buena
comida y bebidas mientras se espera la noche [sitiar Vas discotecas del sector. Existen distintas
pistas de bailes, karaokes, discotecas, bareaurastes y cafés. (Quito Adventure, 2015)

En la zona hay 1.220 lugares de servicios parsisitantes: 1.073 son de alimentos y bebidas y
147 de alojamiento. Dentro de estas cifras haybhB8s, 76 cafeterias, 82 discotecas, 126 fuentes de

soda, 596 restaurantes y 5 salas de recepciormujuétes. (El Telégrafo, 2016)
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Plan estratégico de turismo

Como empresa encargada del desarrollo del turismouestra ciudad, la Empresa
Metropolitana de la Alcaldia de Quito, Quito Tursnha visto la necesidad de formular un
Plan Estratégico para la ciudad, mismo que tierteearpo de implementacion hasta el 2021.
Son varios los actores que estuvieron involucragloseste proceso: empresas privadas,
publicas, miembros de cdmaras e industrias dedicalddesarrollo del turismo, en varias
jornadas de trabajo.

Mediante un proceso participativo se han ido caméigdo los elementos necesarios para
preparar una propuesta del Plan Estratégico, ehanigie contiene un diagnostico de la situacion
actual; el direccionamiento, mediante el cual seotraulado una nueva mision, vision y valores
deseados que deben regir a la empresa y todosctoses del desarrollo turistico; vy, la
formulacion estratégica, en la que se define casptincipales objetivos que guiaran la gestion
organizacional. Este plan se ha generado parasarrddo de la ciudad elos diferentes
mercados: Turismo de reuniones, turismo de placesmo de bodas y romance, entre otros,
permitiendo incentivar nuestros atractivos al murfd@arismo, 2017)

Todas estas condiciones benefician a la empregaeyas de tipo turistica por la zona en
donde se ubica, y que atrae a personas nacionalsapjeras, por lo que apegarse a un plan
con estas caracteristicas que es el turismo derplaala un peso sobre la organizacion
general de la zona y el compromiso a mejorar idadldel servicio y ser una ciudad referente

para las demas en el pais.

Demanda de mercado

Quito en su area de entretenimiento y el areastauracion ha obtenido un incremento
dentro de los ultimos afos. La demanda dentro deddidad es sin duda un buen prospecto
para iniciar un negocio es por esto que el Teardhbrlesque se encargara de cumplir con
las expectativas y con los estandares de calidadeguiera exigidos por la ley para dar un
excelente servicio de calidad a los clientes debiésto se generara mayor demanda en el
servicio y por ende se podréa otorgar trabajo aopassresidentes en la ciudad y de esta forma
fomentar la promocion turistica en el pais.

Actualmente, La Mariscal es considerada la zona pos excelencia de la capital. Todos

los dias hay una amplia oferta de diversion, pae®y locales atienden de lunes a domingo
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y otros hasta los sabad@&3.movimiento en esta zona, que acoge a personaslds las edades,
empieza cerca del mediodia y finalizalaimadrugada del siguiente. Se tiene como dato d® Qui

Turismo que durante 2015 La Mariscal recibié a Nttumistas extranjeros. (El Telégrafo, 2016)

Estudio organizacional

Razon Social

La razén social de la empresa es: Habemus Bar S.A.
Objeto Social

El Teatro Bar Burlesque tiene como propoésito brinslervicios de show al cliente
acompafiado de un bar el cual ofrece bebidas alcakplno alcohdlicas y piqueos,
posicionandose unico en el mercado como el prireatrd Bar y a su vez la tematica basada
en Burlesque en la ciudad de Quito. Los clientesapistan podran disfrutar diferentes obras
teatrales dadas por los respectivos actores, @etise de un ambiente que te llevara a los
anos 50, 60.

Isologo

EL RINCON PE LA PAROPIA

Figura 28 Logo del Teatro Bar Burlesque

Slogan

“El rincdn de la parodia.”
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Mision

Ser uno de los mejores lugares de esparcimientmmmacde la zona ofreciendo Teatro
Bar y su tematica Burlesque, satisfaciendo la ne@adsdel cliente en un ambiente
humoristico.
Vision

Ser el mejor teatro bar burlesque de esparcimiemtturno en la zona y sus alrededores
ofreciendo obras teatrales acompafiado de un bagrcambiente burlesque.
Valores

La empresa y sus colaboradores llevaran a cal®dogentes valores:

- Trabajo en equipo.

- Honestidad.

- Respeto.

- Compromiso.

- Responsabilidad.

- Empatia.
FODA

Mediante este analisis se muestran las fortalepastunidades, debilidades y amenazas,
ayudara a identificar la situacion competitiva pieyecto.
Fortalezas

» El Teatro Bar Burlesque estara ubicado en Plazh Bae se sitla en la parroquia
urbana La Mariscal ubicada al centro-norte de lie @icuatoriana.

* Shows en vivo: obras teatrales.

* Precios accesibles al consumidor.

» El personal estara capacitado para brindar un seeticio de calidad.
Oportunidades

* Uso de redes sociales para la promocién del téatro

» Establecer alianzas estratégicas con los provesdore

* Incentivo del departamento de turismo de la ciudadQuito, con la finalidad de
fomentar el turismo e incentivar a que mas turigisiten Plaza Foch

» Apoyo en publicidad por parte de las autoridaddegwamentales.
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Debilidades

* Nuevos en el mercado en la implementacion del d&ar, y que por su defecto se
convierte en la poca experiencia en los gustosdabrobras que gustarian observar

los clientes.

» Altainversion en la implementacion del restaurante
» Falta de parqueaderos para los clientes.
Amenazas
e La competencia es fuerte y existe posibilidadegugeimiten el concepto de nuestro
local.
» Cambios en ordenanza municipales.
» Variedad de competidores cercanos.

Organigrama

7\

Administrador

\_/

/J\ Are@rvicio S/J\'d d P/J\ I
. . egurida ersona
Area de servicio al de limpiezay artistico
cliente ma te@ento \I/_/\
= \I'/ = . Guardia
: . . Actores
Cocincero Cajera Bartender Meseros Conserje ~—

pri\nﬁi/_\l ~— ~— ~— ~
yudante de /\

. Ayudante de
cocina manteniniento
genergl

Figura 29. Organigrama del Teatro Bar Burlesque

El personal constara de: 1 administrador, 1 carmcineros, 1 ayudante de cocina, 1
bartender, 4 meseros, 1 guardia de seguridad, sbrmErde mantenimiento, 6 personas que la

empresa contratara para el servicio teatral.
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Capitulo 4

Plan de marketing

Segmentacion de Mercado
La segmentacion de mercado divide el mercado grogreon caracteristicas y necesidades

semejantes para poder ofrecer una oferta difer@agiadaptada a cada uno de los grupos obijetivo.
Esto permite optimizar recursos y utilizar eficantedos esfuerzos de marketing.
Tabla 15

Segmentacion del mercado

Edad Todas la edades

Sexo Masculino y Femenino

Quito , turistas que arriben al cantén
nacionales o extranjeros

Psicogréfica  Perfil Personas que gusten del teatro y bar

Demografica

Geografica Sector

Estrategias de Posicionamiento
El teatro Bar Burlesque se posicionara en la mdeteconsumidor como uno de los

primeros centros de entretenimiento nocturno, lledoaa atencion a través del ambiente y su
tematica burlesque que hara unico y atractivo dera, sera en un amiente cerrado para que sea
un ambiente acogedor con proyecciones audiovualg@saldel establecimiento.

Se busca introducir teatro bar juntar ambos tigosrdretenimiento nocturno, a su vez en
un ambiente Burlesque de los afios 50. Esperands eshsumidor asista a este teatro bar para
observe cada espectaculo dado y satisfacer susichades, los meseros estaran capacitados sobre
la preparacion de cada coctel que se ofrecera @emio de la venta.

Estudio Técnico
Localizacion del Proyecto

Macro Localizacién
El Teatro Bar Burlesque estara ubicado en la poiwide Pichincha, en la capital Quito,

en la Zona urbana La Mariscal de la ciudad de Quito
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Puembo

Quito
La R Restaurante

Plaza Foch (La Zona)
-

@ Barnard Hotel

Figura 30. Macro localizacion. Tomado de: Google pMa  Recuperado de

https://www.google.com.ec/maps/place/Plaza+Foch
Micro Localizacién

El espacio del Teatro Bar se ubicara en las chbbeb y Reina victoria frente a Juan
Valdez.

Figura 31. Macro localizacion. Tomado de: Google pMa  Recuperado de
https://www.google.com.ec/maps/place/Plaza+Foch
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Distribucion fisica del espacio

El teatro bar burlesque se ubicara en un loca@emetros cuadrados, es de un solo
piso en la parte final a un lado de la tarimang@lémentara la cocina, en la parte central la

tarima y al inicio del local es en donde se ubiekr&cibidor y las mesas para los clientes.

Figura 32. Distribucion fisica del Teatro Bar Bsdee

Horario de funcionamiento
El establecimiento funcionara de martes a sabahalgiasi de martes a jueves de 16:00 a

00:00 y los viernes y sabado de 18:00 a 02:00 tidoarios son los permitidos por la ley de

turismo.
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Infraestructura necesaria

Para que el establecimiento funcione correctamantea a necesitar una infraestructura
adecuada y se van a utilizar los siguientes ingnios:
* Suministros de oficina
» Equipo de tecnologia (computadora, luces dinamarspos de audio)
» Equipos de oficina
* Muebles

* Decoracion

* Pintura

» Alfombra
» Sillas

* Mesas

* Cuberteria

* Platos

* Linea blanca

* Luminotecnia

» Plataformay tarima

» Cortinaje manual

* Sistema de video

» Sistema de intercomunicacion

» Sistema de audio

» Sistema de intercomunicacion
Control de calidad

El control de calidad es un proceso que brinda emvigo, que empieza desde la

elaboracion hasta la entrega del producto al coatendiente, este ayuda el control de la calidad
del producto final, en el area de servicio permiteplir a cabalidad con los requerimientos mas

peculiares o dificiles del cliente.
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Tabla 16

Parametros de control de calidad

Departamento

Accioén de control

Administracion

Servicio al cliente

Aprovisionamiento y almacenaje

Cocina

Limpieza

Mantenimiento general

Acercamiento con los clientes (mggdicde
satisfaccion)

Control de permisos de funcionamiento
Pagos de servicios basicos y sueldos
Direccién del personal

Clientes asistentes

Quejas recibidas

Niveles de empatia entre personal y cliente
Errores en facturas emitidas
Agrado de shows presentados

NuUmero de pedidesditios (productos)

Cantidad de producto utilizado cada noche
Comunicacion con proveedores para despacho
Linea de crédito abierta con proveedores
Caducidad de productos almacenados
Platos preparados por noche

Platos devueltos por noche

Material en malas condiciones

Material roto por noche (platos, vasos)
Limpieza diaria del bar

Derrames durante el turno de servicio del bar
Limpieza del area de almacenaje

Limpieza de cocina

Numero de arreglos y repanas diarias
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Ajustes de luces para escenario

Mantenimiento preventivo mensual

Permisos )
PASO 1:Obtener el RUC (Registro Unico de ContribuyentesgleSRI:
. Original y copia a color de la Cédula de Identidaynte.
. Original y copia del certificado de votacion.
. Original y copia de cualquiera de los siguientesudmentos que indique la

direccion del lugar en el que se realizara la atail.

. Planilla de servicios (agua, luz, teléfono). Deberesponder a uno de los tres
meses anteriores a la fecha de inscripcion.

. Estado de cuenta bancario o del servicio de téfevjigagada, o de telefonia celular,

o de tarjeta de crédito. Debe corresponder a unosd@timos tres meses anteriores a la fecha de
inscripcion. Unicamente los estados de cuenta Iang4arjeta de crédito deberan encontrarse a
su nombre.

. Contrato de arrendamiento (puede estar vigente )ocanjuntamente con el
comprobante de venta valido emitido por el arrendadrrespondiente a uno de los tres meses
anteriores a la fecha de inscripcién. El emisorcdetprobante deberé tener registrado en el RUC
la actividad de arriendo de bienes inmuebles.

. Escritura de propiedad o de compra y venta del @oley debidamente inscrita en
el Registro de la propiedad, o certificado del segdor de la propiedad el mismo que tendra
vigencia de 3 meses desde la fecha de emision.

. Certificacion de la Junta Parroquial méas cercahagar de domicilio, solo en caso
de que el predio no esté catastrado.

. Artesanos: Calificacion artesanal vigente emitida @ organismo competente:

Junta Nacional del Artesano o MIPRO.
PASO 2: Obtener la Licencia Metropolitana de Funcionamiesttirgada por el Municipio de

Quito:

+ Formulario Unico de Licencia Metropolitana de Famgimiento.
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Copia del RUC.

Copia de la Cédula de Identidad del RepresentasdallL

Copia de la Papeleta de Votacion del Representagfa!.

Informe de Compatibilidad de uso de suelo.

Para establecimientos que requieren control sanit@arnet de Salud del personal que
manipula alimentos.

Persona juridica: Copia de Escritura de Constitupdimera vez).

Artesanos: Calificacion artesanal.

Requisitos adicionales para los establecimientesdgseen colocar publicidad exterior:
Autorizacion notariada del duefio del predio (esoade no ser local propio)

En caso de propiedad horizontal: Autorizacion natkx de la Asamblea de
Copropietarios o del Administrador como represeetéaal.

Dimensiones y fotografia de la fachada del locstiaf@ecimientos con publicidad
existente).

Dimensiones y bosquejo de como quedara la pubtididablicidad nueva).

PASO 3:Obtener el Permiso de Funcionamiento del Cuergdotieberos.

. Informe de Inspeccion.

. Copia de la Cédula de Identidad del representantpmpietario.
. Copia del RUC.

. Copia del permiso del afio anterior.

. Copia de la patente municipal.

Para artesanos:

. Informe de Inspeccion

. Copia del Certificado artesanal.

. Exoneracién del municipio.

. Copia de la cédula de Identidad del representantgmpietario.
. Copia de RUC.

. Copia del permiso del afio anterior.
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PASO 4: Obtener la Calificacion Artesanal Autonoma (para dpie quieran inscribirse

como artesanos)

Solicitud de la Junta Nacional de Defensa del Artegadquirir formulario)
Declaracion Juramentada.

Copia de la Cédula de Ciudadania.

Copia del certificado de Votacion.

Foto a color tamafio carné actualizada.

Tipo de Sangre (Cruz Roja Ecuatoriana).

Carné del Gremio Actualizado.

PASO 5: Obtener el Permiso de Funcionamiento emitido pdvlieisterio de Salud (para los

establecimientos que requieren control Sanitario)

industria.

industria).

Solicitud de Permiso de Funcionamiento.
Planilla de inspeccion.

Copia del titulo profesional del responsable ero a#s ser industria y pequefa

Certificado del titulo profesional del CONESUP.
Lista de productos a elaborar.

Categoria otorgada por el Ministerio de Industyi@mercio (Industria y pequefa

Planos de la planta con la distribucion de lassacearespondientes.
Croquis de la ubicacion de la planta.

Documentar procesos y métodos de fabricacion, smaa industria.
Certificado de capacitacion en Manipulacion de Alitos de la empresa.
Copia de la cédula y certificado de votacion deppetario.

Copia del certificado de salud ocupacional emipdo los centros de salud y el

Ministerio de Salud.

Copia del RUC del establecimiento.

Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bomberos.
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Estrategias de Marketing

Marketing mix
Es de vital importancia segmentar el mercado yadguesa forma se garantiza que todos

los esfuerzos de marketing se direccionen a unogobypetivo bien definido con caracteristicas
similares y con disponibilidad de pago. Segun Kof#008) “La segmentacion de mercado
consiste en dividir un mercado en grupos mas peguedn distintas necesidades, caracteristicas

0 comportamientos, y que podrian requerir estrasegimezclas de marketing distintas”. (p.165)

Producto
El Teatro Bar Burlesque ofrecera productos de aoog@pido (piqueos), también ofrecera

bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas. Las persahasomento del consumo podran disfrutar de
shows artisticos sea entre amigos o familiarese8&aran promociones para aquellas personas
que sean clientes fijos en el teatro bar, dandmdesia cocteles.

Se ofrecera un producto diferente al que hay emaFfach ya que se hara saber que el
teatro no es solo para personas mayores, sindquaadad, pero en esta ocasion se enfocara en
personas mayores de edad, a partir de los 18 &fedadl. Sea algo diferente a los demas locales.

Entre las bebidas a ofrecer estan:

Moijito Virgen: 1 onza de jugo de limon, 4 onzasageia gasificada, 6 hojas de menta, 2

cucharaditas de azucar morena.

Figura 33. Mojito Virgen

Pifia Colada Virgen: 1 onza de jugo de pifia, 1 alezerema de coco, 1 rebanada de pifia,

1 cereza al marrasquino, hielo.
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Figura 34. Pifia Colada

Bloody Mary Virgen: 4 onzas de jugo de tomate, @rdgto de limén, 2 gotas de salsa
tabasco, 1 pizca de sal de appio.

Figura 35. Bloody Mary

Margarita: 6 onzas de jugo de limén, 3 onzas de fignaranja, 1 onza de jugo de lima, 2
cucharaditas de azlcar, hielo.

Figura 36. Margarita
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Productos a ofrecer
Piqueos

» Crostini de lomito ahumado con habas
» Brochetas de melén con salame

» Alitas de pollo en salsa agridulce

* Yucas rellena con salsa hungara

» Piernitas fritas con salsa tartara

* Crepes de cangrejo al curry

* Lomo a la pimienta con papas fritas

» Pollo al vino con yucas hornadas o fritas

Postre y otras Bebidas

e Sangrias
*  Whisky

* Cervezas
* vinos

* Aguas

+ Cola

e Jugos: Naranja, limén, tomate de arbol, durazno

» Copas de helado

» Creppes de manzana Reineta y crema helada ddaainlambé
Precio

Para la fijacion del precio se ha tomado en cuelntasultado de la encuesta realizada en

Plaza Foch, las personas estan dispuestas a dégaréhtrada para el show de la noche. Mientras
la fijacidn del precio de productos que ofrecer@&airo bar: snacks, bebidas alcohdlicas y bebidas
no alcoholicas, se tomara en cuenta el margenadgopie la competencia, los precios pueden ir
de $2 - $15.

Promocion
El teatro bar burlesque se dara conocer por mezgliagiredes sociales como Facebook,

Twitter, Instagram promocionando los diversos tigeshow y servicios varios que se dara en el

teatro bar burlesque, también se dara a conocen@dio de vallas publicitarias, sera una manera
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innovadora al ofrecer el producto y entregandditdp. Estos servicios seran estrategias de
promocion, llamando la atencion del cliente, selt@también una pared exclusiva para colocar
fotos de familiares o amigos frecuentes que asatastablecimiento para asi hacer sentir bien al

cliente.

Plaza
El teatro bar es un centro de entretenimiento yrgce invita a pasar una experiencia

diferente en un ambiente tematico burlesque. Estacado en el centro norte de Quito en el barrio
Mariscal, no tanto por su ubicacién sino porqueus zona muy visitada en la que se busca
diversion, es uno de los sitios mas concurridogiestas y diversion nocturna. En este barrio
también conocido como “La Zona”, confluyen una greantidad de bares, discotecas y

restaurantes, el teatro bar dara una diferenciesdgemas centros nocturnos.

Presupuesto de Marketing

Para la elaboracion del presupuesto marketing, ossideraron muchas formas de
promocionar el negocio; se hara por medio de ldssrsociales, en el que la empresa se dara a
conocer por medio de publicidad pagada, en el sadlard una campafna mensual de difusion
considerando que redes sociales como Facebooktefwiinstagram son las herramientas mas
vistas y utilizadas no solo a nivel nacional sitambién internacional. Se har4 uso también de

vallas publicitarias y tripticos a colores, cada uon su costo estimado.

Tabla 17

Presupuesto de Marketing

Publicidad Descripcion Costo Mensual Costo Anual

Facebook, Twitter,

Medios Digitales Instagram $ 1000 $ 12.000
Tripticos a color $ 300 $ 3.600

Medios publicitarios
Valla Publicitaria $ 333 $ 3.996
TOTAL $1.633 $19.596
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Capitulo 5
Viabilidad econdmica

Inversion inicial
Tabla 18

Inversion inicial

INVERSION INICIAL

EFECTIVO
DESCRIPCION VALOR TOTAL
SUELDOS $3.275,00
CAJA CHICA $500,00
TOTAL EFECTIVO $3.775,00
LOCAL

DESCRIPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
ALQUILER 1 $ 5.000,00 $5.000,00
CONSTRUCCION DE LA TARIMA 1 $ 3.000,00 $3.000,00
DECORACION 1 $ 5.000,00 $5.000,00
TOTAL LOCAL $13.000,00

EQUIPOS DE COMPUTACION

DESCRIPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
COMPUTADORA AIO HP 3 $ 639,87 $1.919,61
IMPRESORA EPSON 1 $ 260,00 $260,00
REGULADOR DE VOLTAJE 3 $ 38,84 $116,52
TOTAL EQUIPOS DE COMPUTACION $2.296,13

EQUIPOS DE OFICINA

DESCRIPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
CAJA REGISTRADORA CASIO 2 $ 110,00 $220,00
TELEFONO INALAMBRICO 2 $ 95,00 $190,00
TOTAL EQUIPOS DE OFICINA $410,00

EQUIPOS ELECTRONICOS

DESCRIPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
PROYECTOR 2 $ 650,00 $1.300,00
TV. 50 PULGADAS 1 $ 1.400,00 $1.400,00
REFLECTORES LED 4 $ 190,00 $760,00
CALEFACTORES ELECTRICOS 5 $ 450,00 $2.250,00
BOLA DE LUCES LED 4 $ 80,00 $320,00
PARLANTES CAJA AMPLIFICADA 2 $ 740,00 $1.480,00
MICROFONOS INALAMBRICOS DIADEMA 3 $ 56,00 $168,00
MICROFONOS INALAMBRICOS 1 $ 40,00 $40,00
TOTAL EQUIPOS ELECTRONICOS $7.718,00
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MUEBLES Y ENSERES

DESCRIPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
CAJA FUERTE 1 $ 350,00 $350,00
ESCRITORIO 1 $ 149,00 $149,00
ESCRITORIO DE RECEPCION 1 $ 280,00 $280,00
JUEGO DE SALA DE ESTAR 1 $ 1.500,00 $1.500,00
SILLAS DE ESCRITORIO 2 $ 65,00 $130,00
BOTIQUIN DE PRIMEROS AUXILIOS 3 $ 50,00 $150,00
RELOJ DE PARED 3 $ 30,00 $90,00
TACHOS DE BASURA PEQUERNOS 6 $ 18,50 $111,00
TACHOS DE BASURA GRANDES 2 $ 40,00 $80,00
JUEGO DE MESAS 20 $ 250,00 $5.000,00
JUEGO DE SILLAS 75 $ 65,00 $4.875,00
TELONES DE TERCIOPELO 7 $ 14,00 $98,00
TOTAL MUEBLES Y ENSERES $12.813,00
SUMINISTROS DE OFICINA
DESCRICPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
PLUMAS BIG ( DOCENA) 3 $ 5,52 $16,56
RESMA DE PAPEL (caja) 1 $ 30,00 $30,00
ROLLOS DE PAPEL DE REGISTRADORA (D! 5 $ 12,00 $60,00
CAJA DE CLIPS 6 $ 2,60 $15,60
KID DE GRAPADORA Y PERFORADORA 4 $ 15,00 $60,00
CAJA DE GRAPAS 5 $ 0,60 $3,00
SACAGRAPAS 2 $ 0,90 $1,80
TIJERAS 4 $ 0,75 $3,00
LIQUID PAPER 4 $ 1,80 $7,20
TOTAL SUMINISTROS DE OFICINA $197,16
EQUIPOS DE PRODUCCION
DESCRIPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
CONGELADOR INDUSTRIAL 1 $  2.000,00 $2.000,00
REFRIGERADOR 12 PIES 1 $ 852,00 $852,00
MICROONDAS 1.2 LT 1 $ 220,00 $220,00
COCINA INDUSTRIAL DE 3 QUEMADORES 1 $ 450,00 $450,00
TRAMPA DE GRASA 1 $ 150,00 $150,00
LICUADORA INDUSTRIAL 1 $ 117,85 $117,85
DISPENSADOR DE LICOR 4 $ 25,00 $100,00
BATIDORA DE PEDESTAL 1 $ 85,00 $85,00
UTENSILIOS VARIOS $  1.500,00 $1.500,00
TOTAL DE EQUIPOS DE PRODUCCION $5.474,85
GASTOS DE CONSTITUCION
DESCRIPCION CANT. VALOR UNIT. VALOR TOTAL
PLANOS $ 500,00 $500,00
CONSULTORIA TECNICA $  1.000,00 $1.000,00
TASAS Y PERMISOS $ 800,00 $800,00
TOTAL GASTOS DE CONSTITUCION $2.300,00
TOTAL INVERSION INICIAL $47.984,14

El total de la inversion inicial es de $47.984,14.
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Balance inicial
Tabla 19

Balance inicial

BALANCE INICIAL

ACTIVOS

Activo comiente $ 16.588,00
Efectivo $ 3.775,00

Muebles y enseres $ 12.813,00

Activos no Corriente

Propiedad, planta y equipo $ 29.096,14
local $ 13.000,00

Equipo electrénico $ 7.718,00

Equipo de oficina $ 410,00

Equipo de computacion $ 2.296,13

Equipos de produccion $ 5.474,85

Suministros de oficina $ 197,16

Oftros activos no corrientes $ 2.300,00
Gastos de constitucion $ 2.300,00

TOTAL ACTIVOS $ 47.984,14
PASIVOS

Pasivo corriente

Documentos por pagar $  33.588,90

Total PASIVOS $ 33.588,90
PATRIMONIO

Capital propio $ 14.395,24

TOTAL PATRIMONIO $ 14.395,24
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $ 47.984,14

70%

30%

El total de activos es de $47.984,14, mientrasopipasivos son de $33.588,90 y el

patrimonio de $14.395,24.
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Depreciacion
Tabla 20

Depreciacion de tangibles

DEPRECIACION TANGIBLES ~ Valoren libros /1 d€ vida  Depreciacion  Depreciacion

atil anual mensual
Equipo electrénico $ 7.718,00 3% 2.572,67% 214,39
Equipo de oficina $ 410,00 10% 41,00% 3,42
Equipo de computacion $ 2.296,13 5% 459,23 $ 38,27
Muebles y enseres $ 12.813,00 10% 1.281,30% 106,78
Equipos de produccion $ 5.474,85 5% 1.094,97 % 91,25
TOTAL DEPRECIACION $ 28.711,98 $ 5.449,16 $ 454,10
Depreciacion afio 1 $ 5.449,16
Depreciacion afio 2 $ 5.449,16
Depreciacion afio 3 $ 5.449,16
Depreciacion afio 4 $ 1.322,30
Depreciacion afio 5 $ 1.322,30

El total de depreciacion anual de tangibles es5dé4$,16 los tres primeros afos,
mientras que en el afio cuatro y cinco es de $13822,

Tabla 21

Depreciacion de intangibles

DEPRECIACION INTANGIBLES Valor en libros /10 d€ vida  Depreciacion  Depreciacion
util anual mensual

| Gastos de constitucién 2300 5 460 38,33
DEPRECIACION INTANGIBLE 2300 460 38,33

La depreciacion anual de intangibles es de $20800mensual es de $38,33.
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Sueldos

Tabla 22

Sueldo Afio 1

. APORTE

CARGO CANT SUELDO SBLAJ\I;II'C?CC)) RECARGO HORAS HORAS DECIMO DECIMO VACACIONE FONDO DE PATRONAL '?CC))'?;LO '?CC))'?;LO
: 0, 0, S
MENSUAL ANUAL NOCTURNO EXTRAS 50% EXTRAS 100% TERCERO CUARTO RESERVA ANUAL MENSUAL
12,15%

ADMINISTRADOR 1 $ 600,00 $ 7.200,00 $0,00 $0,00 $0,00 608,00 $ 375,00 $ 300,00 $0,00 $874,80 $9.349,80 9% 57
CAJERA 1 $ 375,00 $ 4.500,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 375,00 $ 375,00 $ 187,50 $0,00 $546,75 $5.984,25 $ 498,69
COCINERO 2 $ 400,00 $9.600,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0B00, $ 750,00 $ 200,00 $0,00 $1.166,40 $12.516,40 81064
AYUDANTE DE COCINA 1 $ 375,00 $ 4.500,00 $0,00 $0,00 0,90 $ 375,00 $ 375,00 $ 187,50 $0,00 $546,75 $5.984,2 $498,69
BARTENDER 1 $ 400,00 $ 4.800,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $emO $ 375,00 $ 200,00 $ 0,00 $583,20 $6.358,20 $529,85
MESERO 4 $ 375,00 $ 18.000,00 $0,00 $0,00 $ 0,00 $ 10800 $ 1.500,00 $ 187,50 $0,00 $2.187,00 $23.374,50 .94v188
GUARDIA 1 $ 375,00 $ 4.500,00 $0,00 $0,00 $ 0,00 $305,0 $375,00 $ 187,50 $0,00 $546,75 $5.984,25 $ 498,69
PERSONAL DE MANTENIMIE! 2 $ 375,00 $9.000,00 $0,00 $0,00 $0,00 $ 750,00 0050, $ 187,50 $0,00 $1.09350 $11.781,00 $981,75
TOTAL 13 $ 3.275,00 $ 62.100,00 $ 0,00 $0,00 $ 0,00 %5,00 $ 4.875,00 $1.637,50 $0,00 $7.545,27 $81.832,6%$6.777,72

El costo total anual de los sueldos en el afiodee’81.332,65 ya tomando en cuenta los benefiomales dispuestos por la ley laboral.
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Tabla 23
Sueldo Afio 2

SUELDO

SUELDO < RECARGO HORAS HORAS DECIMO DECIMO VACACIONE FONDO DE APORTE CcOSTO coSTO
CARGO CANT. MENSUAL iﬁlsulil(_) NOCTURNO EXTRAS 50% EXTRAS 100% TERCERO CUARTO S RESERVA PATRONAL ,I\(NDLTJ,QLL M-IrE(EI-g?JLAL
386,25 12,15%

ADMINISTRADOR 1 $ 600,00 $ 7.200,00 $ 0,00 $ 0,00 $0,00 608,00 $ 386,25 $ 300,00 $ 600,00 $874,80 $9.961,05 830$09
CAJERA 1 $ 386,25 $ 4.635,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 386,25 $ 386,25 $193,13 $ 386,25 $563,15 $6.550,03 $ 545,84
COCINERO 2 $ 400,00 $9.600,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $0B00, $ 772,50 $ 400,00 $800,00 $1.166,40 $13.538,90 128124
AYUDANTE DE COCINA 1 $ 386,25 $ 4.635,00 $ 0,00 $ 0,00 0,80 $ 386,25 $ 386,25 $193,13 $ 386,25 $563,15 $M850 $545,84
BARTENDER 1 $ 400,00 $ 4.800,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $CemMO  $386,25 $ 200,00 $ 400,00 $583,20 $6.769,45 $1264,
MESERO 4 $386,25  $18.540,00 $ 0,00 $ 0,00 $0,00 $]10845 $1.545,00 $ 772,50 $1.545,00 $2.252,61 $26.200,1$ 2.183,34
GUARDIA 1 $ 386,25 $ 4.635,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $386,2 $386,25 $193,13 $ 386,25 $563,15 $6.550,03 $ 545,84
PERSONAL DE MANTENIMIE! 2 $ 386,25 $9.270,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 772,50 %072, $386,25 $77250 $1.126,31 $13.100,06 $1.091,67
TOTAL 13 $3.331,25  $63.315,00 $ 0,00 $ 0,00 $0,00 5,25 $5.021,25 $2.638,13 $5.276,25 $7.692,77 $8%3 $7.434,97

El costo total anual de los sueldos en el afio @ee$89.219,65. En este caso para el calculo daticdlasico unificado se tomo en
consideracion el incremento porcentual del Ultifio que en este caso fue de 3%.
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Tabla 24

Sueldos totales

CARGO CANT. ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
ADMINISTRADOR 1 $9.349,80 $9.961,05 $10.072,61  $ 83,13 $10.299,50
CAJERA 1 $5.984,25 $ 6.550,03 $6.623,39 $6.697,57 7%X58
COCINERO 2 $12516,40 $13.538,90 $13.690,54  $138943, $13.998,92
AYUDANTE DE COCINA 1 $5.984,25 $6.550,03 $6.623,39 6.$97,57 $6.772,58
BARTENDER 1 $ 6.358,20 $6.769,45 $ 6.845,27 $6.921,93  6.999,46
MESERO 4 $23.37450 $26.200,11  $26.49355  $26.790,28% 27.090,33
GUARDIA 1 $5.984,25 $ 6.550,03 $6.623,39 $6.697,57 798,58
PERSONAL DE MANTENIMIENTO 2 $11.781,00 $13.100,06 %246,78  $13.395,14 $13.545,17

TOTAL $81.332,65 $89.219,65 $90.218,91 $91.229,36 $ 9235

Los costos anuales de los sueldos en el primesariale $81.332,65, mientras
que en el quinto afio son de $92.251,13, esto emndonen consideracion una inflacion
del 1,12% que fue el cierre de 2016.

Amortizacion
Tabla 25

Amortizaciéon

AMORTIZACION DEL PRESTAMO

Monto crédito $ 33.588,90
Numero de periodos (meses) 36
Tasa de interes anual 10,56%
Tasa de interes mensual 0,88%
Cuota mensual $1.092,67
Cuota anual $ 13.639,95

El monto del crédito es de $33.588,90 y sera fiizaluca 36 meses con una tasa

de interés anual de 10,56%.

Tabla 26

Amortizacién anual

TABLA DE AMORTIZACION ANUAL

. SALDO - SALDO
PERIODO CAPITAL PAGO CAPITAL INTERES CUOTA ANUAL PRINCIPAL

1 $ 33.588,90 $ 10.092,97$ 3.546,99 $13.639,95 $ 23.495,93

2 $ 2349593 $ 11.158,78% 2.481,17 $13.639,95 $ 12.337,15

3 $ 12.337,15 $ 12.337,15% 1.302,80 $13.639,95 $ -

La cuota anual que se debera cancelar es de $19563or tres afios.

70



Tabla 27

Amortizacién mensual

TABLA DE AMORTIZACION MENSUAL

. SALDO - CUOTA SALDO
PERIODO CAPITAL PAGO CAPITAL INTERES MENSUAL PRINCIPAL

1 $ 33.588,90 $ 797,09 $ 29558 $1.092,67 $ 32.791,81
2 $ 32.791,81 $ 804,10 $ 288,57 $1.092,67 $ 31.987,70
3 $ 31.987,70 $811,18 $ 281,49 $1.092,67 $ 31.176,52
4 $ 31.176,52 $ 818,32 $ 27435 $1.092,67 $ 30.358,21
5 $ 30.358,21 $ 825,52 $ 267,15 $1.092,67 $ 29.532,69
6 $ 29.532,69 $ 832,78 $ 259,89 $1.092,67 $ 28.699,90
7 $ 28.699,90 $ 840,11 $ 25256 $1.092,67 $ 27.859,79
8 $ 27.859,79 $ 847,51 $ 245,17 $1.092,67 $ 27.012,28
9 $ 27.012,28 $ 854,96 $ 237,71 $1.092,67 $ 26.157,32
10 $ 26.157,32 $ 862,49 $ 230,18 $1.092,67 $ 25.294,83
11 $ 25.294,83 $ 870,08 $ 22259 $1.092,67 $ 24.424,76
12 $ 24.424,76 $ 877,73 $ 21494 $1.092,67 $ 23.547,02
13 $ 23.547,02 $ 885,46 $ 207,21 $1.092,67 $ 22.661,56
14 $ 22.661,56 $ 893,25 $ 199,42 $1.092,67 $ 21.768,31
15 $ 21.768,31 $901,11 $ 19156 $1.092,67 $ 20.867,20
16 $ 20.867,20 $ 909,04 $ 183,63 $1.092,67 $ 19.958,16
17 $ 19.958,16 $917,04 $ 175,63 $1.092,67 $ 19.041,12
18 $ 19.041,12 $925,11 $ 167,56 $1.092,67 $ 18.116,01
19 $ 18.116,01 $ 933,25 $ 159,42 $1.092,67 $ 17.182,76
20 $ 17.182,76 $941,46 $ 151,21 $1.092,67 $ 16.241,30
21 $ 16.241,30 $ 949,75 $ 142,92 $1.092,67 $ 15.291,55
22 $ 15.291,55 $ 958,11 $ 13457 $1.092,67 $ 14.333,44
23 $ 14.333,44 $ 966,54 $ 126,13 $1.092,67 $ 13.366,91
24 $ 13.366,91 $ 975,04 $ 117,63 $1.092,67 $ 12.391,86
25 $ 12.391,86 $ 983,62 $ 109,05 $1.092,67 $ 11.408,24
26 $ 11.408,24 $992,28 $ 100,39 $1.092,67 $ 10.415,96
27 $ 10.415,96 $1.001,01 $ 91,66 $1.092,67 $ 9.414,95
28 $ 9.414,95 $ 1.009,82 $ 82,85 $1.092,67 $ 8.405,13
29 $ 8.405,13 $1.018,71 $ 73,97 $1.09267 $ 7.386,42
30 $ 7.386,42 $1.027,67 $ 65,00 $1.092,67 $ 6.358,75
31 $ 6.358,75 $1.036,71 $ 55,96 $1.092,67 $ 5.322,04
32 $ 5.322,04 $1.045,84 $ 46,83 $1.092,67 $ 4.276,20
33 $ 4.276,20 $ 1.055,04 $ 37,63 $1.09267 $ 3.221,16
34 $ 3.221,16 $1.064,33 $ 28,35 $1.092,67 $ 2.156,83
35 $ 2.156,83 $1.073,69 $ 18,98 $1.092,67 $ 1.083,14
36 $ 1.083,14 $1.083,14 $ 953 $1.092,67 $ -

La cuota mensual fijada por 36 meses es de $1.092,6
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Ventas
Tabla 28

Ingresos por ventas

INGRESOS POR VENTAS INCREMENTO 1,12%
PRODUCTO P.Uni Venta diaria Venta Mensual Venta Anual ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
ENTRADA ADULTOS (INCLUYE SOLO SHOW) $ 10,00 45 1350 16200 $ 162.000,08 163.814,40% 165.649,12% 167.504,39% 169.380,44
CROSTINI DE LOMITO AHUMADO CON HABAS $ 2,52 15 446 5346 $ 13.471,98 13.622,81% 13.775,38% 13.929,67 % 14.085,68
GROCHETAS DE MELON CON SALAMI $ 1,96 15 446 5346 $ 10.478,16 10.595,52% 10.714,19% 10.834,18% 10.955,53
YUCAS RELLENAS BANADOS EN SALSA HUMGARA  $ 1,68 15 446 5346 $ 8.981,2% 9.081,87% 9.183,59% 9.286,44 % 9.390,45
CERVEZAS $ 1,12 5 135 1620 $ 1.814,4% 1.834,72% 1.855,27% 1.876,05% 1.897,06
VINOS $ 2,24 5 135 1620 $ 3.628,8G% 3.669,44% 3.710,54% 3.752,10% 3.794,12
AGUA $ 1,00 5 135 1620 $ 1.620,00 1.638,14% 1.656,49% 1.675,04% 1.693,80
JUGOS $ 1,20 5 135 1620 $ 1.944,0 1.965,77$% 1.987,79% 2.010,05% 2.032,57
COLAS $ 0,80 5 135 1620 $ 1.296,0% 1.310,52% 1.325,19% 1.340,04$% 1.355,04
COCTEL MOJITO $ 4,00 5 135 1620 $ 6.480,00% 6.552,58% 6.625,96% 6.700,18% 6.775,22
COCTEL DAIQUIRI $ 4,50 5 135 1620 $ 7.290,06% 7.371,65% 7.454,21% 7.537,70% 7.622,12
COCTEL CAIPIRINHA $ 3,80 5 135 1620 $ 6.156,00 6.224,95% 6.294,67% 6.365,17% 6.436,46
RON BANANA $ 3,08 5 135 1620 $ 4,989,606 5.045,48% 5.101,99% 5.159,14 % 5.216,92
PEPPER MINT $ 3,36 5 135 1620 $ 5.443,2(% 5.504,16$ 5.565,81% 5.628,15% 5.691,18
BRANDY ALEXANDER $ 5,00 5 135 1620 $ 8.100,0(% 8.190,72% 8.282,46% 8.375,22% 8.469,02
COPAS DE HELADO $ 3,50 15 446 5346 $ 18.711,08 18.920,56% 19.132,47% 19.346,76 $ 19.563,44
CREPES DE MANZANA $ 3,50 15 446 5346 $ 18.711,08 18.920,56% 19.132,47% 19.346,76 $ 19.563,44
CREPES DE NUTELLA CON FRUTILLA $ 3,00 15 446 5346 $ 16.038,08 16.217,63% 16.399,26% 16.582,93 $ 16.768,66
TOTAL $ 56,26 184 5508 66096 $ 297.153,38 300.481,48% 303.846,87$ 307.249,96 $ 310.691,15
El total de ingresos por ventas en el primer afibeeb297.153,36 y en el quinto afio es de $310.6%{ué& de igual forma se contempla la

inflacién de 1,12% del 2016 para la proyeccion anua
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Tabla 29

Capacidad Teatro Bar

TEATRO BAR
Capacidad instalada 75
Capacidad utilizada 45

La capacidad instalada en el Teatro Bar es dell&s, £stas por lo tanto estan

calculadas por las horas que se queda el cliendélear.

Varios
Tabla 30
Publicidad
Cantidad Descripcion de la promocion Valor Total
3000 tripticos a color $ 300,00
Redes sociales $ 1.000,00
Vallas Publicitarias $ 333,00
TOTAL PUBLICIDAD $1.633,00

El total de la publicidad, que incluye tripticoxalor, redes sociales y vallas

publicitarias, es de $1.633,00 mensualmente.

Tabla 31

Suministro de oficina

SUMINISTRO DE OFICINA Cantidad Precio Total
PLUMAS BIG ( DOCENA) 3 $ 552 % 16,56
RESMA DE PAPEL (caja) 1 $ 30,00 30,00
ROLLOS DE PAPEL DE

REGISTRADORA (DOCENA) 5 $ 12,00% 60,00
CAJA DE CLIPS 6 $ 2,60% 15,60
KID DE GRAPADORA 'Y PERFORAD( 4 $ 15,00 $ 60,00
CAJA DE GRAPAS 5 $ 0,60 % 3,00
SACAGRAPAS 2 $ 0,90 $ 1,80
TIJERAS 4 $ 0,75 $ 3,00
LIQUID PAPER 4 $ 1,80 $ 7,20
TOTAL SUMINISTROS DE OFICINA 34 $ 69,17 $ 197,16

El total de suministro de oficina es de $197,16.
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Tabla 32

Materiales de limpieza

MATERIALES DE LIMPIEZA Cantidad Precio Total

Aromatizante 8 $ 3,50% 28,00
Escoba 2 $ 302 3% 6,04
Trapeador 2 $ 3,00% 6,00
Desinfectante Galon 4 % 5003 20,00
Detergente caneca 3 % 20,08 60,00
Cloro (Grande) 5 $ 2,59% 12,95
Vieda 6 $ 1,80 $ 10,80
Varios 1 $ 150,00 $ 150,00
Total 31 $ 188,91 $ 293,79

El total de materiales de limpieza es de $293&%odma mensual, en el que

constan los costos de aromatizante, escoba, trapeandre otros.
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Gastos
Tabla 33

Detalle de gastos

GASTOS ADMINISTRATIVOS Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes 10 Mes 11 Mes 12 ANO 1
ADMINISTRADOR $ 779,15 $ 779,15 $ 779,15 $ 779,15 $ 779,15% 779,15% 779,15% 779,15% 779,15% 779,15% 779,15% 779,15% 9.349,80
CAJERA $ 498,69 $ 498,69 $ 498,69 $ 498,69 $ 498,69$% 498,69% 498,69 $ 49869 % 498,69 $ 49869 $ 49869 $ 498,69 $ 5.984,25
GUARDIA $ 498,69 $ 498,69 $ 498,69 $ 498,69 $ 498,69$% 498,69% 498,69 $ 49869 % 498,69 $ 49869 $ 49869 $ 498,69 $ 5.984,25
INTERNET $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 70,00 $ 840,00
UNIFORMES $ 500,00 $ - $ - 0% -8 - $ 500,00% - % - $ -0 % - % - 0% - $ 1.000,00
MANTENIMIENTO $ 600,00 $ - % - % 600,00% - $ 600,00% - $ 600,00 $ 2.400,00
SUMINISTROS DE OFICINA $ 197,16 $ - % 197,16 $ -0 % 197,16 $ - $ 197,16 % - $ 197,16 % - $ 197,16 % - $ 1.182,96
DEPRECIACION TANGIBLE $ 454,10 $ 454,10 $ 454,10 $ 454,10 $ 45410$% 454,10$% 454,10 $ 454,10 $ 454,10 $ 454,10 $ 454,10 $ 454,10 $ 5.449,16
DEPRECIACION INTANGIBLE $ 38,33 $ 38,33 % 38,33 % 38,33 % 38,33 % 38,33 % 38,33 $ 38,33 $ 38,33 $ 38,33 $ 38,33 % 38,33 % 460,00
SERVICIO TEATRAL $ 3.000,00 $ 3.000,00$% 3.000,00% 3.000,00% 3.000,00$%$ 3.000,00 $ 3.000,00 $ 3.000,00 $ 3.000,00 $ 3.000,00 $ 3.000,00 $ 3.000,00 $ 36.000,00
Total Gastos Administrativos $ 6.636,12$% 533896% 5536,12$% 593896% 5536,12% 5.838,96$ 6.136,12 $ 5.338,96 $ 5.536,12 $ 5.938,96 $ 5.536,12 $ 5.338,96 $ 68.650,42
GASTOS DE PUBLICIDAD
Publicidad $1.633,00 $1.633,00 $1.633,00 1.63390 1.633,00$ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 1.633,00"$ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 19.596,00
Total Gastos de Publicidad $ 1633008 163300% 1.633,00% 1.633,00% 1.633,00% 1.633,00% 1.633,00 $ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 1.633,00 $ 19.596,00
GASTOS FINANCIEROS
Intereses de préstamo $ 295,58 288,57 $ 281,49 $ 274,35 $ 267,15% 259,80% 25256 % 24517 $ 237,71 $ 230,18 % 222,59 $ 214,94 $ 3.070,19
Total Gasto Financiero $ 295,58 $ 288,57 $ 281,49 $ 274,35 $ 267,15% 259,89% 25256 $ 24517 $ 237,71 $ 230,18$ 22259 $ 21494 $ 3.070,19

El total de gastos administrativos en el afio #lee$68.650,42, de gastos de publicidad es de $3,9%Y de gastos financieros es de

$3.070,19.
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Tabla 34

Resumen Gastos

INCREMENTO 1,12%
RESUMEN GASTOS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

GASTOS ADMINISTRATIVOS $ 68.650,42 $ 70.857,16$% 71.584,58$% 68.193,28$ 68.937,09
ADMINISTRADOR $ 9.349,80 $ 9.961,05$ 10.072,61$ 10.185,43 $ 10.299,50
CAJERA $ 598425 $ 6.550,03$% 6.623,39% 6.697,57$ 6.772,58
GUARDIA $ 598425 $ 6.550,03$ 6.623,39$% 6.697,57$ 6.772,58
INTERNET $ 840,00 $ 849,41% 858,92 $ 868,54 $ 878,27
UNIFORMES $ 1.000,00 $ 1.011,20$ 1.022,53$ 1.033,98$ 1.04556
MANTENIMIENTO $ 2.400,00 $ 2.426,88% 2.454,06% 2.48155$ 2.509,34
SUMINISTROS DE OFICINA $ 1.182,96$ 1.19621$ 1.209,61$ 1.223,15$ 1.236,85
DEPRECIACION TANGIBLE $ 544916 $ 5.449,16$ 5449,16% 1.322,30$% 1.322,30
DEPRECIACION INTANGIBLE $ 460,00 $ 460,00 $ 460,00 $ 460,00 $ 460,00
SERVICIO TEATRAL $ 36.000,00 % 36.403,20$% 36.810,92$% 37.223,20% 37.640,10
GASTOS DE PUBLICIDAD $ 19.596,00 $ 19.815,48% 20.037,41$ 20.261,83$ 20.488,76
PUBLICIDAD $ 19.596,00 $ 19.81548% 20.037,41$ 20.261,83$ 20.488,76
GASTOS FINANCIEROS $ 3.070,19 $ 1.956,90% 720,20 $ - % -

INTERES DEL PRESTAMO $ 3.070,19%  1.956,90 $ 720,20 $ - 3 -

TOTAL GASTOS $ 91.316,61 $ 92.629,54% 92.342,19$ 88.455,11$ 89.425,85

El total de gastos en el primer afio es de $91.31&&ntras que en el quinto afio es de

$89.425,85.
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Costos de operaciones

Tabla 35

Costo de operaciones

PRODUCTO Costo Uni  Cantid Mes C&izgﬁ;ﬁ' COSTOANO1 COSTOANO2 COSTOANO3 COSTOANO 4 COSTOAO5

CROSTINI DE LOMITO AHUMADO CON HABAS $ 1,80 446 $ 801,96 9.622,89 9.730,58 $ 9.839,56% 9.949,76 $ 10.061,20
GROCHETAS DE MELON CON SALAMI $ 1,96 446 $ 873,18 10.478,1% 10.595,52$ 10.714,19% 10.834,18% 10.955,53
YUCAS RELLENAS BANADOS EN SALSA HUMGAR: $ 1,20 446 $ 534,66 6.415,29 6.487,05% 6.559,71% 6.633,17% 6.707,47
CERVEZAS $ 0,45 135 $ 60,48 725,76 733,89% 742,11$ 750,42% 758,82
VINOS $ 1,60 135 $ 216,06 2.592,08 2.621,03% 2.650,39% 2.680,07$ 2.710,09
AGUA $ 0,25 135 $ 33,7% 405,08 409,54 $ 414,12% 418,76 % 423,45
JUGOS $ 0,40 135 $ 54,08 648,09 655,26 $ 662,60% 670,02% 677,52
COLAS $ 0,32 135 $ 43,26 518,49 524,21% 530,08% 536,01% 542,02
COCTEL MOJITO $ 1,60 135 $ 216,06 2.592,08 2.621,03% 2.650,39% 2.680,07$ 2.710,09
COCTEL DAIQUIRI $ 1,80 135 $ 243,06 2.916,09 2.948,66 $ 2.981,68% 3.015,08% 3.048,85
COCTEL CAIPIRINHA $ 1,52 135 $ 205,26 2.462,49 2.489,98% 2.517,87% 2.546,07$ 2.574,58
RON BANANA $ 1,23 135 $ 166,33 1.995,88 2.018,19% 2.040,80% 2.063,65% 2.086,77
PEPPER MINT $ 2,40 135 $ 324,06 3.888,08 3.931,55% 3.975,58% 4.020,11$ 4.065,13
BRANDY ALEXANDER $ 3,20 135 $ 432,06 5.184,09 5.242,06 $ 5.300,77% 5.360,14% 5.420,17
COPAS DE HELADO $ 1,50 446 $ 668,2% 8.019,08 8.108,81$% 8.199,63% 8.291,47% 8.384,33
CREPES DE MANZANA $ 0,80 446 $ 356,46 4.276,89 4.324,70$ 4.373,14% 4.422,12% 4.471,64
CREPES DE NUTELLA CON FRUTILLA $ 1,20 446 $ 534,66 6.415,28 6.487,05% 6.559,71% 6.633,17% 6.707,47
SUB TOTAL $ 5.762,88 $ 69.154,56 $ 69.929,09 $ 70.712,30% 71.504,27% 65.597,66
COSTO DE PRODUCCION

SERVICIOS BASICOS $ 850,00 $ 10.200,08 10.314,28 10.429,76$ 10.546,57% 10.664,69
MANTENIMIENTO $ 1.000,00 $ 12.000,06 12.134,49 12.270,31% 12.407,73% 12.546,70
ALQUILER LOCAL $ 5.000,00 $ 60.000,00 $ 66.000, $ 69.300,00 $ 72.765,00 $ 76.403,00
SUB TOTAL $ 6.850,00 $ 82.200,00$ 88.448,64 $ 92.000,06$ 95.719,31% 99.614,39
MANO DE OBRA DIRECTA

COCINERO $ 1.043,03 2 $ 2.086,07 $ 12.516,40% 13.538,90$ 13.690,54% 13.843,87% 13.998,92
AYUDANTE DE COCINA $ 498,69 1 $ 498,69 $ 5.984,25% 6.550,03 % 6.623,39% 6.697,57% 6.772,58
BARTENDER $ 529,85 1 $ 529,85 $ 6.358,20 % 6.769,45% 6.845,27$ 6.921,93% 6.999,46
MESERO $ 1.947,88 4 $ 7.791,50 $ 23.37450% 26.200,11$ 26.493,55% 26.790,28% 27.090,33
PERSONAL DE MANTENIMIENTO $ 98175 1 $ 981,75 $ 11.781,00% 13.100,06 $ 13.246,78% 13.395,14% 13.545,17
SUB TOTAL $ 60.014,35 $ 66.158,54 $ 66.899,52% 67.648,79% 68.406,46
COSTOS INDIRECTOS

MATERIALES DE LIMPIEZA 1$ 29379 $ 293,79% 297,08% 300,41% 303,77$ 307,17
TOTAL $ 211.662,70 $ 224.833,35% 229.912,29% 235.176,15% 233.925,68

El costo total de operaciones en el primer afee$211.662,70 y en

$233.925,65.
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Estado de Pérdidas & Ganancias

Tabla 36

Cuenta de pérdidas y ganancias

RUBRO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Ingresos
Venta Totales $ 297.153,36% 300.481,48% 303.846,87% 307.249,96 % 310.691,15
TOTAL DE
INGRESOS $ 297.153,36 $ 300.481,48% 303.846,87% 307.249,96 % 310.691,15
(-) Costos de
Operacion $ 211.662,70% 224.833,35% 229.912,29% 235.176,15% 233.925,68
(=) Utilidad Bruta
en Ventas $ 85.490,66 $ 75.648,12% 73.934,58% 72.073,81% 76.765,47
(-) Gastos de
Administracion $ 32.650,42% 34.453,96 % 34.773,67% 30.970,09% 31.296,99
(-) Gastos de
Publicidad $ 19.596,00% 19.815,48% 20.037,41% 20.261,83% 20.488,76
(=) Utilidad antes
de impuestos $ 33.244,24% 21.378,68% 19.123,51% 20.841,90% 24.979,72
(-) Gastos
Financieros $ 3.070,19% 1.956,90% 720,20$ - % -
(=) Utilidad antes
de participacién a
trabajadores $ 30.174,05 $ 19.421,78% 18.403,31% 20.841,90% 24.979,72
(-) Participacion a
trabajadores 15%% 4.526,18 2.913,27% 2.760,50% 3.126,28% 3.746,96
(=) Utilidad antes
de impuestos a la
renta $ 25.647,94 $ 16.508,51% 15.642,81% 17.715,61% 21.232,76
(-) Impuesto a la
renta 22%$ 5.642,55% 3.631,87% 3.441,42% 3.897,43% 4.671,21
(=) UTILIDAD
NETA DEL
EJERCICIO $ 20.005,40 $ 12.876,64 $ 12.201,39% 13.818,18% 16.561,55

Teniendo en cuenta el estado de pérdidas y gasateiatilidad neta del proyecto en el
primer afio es de $20.005,40 y para el quinto affosesa de $16.561,55.
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Flujo de efectivo

Tabla 37

Flujo de caja anual

FLUJO DE CAJA ANUAL
RUBROS ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
FLUJO OPERACIONAL

Ingresos por ventas $ 297.153,36 $ 300.481,48% 303.846,87$  307.249,96$ 310.691,15

(-) Egresos de efectivo $ 257.999,96 $ 283.362,29% 285.359,34%  290.827,67 % 290.952,85
Gastos de operacion $ 211.662,70 $ 224.833,35% 229.912,29% 235.176,15$ 233.925,68
Gastos de administracion $ 26.741,26 $ 28.544.80% 28.864,50% 29.187,79% 29.514,69
Gastos de publicidad $ 19.596,00 $ 19.815,48% 20.037,41% 20.261,83% 20.488,76
Impuesto a la renta $ - $ 5.642,55% 3.631,87% 3.441,42 % 3.897,43
Participacion de trabajadores $ - $ 4.526,11$ 2.913,27% 2.760,50 % 3.126,28

(=) FLUJO NETO OPERACIONAL $ 39.153,40 $ 17.119,19% 18.487,53% 16.422,28% 19.738,30

FLUJO DE INVERSION

Ingresos de efectivo

Ventas de activos fjos $ -8 - 8 - 8 -8 -

(-) Egresos de efectivo

Compras de activos fijos $ -8 -8 - 8 - 8 -

(=) FLUJO NETO DE INVERSION $ - $ - $ - $ - $ .

FLUJO DE FINANCIAMIENTO

Ingresos de efectivo

Prestamos Recbbidos $ - $ - % - 3 - $ -

(-) Egresos de efectivo

Pagos de préstamos o principal $10.041,88 $11.155,16 $12.391,86 $0,80 -

Pago de intereses $ 3.070,19 $ 1.956,90$% 720,20 % - $ -

(=) FLUJO NETO DE FINANCIAMIENTO $ (13.112,06) $ (13.112,06)% (13.112,06% -8 -

FLUJO NETO DE CAJA -47.984,14 $ 26.041,34$ 4.007,13$ 5.37547% 16.422,28% 19.738,30

El flujo neto de caja en el primer afio sera de(B2B34 mientras que para el afio cinco
sera de $19.738,30.
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Balance general
Tabla 38

Balance general

ACTIVOS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Activos Cormriente
Caja 29.816,34 33.823,47 39.198,94 55.621,22 75.359,52
Muebles y enseres 12.813,00 12.813,00 12.813,00 12.813,00 12.813,00
Total Activos Corrientes 42.629,34 46.636,47 52.011,94 68.434,22 88.172,52
Activos Fijos
Local 13.000,00 13.000,00 13.000,00 13.000,00 13.000,00
Equipo electrénico 7.718,00 7.718,00 7.718,00 7.718,00 7.718,00
Equipo de oficina 607,16 607,16 607,16 607,16 607,16
Equipo de computacion 2.296,13 2.296,13 2.296,13 2.296,13 2.296,13
Equipos de produccion 5.474,85 5.474,85 5.474,85 5.474,85 5.474,85
(-) Depreciacién Acumulada (5.449,16)  (10.898,33) (16.347,49) (17.669,79) (18.992,09)
Total Activos Fijos 23.646,98 18.197,81 12.748,65 11.426,35 10.104,05
Activos Diferidos
Gastos de Constitucion 2.300,00 2.300,00 2.300,00 2.300,00 2.300,00
(-) Amortizacion Acumulada (460,00) (920,00) (1.380,00) (1.840,00) (2.300,00)
Total Activos Diferidos 1.840,00 1.380,00 920,00 460,00 -
TOTAL ACTIVOS 68.116,32 66.214,28 65.680,59 80.320,57 98.276,57
PASIVOS
Pasivos Cormientes
Cuentas por Pagar $ - $ - 8 - 3 -
Participacion a Trabajadores por Pa%ar 4526,11 $ 2.913,27% 2.760,50 % 3.126,28 % 3.746,96
Impuesto a la Renta por Pagar $ 5.642,%5 3.631,87% 3.441,42 % 3.897,43% 4.671,21
Total Pasivos Corrientes $ 10.168,66% 6.545,14 $ 6.201,92 % 7.023,72% 8.418,17
Pasivo de Largo Plazo
Préstamo Bancario $ 23.547,0% 12.391,86 % -8 - $ -
Total Pasivos de Largo Plazo $ 23.547,02% 12.391,86 % -8 - % -
TOTAL PASIVOS $ 33.715,68 $ 18.937,00% 6.201,92 $ 7.023,72% 8.418,17
PATRIMONIO
Capital Social $ 14.395,24% 14.395,24$% 14.395,24 % 14.395,24 % 14.395,24
Utiidad del Ejercicio $ 20.005,40% 12.876,64$% 12.201,39% 13.818,18% 16.561,55
Utilidades Retenidas $ - % 20.005,40% 32.882,04 % 45.083,43% 58.901,61
TOTAL PATRIMONIO $ 34.400,64 $ 47.277,28% 59.478,67 $ 73.296,85 % 89.858,40
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO $ 68.116,32 $ 66.214,28% 65.680,59 % 80.320,57 % 98.276,57

El balance general del proyecto presenta que sgertra correctamente desarrollado al
tener los activos en cuadre con el pasivo y eimatrio. Ademas que demuestra los costos, gastos
e ingresos generados anualmente, junto con ladadkds generadas.
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Evaluacion del proyecto
Tabla 39

Evaluacion del proyecto

EVALUACION DEL PROYECTO

Tasa de Descuento 12%
Inversién inicial ~ $ (47.984,14)
Flujo 1 $ 26.041,34
Flujo 2 $ 4.007,13
Flujo 3 $ 5.375,47
Flujo 4 $ 16.422,28
Flujo 5 $ 19.738,30
VPN $ 3.503,90
TIR 15,39%
B/IC $ 1,05
PRI 3,55

El TIR es de 15,39% y el VAN de $3.503,90 lo queehal proyecto ser econémicamente y
financieramente rentable. El costo beneficio detnaegie por cada ddlar invertido se ganan $0,05.

Se estima que el periodo de recuperacion sea Bos3ys6 meses.

Ratios

Tabla 40

Ratios

RAZONES FINANCIERAS

INDICADOR ANO1 ANO2 ANO3 ANO4 ANOS
MARGEN BRUTO Utiidad Bruta/ Ventas = % 28,77% 25,18% 24,33% 23,469,72%
MARGEN NETO  Utiidad Neta / Ventas = % 6,73% 4,29% 4,02% 450% 5,33%
ROA (RETORNO . .

Utlidad Neta / Activo Total =
SOBRE ACTIVOs) Uidad Neta/Activo Total = $

$ 029 % 019% 019 $ 0,17 $ 0,17

ROE (RETORNO

SOBRE CAPITAL) Utiidad Neta / Capital = $

$ 139 $ 089% 085 % 09 $ 1,15

En la utilidad bruta sobre las ventas se tiene argan del 28,77% en el primer afio y de
24,77% en el quinto afio, mientras que la utilideichisera de 6,73% en el primer afio y de $5,33%
en el quinto. El retorno sobre los activos seré@29 mientras que el retorno sobre el capital seré
de $1,39 en el primer afio.
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Conclusiones

El Teatro Bar Burlesque difundira el estilo victoro de los afios XIX, que nace
como propuesta innovadora en el mercado, siendopioseros en este tipo de
entretenimiento nocturno, generando un impacto@o@o para los habitantes. El estilo
victoriano es brindar un concepto antiguo con imége muebles y escenografia que lo
acompafien y el cliente se identifique con la tecaati

Después de una larga investigacion, en base axtaestas realizadas en Plaza
Foch en la ciudad de Quito, éste es un lugar itwistisitado por personas que viven en
los alrededores del lugar y turistas nacionalesternacionales. Tiene un ambiente
nocturno muy atrayente y porque diversifica los@sisle los potenciales consumidores,
lo que lo hace ideal para el negocio propuesto.

A pesar de que en la zona existe muchos lugareatdetenimiento como bares,
cafeterias, discotecas, el Teatro bar hara fusiénteatro y bar y tendra una tematica
burlesque el cual sera llamativo para el clienteqUe posea una teméatica hace que el
cliente busque siempre algo diferente en lo quaioonente observa y acude, ademas que
le proporciona un entorno divertido y ademas atiadal de cultural.

De acuerdo a las encuestas realizadas, el costardela al teatro bar seréa de $10,
ya que un 42 % de las personas optaron por est® peécual solo incluira la entrada al
teatro bar; se podra observar las obras de tegumse llevaran a cabo, mientras que los
cocteles y piqueos tendran otro costo y varian paeael cliente se sienta satisfecho
mientras la obra se lleva a cabo.

La mejor forma de posicionarse en la mente delwoidor serd por medio del
logo, junto con la infraestructura con la tematy@a descrita, y los mecanismos de
comunicacion publicitaria sera a través de redes&s, volantes, ademas de considerar
que la aceptacion del producto generara la publicak boca en boca.

Segun el estudio financiero el plan de negocioi@sle, la inversion inicial sera
de $47.984,14, el VAN dio como resultado $ 3.503¢®n un Tir de 15,39 %, el periodo
de recuperacion de la inversion sera de 3 afiosg<es.

82



Recomendaciones

La Mariscal debera seguir siendo una zona estcaega que se encontrara
todo en cuanto a diversion y asi los clientes aorén dentro de un
ambiente moderno y a la vez tradicional que encarmtaus visitantes, 1o
mejor de todo es que la zona de la Mariscal Sugrena zona céntrica,
estratégica y de facil acceso.

El personal administrativo deber& saber al menaslioma extranjero, el
cual el ideal seria el inglés, ya que la Plaza Fexhmuy visitada por
extranjeros y por ende ahi que poder comunicarsetado aquel que
requiera obtener el servicio es decir que pued&sag al Teatro Bar.

Realizar auditorias internas y eternas semestcale<! objetivo de que
todos los controles de calidad se cumplan de famongecta en funcion de
gue el negocio crezca anualmente sin mayores tentfzos.

Se deben realizar estudios de mercado anualmemge qumocer las

preferencias de los clientes reales y potencigiesgue el negocio siempre
debe retroalimentarse de esta informacion pararareja calidad en su

servicio y mas aun estando en una zona tan cotmpetdmo lo es la Plaza
Foch en la ciudad de Quito.
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Apéndices
Apéndice 1 Formato de Encuesta

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE ESPECIALIDADES EMPRESARIALES
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA

Tema: "ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UN TEATRO
BAR BURLESQUE EN LA CIUDAD DE QUITO”

Sexo: M ] O F [

Edad: 18- 25 34 42 L]
26 -33 [] 42 — En Adelan{—]

Nacionalidad: Ecuatorianq:l Otra: ]

» ¢Cuantas veces al mes usted visita algun tipor®e ba
a)l-2 b)3-4 C) ninguna
» ¢Cuantas veces al mes visita algun teatro?

a)l-2 b)3-4 C) ninguna
» ¢Le gustaria a usted apreciar estos dos tipostagesrimientos juntos bar y teatro?

Sl [ NO [

» ¢Haescuchado el término Burlesque?

SI ] N_]

» ¢ Sisurespuesta anterior es Sl por favor definasuae propias palabras ¢ Qué es Burlesque?

» ¢Haescuchado el término teatro Bar Burlesque?

{1 NO[_]
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¢, Quisieras vivir una experiencia diferente en galwue ofrezca un servicio de teatro bar y
a su vez que la tematica este basada en lo Budgggto se enfoca a la presentacion de

diversas rutinas artisticas que suelen combinaicanidanza y cancion, también habra un bar

que ofreceré bebidas alcohdlicas, no alcohdlicasagk)?

Si [ NO L]
¢, Qué tipo de obras teatrales le gustaria apretieste teatro bar Burlesque? Escoja maximo
3 opciones.
Comedia [ Accién ]
Tragedia [ Mimica L]
Drama ] Monologo L]

¢, Qué tipo de infraestructura de esparcimientounoctle llama mas la atencion? Escoger 3

opciones.
Bar L] Teatro [ ]
Discotecas [ 1 Teatro-bar[_]
Bar-restaural__] karaoke []

¢,Cuanto estaria usted dispuesto a pagar de epwagarsona en un Teatro Bar Burlesque,

en donde se ofrecer& obras teatrales de diferemes (incluye 2 shows de 1 hora cada uno?

$10 ]
$15 L]
$20 1]
$25 L]

Cuéndo usted visita un lugar de diversién nocty@aé factores toma en cuenta para elegir

a donde ir? Escoger 3 opciones.

Precio ] Servicio ]
Ubicacion [ ] Ambiente ]
Seguridad [] Show (1]

De qué forma le gustaria a usted enterarse de pgion&s e informacion en general que se

realice en teatro bar? Elegir al menos 3 opciones.

Facebook ] Twitter []
Instagram [] Correo electrénico.[ ]
Whatsapp [ 1  Periodico ]
[
Radio
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DECLARACION Y AUTORIZACION

Yo, Apolinario Falcones, Catherine Nathaly con C.C: #00930627963 autora del trabajo de
titulacion: Estudio de Factibilidad para la creacion de un Teab Bar Burlesque en la ciudad

de Quito previo a la obtencion del titulo dBIGENIERA EN ADMINISTRACION DE
EMPRESAS TURISTICAS Y HOTELERAS en la Universidad Catolica de Santiago de
Guayaquil.

1.- Declaro tener pleno conocimiento de la obligaajue tienen las instituciones de educacion
superior, de conformidad con el Articulo 144 dd &y Organica de Educacion Superior, de
entregar a la SENESCYT en formato digital una caolgilareferido trabajo de titulacion para que
sea integrado al Sistema Nacional de Informacidladelucacion Superior del Ecuador para su
difusion publica respetando los derechos de autor.

2.- Autorizo a la SENESCYT a tener una copia digrigo trabajo de titulacion, con el proposito
de generar un repositorio que democratice la irdoiém, respetando las politicas de propiedad
intelectual vigentes.

Guayaquil, a los 31 dias del mes de agosto de 2017

Nombre:Apolinario Falcones, Catherine Nathaly
C.C:0930627963
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de Quito
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RESUMEN/ABSTRACT: El teatro es un establecimiento de entretenimiastmyedor, ayuda a salir del esi
cotidiano, por otro lado el bar es un establecimiele diversion con la finalidad de degustar algm de bebida se
esta alcohdlica o no. Se llevara a cabo una fusiestos dos establecimientos, es decir que erniamontugar se
encargara de deleitar su noche, se serviran tpdode bebidas, mientras se disfruta de una obtealtdgpo
humoristico y a su vez se podra disfrutar algum dip comida rapida (piqueo). La propuesta paragiaciton de ur
Teatro Bar Burlesque en la ciudad de Quito serdrayecto innovador, divertido, donde la parodi@darcausants
de la alegria de los clientes. Actualmente enddad de Quito no existe este tipo de establecimiemtturno, por Ig
que sera un negocio novedoso de género dramati¢a élgoca victoriana, donde se vale de la parodia ya
exageracion de rasgos. A través de este proyedeteaming la factibilidad de la creacién del tedtar sustentada
en la investigacion de mercado, como también laiategias de Marketing para promocionar la infraestra y el
servicio a ofertar, y a su vez posicionandose emdate del consumidor como uno de los primerosrasride
entretenimiento nocturno. Por Ultimo la importardgeeste proyecto es que haya un desarrollo econpdonde se
crearan plazas de trabajo, y asi incrementar ilaside turistas nacionales como internacionakeslyvez incentiva
el turismo desde diferentes ambitos tanto cultwwato en diversién en la ciudad.
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