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Modelo de p1u de aqocios para ellaazamieato de aaevos prodactos 

1. Descripaoa del proyectofprodactofservicio 

> Non ... e 

> Descripcil)n del producm/set wido 

)> Objeliwo del proyedD: 

0 Gmlmll 

0 Esp«ificDs 

> Aspectos ecocomlcos: 

> PIB, Pl8 PER CAPITA.INRACION. SU£LDOS Y SAlARIOS, CANASTA BlsK:A Y CANASTA 

DE lAP08REZA 

> ~:his. provincia y dudad 

> Tasa de inter'es 
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l . Estadio de f.adibilidad tecaica dd proyecto 

0 Mllqulnoria 

0 Equlpos 

o Ublc:Ddiin 

0 Pemtlsos 

o SituadlJn actual de Ia empresa en el mercado 

3. Estwdio de •erado: procao de iavestigaciOII de meraados 

3.1. lafonaariO• secudaria (rec:opilacioa de iatenad, revistas, periodicos, gitu a 
sapermercados): 

> Analsisde Ia ~ 

3.2. IafonaaciOII primaria 
> Def'•tiwl del problema de inwestpdOn 

» Objedwos I hipotesis de Ia inv estip:iiMI 

o TIPO de est.do: explor.Jtorio, conc1uyente descriptivo y I o conduyente 

causal 

o Metodo de remlecciOn de cblos: ~ y cwntitatiwos 
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0 &niPO focal 

~ Estndio cunduyente: tKnicas aattftatiwas 

o Tipo de muestreo: p1~ y no probabiistk:o 

4. Pia• de ....-RU. para el la•z:amietato de aaevos prodiiCtos 

4.1. Aaalisis atrategico: 

~ Estrudura de Ia cu1tun coq»01ativa: rnisiOn, visiOn, prindpios y valores 

~ Plaalteamiento de objetivos: de ~ y de posidonamiento+desarrolo de Ia 
Cartera de productos 

o FODA 

o UEN'S 

o MatrizBCG 

0 Matriz de expansiOn (ANSOFF) 

o lQue cornpra?lCOmo compra1lPor que compra?l.Cuando compra?lCuanto 

compra cad vez? lDOnde compra? l~ compra? 
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4.3 Posiciouainto 

~ Emab!Cfas de posidonamiento 

~ Emab!Cfas de dtferendadltn 

4.4Ma~.m 

Estrategias de prod acto 

Estntegias de Bnuadil 

~ Valor pet dbklo 
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0 Sorteos, replos, premios. 

0 leittiflcacilln de Ia audienda objedwo y diseno del rnensaje 

o Seleetdbn de los canales de comunlcaci6n; plan de medlos 

0 Disefto de .,.Mddad: 1V (video), rid) (audio) y prensa (impreso) 

o Cobertura: numero de PDV y ubicac:ilM\ 

0 Seletdbn del canal 

» EstlatJecias de E-Marbtirw 

o Web site (home .,..e) 

0 DirecdOn 0 UltL 

0 Vida uti del prowecto 

o E.strudura del ftnalllcian•iltu: propio y/o prestamo 
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0 Estado de resultado 

0 Rujo de caja 

~ Tasa .-...a abactiwa de 1etumo (TMAR) 

)> Tasa de descuento 

)> Valor adUal neto (VAN) 

Coaduiolla y ncollleiiCI.adolles 
Aaexos. 
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Resumen ejecutivo 

1. DescripciOn del proyecto I producto I servicio 

)' Nombre: 

BIOPLASTIC S.A 

)' DescripciOn del producto I servicio 

BioPlastic S.A es una industria 1a cuaJ se dedicara a Ia fabricaci6n de productos de 
plasticos biodegradables, en sus diferentes presentaciones tales como: 

)' Botellas 
)' Tarrinas 
)' Vasos 
)' Fundas 

)' Objetivos del proyecto 

I. General 

Copar el mercado con los productos plasticos biodegradables para de esta 
manera poder contribuir con Ia conservaci6n de la naturaleza . 

ll. Especificos 

lncwsionar en Ia conciencia de las empresas y de los consurnidores en el uso de 
envases biodegradables a pesar de que el uso de este encarezca el producto fmal. 

Reducir el impacto ambiental mediante el uso de los envases biodegradables 
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» Necesidad del mercado 

Nuestro producto nace de la necesidad de concientizar el uso de envases plasticos 
biodegradables para de esta manera contribuir con nuestra sociedad ya que de esta 
manera podremos fomentar el cuidado y mantenimiento del ecosistema que en los 
ultimos tiempos ha sufrido deterioros que no son recuperables . 

Tanto como necesidad el mercado no, mas bien como necesidad de contribuir con el 
medio ambiente ya que en la actualidad nuestro ecosistema se encuentra en grave 
peligro con las diversas fonnas de contaminar el medio ambiente . 

> Etapa ea el ciclo de vida del prod octo 

Como ya es conocido por todos que el ciclo de vida de un producto esta compuesto por 
5 etapas las cuales se detalan a continuacion: 

I . lnvestigacion y desarrollo 
2. lntroduccion 
3. Crecimiento 
4. Madurez 
5. Declive 

InvestigaciO• & desarrollo 
Declive 

t 
latroduccioo Crecimieoto Madurez 

Nuestro producto se encuentra en Ia etapa de investigaci6n y desarrollo al ser este nuevo 
en su genero ya que empezamos con Ia elaboraci6n de plasticos y envases 
biodegradables . 
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nuestro proccso de invcstigacion tieoe como finalidad el desarrollo de un producto 
oxobiodegradable el cual revoluciooe el mercado de envases y sirvamos de ejemplo 
para el mercado y nuestta sociedad. 

Estamos dcsarrollarando lDl producto el cual estan\ compuesto por una mezcla el cua 
incluira componentes que no afectaran indirectameute al ecosistema . 

Basicamente nuestro product.o es un complemento en algunas ocasiones del producto 
fmal yen otras es un producto para el coosumidor fmal. 
Nuestra industria tiene como segmento de mercado a envasadoras de agua,jug~ colas; 
y a mayoristas y distribuidores de productos de plasticos finales como: Tarrinas, vasos, 
cucbaras, tencdores . 

Gran variedad de nuesttos productos tambien tend.nln una buena acogida coo el 
consumidor final. Algunos de los coosumidores finaJes son los restaurantes (nivel bajo I 
nivel alto), bares, ~ carretillas. 

Bopp del Ecuador 

1991 F•Jtdaci6tl de Ia co..paiia. 

1992 lllicio de operacioaes ea prodacci6a de pdkalu de BOPP eoa ••• 
capacidad instalada de 3000 Toaeladas aaaales. Se realizan las primera.s 
exporbcioaes a los aten:ados eo•tigaos de Colombia y Peri • 

1994 l•icio de operacioaes ea tenDOformado de polioleflllas, ofrecie•do al 
merado .... amplia variedad de articalos desecbables. 

1995 Adici6a de nnalfaea eompleta de prodactos metalizados coa Ia paesta ea 
mardaa de au metaliz:adora al alto vacio de ••• capacidad cercaaa a las 
1.501 T Olleladas u..Jes. 

1996 liiStaiKiOB y paesta ea lllaftb de •u expaasi6• ea prod•cci6• de 
pelicalas de BOPP, aame•ta.clo Ia capacidad iutalada a 12,000 
Toaeladas aau.Jes. 

1997 Se COIIIOiidu las exportacioaes nt BOPP y prodactos termoformados a 
..as de 10 paisa de America. 

1999 Se fiaaliza ••• expauiO• mayor ea Ia divisi6a de termoformados 
coiUOtidiadose sa opcraci6• ea ••• iut:alaci6a dedic:ada. Se poae a 
disposici6a del mercado udiao 1aa5ta 250 milloaes de eavases measaales 
co• ••• amplia , .... de vasos, tarriaas y tapas. 

2000 Para otorgar •• ~aejor y ..W r6pido servicio, se establecea ceatros 
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asociados de distribucion en Peni y Colombia (vease rescn ) . 

2003 Se fa•d• Ia compaiUa hermana OPPFilm S.A. en Lima Peni 
l , con capacidad instalada de 22,000 Toneladas 
anuales de produccion de BOPP 

2004 Se establecen centros de distribucion en Venezuela y Brasil (vease 
) . 

Filosofia 

);!> Nuestra Vision 

Nuestros productos sercin Ia primera opci6n de compra de nuestros clientes. De esta 
manera, seremos lideres en los campos industriales y de consumo que participemos . 

);!> Nuestra Mision 

Nos especializarnos en Ia fabricaci6n de peliculas de BOPP y articulos desechables 
termofonnados. Mantenemos presencia local para estar mas cerca de nuestros clientes y 
regional para aprovechar las ecooomias de escala. Somos competitivos tanto en 
mercados genericos como en especialidades . 

);!> Nuestros Valores 

• Compromiso de Servicio. A traves de personal altamente motivado y 
profesional. 

• Tecnologia de Punta. Para garantizar exceleote calidad, cootiabilidad en las 
entregas, flexibilidad en ouestra maoufactura y competitividad sostenida a 
traves del tiempo . 

• Estructura Racional de Costos. Con una organizaci6n dedicada, delgada, agil 
y eficiente que aproveche las economias de escala disponibles . 

• Cultura de Calidad y Mejoras Cootiouas. Con sistemas de calidad de clase 
mundial . 

Prodoctos Paraiso 

Productos Paraiso fue fundada en el aiio de 1973. Diseilada y ubicada eo tambiUo, cerca 
de la ciudad de Quito y en Guayaquil donde creci6 de una manera vertiginosa legando 
al dia de hoy a poseer la mayor capacidad instalada y con las mas moderas maquinarias 
y equipos eo una de las instalaciooes mas id6oeas para el desenvolvimieoto de 
actividades de empresas de este tipo tan comprometidas con Ia calidad y servicio . 
Productos Paraiso es parte importante de un grupo de empresas especializadas en el 
sector del tratamieoto y transformaci6n del plastico. El cual tiene inversiones en 
diferentes paises de nuestro cootioente americaoo. De becho, existen empresas afi1iadas 
a Productos Paraiso en Colombia, Venezuela y Republica Dominicana. Este grupo es 
por tanto, una de los principales compradores de materia prima y de mayor capacidad de 
producci6n de nuestra industria . 
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Plisticos del Litoral 

Desde su ftmdaciOn el 3 de Noviembre de 1969, Ptasticos del Litoral S.A. ha brindado 
sus servicios a los distintos sectores de actividad productiva tanto del Ecuador como del 
resto de America Latina, solucionando sus necesidades de empaques tlexibles. Para 
atender esta demanda con Ia m.3s alta calidad, bemos mantenido una constante 
innovaci6n de equipos y capacitacion tecnica actualizada del personal . 

MisiOa 

Plasticos del Litoral S.A., es una empresa que se dedica a Ia fabricacion de empaques 
flextoles y productos descartables para Ia industria alimenticia y de consumo 
con una variedad de productos para los scctores industrial, consumo y agricola 
satisfaciendo, Ia demanda naciooal y regional con tecnologia avanzada que le 
permite satis&cer los exigentes estandares de calidad de sus clientes . 
La estrategia empresarial de Plasticos del Litoral S.A. Esta proyectada a interactuar 
en un entomo global de alta competitividad . 

Plastlit esta orientada bacia el mejoramiento continuo de sus procesos productivos 
mediante Ia introducci6n de nuevas temol~ y productos innovados para satisfacer 
las necesidades de sus clientes . 

La estrategia csta basada en el cootacto permaneote coo los mercados a los que atiende 
para el desarrollo con junto de soluciooes para sus empaques . 

• Aliodos estrategicos de Materia Prima 

Nuestros aliados estrategicos en cuanto aJ Polietileoo y Polipropileno son: 

En Houston Texas: 

1. Westlke 

Risto ria 

Westlake Ia Sustancia quimica fue fundado en 1986 porIa T . T. Chao, un pionero en Ia 
industria global petroquimica, con Ia adquisici6n de una planta de polietileoo eo Lago 
Carlos, Luisiana Agregando tres decadas de experiencia previa en Asia, Ia empresa 
emprendio una mision de crecimiento constante por la remota adquisicion, la extension 
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de instalaciones existentes y Ia nueva construcci6n. Aqui estan algunos toques de luz de 
este viaje apasionante . 

IntroducciOa 

Westlake Ia Sustancia quumca es un fabricante intemacional y el proveedor de 
productos petroquimicos y los productos fabricados que realzao(mejoran) las vidas 
diarias de personas alrededor del planeta. Los neumaticos que montamos sobre, el 
abrigo plcistico que guarda(mantiene) nuestras carnes y productos frescos, los tubos que 
son esenciales a Ia aseguraci6n del agua limpia, los marcos que asegurao nuestras 
veotanas y puertas, Westlake juega un papel vital eo el suministro de los compooeotes 
basicos para estos productos y mas muchos . 

Empleando a mas de 2,100 personas, Westlake funciona de 15 posiciones(ubicaciones) 
eo Norteamerica asi como China. Nuestro objetivo fmne es de proporcionar productos 
de calidad y servicio a nuestros clientes por ser sumamente sensible, coofiable, Agil y 
facil para tmbajar con. Somos un proveedor serio de productos en sus fonnas mas 
comunes. A~ tambien nos conocen para colaborar estrechamente con clientes para 
desarrollarse se especializO las propiedades de producto que les ayudaran a encontrar 
sus propios objetivos de diseiio de producto final. 

Nuestm misi6n es de proporcionar productos de calidad y servicios a Ia sustancia 
quimica en materias primas, plasticos y mercados de productos relacioDados fabricados . 
Trabajamos para alinear y enfocar( coDcentrar) los intereses de nuestros clientes globales 
y proveedores coD aquellos de nuestros accionistas, empleados y comunidades. Nos 
esforzamos de ser un fabricante precio bajo y encontrar el valor a traves de Ia cadena 
por Ia integraci6D vertical y sinergias por la integraci6n horizontal. Nos adherimos al 
concepto de valor a.fiadido econ6mico (EVA 0

) y procuramos devolver el valor a 
nuestros acciooistas encima de su coste invertido de capital 

2. Moasbtein 

3. Suquin (local en Ecuador) 

• Aliados estrategicos del aditivo 

La fabricaci6n y el Almacenaje EPI fabricao y los componedores de costumbre de 
empleos que soD la ISO 9000 certificados eo el Reino Unido, EE.UU. y CanadA para 
producir su TDPA ™ aditivos, que son incorporados en plasticos tmdicionales para 
hacerlos degradables y biodegradable. EPI tiene instalacioDes de alrnacenaje en 
Norteamerica, Europa y Asia para la distribuci6o 'llT. 
Los distribuidores y Agentes TOP A ™ aditivos son comprados por EPI directamente y 
por una red de titulares de penniso, agentes de las ventas y distribuidores en 
aproxirnadameote 30 paises. EPI generalmeote no vende productos a minoristas o 
usuarios finales, pero mas bien licencia paquetes aditivos a fabricantes que surninistran 
productos finales a minoristas y usuarios finales . 
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EPI es el defensor y el lider de tecnologia oxo-biodegradable plastica aditiva. Nos 
esforzamos de promover el empleo de nuestros Aditivos Totalmente Degradables 
Plasticos (" TDPA TM ") la tecnologia como una soluci6n ecol6gica y practica con los 
problemas lideres mundiales plasticos superfluos . 

El equipo, de staff y de expertos de EPI, cuentan con una amplia experiencia en Ia 
industria de los polimeros y trabajan con base en tecnologia de punta, innovadora, a La 
vez que suministran al cliente productos con una relaci6n costo/desempei\o altamente 
rentable. EPI esta en capacidad de trabajar hombro a hombro con sus clientes, para 
suministrarles productos a la medida, conduciendo ensayos y mejorando 
permanentemente sus aditivos y productos fmales. Siendo un proveedor de valor 
agregado, asesoramos nuestros clientes en el desarrollo y ensayo de nuevos productos, 
aditivos y tecnologia de transformaci6n de ph1sticos. La filosofia en EPI es seguir el 
principio de las 3 B: Buenas Estrategias Ambientales, Buena Base Cientffica, resultando 
en Buenos Negocios . 

Oxo-biodegradaci6n es un proceso de dos etapas mediante el cual el plastico es primero 
modificado por efecto de su reacci6n con fragmentos moleculares especiticamente agua, 
y en segunda instancia las moleculas pequeilas oxidadas son degradadas y se convierten 
en di6xido de carb6n, agua y biomasa., por el efecto de micro-organismos. La rata a Ia 
cual ocurre esta reacci6n en los plasticos convencionales es muy lenta, especificamente 
decadas y tal vez centurias. Los aditivos TDPA n.t de EPI son catalizadores que aceleran 
esta reacci6n para que ocurra en meses, a mas tardar en un par de ano . 

)> Aspectos econ6micos 

)> Pffi 

El Producto lntemo Bruto {PIB) en el aiio 2010 alcanzaria una tasa de crecimiento de 
6.81% sustentado basicamente en un mayor dinamismo de la inversi6n publica, 
especialmente en los sectores petrolero y de infraestructura. Para los ailos 2011 y 
2012,el crecimiento tambien se sustentaria en mayores niveles de inversi6n asi como en 
las exportaciones to tales, bcisicamente las petroleras, mientras que en el ailo 2013 el 
crecimiento estaria determinado especialmente por inversion asi como por el consumo 
de los hogares, seilal6 la Eco. Karina Saenz Gerente General del Banco Central del 
Ecuador, durante su intervenci6n ante Ia Comisi6n de Regimen Econ6mico y Tributario, 
presidida por el asambleista Francisco Velasco . 
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);1- Pffi PER CAP£T A 
El pib per capita es lo que cada individuo deberia ganar, acontinuacion una tabla que 
ilustra un pequefta resefta de los ultimos alios: 

FECHA VALOR 
Enero-31·2008 3.961 uso 
Enero-31· 2007 3.366 uso 
Enero-31-2006 3.115 USD 
Enero-31-2005 2.814 USD 
Enero-31·2004 2.506 uso 
Enero-31-2003 2.230 uso 
Enero-31-2002 1.967 uso 
Enero-31-2001 1.703 USD 
Enero-31-2000 1.296 uso 

rPI;;..;;B;.:_'-'PE=R._C=A..;;..P-,llr A.;...._- ....;;;U;.;;.l ..;;.;tl;;.;..III-.OS.,.._dos..;;....;;.......;;.;a;..;.;no;;..;;s_,.---......;p-, 3•9wso 

MaXliiiO = 3.961USO 
Mlntroo = 1.296USO 

);1- INFLACION 

De acuerdo a las proyecciones del Regimen, Ia inflaci6n cerrara 2009 en un solo digito. 
La inflacion anual, en cambio, baj6 a 7,44%, frente al 7,85% del roes anterior, y la 
acurnulada sum6 2,28%, frente al I, 18% de febrero. Los datos fueron n difundidos el 
dia Junes por ellnstituto Nacional de Estadfstica y Censos (INEC) . 

Byron Villacis, titular de la entidad, indico que el aumento del indicador es una 
consecuencia de los efectos del fuerte inviemo que da.i'i6 las carreteras, lo que ocasion6 
Ia escasez de algunos alimentos . 

Ademas, "Ia demanda de algunos productos y servicios, por el inicio del periodo 
educativo eo Ia Costa, tambien, provocaron el ascenso de la inflaci6n", dijo. Las 
ciudades mas caras fueron Manta y Loja con un 1,3 7% de inflaci6n mensual. 

Los articulos de mayor incidencia en Ia inflaci6n mensual fueron papa chola, presas de 
poUo, arroz flor, pescados frescos y cebolla paitefia; de iguaJ manera, los productos 
manufacturados de mayor precio fueron pasta dental, pan corriente, jab6n de tocador, 
toallas sanitarias y cigarriiJos . 
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> SUELOOS Y SALARIOS 

Esto sera ~o ya que los aueldos y saJarios estan estipulados en Ia 
Ley, seran los basicos . 

> CANASTA BASICA Y 

En marzo, Ia canasta basica se situO en USD 519, 90, coo un deficit del USD 112,97 de 
acuerdo al ingreso minimo de una familia (406,93). La canasta vital se establecio eo 

USD 367,07, con un superivit de USD 39,86 . 

El indice ioflaciooario mensual cern) en l ,()90/o en man.o , con un incremento 0,62 

decimas coo relaci6o aJ registrado en febrero pasado que fue del 0,47% . 

> CANASTA DE LA POBREZA 

De los 197 articulos que monitorea mensualmente ellnstituto Nacional de Estadistica y 
Censos (INEC), el incremento de los precios de la gasolina fue el mas alto en junio. El 
director del INEC, John Cevallos, seiiaJ6 que si bien es cierto el alza de las tarifas 
electricas tieoe una pooderaciOn importante en la canasta familiar ese incremento tendra 
mayor efecto en la mediciOn del proximo mes. "EI coosumo de todo este mes se 
reflejar.i el proximo". El caso es que las empresas electricas facturaron enjunio to 
consumido en abril. 

En cambio, los productores y distribuidores si incluyeron en sus costos y, por tanto, en 
sus precios, el alza de Ia electricidad y tambieo el de las gasolinas. Pero la demanda bajo 
y el margen de utilidad en 1a comercializacion tambien. La inflaci6n es mas fuerte para 
el productor, se ubic6 en mayo en e16,4 porciento, el valor acumulado es de 57,7 por 
ciento y el de 12 meses es 202,0 por ciento. Cevallos dijo que la canasta de pobreza esta 
en USD 118,74 . 

> PoblaciOn : 
Pais: POBl..ACION: I 3 millones aprox.imadamente 
Provincia: La Provincia del Guayas tiene una poblaciOn de 3'256.763 habitantes.Ciudad: 
Para el 2008 se estima que Ia poblacioo de Guayaquil sea de 2366.902 habitantes, 
tenieodo en cuenta una tasa anual promedio de crecimiento poblacional de 2,50 % . 
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~ Tasa de interes 

INDICADORES MONETAIUOS 

Tasas de iateris 
Activa refereocial productivo corporativo 
Activa referencial productivo empresarial (b) 
Activa refereocial productivo PYMES 
Activa referencial consumo 
Activa referencial consumo minorista (c) 
Activa refermcial vivieoda 
Activa referencial micro ac ampliada 2 
Activa refereocial micro ac simple 
Activa refereocial micro minorista 

Ago-09 
9,15 
9,88 

11,10 
17,95 

11,16 
4,34 
27,87 
30,81 

Sep-09 
9,15 
9,93 

11,38 
18,00 

11,16 
23,92 
28,15 
30,91 

La balanza comercial de Ecuador registr6 entre enero y noviembre del ailo pasado un 
supenivit de 1.373 millooes de dOiares, informo hoy el Banco Central . 

Esa cifra, segiin un estudio del Banco Central difundido boy eo Quito, supooe un 
incremento de 20,6 por ciento respecto a igual periodo de 2007, cuando alcanz6 un 
saldo favorable de I .138 millones de d61ares . 

Remesas eo tercer trimestre sumaroo S 655 mill~ monto que represent6 un aumento 
de 7,6% respecto al periodo precedeote, de acuerdo con el Banco Central del Ecuador . 
P7. BP. IC . 

2.- Esflldio de factibilidad t&aica del proyecto 

~ Materia prima nq~~erida 

~ Polietileno 

El polietiJeno (PE) es un material termoplastico blanquecioo, de transparente a 
translilcido, y es frecuentemente fabricado en finas laminas transparentes. Las secciones 
gruesas son ttanshicidas y tienen una apariencia de cera. Mediante el uso de colorantes 
pueden obtenerse una gran variedad de productos coloreados. 
Por Ia polimerizacion de etileno pueden obtenerse productos con propiedades fisicas 
muy variadas. Estos productos tienen en com(m la estructura quimica fundamental 
( -CHrCHr )., y en general tienen propiedades quimicas de un alcano de peso molecular 
elevado. Este tipo de polimero se cre6 para usarlo como aislamiento electrico, pero 
despues ha eocontrado mucbas aplicaciones en otros campos, especialmente como 
pelicula y para envases . 
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Tipos de Polietileno 

En general bay dos tipos de polietileno: 

> De baja densidad (LDPE) 
> De alta densidad (HDPE) 

El de baja deosidad tiene una estructura de cadeoa ~ mientras que el polietileno 
de alta densidad tiene esencialmeote una estructura de cadena recta . 

El polietileoo de baja densidad fue producido comercialmente por primera vez en el 
Reino Unido eo 1939 mediante reactores autoclave ( o tubular) necesitaodo presiones de 
14.500 psi ( 100 Mpa) y una temperatura de WJOS 300 OC. El polietiJeno de alta densidad 
fue producido comercialmente por primera vez en 1956-1959 mediante los proceso de 
Philips y Ziegler ut:ilizmldo un cataJizador especial. En estos procesos Ia presion y 
temperatura para Ia reacci6n de conversion del etiJeno en polietileno fueron 
considerablemente mas bajas. Por ejemplo, el proceso Philips opera de 100 a 150 OC y 
290 a 580 psi ( 2 a 4 MPa) de presiOn. 
Sobre 1976 se desarroll6 uo nuevo proceso simplificado a baja presi6n para Ia 
produccioo de polietiJeno, el cual utiliza una presion de 100 a 300 psi ( 0,7 a 2 Mpa) y 
una temperatura de unos 100 OC. EJ polietileno producido puede descn"birse como un 
polietiJeno lineal de baja densidad (LLDPE) y tiene una estructura de cadena lineal con 
ramificaciooes lateraJes ~ inciiDadas . 

> Polipropileno 

El polipropileoo es un material inerte que posee ciertas caracteristicas que penniten su 
reciclaje sin uo mayor impacto ambiental. Se trata de un tennoplastico semicristalino 
que se origina a partir de Ia polimeracion de propileno frente a un catalizador estereo 
especifico. Este material es utilizado para un sinnilmero de productos termoplasti~ 
los que a su vez, cuentan con las mas diversas aplicaciones . 

La polimeraci6n del propileno, Ia base para Ia produccion de polipropileno, fue 
descubierta en 1954 por el italiano Giulio Natta Este procedimiento se efectuo por 
primera vez utilizando catalizadores selectivos, obteoiendo un polimero cristalino 
debido a Ia alienacioo de las moleculas de propileno mooomero . 

Este material fue dado a cooocer al mercado el mismo ano de su descubrimiento debido 
a su alto reodimiento de reacci6n, pennitiendo su casi inmediata explotaci6n en el 
ambito industrial, Ja que se produjo en 1957 gracias ala compaiiia italiana Mootecatini . 

En nuestros dias, el polipropileno, es uno de los tennoptasticos mas veodidos alrededor 
del mundo, y se estima que Ia demanda anual es de unas 40 millooes de toneladas. La 
alta demanda de este material guarda relacion con sus propiedades, entre las que se 
encuentran su gran versatilidad y resistencia quimica, asi como tambien su baja 
densidad, su alta ~ rigidez y resisteocia al calor . 

Debido a todas estas propiedades el polipropileoo se ba posicionado entre uno de los 
favoritos de Ia industria, desplazando los lugares que antes eran ocupados por el vidrio, 
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los diferentes metales, e incluso, materiales tan nobles como La madera. Sin embargo, ha 
desplazado tambien a otros polimeros de alta demanda como lo son el ABS y el PVC . 

La produccion de polipropileno, en estos dias, esta a cargo de compaflias petroliferas de 
todo el mundo, quienes lo produceo de forma directa, o bien, indirecta a traves de 
filiales 

•!• Aditivo "TDP A" 

TECNOLOGIA DEL TDPA 

Vida Util Coatrolada 

La vida de servicio, y su duracion en las estanterias, de los productos plasticos 
degradables y biodegradables que incorporan los aditivos TDPA puede adecuarse a las 
necesidades de los clientes, y puede variar dentro de un rango de uoos pocos meses y 
hasta de un afio, depenctiendo del tipo y de Ia cantidad de aditivo TDP A que se agregue 
a Ia resina plastica. 

Procesamieato 

La tecnologia de los aditivos se emplea en los plasticos de consumo masivo y ]as 
condiciones de procesamiento son pnicticamente las mismas empleadas para el 
procesamiento de resinas no modificadas . 

Desempeiio 

Los productos que incorporan aditivos TDP A tienen propiedades fisicas simi lares y no 
son distinguibles, a la vista, ni en su desempefio, de Jos demas productos antes de 
comenzar su ciclo de degradacion . 

Cos to 

El costo de los productos que incorporan aditivos TOP A es porcentualmente superior, 
en una minima cantidad, al del costo de los productos que no incorporan los aditivos, 
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pero mucho menos costoso que el de otros productos que emplean otras tecnologfas 
para su biodegradaci6n . 

Reciclaje 

Los productos que incorporan los aditivos pueden ser reutilizados y reciclados, antes de 
haber iniciado su ciclo de degradaci6n, y pueden ser reutilizados, siendo compatibles 
con los sistemas de reciclaje existentes, en la linea de producci6n, o reutilizados 
posteriormente al consumo . 

No-toxicos 

Los productos fabricados empleando la tecnologia de EPI son no-t6xicos y seguros para 
su contacto con alimentos o productos alimenticios . 

Disponibilidad 

Los aditivos TDPA estin 

Soluci6n lider 

Biodegradables 

La materia prima es parcial 6 totalmente 
fibra organica. Su producci6n desvia recursos 
basicos para Ia alimentaci6n del ser humano y los 
animaJes . 

Noes vers3til ni tiene todas las ventajas del 
ptastico tradicional. 

NO se pueden fabricar a partir de piAstico 
reciclado. Requieren un proceso de clasificaci6n 
especiaJ y reciclaje separado . 

Requieren un ambiente microbiano intenso 
para su degradaciOn, es decir bay que enterrarlos. 

Su proceso de degradaci6n produce grandes 
cantidades de metano. Es un contribuyente 
importante al calentamiento global. 

Cada kilo de metano equivale a 30 kilos de 
di6xido de carbono. 

disponibles a nivel mundial. 

Oxo- Biodegradable "TDP A" 

La materia prima es un subproducto de Ia 
producci6n de combustibles f6siles. Es mejor 
aprovecharla que desecharla . 

Sf mantiene todas las propiedades del plastico 
tradicional . 

SI se pueden producir a partir de plasticos 
reciclados. Son totalmente reutilizables y reciclables . 

Se degradan a partir de elementos naturales: 
oxigeno, agua, luz, y calor, es decir, en cualquier 
ambiente en que se encuentren mientras exista aire . 

Se degrada en: 
1- agua, 
2- pequeiias cantidades de di6xido de carbono 
que a1 emitirse lentamente permiten que el carbono 
se fije al suelo y 
3- biomasa que es digerida por los 
microorganismos y reincorporada como cuaJquier 
desecbo orgcinico comim. 

Nuestros precios estan dados en dolares americanos y el peso esta dado en toneladas . 
Nuestros precios a nivel del exterior tanto en precios y en peso lo detallamos en el 
siguiente cuadro: 
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A nivel InetmaciooaJ (mercado del exterior) 

Detalle Do lares Peso 
UsoGeneral $ 1.350700 Tooeladas 
Uso Lineal $ 1.320700 Tooeladas 

A nivel Local (Ecuador) 

Detalle Do lares Peso 
UsoGeneral $ ·~50.00 Tooeladas 
Uso Lineal $ 17550.00 Toneladas 

Aditivo 

I Detalle I Dolares 

> Proceso de produccion 

• PROCESO DE MEZCLA 

En este proceso se va a realizar la mezcla de las materias primas ya sean: polietileoo con 
lineal o polipropileno con lineal y esta mezcla se la puede realiza:r manuaJmente o en 
maquinas especializadas en mezclar. La mezcla ideal que se realizara en la empresa sera 
del 700/o polietileno uso general y el 30% lineal en el area de fuodas y igualmente 700/o 
polipropileoo y 300/o lineal para envases . 

• PROCESO DE EXTRUSION 

Lo primero que se debe realizar es el ingreso de la materia prima eo Ia tolva ( Iugar 
donde permanece la materia prima) ya mezcl~ luego de esto pasa por tubo que por 
dentro tendri tm tomo continuo en el cual esta seccion est:ara deotro de un panimetro de 
grados centigrados este sera I 40° - 1600, esto se realizar para que la materia prima ya 
mezclada se vuelva liquida y luego de esto se divide el proceso: Si vamos a realizar 
fuodas, empaques utilizaremos el metodo de extrusion bajo soplado; pero si vamos a 
realizar envase5y taninas, cucbaras utilizaremos el metodo de extrus ion bajo inyecciOn. 

Eo el metodo de soplado veremos que luego de que salga el material del tubo ya antes 
explicado a ese materia se lo sopla y se va a convertir en una especie de globo grande7 

esto se reali.za para que el material teoga dos caras y se forme el fuelle, luego mediante 
unos canales se le da direcciOn aJ materia por donde ir para que luego sea llevada por 
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los rodillos y este a su vez lo lleve al rodillo final que se encargara de receptar el 
material. 

En el metodo de inyecci6n tiene un poco de diferencia y es que en este al material no se 
lo va a soplar si no que pasa directamente a los rodillos y se le va dando forma como de 
laminas, luego sigue con el mismo proceso de los siguientes rodillos basta que llega al 
rodillo final el que se encargara de receptar el producto . 

• PROCESODETROQUELADO/TERMOFORMADO 

Este proceso tiene algo de similar ya sea para la elaboraci6n de fundas o envases 
plasticos ya que en esta etapa de producci6n se llevara a cabo la tarea de darle forma al 
producto final; para las dos elaboraciones se necesitaran moldes los cuales tendran la 
labor de darle Ia forma al producto . 

• PROCESO DE SELLADO Y EMP AQUET ADO 

En el area de fundas la maquina se encargara de sellar las mangas y el fondo del 
producto, luego pasaria al empaquetado lo cual se lo realizara de manera manual por los 
empleados para que despues estas sean embaladas en sus diferentes cajas o sacos . 

)> Requerimientos de mano de obra 

)> Descripci6n de la infraestructura necesaria: 

•!• Maquinaria 

./ EXTRUSORAS 
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./ SELLADORAS 



-• • • e •!• Espacio fisico 
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•!• Ubicaci6n 

UBICACION 
Direcci6n: Km 11 ~via a Daule 

~ Permisos, Aspectos legales: tipo de Ia empresa 

ASPECTO LEGAL: 
Nombre de Ia empresa: 

•!• BIOPLASTIC S.A 

Se escogi6 Ia opci6n de colocar a Ia empresa BIOPLASTIC como sociedad an6nima ya 
que tiene muchos beneficios la cual necesita una empresa. 

La sociedad an6nima es aquella sociedad mercantil cuyos titulares lo son en virtud de 
una participaci6n en el capital social a traves de titulos o acciones. Las acciones pueden 
diferenciarse entre si por su distinto valor nominal o por los diferentes privilegios 
vincuJados a estas, como por ejemplo Ia percepci6n a un dividendo minimo. Los 
accionistas no responden con su patrimonio personal de las deudas de Ja sociedad, sino 
(micamente basta el monto del capital aportado . 

Una de las caracteristicas de esta sociedad son: 

• Limitaci6n de responsabilidad de los socios frente a terceros. 
• Division del capital social eo acciones . 
• Negociabilidad de las participaciones . 
• Estructura organica personal . 
• Existencia bajo una denominaci6n publica . 
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Esta empresa tendra dos tipos de contratos para las personas que laboren en Ia empresa: 

-1' Contrato de trabajo eventual 

-1' Contrato de trabajo a plazo fijo 

Estos son ano de los formatos 

CONTBATO DE TBABAJO EVENTUAL 

COMPARECIENTES.- Comparecen libre y voluntariamente a Ia suscripci6n del 
presente Contrato de Trabajo eventual, por una parte, Ia Compaiiia BIOPLASTIC S.A 
legalmente representada por MIGUEL ANGEL RIVAS CAJO, en su calidad de 
Director General, a quien en lo posterior y para los efectos de este instrumento se le 
denominara el "Empleador o Ia Compaiiia", y por otra, JOSE CARLOS VARGAS 
GAIBOR posterior y para los mencionados efectos se le denominara el "Empleado", 
quienes convienen en celebrar este Contrato de Trabajo, contenido en las siguientes 
clausulas: 

PRIMERA.- ANTECEDENTES: La Compafiia dentro de su actividad propia, 
requiere contratar Los servicios de una persona para que se desempei'ie como 
ESTffiADOR en las tareas encomendadas por la Companfa. BIOPLASTIC S.A, ha 
ofrecido sus servicios a la Compafiia, Ia cual requiere de ellos . 

SEGUNDA.- OBJETO: Con estos antecedentes Ia Compaiifa resuelve contratar los 
servicios licitos y personates de JOSE CARLOS VARGAS GAIBOR para que Iabore 
en calidad de ESTffiADOR, debiendo cumplir con todas las funciones relativas a esta 
actividad con capacidad, dedicaci6n, eficiencia, responsabilidad, honestidad y de 
acuerdo con Ia Ley, los reglamentos intemos, los instructivos y las 6rdenes emanadas de 
los superiores jerarquicos de Ia Compaiiia, dichas funciones seran descriptivas y no 
limitativas, ra.zOn por Ia cual, el Empleado acepta cumplir eficientemente . 

El Empleado sera responsable del buen cuidado de todos los utiles de trabajo que se le 
entreguen para el desempefio de sus funciones, las mismas que las desempei'iaran tiel y 
diligentemente de conformidad con los reglamentos e instrucciones del Empleador . 

TERCERA.- REMUNERACION: EL EMPLEADOR se compromete a entregar al 
TRABAJADOR una remuneraci6n de $250.00 a pagarse con frecuencia mensual. 

CUARTA.- PLAZO DEL CONTRA TO: El tiempo de duraci6n del presente Contrato 
sera de 180 dfas laborables contados a partir de Ia fecha de suscripci6n de este 
instrumento. Para la terminaci6n del presente contrato no se requerira por parte de "EL 
EMPLEADOR" fonnalidad legal alguna como visto bueno, desahucio o preaviso y su 
terminaci6n no constituye despido intempestivo que de Iugar a pago de indemnizaci6n 
legal alguna por despido intempestivo o desahucio. Este contrato eventual terminara 
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fom>S3.11lente antes de que se cumpla Ia dmaci6n mAxima seiialada en el inciso anterior 
en Ia fecha en que se satisfaga Ia mayor demanda de servicio que motiv6 el presente 
contrato. Una vez concluido este periodo y si Ia empresa lo estima cooveniente, se 
elaborara un contrato definitivo . 

QUINTA - JORNADA DE TRABAJO: El Trabajador eo raz6o de su cargo y 
respoosabilidades asignadas, desempeiiani sus funciones segfut to estimado eo las 
politica iotemas de Ia Compania 

SEXT A. - LUGAR DE TRABAJO: El trabajador desde ya se compromete a prestar 
sus servicios en Ia ciudad de GUAYAQUIL o en el Iugar que el patrono sei'iale, dentro 
del territorio del Ecuador, en virtud de que porIa oaturaleza de los contratos que celebra 
el empleador con sus clientes., resulta impredecible el Iugar donde prestara sus servicios 
y el tiempo durante el cuaJ las ejecutara, para cada cliente. Asimismo. Ia empleadora 
determioani Ia manera como bade ejecutarse el trabajo . 

SEPTIMA.- PROHIBICIONES: A mas de las prohibiciooes cootempladas eo el 
COdigo del Trabajo, leyes, Reglamentos, Instructivos y demas disposiciones legales 

OCT AVA.- El Empleado a traves de Ia firma del preseote contrato, acepta someterse y 
dar cumplimiento estricto a las oonnas del COdigo del Trabajo y a las propias de Ia 
Compadia. oontenidas en Reglamentos, Resoluciooes, Instructivos u 6rdenes 
impartidas; en caso de no acatar lo anteriormente meociooado, Ia Compailia podr3 hacer 
uso de las disposiciones legales establecidas eo las leyes laborales . 
NOVENA.- CONFIDENCIALIDAD: El Empleado mediante este cootrato se obliga y 
compromete a mantener Ia mas estricta confidencialidad relaciooada a las actividades y 
fuociones que desempem para Ia Compaiiia; asimismo se obliga a no utilizar directa o 
indirectamente, difuodir o revelar informacion en perjuicio de Ia Compaiiia. 

DECIMA.- En todo lo que no estuviere previsto en el presente contrato, las partes 
declarao iocorporadas las disposiciones de Ia ley de Ia materia, en general las relativas a 
las obligaciooes del empleador y del trabajador y las probibiciones correspondientes . 

DECIMA PRIMERA.- JURISDICCION Y COMPETENCIA: En caso de 
cootrovers~ las partes se sujetan a los jueces competentes de Ia ciudad de Guayaquil y 
al trAmite especial establecido mediante Ley N° 13 publicada en el Registro Oficial N° 
146 de 13 de agosto de 2003 y sus posteriores reformas . 

Para coostancia de lo estipulado, finnan las partes, ante el suscrito lnspector del Trabajo 
del GuaY8S» en tres ejemplares de iguaJ contenido y valor eo Ia ciudad de Guayaquil al 
05 de Diciembre del 2008 . 

MIGUEL ANGEL RIVAS CAJO 

Diftctora Ge•eral 
«CEDULb 

JOSE CARLOS VARGAS GArBOR 

Empleado 
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CONTRA TO DE TRABAJO A PLAW FlJO 

Eo Guayaquil, el dia 11 de Agosto del 2009 celebran el presente Contrato de Trabajo, 
por una parte, BlOPLASilC S.A., representada eo este acto por su Gerente General, 
MIGUEL ANGEL RIVAS CAJO, parte a quieo eo adelante se denominara "EI 
empleador"; y, por otra parte, el seiior(a) CARLOS ANDRES MENENDEZ 
PARRA portador de la c.edola de cindadania 0923221350, parte a quieo en adelante se 
lo podr3 deoominar "El trabajador"; aJ tenor de las siguientes clausulas: 

PRIMERA.- (Antecedeates).- El trabajador inicio sus labores en Ia compaiiia el dia II 
de Agosto del 2009 y se encuentra actualmente prestando sus servicios en calidad de 
Auxiliar Contable. Las partes han decidido suscribir el presente contrato que ratifica la 
relaci6n IaboraJ existente entre ellas . 

SEGUNDA.- (De los Iagresos laborales) Por los servicios que preste el trabajador, la 
Compadia le pagara Ia suma de TRESCIENTOS (USD. 300~ OOLARES DE LOS 
EST ADOS UNIOOS DE A.M.ERICA mensuales, asi como las prestaciones sociales y 
laborales establecidas por la Ley . 

TERCERA.- (Piazo).- El presente Contrato tiene Ia duraci6n de un ailo contado a partir 
de la fecha de iniciacion de labores senalada en Ia ctausula primera. 

CUART A.- (Obligacioaes del trabajador).- El trabajador se compromete a: 

a) Cumplir las nonnas. disposiciones, reglamentos y 6rdenes que expidan o 
impartan el empleador o sus persooeros . 

b) Mantener un alto grado de rendimiento y eficiencia eo su trabajo . 

c) Actuar disciplioadameote y respetar a sus superiores . 

d) Sujetarse a los borarios y tumos existentes o que adopte el empleador . 

e) Trabajar en forma rotativa en los diferentes turnos y secciones de acuenio con 
las disposiciones emanadas del empleador . 

f) El trabajador se compromete a: Manteoer la mas absoluta reserva y no 
divulgar. copiar en ninguna forma ni por medio alguno; dar a conocer a terceros 
no autorizados, infonnaci6n sobre los negocios de La empleadora., a la que 
tenga acceso en raz6o de sus fuociones, sea esta propia o de los clientes de Ia 
empleadora., . 

g) Emplear en el desempeno de su trabajo el cuidado y diligencia necesarios, 
oblig3ndose responder hasta por culpa Jeve o negligencia . 

h) Cuidar y mantener en debida forma los bienes, equipos, herramientas, 
m3quinas y utiles que le fueren entregados para Ia ejecuci6n de su trabajo. o 
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esten a su cuidado, y responsabilizarse por los daiios asi como las perdidas de 
dichos bienes . 

QUINT A.- (Respoasabilidad).- El trabajador acepta que los valores correspondientes a 
perdidas o dailos de los bienes a su cargo ocurridos por su culpa o negligencia le sean 
descontados de sus haberes. 
SEXT A.- E1 trabajador queda prohibido de laborar horas suplementarias o 
extraordinarias sin autorizaci6n escrita de sus superiores . 
SEYfiMA.- En todo lo no previsto en este Contrato, cuyas modalidades especiales las 
reconocen y aceptan las partes, estas se sujetan al C6digo del Trabajo . 
OCTAVA.- (JURISDICCION V COMPETENCIA.-) Las partes acuerdan que en 
caso de controversia sobre los t.enni:nos de este contrato o de los conflictos que pudieren 
sobrevenir, se someten a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediaci6n publicada en 
el Registro Oficial 145 del 4-IX -97 y al Centro de Mediaci6n y Arbitraje de Ia H. Corte 
Superior de Guayaquil. 
Para coostancia de su confOIJJlidad coo todas y cada una de las chiusuJas precedentes las 
partes suscn"ben el presente contrato en tres ejemplares de igual contenido y valor . 

MIGUEL ANGEL RIVAS CAJO 
EL DIPLEAOOR 

CARLOS ANDRES MENENDEZ PARRA 
EL TRABAJADOR 

INSPECTOR DE TRABAJO 
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~ Capacidad de ateiiCiO• 

La capacidad de Ia empresa en que tiene una produccion continua para asi de esta 
manera no desabastecer al segmento de mercado . 

~ SitwaciOtl actaal de Ia empresa ea el mercado 

Se encuentra en pleno desarroUo, mediante difen:ntes estudios de factibilidad esto en 
cuanto a Ia empresa y en cuanto al mercado es tmO de los que mayor rotacioo tienen ya 
que son productos de conswno masivo para los segmento de mercados establecidos . 
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NIVELES 

PIRAMIDE 

CARGOS 

OP.R£NTE OI:N[RAI. 
VlCEPRESIOCNCIA 

TOT ALES 

OEPARTAMLNTOADMINISTRATIVO I 
DEPART AME'ffl> Dr CO\ttRCIA1.1Z.ACI6N I 
DEPART AML~O Of OPEAACIO"'ES I 
Sl!PERVlSOR or; COMPRA.S I 
SUPalVlSOR DG vt:NTAS 1 

AUXIUARCO~ABUl 1 
A.CiiS1T"''1T. t.rOAl. 1 
ANAUST A 00 Sl'ilT~'-tAS I 
SVI'tJlVISOR 00 CAUDAD I 
CONSERJf 2 

SVPfRV1SOR rfC"''ICO I 
SVPI RVISOR 1>1'1 CAlii)AO I 
OPllRAOORI.'S S 
VARIOS 10 

f.STIOAOOR I 
VT'NDI. DORI~ 4 
CUOflR I 

TOTAL DE PERSONAL 40 
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3. estlldio de mercado: proceso de mvestigaciml de mercados 

3.1 iaformaci6a secundaria (recopilaci6a de latenet, revistas, periOdicos, witu a 
sapermercados): 

L Diapostico de Ia co01peteacia 

Nuestra competeocia son industrias que elaboran productos plasticos tradicionales; las 
cuaJes las mayorias de sus productos son de consumo masivo. La mayoria de estos 
productos estan dmgidos a la clase media alta, media baja y baja 
T enemos varias competencias como lo son Pl3.sticos del Litoral, Productos Paraiso, 
Pl3.sticos Ecuatorianos etc. Los precios con los que ellos se manejan son muy 
competitivos ya que todos quieren captar la mayoria del mercado . 
Lo cual por ser muy competitivos bajan sus precios y por ende bajan su caJidad; todo 
esto por captar la mayor cantidad de mercado . 
El posicionamiento de estas empresas esti dirigida la mayoria a la clase baja lo cuales 
son los que consumen diariamente . 

D. Diapostico actual del marketiag mix de Ia competeacia 

~PLAZA 

Los competidores ya mencionados anterionnente utilizan los canales de distribuci6n 
mediante sus propios mayoristas o distribuidores; los cuales son intennediarios para 
distribuir sus productos. Tambien estos canales son elementos para hacerles Uegar las 
promociooes de las empresas a los con.sumidores finales . 

> PRECIO 

La competencia realiza diferenciaci6n de precios entre sus clientes debido al volumen 
de compra de cada uno de sus distribuidores, lo cuaJ ayuda al distribuidor a ser mucbo 
mas competitivo . 

> PROMOCION 

Estas empresas realizan diferentes tipos de promociones ya sean por obsequios o 
descuentos especiales a sus clientes . 

> PRODUCfO 

Nuestros competidores tienen una gran variedad de productos para ofrecer a sus cliente 
como 1o son: tarrinas, vasos, cucbaras., fimdas de todo tipo etc . 
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3.2 INFORMACION PRIMARIA 

I. Definicion de los problemas de investigacion 

La gran mayoria de los productos plasticos utilizados en empaques desechables 
tenninan su vida util en rellenos sanitarios, o desafortunadamente, como basura. Los 
plasticos convencionales se mantendrin inmodificados a traves de los aftos en dichos 
a.mbientes. Los mismos articulos fabricados con plasticos adicionados con aditivos de 
TDPA biodegrada.ran, en forma segura en unos pocos meses, en un periodo maximo de 
2 - 3 aiios, en los mismos ambientes. En los rellenos sanitarios, reducen su volumen 
maximizando Ia capacidad del relleno ayudando a su compactaci6n. Si bien no es una 
soluci6n a la proliferaci6n de basuras, los plasticos degradables ayudan en su manejo, 
evitando su acumulaci6n. Existen tambien nichos de mercado, por ejemplo peliculas 
agricolas y cubrimientos de rellenos, en los cuales los materiales adicionados con Ia 
tecnologia de EPI proveen grandes beneficios economicos y ambientales . 

Problema/Oportunidad 

Los productos oxobiodegradables son productos nuevos en el mercado local siendo asi 
una industria pionera en este tipo de productos, a pesar de que en otros paises esto ya es 
una realidad, ya que mediante la fabricacion de estos tipos de productos lograremos 
concientizar en Ia sociedad por el mantenimiento del ecosistema . 

De esta manera vemos un oportunidad de incursionar en el mercado de envases y 
tarrinas oxobiodegradables a pesar de que en el mercado local se comercializa envases y 
tarrinas pero estos no poeseen el valor agregado que tiene los productos de Bioplastic 
S.A siendo un mercado nuevo y amplio al cual se dirigira dichosproductos . 

Decision a tomar 

Los poductos Oxobiodegradables sen\n de gran aceptacion basandonos en Ia premisa de 
que al consumir en este tipo de envases o tarrinas contirbuieremos directamente con Ia 
preservacion del medio ambiente, a pesar de que nuetros costos de fabricacion seran 
relativamente superior a los de Ia competencia, siembargo .. .. 

Alternativa 

Una vez ya materializado nuestros productos y obviamente despues de un sinmumero 
de estudios realizados, en caso de que alguno de ellos no satisfagan o no cumplan con el 
objetivo o a su vez estos no brinden un grado de seguridad en cuanto a dimensiones, 
contextura, se realizan\ una restructuracion de los productos que no esten cumpliendo a 
cabalidad el objetivo tanto para las Industrias, consumidor final y como al cuidado del 
medio ambiente . 



-• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

Los posibles cambios a realizarse podrian ser : 

•:• Forma tamaflo contextura de los envases y tarrinas 

Criterios de medicion: Las variables de medicion 

Las variables aplicadas aJ proyecto segun el estudio de factibilidad son: 

1. Precio 

Siendo este factor como nuestro principal reto a veneer ya que el precio final de los 
productos oxobiodegradables seran relativamente superior a los de Ia competencia 
(plasticos tradicionales) lo cual nos dejaria en desventaja, pero esto se contrarestara con 
una fuerte campaila de publicidad para de esta manera el consumidor fmal que es el que 
se ve afectado no lo asimile desde Ia prespectiva de el valor del producto final sino el 
valor de contribuir con el medio ambiente . 

2. Cantidad 

Deacuerdo a los estudios realiazados Ia linea de productos a fabricar en relacion a Ia 
cantidad para el cual esta destinado sera una tamai'io "standar'' como lo es actualmente 
en el mercado actual. 

Pero cuando nos referimos a Ia cantidad de unidades producidas, basicamente la 
produccion sen\ bajo pedido ademas basandonos en datos historicos de nuestros 
clientes, para de esta manera no dejar desavastecido al mercado . 

3. Presentacion 

La linea de productos que maneja Bioplastic S.A es amplia en relacion al tamai'io mas 
no en contextura, por eso la presentacion de los productos difieren entre si ya sea estos 
en tamaiio y forma de los envases y tarrinas . 

4. Gustos y preferencias 

Como se sabe de que en el mercado existen y las necesidades de gustos y preferencias 
de los consumidores es variada ya que se presentan necesidades de distante indole . 

Por ello se va a crear envases y tarrinas para toda necesidad (tamai'io) 

5. Alcanse 

Los productos de Bioplastic estaran destinados unicamente a industrias (empresas) y 
distribuidores mayoristas para que estos a su vez lo distribuyen al publico en general . 
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6. Ususario 

Seri.n usuarios finales tales como en la venta de productos ya envasados y usuarios cuya 
actividad sea la de la distribucion y comercializacion de dichos productos . 

7. Objetivo 

Bioplastic S.A se ha trazado objetivos basdos en : 

1. Precio.- estabilizar el precio de los productos mediante acuerdos con el gobiemo 
en la importacion del componente TDPA . 

2. Cantidad.- aplicar Ia metodologia del just time proveer a industrias y 
distribuidoras de los productos . 

3. Presentacion.-
4. Gustos y preferencias.- fabricar deacuerdo a las necesidades del mercado . 

8.-Hipotesis 

Se ha tornado como hipotesis que para la fabricacion de los productos de Bioplastic . 
S.A estos seran estudiados con tal severidad que a Ia fmal no se vean 
comprometidos con una posible restructuracion del producto ya que se trata de una 
industria Ia cual tiene un proceso de produccion continuo, siendo asi un perjuicio de 
gran magnitud para Bioplastic S.A . 

Ill. Disefto metodologico de Ia investigacioo: 

)- Tipo de estudio: esploratorio, coocluyente descriptivo y/o 
coocluyente causaL 

Antecediendo a que si Ia Linea de productos de Bioplastic S.A. se Ies aplicara un estudio 
exploratorio, concluyente descriptivo y/o concluyente causal. Acontinuacion se realizara 
una diferenciacion de estos terminos para asi dejar en claro el por que se escojio tal tipo 
de estudio de los ya mencionados . 

Tipos de estudio 

Iovesti2aci0a Exploratoria Iovesti2acioo Concluyente 
·:· Siempre que sea un nuevo ·:· Pennite concluir ya que se trabaja 

producto. con encuestas, que por 
·:· Proporcionar ideas y comprensi6n consiguiente estas se pueden medir 

del problema y obtener resultados. 

·:· Muestra pequeiia y no -:· Pro bar hip6tesis especificas y 
representativa. Anal isis de datos examinar relaciones existentes. 
primarios es cualitativo . 

•!• AnaJisis cualitativo ·:· Analisis cuantitativo. 

Por ellos al proyecto se le dara un enfoque de investigacion exploratoria ya que este tipo 
de estudio es aplicable para productos nuevos en el caso de Bioplastic s.a que Ianza al 
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meracado su linea de productos plasticos oxobiodegradables, ya que este a su vez 
proporcionara ideas a partir de muestras pequenas (no son representativas) . 

Se tendra un analisis cualitativo ya que mostrara las cualidades del proyecto proximo a 
lanzar al mercado . 

);l> Metodos de recoleccioa de datos: cualitativos y cuantitativos 

El metodo utilizado para el proyecto es Ia recolecci6n de datos cualitativo ya que en este 
tipo de metodo podremos utilizar Ia tecnica del "grupo focal, 

IV. Estudio e.xploratorio: tecaicas cualitativas 

Esta empresa ha realizado un estudio exploratorio utilizando el metodo de focus group, 
el cual ayudara a profundizar sobre las percepciones, motivaciones y creencias en que 
en este caso los participantes pudieren tener sobre algun tema en especial, ya que estos 
podran explicar u dar su punto de vista, ademas de escuchar a otros su punto de vista. 

Acontinuacion se presenta elformato de que s eutilizo para el Focus Group: 

Grupo focal 

1. 1,Cuenteme por favor? 1,Que tan necesario cree usted que es el uso de productos 
plasticos ? i,Algo mas? 

2. l,Cuenteme? j,Con que frecuencia usted utiliza productos plasticos? 

3. l,Que tan necesario considera usted el uso de productos plasticos? l,Son 
suficientes motivos? 

4. l,Ustedes considran que los desperdicios de productos plasticos son 
contanimantes, ya son de Ia Larga duracion? l ?Que tan grave lo considera? 

5. l,Que tan grave son las consecuencias del uso de consumo de plasticos 
tradicionales? 

6. i,Usted cree que nuestro ecosistema se encuentra en perfecta condiciones? 

7. l,C6mo usted cree que puede contribuir con La persevacion del medio ambiente? 

8. l,Cree que las leyes ecuatorianas deberian ser mas severas con La industrias de 
plasticos al saber que estas no contribuyen con Ia preservacion del ecosistema? 

9. ;.cree usted que se le deberian de carga de impuestos a los productos que no son 
biodegradables? 

lO.j,Cree usted que el gobiemo deberia incentivar la produccion de plasticos 
biodegradables? 
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11. i,Usted cree que el uso del plastico ba cootribuido con el proceso del 
calentamineto global? 

12. i,usted cree que Ia industria del plastico se preocupa por el cuidado del 
ecosistema ? 

13. l,Ciee usted que Ia recoleccion de basura deberia ser diferenciada entre 
reciclables y no reciclabes? 

14. l,sabe de alguna media que el gobiemo ha planeado o este tomando para 
contribuir con Ia no contaminacion del medio ambiente? 

15. i,De que manera usted contribuiria con Ia preservacion del medio ambiente? 

16. l,Sabe usted Jo perjudjcial del plastico para el medio ambiente? 

17. i,De que manera usted se ve afectado con el proceso del calentamiento global? 

18. i,Defina el concepto de productos reciclables? 
19. i,Defina el concepto de productos no reciclables? 

20. j,COmo usted diferenciar un producto reciclable de otro que nolo es? 

21 . lQue opinion tiene sobre Ia calidad de los productos de plastico? 

22. l,Que proyeccion le ve a los productos biodegradables? 

23. i,C~ que la sociedad Ecuatoriana tiene coociencia ambiental? 

V. .E.mldio coacluyeate: tecaicas C1lalltitativu 

En este punto. como estudio concluyente se escojio Ia tecruca cuantitativa "encuesta" ; 
esta tecnica pennitira obtener un panorama global sobre e l proyecto . 
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VI. Diseio de caestioaario 

La encuesta esta diseiiada de manera menos compleja para el encuestado por eUo se 
opto por prenguntas abiertas y cenadas de la manera mas sencilla . 

Encuesta 

Marque con una X donde estime conveniente 

Edad AJios 

Genero 

Femenino Masculino 

Sector donde vive 

Norte Centro Sur Otros 

l .l,Estaria dispuesto a contribuir con Ia preservaci6n del medio ambiente? 

Si No 

Si su respuesta fue no. tennine Ia encuesta. 

2.i,Considera importaote el uso del pJastico en Ia vida diaria? 

Si No 

3.j,Sabia que los productos pJasticos son uno de los factores que contaminao el medio 
ambieote? 

Si No 

4.l,En cuanto tiempo usted cree que el plastico tarde en desiotegrarse? 

lO aiios 
100 aiios 
200 afios 

Mas de 200 aiios 
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5.j,Conoce de productos que sean biodegradables? 

Si No 

6. l,Piensa usted que el uso de materiales Oxobiodegradables mejorara su estandar de 
vida? 

Si No 

7. l. Cuanto de su presupuesto mensual estaria dispuesto destinar en compra de productos 
que sean amigables con el ambiente? 

1000/o 75% 50% 25% 0% 

8. j,Cuando va a Ia tienda coo que frecuencia bosca productos que sean amigables al 
ambien? 

Siempre A veces Raravez Nunca 

9. j,Cuando compra productos que busca? 

Precio Cali dad Beoeficio Ambienta.l Cantidad 

10. tPiensa usted que Ia compra de productos biodegradales o que sean amigables con 
e) ambiente, marca Ia diferencia en el cuidado al medio ambiente? 

Si No 

11 . 1.. Que piensa de las empresas que elaboran productos Oxobiodegradables? 

a. Son empresas que se preocupan del medio ambiente 
b. No les interesa el medio ambieote y se aprovechan de la tendencia del cuidado del 
plaoeta para lucrar del negocio 
c. Empresas que requieren mucho para invertir por eUo no existe muchas en el medio 
local. 
C. Ia opcion a y b juntas 
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l2.iCoo que ~uencia utiliza los siguientes productos palsticos? 

Poductos plasticos Siempte Frecuentemente Nuoca 
Oxobi~19-1A::.Ies 
Tarrinas 
Fuodas 
En vases 

13. iEstaria dispuesto a pagar un valor mayor por uo producto plastico 
Oxobiodegradables que no contamine el medio ambiente? 

Si No 

14.iC~ que el Estado debe crear leyes que promuevan los productos biodegradables? 

Si No 

15. i Etarla deacerdo que el estado promueva sobre el cuidado y mantenimineto de del 
medio ambiente? 

Si No 

VII. MHStreo 

Tipo de •HStreo: probabillsticos o., proba.J&ticos 

La empresa utilizo el tipo de muestreo probabilistico mediante La tecnica BOLA DE 
NIEVE . 

Ara geogr6fica del estudio 

El area geografica escojido fue el sector centro de la ciudad de Guayaquil, 
especificamente en el Sector de Ia Bhaia 

Se escogio este s itio ya que es uno de los puntos donde transita mucha gente . 
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Vlll. Presentacion de resultados 

•!• Resultados cualitativos 

Resumen del grupo focal 

Haremos un breve conclusion de lo que fue Ia experiencia del grupo focal, se pudo 
observar diferentes criterios en Ia cual Ia mayor parte de las personas estubieron de 
acuerdo en varios puntos tales como: 

Preservar medio ambiente 
Plaastico es un contaminante 
Gobierno de intervenir con politicas e incentivando ella produccion de plasticos que no 
sean contaminantes . 

Tambien se pudo certificar que a pesar de que los productos oxoxbiodegradables 
tendran un costo mayor al resto iguallas personas opinaron que si es por contribuir a la 
no contaminancion del medio ambiente lo pagaran . 

•!• Resultados cuantitativos 

De acuerdo a las cien encuestas realizadas por el personal de Bioplastic s.a se Uego a Ia 
siguiente conclusion: 

Deacuerdo con Ia tabulacion de las 
tenemos como resultado que la mayoria 
encuestadas optan por La preservacion 
ambiente . 

La mayor parte de las personas 
que verdaderamente el plastico es un 
contribuye a Ia contamnancion 

Huvo un 

encuestas 
de personas 
del medio 

coincidian en 
factor que 
am bien tal. 

desconocimiento sobre Ia "palabra OXOBIODEGRADABLE" . 

La mayoria de las personas encuestadas optaron por consumir 
productos Oxobiodegradables osea productos que no contaminan el 

medio ambiente. A pesar de que estos vayan a tener un precio mayor de lo normal, 
concluyeron que si es para beneficio del planeta y a su vez nos beneficiara harian ese 
esfuerzo 
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4. Plan de marketing para ellanzamiento de nuevos productos 

4.1 Analisis estrategico 

Estructura de Ia cultura corporativa: 

» Misi6n 

Somos fabricantes y comercializadores de envases plasticos biodegradables con la 
finalidad de colaborar con el no daiio a nuestro entomo, logrando que nuestro 
producto se manifieste para Ia conservaci6n del planeta . 

» Visi6n 

Lograr conciencia en los seres humanos respecto al daiio climatico que estamos 
provocando . 

» Valores 

Solidaridad.- Estamos comprometidos con Ia conservaci6n del ecosistema . 

Responsabilidad.- Producimos un producto de alta calidad con Ia aplicaci6n de las 
normas lntemacionales . 

Lealtad.- De nuestros empleados bacia Ia empresa, para poder lograr nuestros 
objetivos y no exponer nuestras debilidades ante los clientes y Ia competencia . 

Compromiso Social.- Concientizar en todas las personas, en que nuestro producto es 
uno de los caminos para mejorar el medio ambiente . 

» Planteamiento de objeth'os: de marketiug y de posicionamiento 

Objetivos de marketing • 

Se ha decidido establecer como objetivos principales de marketing pensando en que los 
productos de Bioplastic s.a ya existen en el mercado 
pero a diferencia de que estos son 
oxobiodegradables ( contribuyen con Ia no 
contaminacion medio ambiental) se planteo 
objetivos como: 

Concientizar a Ia sociedad 
medio ambiente, mediante el 
plasticos oxobiodegradables . 

lnformar a la sociedad sobre 
plastico ya que este tarda 

sobre el cuidado del 
uso de productos 

lo perjudicial que es el 
muchisimo tiempo 
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para desintegrase, convirtiendose as1 un factor para la contaminanci6n del medio 
ambiente . 

Objetivos de posicionamiento 

Acontinuacion se grafica mediante un esquema el posicionamiento que adoptara la 
empresa: 

La empresa ve como una oportunidad el de incursionar en el mercado de productos 
plasticos amigables con el medio ambiente, ya que en este tipo de mercado existe una 
demanda de alta rotacion, por ello se opto por segmentar el mercado en Indutrias y 
distribuidores mayoristas el cual sen\ nuestro mercado meta, una vez ya segmentadoel 
mercado y haber conseguido el mercado meta se podra concluir que Bioplastic s.a sea 
posicionado en el mercado de productos plaasticos pero con su valor agregado de que 
son oxobiodegradables (no contaminantes al medio ambiente) . 

Opoltunldedde...-c.SO: 
PnNIIICIMpleltk:OS no COlli_ ... __ 

Bioplastic s.a es una empresa" 
por medio del cuidado meditf 
de la sociedad . 

segmentaclon: 

lndustr1as y consumtdorftnal 

la calidad de vida de las personas 
!:ah"'""""'...,. sus necesidades de consumo 
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Desarrollo de Ia cartera de prod•ctos 

FODA 

F 
Los productos de Bioplascti s.a posee su 
fortaelza ya que cuenta su valor agregado 
es I compooeote TOPA que lo vuelve 
diferente del resto del mercado. 
Ya que en Ia actualidad no existe producto 
coo las propiedades de Bioplastic s.a 

D 
La mayor p.-eocupacioo del proyecto es el 
costo de fabricaccion ya que estos 
productos tendran uo precio mayoral de 
Ia competencia, debio a que el 
compooente A TPDA es importado y 
costoso, por ejemplo: 

•!• All Nautral S 0.40 ctvs . 
~ c~ so3o~ 

UEN'S 

0 
Bioplastic s.a veo como una oportunidad 
tanto al corto y largo plazo, ya que eo el 
corto plazo innovaremos el mercado de 
productos plasticos oxobiodegradables y 
al largo plazo vemos como una 
oportunidad Ia de mcorporar mas 

~ os _gue conten~ el aditivo TDPA. 
A 
La incursion de ouevos competidores de 
fabricantes de productos plasticos con 
identicas prioridades que las de Bioplastic 
s.a o por el con1rario ingresen fabricantes 
pero que estos incorporen eo su proceso 
de produccion algun otro compooente 
como La Semilla que podrian tener un 
costo inferior al de nuestro componeote. 
Lo cuaJ lo consideramos como una 
amenaza. 

Para eopezar coo este analisis vamos a partir del analisis de Ia cartera de negocios, para 
lo se va requerir identificar Ia Unidades Estrategicas de Negocio (UEN) . 

Bioplastic s.a tiene como unidadesestrategicas de negocio lo siguiente: 

Productos para bebidas: 
BoteUas para agua 
Botellas para bebidas 

Productos para comidad: 
Tarrinas de llt 
Tarrinas de ~ h 

Fundas: 
Fundas en fonna de camiseta (resistentes) 

Una vez identificado las UEN'S se procedera a evaluar el atractivo de las diferentes 
UEN' S, mediante Ia Matriz de Crecimiento Cuota de Mercado . 



Matriz BCG 

La Matriz de Crecimiento Cuotad de Mercado tiene como finalidad en clasificar a las 
Unidades Estrategias de Negocio en cuatro categorias, las cuales son: 

Descripcion: 

I. Dog : D 
Productos de poca rotacion y que a su vez generan poca utilidad 

2. Question Mark :? 
Productos que se sabe a ciencia cierta si generaran utilidad at ser nuevos 

3. Star : EstreUa 
Aquf se ubican los productos de alta rotacion pero que redituan poca utilidad 

4. Cow :Cash 
Poductos que generan buena utilidad sin ser estrellas 

20% ~------------------~----------~--~ 

0% 
10x 

0 

0 

0 

0 

High 1X 

0 

() 

OU..tton ? 
m.-tt • 

Low 

0 
0 

...._ttve martt.t ehe,. 
(eha,. ,...ttve to largeet competitor) 

0.1x 

Como Bioplastic s.a es una empresa nueva pero con productos que existen en el 
mercado de plasticos pero con Ia gran diferencia de que estos no son contaminantes. 

Por ello dentro de la matriz los productos se ubicaran en la casilla de Question Mark ya 
que serin productos que por ser nuevos y a su vez con un precio mas alto que el resto 
del mercado, no pueden afinnar que sus productos sen\n Ia sensasion del mercado o que 
tendran una alta rotacion y que por ende seran muy rentables. 
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Matriz de expauion (ANSOFF) 

Dentro del diseilo de Ia cartera de negocios con segundo paso tenemos el de desarrollar 
estrategias de crecimiento identificando, evaluando y seleccionando nuevas 
oportunidades de mercado, Ia cual se puede lograr mediante: 

La Matriz de Expansion producto/mercado . 

Productos existentes Productos Nuevos 
Mercados existentes Estrategia penetracion de Estrat1Hia tksarrollo de 

mercaao oroducto. 
Mercados nuevos Estrategia desarrollo de Estrategia de 

mercado diversificacion. 

La matriz de expansion de producto/mercado pennitira identificar en que 
producto/mercado se encuentra Bioplastic s.a con su linea de productos . 

En este proyecto se seg(m el aruilisis por el grupo de trabajo se concluyo que Bioplastic 
s.a con su linea de productos se encuentra dentro de la Matriz de expansi6n como 
producto nuevo dentro de mercados existentes . 

Se decidi6 que es un producto nuevo a pesar de que productos como tarrinas, envases 
phisticos, fundas; no son productos nuevos en el mercado pero la diferenciaci6n que 
Bioplastic s.a Le dio a esta linea de productos para que se le de nomine como productos 
nuevos es que son Oxobiodegradables. Y La deoominaci6n de mercados existentes esta 
fundamentada en que el mercado de plasticos ya existe sin embargo dentro de este 
mercado actualmente no hay empresas que se dediquen especificamente a la 
fabricaci6n de productos Oxobiodegradables (refuiendose a la llnea de productos ya 
que existen empresas solo dedicadas a Ia fabricaci6n especifica y tinica de fundas) . 

Para esto debemos de establecer estrategias de desarrollo de producto, tales como: 

Productos Nuevos 
Mercados existentes • Productos que cumplan los objetivos y necesidades para 

los cuales fueron fabricados . 

• Desarrollar productos con materias primas de alta 
calidad 

• Desarrollar productos que contengan el componente mas 
eficaz y menos perjudicial para el medio ambiente. 

• Productos que sean de facil accesibilidad 

• Productos que cumplan con las norma TNEN 
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4.2 Aoalisis del comportamieoto del consumidor 

)> Analisis del cliente 
;.Que compra? ;.Como compra? ;.Por que compra? ;.Cuaodo compra? 

;.Cuaoto compra cada vez? ;.DOode compra? ;.Quieo compra? 

Analisis del comportamieoto del coosumidor 

EJ consumidor principaJ es aquel que compra el producto para luego volverlo a vender 
al consumidor final y asi poder ganar una rentabilidad. Ellos compran frecuentemente a 
la semana. 
Por ejemplo en una caja de tarrinas pueden venir 1000 unidades; el cliente puede llegar 
a comprar basta 100 cajas de tarrinas a la semana tomando en cuenta que el millar de 
tarrinas esta valorado en S 40 d6lares . 
Es decir ellos compran muy frecuentemente ala semana diversidad de productos 
plasticos ya que el consumidor fmal siempre esta exigieodo tener en perchas variedad 
de productos. 
Los clientes compran directamente a las fabricas ya que estas le proveen de todos los 
productos siempre y cuando estas cubran con las especificaciooes de compra por 
volurnenes, ya que por esta raz6n las empresas realizan unos descuentos significativos 
para el cliente . 

~ Segmentad6n de mercado: 

~ Industrial 

Por lo regular cuando se trabaja con industrias son para realizar trabajos 

personalizados esto es de acuerdo a los modelos, pigmentos(colores), grosor, tama~o . 

~ Distribuidor/mayorista 

Estos son los intermediarlos de los productos ya que por medlo de ellos el consumidor 

final puede observar el producto. Con ellos se puede trabajar con diversidad de 

productos . 

~ Perfil del consumidor: 

Como lo establecimos anteriormente estos tipos de productos estan dirigidos a las clase 
media baja y baja; ya que ellos son los consumidores potenciales, los que hacen que el 
producto rote mas rapido. Este tipo de consumidor utiliza el producto diariamente . 

» Tamaio del mercado potencial 

El mercado potencial de Bioplastic s.a son las empresas o lugares que consuman Ia linea 
de productos que estos fabrican . 
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4.3 Posiciooamiento 

};1- Estrategias de posicionamiento 

Estas estrategias se las 
concocidas los resultados de 
estas dar3n las pautas para 

s.a o 

establecera una vez ya 
las encuestas ya que 
posicionar a Bioplastic 
por el contrario 
reposicionar a la 
empresa . 

Para posicionar a Bioplastic s.a se trabaja en Ia conciencia de la 
sociedad, promocionando su cuidado, dejando el cuidado del 
planeta en manos de las personas . 

Se le inculca que a pesar de que 
los productos oxobiodegradables son relativamente un 
poco mas caros que el resto, no deberia de incomodarlos 
ya que el daiio ambiental no es recuperable ni con todo el 
dinero del mundo 

"Bioplastic, son productos para Ia sociedad consumista pero esta orientado al cuidado 
del planeta" 

};1- Estrategias de difereociacion 

Bioplastic s.a es el pionero en la fabricacion de productos plasticos oxobiodegradables 
por eUo es el primero en su especie, ..,. a pesar de que otras empresas 
en el Ecuador fabrican pero .a~ ... ~ unicamente fundas 

~-:. :~ biodegradables. -... .. . , 
·~ , ... 

Ademas que el cuidado medio 
moda mundial por ello Bioplastic s.a 
este tipo de productos en el Ecuador, 
utiliando componentes como el 
compuesto aprovechado de la 

~ 

fosiles to cual es mejor aprovecharla que desecharla. 

ambiental se esta volviendo una 
a tornado Ia posta para liderar 
utilizando tecnologia de punta y 
aditivo TDPA que es un 
produccion de combustibles 
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4.4 Marketing Mix 

> Estrategias de producto: 

> Presentad6n 

La empresa se decidi6 por La fabricaci6n de productos de alta rotaci6n tales como: 
tuTina,envases, fUndas . 

La linea de productos que se maneja viene dada por sus distintas presentaciones tal 
como el mercado to requiere, como lo veremos a continuaci6n: 

Tarrinas de 1 lt y Tarrinas de Yltt 

La tarrinas saldran a1 mercaado en sus dos unicas presentaciones como 
to muestra el dibujo, presentaciones de lit y Y2 Lt. 

Envases en sus diferentes presentaciones, de acuerdo a La necesidad del producto 

Los envases saJdran al mercado seg(ln los requerimientos de las 
industrias y consumidores finales . 

Fundas plcisticas resistentes "llamadas camisetas" 

Caracteristicas/atributos 

Estan saJdran al mercado en Ia presentacion de camisetas 
como se les denomina comunmente . 

• Esta linea de productos se caracteriza por Ia accesibilidad por decirLo de otra 
manera Ia tacit manipulaci6n de dichos productos . 

• Ademas de que protegen el medio ambiente, 
• Su fabricaci6n esta basada de materia prima a base de conbustibles fosiles que 

no son desechados sino que por et contrario son reutilizados . 
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• Productos que se desintegran por medio de factores medio ambientales, ya que 
no necesitan de algim quimico adicionaJ para que estos se desintegren . 

)> Estrategias de Brandlna: 

I. Marca 

La empresa opto por denominarse: 

lOP LA cs~ 
Esta marca sugiere o da idea de que es una empresa de plasticos al escuchar este 
nombre, 
Ademas que su nombre se identifica con tecnologia, cuando se menciona Ia palabra 
"9 ( · . 

Por ello se desidio por Ia marca como organizacion ya que con este nombre La empresa 
quiso que La sociedad en si vea que Bioplastic s.a es una empresa de plasticos 
tradicionales pero con alta tecnologia. 

n. Slogan 

Jl" .al-~ 

Con este slogan se pretende que: 

La prioridad de Ia empresa es la vida del ser humano 
Los productos fabricados no son contaminantes 

m. Empaque 

La linea de productos de la empresa estara cubierta por plastico lo cual permitira tener 
un control a la hora de Ia distribucion ya que estara empacada, ademas cada empaque 
estara ellogotipo de Ia empresa 
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IV.Logotipo 

V. Isotipo 

VI. Persoaalidad de marca 

Descripcion dellogotipo • 

• Muestra al planeta tierra 
• Muestra en el centro el simbolo 

universal de reciclaje, 
conservaci6n, mantenimiento del 
medio ambiente . 

• Posee colores atractivos y juveniles 

Descripci6n del Isotipo . 

• Este esta disefta de 
manera sencilla y 
concisa ya que con eUo 
se pretende dar on 
mensaje directo a Ia 
saociedad . 

La empresa proyecta una imagen de un hombre que se lo ve como una persona 
conservadora con el medio ambiente, pero a su vez se lo trata como alguien innovador, 
culto, que no le temen a los retos a1 Lanzarse a un mercado con un producto innovaor. 

Conservador Ambientalista lnnovador 

Hombre 

La empresa Bioplastic s.a es una empresa disenada por j6venes a su vez enfocada a 
personas atrevidas, innovadoras, cultas; aquellas personas que no ternan a1 reto por mas 
grande que sea . 
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Product~s ~ gente que tenga un aprecio especial por el medio ambiente ya que al 
consumtr este tapo de productos estan preservando el medio ambiente indirectamente . 

»- Estrate,ias de predos 

La empresa segim su analisis ha escojido dos estrategias de precios que son el de costo 
utilidad y Psicologia 

I. Costo utilidad 

La empresa incrementara en precios segim sea el caso, esto sera para la linea de 
productos: 

----------
U. Psicologia 

: . . . , . I 
. . . 1 

20% 
15% 
10% 

Esta estrategia es Ia mas aplicable en la industria de Bioplastic s.a ya que se pretende 
Uegar a la conciencia de la sociedad para que consuman productos plasticos 
oxobiodegradables, a pesar de que estos tendran un valor no tan significativo al resto, 
como por ejemplo: 

Mercado de Aguas 

All natural (con envases oxobiodegradable) $ 0.40 
Crista] (en vase tradicional} $ 0.30 

Como vernos la diferencia es minima . 

»- Estratectas de promoci6n de ventas y motivadones pacientes: 

I . Sorteos, regalos, premios 

La aplicacion de este tipo de estartegias no es aceptado por La empresa ya que es un 
producto complernento de otro (la botella es un complemeto para el agua : botella con 
agua), por ello no habran estrategis de sorteos, regalos o premio alguno . 
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> Estrateatas de comunicad6n 

I. ldeotif~eaciOa de Ia audieocia objetivo y diseio del meosaje 

Para poder identificar Ia audiencia objetivo de Bioplastic s.a, se lo ha establecido y 
concluido ya en puntos anteriores por ello decimos que Ia audiencia objetivo sera el 
segmento de mercado, el cuaJ esta confonnado por: 

>- Segmento de mercado Industrial 
>- Segmento de mercado: Distribuidores mayoristas 

Diseiio del mensaje: 

"Se atiende a un solo segmento de mercado pero con algunos productos . 

II. Seleccioo de los canales de comunicaci6o: plan de medios 

La empresa para poder penetrar en la conciencia de los consumidores finales, tales como 
los que utilizan las tarrinas, aquellos que toman bebidas en envases plasticos, para 
poder concientizar a la sociedad de que el uso de 
productos plasticos oxobiodegradables reducen 
la contaminaci6n medio ambiental, por ello se 
decidi6 por establecer los siguientes canales de 
comunicaci6n: 

Television abierta 

Se escogi6 el ya medio ya mencionado debi6 a que Ia 
mayor parte de las personas ven television, hemos 
realizado un contrato con Ia el canal de mayor audiencia en el Ecuador en este caso con 
el canal Ecuavisa, en el borario de 20:30, el cual tendra una duraci6n de un minuto y 
medio . 

m. Diseiio de publicidad: TV (video), radio (audio) y prensa (impreso) 

Bioplastic s.a 
publicidad por 
escogi6 al diario de 
para esto . 

decidi6 su disei\o de 
medio de la prensa escrita. Se 
mayor circulaci6n en el pals 

El diario escogido fue El Universo, en la parte central del mencionado diario se ubicara 
la publicidad de la empresa, en cual constara lo siguiente: 
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El logotipo de la empresa 
Mensaje de Ia empresa 
Materia prima utilizada 
Informacion sobre Ja tecnologia que se utiliza para su fabricacion 
El grupo humano que trabaja 

IV. Disefto de material POP: Diptico, Triptico, Hexagonales, Habladores y Aficbes • 

La empresa utilizo como material POP un diptico, en cuaJ encontraremos informacion 
de cual es el objetivo de Bioplastic s.a. 

Cobraodig 

Antes de graficar el cobranding de Bioplastic s.a daremos una breve explicacion de la 
definicion de la misma . 

El cobranding es una de las estrategias de Ia comunicacion Ia cual permite aliarse 
estrategicamente con otro producto para asi poder entregarle al consumidor un producto 
fmal que lo haga ver mas atractivo, como por ejemplo en el caso de Nike & I pod . 

En nuestro caso el cobranding se lo enfocara como una alianza con Ia Cerveceria 
Nacional logotipos 

Estrategias de distribucioo: puntos de venta y de almacen 

I. Cobertura: oumero de PDV y ubicacion 

Como Bioplastic s.a es una empresa de fabricacion y mas no dedicada a tener PDV 
puntos de venta de distribucion. esta funcion la cumplirian las industrias y 
distribuidores mayoristas a las cuales Bioplastic s.a vende, por ecirlo de alguna manera 
el punto de venta de la empresa sera en su propia Industria de donde saldra el producto 
hacia los mencionados distribuidores . 

fl. Merchandising: disefto de tiendas y de percbas 

Como Bioplastic s.a 
dedicada a Ia 
plasticos y no a la 
supermercados, etc. 
las industrias para que 
venderle a las tiendas, 

Como estrategia de 
perchas especialmente 
para el 
productos, mediante 

es una empresa industrial 
fabricacion de productos 
comercializacion en tiendas, 
Esta se encarga de venderle a 
estas a su vez se encargen de 
supennercados, etc. 

distriibucion Ia empresa tiene 
disenada dentro de Ia fabrica 
almacenamiento de los 
bloques se cuenta con bloques 
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para las tarrinas, envases, vasos y fundas . 

m. SelecciOa del canal 

Como la empresa es un productora de productos plasticos oxobiodegradables que vende 
unicamente en grandes cantidades y mas no en pequeftas cantidades . 

Se identificado dos unicos canales de distribucion, como lo veremos en el siguiente 
grafica: 

6. Beneficio social 

~ BENEFICO SOCIAL 

IMP ACTO SOCIAL 

El impacto social en el Ecuador va hacer muy fuerte ya que el consumidor final esta 
acostumbrado y por ende estos nuevos productos van hacer un poco mas caros, se 
deberia trabajar mucho en la perspectiva del consumidor fmal y concientizar a las 
personas que deberla proteger al medio ambiente ya que en Ia actualidad nuestra capa de 
ozono esta en muy mal estado y nosotros como habitantes de este planeta deberiamos 
ayudar a nuestro ecosistema utilizando estos nuevos productos oxobiodegradables y no 
poniendo como primera condici6n el precio sino el cuidar al medio ambiente y asf los 
habitantes de este planeta vivieramos en armonfa con nuestro ecosistema . Deberlamos 
copiar las cosas buenas que ya en Ia actualidad se estan haciendo utilizando estos tipos 
de productos como en los EST ADOS UNIDOS y EUROPA, eUos son pioneros en 
salvaguardar nuestro ecosistema . 

EMPLEO 

En lo que engloba el empleo esto beneficia a muchas personas y sus familias 
respectivamente ya que van a poseer trabajo y poder sustentar a su familia. Por ende 
tendnin un mejor estatus de vida. Esta empresa podr3 contar con gente especializada 
para mane jar maquinas extrusora, selladoras, troqueles.Ademas se conta.ra con gente de 
despacho de mercaderia, conductores de camiones . 

iOUE LE ESTA ENTREGANDO EL PROYECTO A LA SOCIEDAD? 

Con este proyecto se esta entregando a la sociedad un mejor sistema de vida ya que en 
Ia actualidad nuestros rios, mares, bosques estan siendo contaminados por estos 
productos plasticos tradicionaJes; con estos nuevos productos ayudariamos muchisimos 
al medio ambiente ya que estos producto oxobiodegradables tendnin una durabilidad de 
maximo de I a 2 afios . 
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INVERSION INICIAL 

CAPITAL DE TRABAJO 



• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

INVERSION EN MAQUINARIA 

} MAQUINARIA :::~ CANTIDAD COS TO 

Extrusora 1 130,000.00 
Selladora 1 100,000.00 
Troquel 1 40,000.00 
Moldes 8 10,000.00 

Mesa de trabajo 1 320.00 
Estantes 4 120.00 

TOTAL 

TOTAL 

130,000.00 
100,000.00 
40 ,000.00 
80,000.00 

320.00 
480.00 

350,800.00 
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GASTOS ADMINISTRA TIVOS 

RUBRO ANo ANO:l .ANo~ ANo-4 ANo! ANoe AN07 ANo8 ANo9 A~010 

Sueldos y Salar10 119,5 ~00 123,1 )560 126.7 lla77 130,6 )273 134,5 ~81 138,5 P644 142,7 313 146,9 M.52 151,4 !>4.36 155,946 49 

Gastos de Of~e~n< 3,6 )000 3.6 )()00 3,6 pooo 3,6 )000 3,6 pooo 3,6 pooo 3,6 X>.OO 3,6 X>.OO 3,6 pooo 3,60000 

SeiVICIOS Bas1cos 8,4 )000 24,0 )()00 24,0 pooo 24,0 )000 24,0 pooo 24,0 po.oo 24,0 X>.OO 24,0 X>.OO 24,00000 24,00000 

TOTAL 131,5 0.00 160,7 5.60 154,3 8.77 158,2 2.73 162,1 0.81 166,1 6.44 170,3 3.13 174,5 ~4.52 179,004.36 183,646.49 

GASTOS DE COMERCIALIZACION Y VENT AS 

I 
RUBRO ANo A~O~ A~O AtiiOA AfiiOe ANOE Atil07 AtiiO 8 ANo 9 A~O 10 I 

Gastos Publicida .... , :it,e 
·.;:. ) po,oo 21,6 )()00 21,6 pooo 21,6 )0_00 21,6 po.oo 21,6 pooo 21 ,6 po.oo 21,6 po.oo 21.spo.oo 21,600 00 

Transp Materia F ima .. · .. ::_ 5.4 po.oo 5,6 0 .00 5,9 ~3 50 6,2 1.18 6,5 153 73 6,8 ~1 92 7,2 ~.52 7,5 lla.34 7,978 26 8,377.17 

Costo Seguro Me c. = x~ · s,o . , ;.· .. .;· IJO.OO 5,2 5000 5,5 250 5,7 ~ 13 6,0 n.53 6,3 ~1 41 6.7 po48 7,0 1!5.50 7,387 28 7,756 64 

TOTAL 32,0 0.00 32,6 0.00 33,0 6.00 33,6 9.30 34,2 1.27 34,8 3.33 35,5 6.99 36,2 3.84 36,965.54 37,733.81 
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Activos Fijos tangibles para ADMINISTRACI6N Y VENT AS 

Eq. Computaci6n Cantidad Costo Total 

Computadoras 3 850 2,550 00 

lmpresoras 2 280 560 00 

3,110.00 

Eq. de Oficinas Cantidad Costo Total 

Telefonos 4 40 160 

Copiadora 1 750 750 

Eq. Comunlcaci6n 2 230 460 

1370 

Muebles y Enseres Cantidad Cos to Total 

Modulares Medianos 4 115 00 460 00 

Modulares Grandes 2 154.00 308.00 

Archivadores 10 55.00 550.00 

Sillas de escritorio 8 70.00 560 00 

Sillon EJecut1vo 2 90.00 180 00 

Mesa de Reun1ones 1 320.00 320 00 

2,378.00 

6,858.00 
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MANO DE OBRA INDIRECTA Y MANO DE OBRA DIRECT A 
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MATERIALES OIRECTOS 

1.03 103 

I I .tJ~o 1 l .tJIO 2 AA03 AN04 AAo5 . 

INSUMOS Untd. Cosio Un•t Cant Cos to Cant Cosio Cant Cos to Cant Cosio Cant Cosio 

Polietlleno Uso General QUWltal 675 951 64192 sc 951 64,192 5C 951 64,192 sc 97953 66,1182e 100891~ 68.101 82 

Poi101Jieno Uso Uneal TM 66 27~ 17.952 oc 27"l 17.952<X 27 17.95200 280 1E 18.490 5E 288~ 19.045 211 

Adobvo (Biodegradable) TM 100 13E 13.6000C 136 13.600 <X 13E 13,60000 140oe 14,00800 144 282~ 14,428 2~ 

Pogmento Quontal 675 13E 9,1800C 136 9,1800: 13E 9,18000 140.oe 9,455 4C 144 282~ 9,739 OE1 

l TOTAL I 1 0 1 I 1M§U tllll 
~ .. H1~1.".4Cl ·: ' ; ··~f"'~"":'"' ~. 

104 104 104 105 105 

Af:I06 AN07 Af:I08 Afiog .AN010 

Cant Cos to Cant Cos to Cant Cosio Cant. Cosio Cant Cos to 

1,049 70,8259C 1049 70,825 9:: 1049 70,82590 1081 72,9506 1113 75,139 19 

300 19,807.00 300 19,807.0S 300 19,80709 309 20,401 3C 318 21,01334 

150 15,005 3 150 15.005 3 ISO 15.005 37 155 15,455 s~ 159 15.919 20 

150 10.12864 150 10,128 6'j 150 10,1286~ 155 10,432~ 159 10,745 4El 

I ,, .. 7W t4 . ; ,. 
' 

t11a.7&&tllll t11.2W.tt - t22.1171~ 



MA TERIALES INDIRECTOS 

1 03 1 03 

AAot A~02 M~03 A~04 AAol5 l 
Unid. Cos to Cant. Cos to Cant. Cos to Cant. Cos to Cant. Cos to Cent Cos to 

Enva~c.rton unid 00 240,0000C 16,8000C 240,00000 16,8000C 240,0000C 16.800 oc 247,2000C 17,304 ()( 254,616CX 17,82312 

EmpeqUO$ U01d OOE 138.0000C 8.2800C 138,00000 8,2800C 138,000 ()( 8 .2800C 142,140 oc 8.5284C 146,404 2( 8.784 25 

Ebquotu Untd 0 1( 240,0000C 24,0000C 240,00000 24,0000C 240,000 ()( 24.0000C 247,.2000C 24 7200C 254.616 ()( 25.461 6(J 

C.jas de c.rton UOid 00 10,0000C 3000C 10.00000 3000C 10.000 ()( 3000C 10,3000C 3090C 10.609 ()( 31827 

Cinta de embolaje unid. OH 2000C 300C 200 00 300C 200()( 300C 2060C 309C 212.11 3183 

TOTAL 49,410.0( 49,410.0( 49,41 0,0( 50,892 3( 52,419.01 

1.04 1 04 1.04 1.05 1 05 

AFK>6 ARo7 AAoa A~09 AhOtO 

Cant Cos to Cant Cos to Cant Cos to Cant. Cos to Cant Cos to 

264.80064 18.536 04 275.392 61 19,277 4S 286.408 37 20,04855 300,728 75 21,051 0 315,765 2 22,103 5 

152.260 3 9,1356" 158.3507e 9.501 CY.: 164.684 81 9,881 05 172,919 CY.: 10,375 1 ~ 181,56501 10,893 9C 

264,800.6< 26.4800E 275.392 67 27,5392 286,408 37 28,640~ 300,728 75 30,072 ~ 315,765 2 31,576 5 

11 ,033.3E 3310C 11.47<6 69 344 2 11,93368 35801 12,530.3 37591 13,156 all 394.71 

2206 33 I( 22949 34 4:1 23867 358C 25061 37 55 263 I~ 39.4 

54,516.8 56,6964 68,964.3 61 ,912.~ 65,008.1 

, ................................................ . 
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r---------- -------- --------- ~ ~ 

1 1 ' .. 4 104 : 
- -;: ;,.;v.:-;-;-:.· ;·:·;.,...~ ... ~· -- . ' ·- .,.-

I ANcp 1_ ANC12 ANPJ A~0 4 "'fJO 5 Jtlos Ato7 Al'l:o 8 Af\09 Aiio 10 

lnventario lmc1al O<X 30,000<X 31 ,500<X 31 .575.<X 32.478.n 33,450 94 34.n2 63 36,162 71 37,60918 39,471.56 

Producci6n 600.000<X 600,000<X 600,000 <X 618,000.<X 636,540.0< 662001 .6C 688,481 .6€ 716,020.9 751 ,821 9.! 789,413.0€ 

Ventas UNID 570,000.0< 598,500 ()( 599,9250< 61 7,096.2~ 635,567.8 660679.9 687,091 ~ 714,574 4€ 749,9596( 787,4404( 

lnventario Fmal 30,000.0< 31 ,500 ()( 31 ,575 ()( 32,478 7~ 33,450.9< 34,n263 36,162 71 37,6091E 39,471 5€ 41 444 ~ 

lngresos x Vtas 433,200.00 454,860.00 455,943.001 504,476.181 519,576.691 540,105.83 522,189.601 580,591 .75 609,342.181 639,795.3:3 

Pollctlleno Uso General 0.68 0 .68 068 0.69 0 .69 0 .69 0.68 0 .70 0 .70 0.70 

Pollctileno Uso Lmcal 0.66 0 .66 066 0.67 0.67 0 .67 066 0.68 0 .68 0.68 

Ad1I1VO (Biodegradable) 1.00 1.00 1.00 1.20 1.20 1.20 1.00 1.15 1.15 1.15 

Plgme,_t_o _________ 0.68 0.68 0.68 0 .69 0.69 0 .69 0.68 0 .70 
L. __ ---

0.70 0 .70 

•s asados en encuestas 



················································ ~ 

COSTOS DE PROOUCCI6N 

[RUBRO I A~0 1 A~0 2 AN0 3 A~04 A{JO 5 ANO j6 ANOI7 
····•··· 

AN08 AN09 AN010 
[Mano de Obra 
Directa 23,040 oc 23,731 2( 24,443. 1~ 25, 176.4.: 25,931 .7. 26,70961 27,510.9E 28,336.2!: 29, 186.3f 30,061 .97 
Mano de Obra 
lndirecta 96,480.0( 99,374.4( 1 02,355.6~ 105,426.3( 108,589 0~ 111 ,846 7t 115,202.11 118,658.22 122,217 9f 125,884 .52 
Materiales Directos 104,924.5( 104,924 5C 104,924 5( 1 08,072.2~ 111 ,3144( 115,766 9E 115,766.98 115,766.9E 119,239.99 122,817.19 

Materiales lndirectos 49,410.0( 49,410.0( 49,410.0( 50,892.3( 52,419.07 54,51582 56,696.47 58,964. 3~ 61 ,912 5~ 65,008 17 
TOTAL 273,854.5( 277,440.10 281 ,133.2/ 289,567.27 298,254.28 308,839.2~ 315,176.57 321,725.8~ 332,556.89 343,771.84 

------L....- ---~ ----- L--
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DEPRECIACION 

R9§8.§ .::: r·· co~1'6 1EPFUiC. ANUAL: vA.,t61 A DEPRECIAR 

Maquinarias 350,800.00 10% 35,08000 

Muebles y Equip 3,748.00 10% 374.80 

Equipos de Com 1,37000 33% 456.67 

TOTAL $ 36,911.47 

DEPRECIACION ANUAL 

Afl01 . AA01 . ':it iR.P s ;> < Af:l0 4 ?· . ·. A@f A.tilO 6 AfJOi' ANOS A~9 A0010 

Maquinarias 35,080.00 35,080.00 35,080.00 35,080.00 35,080.00 35,080 00 35,080.00 35,08000 35,080.00 35,080.00 

Muebles y Equip 374.80 374.80 374.80 374.80 374.80 374.80 374.80 374.80 374.80 374.80 

IEquipos de Com 456.67 456.67 456.67 456.67 456.67 456.67 456.67 456.67 456.67 456.67 

iroTAL DEPREC 35,911.47 35,911 .47 35,911.47 35,911.47 36,911.47 35,911.47 36,911.47 35,911 .47 36,911.47 36,911 .47 
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COSTOS Y GASTOS 

. =·•;,\'.····· jR(jijRq · I .... ,0 1 "''"' .... Afto 2 · A$o3 Aif9 4 .. · AljO s A~O$ A N07 AR0 8 .: AfiKJ 9 ::::If.Jro 10 

Costo de Produce ion 273,854 5C 277,440.1C 281,133.27 289,567.2 298,254.2€ 308,839.2~ 315,176.5 321,725.8 332,556 .8~ 343,771 .84 

Gastos por Seguros 2,200 ()( 2,200.0C 2,200.0C 2,200.()( 2,200.0C 2,200.()( 2,200.()( 2,200.0C 2,200.0( 2,200.00 

Gastos Comerciahzacion Y Ventas 32,000.()( 32,520.()( 33,066.00 33,639.3( 34,241 .21 34,873.3~ 35,536.9~ 36,233.8-4 36,965.5-4 37,733.81 

Gastos Administrativos 12,000.0( 27,600.0C 27,600.00 27,600.0C 27,600.0C 27,600.0C 27,600.0C 27,600.0C 27,600.0C 27,600 00 

Mantenimiento y Reparaci6n 35,080.0C 35,080.0C 35,080.0C 35,080.()( 35,080.0C 35,080.0C 35,080.0C 35,080.()( 35,080.()( 35,080.00 

Depreciacion 35,911 .4 35,911 .47 35,911 .47 35,911 .4 35,911.47 35,911.47 35,911.4 35,911.4 35,911 .4 35,911.47 

lntereses Bancarios 11 ,164 31 9,194.8-4 6,975.6C 4,474.8~ 1,657.0-4 O.OC O.OC O.OC o.oc 0.00 

Dividendo Prestamo 15,529.0£ 17,498.49 19,717.7-4 22,2 1 8.4~ 25,036.3( O.OC o.oc o.oc O.OC 0.00 

Amortizaci6n 260.0C 260.00 260.00 260.0C 260.()( 260.0C 260.0C 260.0C 260.0C 260.00 

lmprevistos 5% 3,910.46 4,107.52 4,149.91 4,239.9~ 4,332.87 4,445.04 4,515 ~ 4,587.51 4,703.14 4,822.97 

TOTAL 421 ,909.76 441,812.42 446,093.98 455,191.35 464,573.22 449,209.08 456,280.08 463,598.65 475,277.03 487,380.10 



•••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• ! 

Ventas Totales (en USD 433,200.00 454,860.00 455,943.00 487,506,04 502,098.67 521 ,937.13 522,189.~0 584,621.91 613,466.95 648,85Q.8~ 

Mano de Obra Directa 38,400.00 39,552.00 40,738.56 41,960.72 43,219.54 44.516.12 45,851 .61 47,227.16 48,643.97 50,103.2~ 

Materiales lndirectos 39,528.00 39,528.00 39,528.00 40,713 84 . 41 ,935 26 43,612 67 45,357.17 47,171.46 49,530.03 52,006.5~ 

Materiales Directos 136,315.85 136,315.85 136,315.85 140,405.33 144,617 49 150,402.18 150,402.18 150,402.18 154,914.25 159,561.6€ 

Total Costos de vent; 147,889.93 167,028.73 170,673.70 174,428.01 178,294.96 182,277.90 186,380.34 190,605.85 194,958.13 199,440 .9~ 

UTILIDAD BRUT f. 285,310.07 287,831.27 285,269.30 313,078.03 323,803.62 339,659.23 336,809.26 393,916.06 418,508.82 449,409.91 

I 
Mano de Obra lndirecta 117,960.00 121.498.80 125,143.76 128,898.08 132,765.02 136,747.97 140.850.41 145,075.92 149,428.20 153,911.0~ 

Gastos Seguros 2,200.00 2,200.00 2,200.00 2,200.00 2,200.00 2,200,00 2,200.00 2,200.00 2,200.00 2,200.0C 

Gastos Administrativos 18,000.00 33,600.00 33,600.00 33,600.00 33,600.00 33,600.00 33,600.00 33,600.00 33,600.00 33,600.00 

Mantonimicnto y Repareci6n 4,399.40 4,399.40 4,399.40 4,399.40 4,399.40 4,39940 4,399.40 4,399 40 4,399.40 4,399.40 

Depreciaci6n 5,330.53 5,330.53 5,330.53 5,330 53 5,330 53 5,330.53 5,330 53 5,330.53 5,330.53 5,330.53 

l<;astos Ftnancieros 11,164.31 9,194.84 6,975.60 4,474.89 1,657.04 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Gtos.Comerc. y Ventas 10.400.00 10,920.00 11,466.00 12,039.30 12,641 .27 13,273.33 13,936.99 14,633.84 15,365.54 16,133.81 

Amortizaci6n 260.00 260.00 260.00 260.00 26000 26000 26000 26000 260.00 260.00 

lmprevistos 5% 3,941.34 4,149.45 4,203.22 4,311.47 4,423.08 4,556.82 4,635.28 4,716.40 4,850.12 4,988.46 

Total Gasto! 173,655.58 191,653.02 193,578.51 195,513.68 197,276.34 200,368.05 206,212.62 210,216.10 216,433.79 220,823.25 

UTILI DAD OPERACIONAL 111,654.48 96,278.24 91,690.79 117,564.35 126,527.28 139,291.17 130,596.64 183,699.95 203,075.03 228,586.66 
UTILIDAD DELEJERCICIC 111,654.48 96,278.24 91,690.79 117,564.35 126,527.28 139,291.17 130,596.64 183,699.95 203,075.03 228,586.66 
15% Part Trab 16,748.17 14,441.74 13,753.62 17,634.65 18,979.09 20,893.68 19,589.50 27,554.99 30,461.26 34,288.00 
unUOAO L[QUIOA 94,906.31 81,836.51 77,937.17 99,929.70 107,548.19 118,397.50 111,007.14 156,144.96 172,613.78 194,298.66 
25% Imp a Ia renta 23726.5778 20459.127 19484.2926 24982.4249 26887.0468 29599.3744 27751.7853 39036.2401 43153.4449 48574.6652 
UTILIOAO NETA 71,179.73 61,377.38 58,452.88 74,947.27 80,661.14 88,798.12 83,255.36 117,108.72 129,460.33 145,724.00 
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TABLA DE AMORTIZACION 
xxxxx 
CORPORACION FINANCIERA NACIONAL 

100,000.00 

BENEFICIARIO 

INSTIT. FINANCIERA 

MONTO EN USD 

TASA DE INTERES 12.0000% T. EFECTIVA 

PLAZO 5 aiios 

GRACIA 0 aiios 

FECHA DE INICIO 01-4!ne-2010 

MONEDA DOLARES 

AMORTIZACION CADA 30 dias 

Numero de periodos 60 para amortlzar capital 

No. VENCIMIENTO 

0 
1 31-ene-2010 

2 02-mar-2010 

3 01-abr-2010 

4 01-may-2010 

5 31-may-2010 

6 30-Jun-2010 

7 30-Jul-2010 

8 29-ago-2010 
9 28-sep-2010 

10 28-oct-2010 

11 27-nov-2010 

12 27-dtc-2010 

13 26-ene-2011 

14 25-feb-2011 
15 27-mar-2011 

16 26-abr-2011 
17 26-may-2011 

18 25-jun-2011 

19 25-JUI-2011 
20 24-ago-2011 
21 23-sep-2011 

22 23-oct-201 1 

23 22-nov-201 1 
24 22-dtc-2011 

25 21-ene-2012 

26 20-feb-2012 

27 21-mar-2012 

28 20-abr-2012 
29 20-may-2012 

30 19-Jun-2012 

31 19-jul-2012 

32 18-ago-2012 

33 17-sep-2012 

34 17-oct-2012 
35 16-nov-2012 

36 16-dtc-2012 

37 15-ene-2013 
38 14-feb-2013 

39 16-mar-2013 
40 15-abr-2013 
41 15-may-2013 
42 14-jun-2013 

43 14-Jul-2013 
44 13-ago-2013 
45 12-sep-2013 
46 12-oct-2013 
47 11-oov-2013 

48 11-dic-2013 
49 10-ene-2014 

SAL DO 

10000000 

98,77556 

97,538 87 

96,289 81 

95.028 26 

93 75410 

92467 20 

91 ,167 42 

89.85465 

88 528 76 

87 189 60 

85 837 05 

84,470 98 

83,091 24 

81 697 71 

80 29024 

78 868 ~o 

77 432 94 

75 982 82 

74 518 21 

73 038 95 

71,544 89 

70,035 89 

68 511 81 

66 972 48 

65 417 76 

63 847 49 

62 261 53 

60659 70 

59041 85 

57 407 82 

55,757 45 

54 090 58 

52 407 05 

50 706 67 

48 989 29 

47 254 74 

45 502 84 

43 733 43 

41 946 3:! 

40 141 34 

38 318 30 

36 477 04 

34 617 37 

3:! 739 10 

30 842 04 

28 926 02 

26 99083 

25038 30 

2306222 

INTERES 

1.000 00 

987 76 

97539 

96290 

9eo28 

9T54 

924 67 

9-167 

858 55 

88529 

871 90 

858 37 

844 71 

830 91 

8.698 

8C290 

78869 

7433 

75983 

74518 

73039 

rs 45 

700 36 

68512 

66972 

65418 

63847 

62262 

60660 

59042 

574.08 

557.57 

540 91 

524 07 

507 07 

48989 

47255 

45503 

437 33 

419 46 

401 41 

38318 

364 77 

34617 

327 39 

30842 

2e926 

26991 

:!5036 

PRINCIPAL 

1 224 44 

1,236 69 

1,249 06 

1 261 55 

1 274 16 

1 286 90 

1,299 77 

1 312 77 

1 325 90 

1 339 16 

1,352 55 

1,366 07 

1 379 74 

1 393 53 

1 407 47 

1,421 54 

1 435 76 

1 45012 

1 479 26 

1,494 06 

1 509 00 

1 524 09 

1.53933 

1 554 72 

1 570 27 

1 585 97 

1 601 83 

161185 

1 634 03 

1 650 37 

1 666 87 

1 683 54 

1 700 37 

1,717 38 

1 734 55 

1 751 90 

, 769 42 

1 787 11 

1,804 98 

1 823 03 

1 841 26 

1 859 67 

1 878 27 

1,897 05 

1 916 02 

, 935 18 

1 954 54 

1.97408 

12.6825% 

DIVIDENDO 

2 224 44 

2,224.44 

2.224 44 

222444 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 <14 

2 224 44 

2,224 44 

2 224 44 

2,224 44 

2,224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2.224 44 

2,224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2.224 44 

222444 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2.224 44 

2 224 44 

2 224 44 

2.224 44 

2.224 44 

2 224 44 

2,224 44 

2 224 44 

2,224 44 

2.224 44 

2 224 44 

2,224 44 

2,224 44 

2,224 44 

2 224 44 

222444 

2 224 44 

2 224 44 

2 224 44 

TOTAL INTERES 
PORANO 

11,164.31 

9,194.84 

6,975.60 

4,474.89 

ABO NO 
PRESTAMO 

15,529.02 

17,498.49 

19,717.74 

22,218.44 



• • • so 09-feb-2014 21 068 39 

51 11-mar-2014 19,054.63 • 52 1 0-abr-2014 17,020 73 

23062 1,993.82 2,224 44 

210 68 2,013.76 2,224 44 

190 55 2 033 90 2 224 44 

• 53 10-may-2014 14 966 50 

54 09-jun-2014 12,891 72 • 55 09-JUI-201 4 10,796 19 

170 21 2,05424 2 224 44 

149 66 2,074.78 2,224 44 

128 92 2,095 53 2,224 44 

• 56 08-ago-2014 8 679 71 107 96 2 116 48 2 224 44 

• 57 07-sep-2014 6 542 06 

58 07-oct-2014 4,383 03 • 59 06-nov-2014 2,202 42 

8680 2 137 65 2,224 44 

65 42 2 159 02 2,224 44 

43 83 2,180.61 2,224 44 

• 60 06-dic-2014 0.00 2202 2 202 42 2 224 44 1,657.04 25,036.30 

• 33,46669 100,000 00 133,466 69 33,466 69 100,000 00 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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Anexo 8-17 

FLUJO DE CAJA 

. ANOO AN01 AN02 AH03 AN04 AN05 AN06 AH07 AN08 AN() 9 ANO 10 ' 
Saldo Antcnor 107,261 76 46,306.11 46,153.39 73,419 32 79,460 12 81 ,061 23 65131 .87 97,697 66 108,581 09 
lngresos 
lngresos por Ven as 433,20000 454 .86000 455,94300 504.476.18 519.576 69 540.10583 522.18960 580,591 75 609,34218 639,795.33 
lngresos por Pre tamoCFN 100.00000 000 0.00 000 000 000 000 000 000 639.795 33 

Total Entradas feci iYO 533,20000 454,860.00 455,943.00 504,47618 519,576 69 540,105.83 522,189 60 580,591 75 609,34218 1,279,590 65 

Egresos 
Costo de Produc l6n 273.854 50 277.440 10 281 ,13327 289,567 27 298,254 28 308,83925 315,176 57 321,725.83 332,55689 343,771 .84 
Gaslos por Segu OS 2,20000 2,20000 2,200.00 2,20000 2,20000 2,200.00 2,20000 2,200.00 2,20000 2,20000 
Glos. Comcrc y las 32,00000 32,520 00 33,066.00 33,639.30 34,241 27 34,873.33 35,53699 36,23384 36,96554 37,733 81 
Gastos Admlnisl IIVOS 12,000 00 27,60000 27,60000 27,60000 27,60000 27,60000 27,60000 27,60000 27,60000 27,60000 
Mantemm1cn1o y ~eparaci6n 35,080 00 35,08000 35,08000 35,08000 35,08000 35,080.00 35,08000 35,080.00 35,080.00 35,08000 
lntcreses Bancar OS 11 ,164.31 9,194 84 6,975.60 4,474 89 1,657 04 0.00 000 000 000 000 
Ocprec.acl6n 15,529 02 17,498 49 19,717.74 22,218 44 25,036.30 000 000 000 000 000 
Amori1Zac16n 26000 26000 260.00 26000 26000 26000 26000 26000 26000 26000 
lmprcvistos 5% 3.910 46 4,107 52 4 149 91 4 239 98 4,332 87 4,44504 4,515 05 4,587.51 4,703 14 4,822.97 

Total Egresos 385,998.30 405,900.95 410,182.51 419,279.88 428,661,76 413,297.62 420,368.62 427,687.18 439,365.56 451,468 63 

Ullhdad antoa de mf)IOS 147,201 70 48,95905 45,760.49 85,19630 90.91 4 93 126.808 21 101 ,820 98 152,904 57 169,976 61 828,122 02 
lmpueslo a Ia Re Ia 25"4 36,80043 12 239.76 11.44012 21 ,299 08 22,728.73 31 ,702 05 25,455 24 38,2261 4 42,494 15 207,030 51 
Ullhdaddes~ :le lmptoa 110,401 28 36,719 29 34 320.37 63.897 23 68,186 20 95,106.16 76,365 73 114,67843 127,482.46 621.091 52 
OcprectaeiOn 15,529 02 17,498 49 19,717 74 22,218 44 25,03630 000 000 000 000 000 
AmortiZSCIOn 26000 26000 260.00 26000 26000 26000 26000 26000 26000 26000 
AmortiZSCIOn 3.91046 4.107.52 4 149 91 .. 23998 4.332 87 4 44504 4.515 05 4.587 51 4,70314 4,822 97 
Utihdad Neta 126.190.30 s.t.477.78 5429811 86.37567 93.482 50 95,366.16 76,625 73 114,938 43 127,742.46 621,351.52 
Partoe•p T raba1ac: ores 15% 18.92855 8,17167 8,144 72 12,956.35 14,022 37 14,304 92 11,49386 17.240 76 19.161 37 93.202.73 
FLUJO DE CAJ1 -433,153 75 107,261.76 46,306.11 46,153.39 73,419.32 79,46012 81,061.23 65,131.87 97,697 66 108,581.09 528,148.79 

I I I TIR 17 68% ~AN t 2,039 42 TM"R 015 

I ANOO I AN01 I AN02 IAN03 I AN04 I AN05 I AN06 I AN07 IAN08 AN09 AN010 

-433,153 751 107.261 761 46.30611 1 46.153391 73.419 321 79.460 121 81.061 231 65,131 87 1 97,697 661 108,581 091 528,148 79 
-433.153 75J ·325,891 99J -279585 88J -233,432 49J -160,013 171 -80,553051 50818J 65,640.061 163,337 72J 271,918811 800,067 60 

Periodo de recuperaci6n 8.04 af'los 


