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RESUMEN

Esta investigacion establecio el tipo de formato de television idoneo para la
divulgacion cientifica en los medios de comunicacion televisivos, considerando las
necesidades de las audiencias y los recursos audiovisuales, realizando un estudio
de los programas cientificos dos medios de comunicacion de Guayaquil (Ecuavisa
y Teleamazonas), para formular criterios sobre el formato idéneo. En el estudio se
aplicaron técnicas de investigacion cualitativa y cuantitativa con un disefio no
experimental. En el desarrollo de este proyecto, se realizd una revision tedrica y
entrevistas a productores de television nacional y comunicadores sociales;
ademas se aplicaron encuestas a estudiantes de los dos ultimos ciclos de la
carrera de Comunicacién Social de la Universidad Catdlica de Santiago de
Guayaquil, Universidad Politécnica Salesiana, y Universidad Laica Vicente
Rocafuerte. Entre los resultados obtenidos se identifico la recepcion de contenidos
cientificos por los estudiantes universitarios, el tipo de formato de television idéneo
para la produccion de la divulgacion cientifica, y la construccion de los contenidos
cientificos en los programas de ciencia de Ecuavisa y Teleamazonas. Los
resultados referentes al objetivo general muestran una aproximacion del formato
gue se debe usar para divulgar ciencia en television, a pesar de que se indique
que el uso de un formato de television dentro de un programa cientifico resulta

relativo.

Palabras Claves: Comunicacién Cientifica, Periodismo Cientifico, Ciencia,

Divulgacién Cientifica, Formatos de Television.
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ABSTRACT

This investigation showed the right TV for the format type Popularization of
Science in television media, taking into account the needs of the audience and
audiovisual resources, Arts Study of Science Programs two media Guayaquil
(Ecuavisa and Teleamazonas) UN paragraph formulate criteria for the ideal format.
In the study if qualitative and quantitative techniqgues scammers non-experimental
research design apply UN. In developing this project, it carried out a theoretical
review and interviews of national television producers and journalists; : In addition,
some surveys to students in the last two cycles of the School of Social
Communication of the Catholic University of Santiago de Guayaquil, Salesian
University, and Vicente Rocafuerte Lay University applied. Among the results of
the Contents Recepcion Scientists at the University of students, the type of TV
format suitable for the production of Popular Science, and the construction of
scientific content in Science Programs Ecuavisa and Teleamazonas identified. The
General Purpose Referentes results show an approximation of the format that will
be used science Disseminate paragraph on television, although the use of a
television format within the Scientific listed on search results Program of the United

Nations.

Keywords: Scientific Communication, Journalism Scientific, Science, Popular

Science, Television formats.
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INTRODUCCION

Considerando a la television como uno de los medios de comunicacién con mayor
influencia en la sociedad, se opta por indagar el tipo de formato de television
idoneo para la divulgacién de la ciencia. Para esto se realizé una revision de
documentacion tedrica de autores involucrados en temas de divulgacion cientifica,
formatos de television, periodismo cientifico, acompafiado de técnicas de

investigacion para obtener resultados cuantitativos y cualitativos.

Durante el proceso de investigacion se realizd encuestas por cuestionario de
preguntas a estudiantes de los dos ultimos ciclos de la carrera de Comunicacion
Social y Periodismo de tres universidades de Guayaquil para diagnosticar el grado
de recepcion de programas televisivos de divulgacion cientifica de cobertura
nacional. También, se realiz6 entrevistas a productores de television que divulgan
ciencia, al igual que las consultas a comunicadores sociales que estan
permanentemente en las actividades de una televisora y que puedan testificar cual

es el tipo de formato idéneo para la divulgacién de la ciencia en television.

A pesar de la poca oferta de programas de divulgacién cientifica de produccion
nacional en los medios de comunicacion televisivos de Guayaquil, se tomé la
iniciativa de encontrar cual es el tipo de formato televisivo idoneo para divulgar
ciencia y presentar criterios para la produccion de estos contenidos en television.
Para esto se seleccioné a dos medios de comunicacion importantes en el pais,
Ecuavisa y Teleamazonas, quienes como medio privado han logrado posicionar
con éxito sus producciones televisivas que han dejado huellas de generacion en

generacion.

Esta vez se realiz6 un andlisis visual comparativo de cuatro programas: Los
Doctores, Hacia un nuevo estilo de vida, Dia a Dia, y Vive bien. El andlisis se
efectué mediante la utilizacién de guias de observacion en donde se registro el
analisis de acuerdo a los indicadores de las variables que son Divulgacion

cientifica televisiva y formatos de television.
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CAPITULO 1. El problema.

1.1. Planteamiento del “hecho cientifico” o “situacion

problematica”

Poca oferta de programas de divulgacion cientifica de produccion nacional en los

medios de comunicacion televisivos de Guayaquil.

Los canales de television de cobertura nacional como: GamaTV, RTS, Telerama,
UCSG TV, Ecuador TV, Tc Television, Ecuavisa, Teleamazonas; algunos de estos
no registran programas de divulgacion cientifica de produccién nacional. Para el
caso de Ecuavisa y Teleamazonas que son los medios de comunicacién
involucrados en esta investigacién, se observa que son de los pocos medios que

tienen oferta de programas cientificos.

Para el caso de Ecuavisa se registra que en su programacion semanal de este
afio, hay dos programas con tematicas de ciencia. Los programas son: Los
Doctores y Hacia un nuevo estilo de vida. El primero fue parte de una franquicia,
sin embargo, su produccion se realizé en Guayaquil, pero este afio salié del aire.

El segundo se mantiene todos los domingos con un espacio de media hora.

Teleamazonas también tiene dos programas sobre ciencia y tecnologia: Dia a Dia
y Vive Bien. Estos programas son de produccién nacional y se transmiten todos

los domingos.
1.2. Formulacion del problema de investigacion

El problema de investigacion se presenta a modo de pregunta; y este es:

¢Cual es el formato de television idoneo para divulgar ciencia en television

nacional?
1.3. Justificacion de lainvestigacion

La poca oferta de programas cientificos dentro de la parrilla de programacion de
los medios de comunicacion televisivos de Guayaquil, ha logrado dar espacio a
programas de entretenimiento superficial que no aportan a la cultura de la ciencia.
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Es por esto que conviene investigar el tipo de formato de television que se usa
para divulgar ciencia, y asi determinar cuél es el formato idéneo para la
divulgacion cientifica, exponiendo sus caracteristicas de la estructura del formato,
pardmetros de produccion y contenido para que la informacién cientifica ingrese

con mayor impacto en la audiencia, a través de nuevos programas de tv.

La relevancia que este trabajo de investigacion cumple con la sociedad
incentivando la produccion de contenidos cientificos a través de la television ya
que es uno de los medios de comunicacibn mas influyente; involucrando a
estudiantes, docentes, periodistas, comunicadores y productores audiovisuales,
quienes formaran parte de la produccién de divulgacién cientifica que aportaran al
conocimiento de los telespectadores y a la construccion de la imagen publica de la

ciencia.

Entre los beneficiarios de los resultados que arroje esta investigacion, se
encuentran: medios de comunicacion televisivos, comunidad cientifica,
comunicadores sociales y periodistas. De acuerdo a los resultados los medios de
comunicacién televisivos tendran alternativa de diversificar su parrilla de
programacién con nuevos programas cientificos que sean producidos con el
formato que recomienda esta investigacion. Asimismo la produccion de los nuevos
programas seran ejecutados a través del trabajo de comunicadores, periodistas y
productores que construyan la imagen publica de la ciencia a través del formato
que se recomienda para los nuevos programas de tv. Otro benefactor es la
comunidad cientifica, tanto como estudiantes y docentes podran difundir sus
proyectos e investigaciones que nacen en las aulas, de tal forma que se fomente

la participacion en la produccion del conocimiento cientifico.
1.4. Marco Institucional

Este trabajo de indagacion esta ubicado en la linea de investigacion: Estudio de

construccion discursiva y recepcion.
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1.5. Hipé6tesis o preguntas de investigacion

El formato idoneo para divulgar ciencia es el Magazine por su versatilidad de

incluir varias tematicas en distintos segmentos.

1.6. Objetivo de la investigacion

1.6.1. Objetivo General

Establecer el tipo de formato de television idéneo para la divulgacién cientifica en

los medios de comunicacion televisivos, considerando las necesidades de las

audiencias y los recursos audiovisuales, realizando un estudio de los programas

cientificos dos medios de comunicaciéon de Guayaquil (Ecuavisa y Teleamazonas),

para formular criterios sobre el formato idéneo.

1.6.2. Objetivos especificos

Establecer el tipo de formato de televisibn que debe emplearse para divulgar
ciencia, realizando entrevistas a profundidad con productores de television,
especialistas en comunicacion social y una encuesta a estudiantes
universitarios de los dos ultimos ciclos de la carrera de comunicacion social en
las siguientes universidades: Universidad Politécnica Salesiana, Universidad
Catolica de Santiago de Guayaquil, y de la carrera de Periodismo de la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte.

Diagnosticar el grado de recepcion de programas televisivos de divulgacion
cientifica, realizando una encuesta a los estudiantes de la muestra bajo
estudio.

Identificar el nivel de produccién y recursos audiovisuales que se emplean en
la construccién de contenidos de los programas seleccionados, realizando un
analisis visual comparativo atendiendo a los indicadores de las variables
establecidas previamente.

Establecer criterios sobre el tipo de formato de television idéneo para divulgar
ciencia, a partir de los resultados obtenidos de las encuestas, entrevistas y

analisis de las fuentes bibliograficas.
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Capitulo 2. Marco Tedrico

2.1. Antecedentes

El intercambio de informacion cientifica en los ultimos afios esta vinculado a la
convergencia tecnolégica en conjunto con los medios de comunicacion
tradicionales que los cientificos usan para dar a conocer sus resultados en
distintos campos del saber cientifico. La socializacion de estos contenidos ha
pasado a denominarse como divulgacion cientifica, en un principio utilizando los
medios como: revistas y peridédicos, mediante articulos para extender el
conocimiento cientifico hacia un publico amplio. Leén (2002) hace una
aproximacion historica sobre la evolucion de la divulgacion cientifica a través de
los medios de comunicacioén, registrando en su documento como la divulgaciéon de
la ciencia alcanza su mayor esplendor a finales del siglo XIX, donde se produce un
cambio significativo en la relacién entre la ciencia y la prensa. Posteriormente los
cientificos ya no serian quienes realizan la tarea completa de la divulgacion, sino
gue empiezan a intervenir los periodistas buscando la noticia en el ambito de la

ciencia.

El accionar de los periodistas ante la divulgacién de los contenidos cientificos
empieza a ser concebido como una tarea de traduccion e interpretacion,
construyendo la informacién en un lenguaje comun para el alcance de un publico
no especializado. La difusion de estos contenidos crece con la aparicion del cine a
finales del siglo XIX pues el registro de imagenes en movimientos y sonidos se
convierte en un nuevo instrumento para divulgar la ciencia, ya que los cientificos
pueden mostrar sus hallazgos, a través de peliculas cientificas, de esta forma los
medios audiovisuales pasan a ser una plataforma de contenidos para acceder a

un conocimiento mas profundo de la realidad.

Ledn (2002) Interpreta el avance de la divulgacion cientifica en los medios
audiovisuales en Europa e indica que luego del cine ser un divulgador de la
ciencia, la television mientras se iba popularizando, la produccion audiovisual en tv

se interesa en los conocimientos cientificos y algunos canales tematicos apuestan
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por divulgar ciencia a través de redes de cables y de plataformas de television por

satélites.

En los dltimos afos con la expansion de la television digital terrestre (TDT) permite
augurar un nuevo impulso para este tipo de contenidos y los periodistas se ven
forzados a especializarse en periodismo cientifico. Aunque esta especialidad no es
nueva, la presencia de la ciencia en los medios de comunicacion la exige. El
periodismo cientifico surgio desde el siglo XIX segun los registros de publicaciones

sobre ciencia en prensa escrita y radios en América Latina.

En el caso de Ecuador se empieza a tener capacitacion en periodismo cientifico
cuando en 1965 el pais fue sede de un curso internacional de esta especialidad,
con la participacion del periodista cientifico Manuel Calvo Hernando, quien fallecié
en el 2012, un espafol que a lo largo de sus 88 afios consolid6é el periodismo
cientifico en paises de América Latina. (Massarani, Amorim, Bauer y Montes de
Oca, 2012)

Los autores, Massarani y col. (2012) publicaron en Chasqui, una revista
latinoamericana de comunicacion, un articulo denominado “Periodismo cientifico:
reflexiones sobre la practica en América Latina”. Aqui se presentan los datos de
una encuesta a 275 periodistas de diferentes paises de la regiébn que cubren
temas de ciencia y tecnologia, realizada por London School of Economics y la Red

de Capacitacion y Monitoreo de Periodismo Cientifico.

Entre los datos cuantitativos que presentan, indican que son reducidas las
acciones sistematicas en la radio y la TV, es decir que los medios impresos son
quienes producen mayor informacién cientifica desde sus inicios en el silgo XIX,
pues de acuerdo a los periodistas encuestados afirman que los medios impresos y
la internet son los medios de comunicaciéon donde mas difunden ciencia. Este
altimo medio se ha convertido en una plataforma digital en donde la educacion

formal y la divulgacion cientifica convergen.

Torrales, Aguaded y Ponce (2013) realizaron una investigacion para analizar

nuevos modelos de television en el contexto de la sociedad digital, vinculados con
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los intereses y necesidades de informacion educativa expresados por joévenes
chilenos de la regién Antofagasta de 18 a 29 afos. El objetivo fue detectar los
contenidos preferenciales de los jovenes en los programas televisivos de
divulgacion cientifica, ademas de las percepciones de aceptacion sobre el disefio
de una IPTV universitaria, modalidad de television digital por Internet, que
incorpora, mediante las multiples interacciones que se generan en la web,
contenidos audiovisuales con la realizacion de reportajes y programas televisivos

en periodismo cientifico y divulgacion cientifica.

Esta investigacidbn expone datos cuantitativos y cualitativos, con un disefio no
experimental, teniendo como resultado cuatro tipos de contenidos preferenciales
para los jévenes, como: Salud y medicina, educacién, tecnologia y medio
ambiente. La produccion de estas categorias segun los jovenes, prefiere que sean
en formato documental cientifico o sociocultural y cortometraje. Los jévenes
chilenos estan de acuerdo en que el nuevo medio prevalecera sobre los demas y
contribuird a la adquisicion de nuevos saberes, asi como al incremento de la

cultura cientifica y su participacion ciudadana activa.

El aporte de Torrales y col. (2013) tiene una vision positiva, ya que no solo
presenta a los jovenes como simples receptores, sino ademas, como productores
emisores de sus propios contenidos, generando una participacion interactiva frente
a la ciencia, a través de una plataforma digital e involucrando a la vez la
participacion de los docentes universitarios. Esta iniciativa que pretende crear una
television digital por internet contribuye a nuestra investigacion, pues aglutina las
dimensiones periodisticas, tecnoldgicas y econdmicas que debemos considerar
para la diversificacion de contenidos audiovisuales, forjando la investigacion

periodistica para la divulgacion de la ciencia, a través de programas de television.

Spera y col. (2015) analizaron los formatos audiovisuales en la divulgacion
cientifica, interpretando la influencia del medio de comunicacion en la construccion
del imaginario social sobre las programaciones televisivas de ciencia y tecnologia.
Para esto realizaron un analisis comparativo de 3 programas televisivos de

Argentina: Sudameérica Salvaje, TN Ciencia y Mentira la verdad, lo cual creyeron
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necesario caracterizar el discurso televisivo y el cientifico analizando como se
explica la ciencia a través de los recursos narrativos y estéticos que tiene cada

formato de tv.

Los autores, Spera y col. (2015) interpretaron a los formatos como estructuras
dinamicas significantes que construyen la imagen de la ciencia y tecnologia,
estipulando 6 posibles categorias para divulgar ciencia en television: reportaje,
entrevista, documental expositivo, reality, magazine y argumental. Sin embargo,
en el disefio de estos formatos audiovisuales televisivos se presentan dificultades
para comunicar la ciencia. Los autores muestran cuatro temas que entorpecen la

divulgacion cientifica:

e Especificidad: la explicacion cientifica es contraintuitiva.

e Lenguaje técnico: rigor conceptual y precision terminolégica.

e Abstraccion y modelizacion: Abstraccion de la informacion y aplicacion de
modelos.

e Temas: los contenidos cientificos no siempre se relacionan con intereses o

necesidades de las audiencias.

El aporte tedrico de Spera y col. (2015) tiene una contribucidon directa a esta
investigacion, puesto que también analizan la construccion de los contenidos
cientificos en los tipos de formatos de televisién, considerando recursos técnicos
gue se manejan en la produccién audiovisual. Asi se indica que divulgar ciencia va
mas alla de traducir un lenguaje especializado, por lo que es necesario reforzar la
comunicacién de la ciencia a través del discurso audiovisual. Un discurso que
segun los autores deben tener estética para que la relacion entre imagen, palabra
y sonorizacion converjan en un solo mensaje, siendo el anclaje para las
audiencias. Esto indica que la oferta televisiva debe modificarse adaptandose a
varios formatos de television y no convivir siempre con los mismos en la mayor
parte de los programas, siendo asi, los medios televisivos construiran mejor el

imaginario de la ciencia.

Yaranga (2013) proporciona informacion sobre los formatos de television para

luego analizar su popularidad en relacion a la identidad cultural que brinda la tv
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peruana. La autora cita como antecedente un informe de 2009 de la Asociacion de
Reconocimiento y Proteccién de Formatos donde se indica que en el periodo 2006
y 2008, en 14 paises los formatos de televisién han tenido un crecimiento en el
cual se destaca que los formatos mas rentables son los show de talentos y los

programas de concursos.

El motivo se justifica porque en television se busca obtener mas ganancias y
reducir los costos de produccion, es por esto que el formato Reality Show es
rentable, ya que solo necesitan personas comunes para participar, pues no cobran
por salir en el programa. Asi los medios de comunicacion televisivos por intereses
econdmicos reducen la posibilidad de realizar producciones de tipo ficcion y

documentales.

El aporte que Yaranga (2013) le da a esta investigacion es que a partir de
determinar el nivel de popularidad de los programas y sus formatos en la television
peruana asume cual es la identidad cultural que las audiencias tienen, es decir,
que lo que produzca la television influird en cdmo los espectadores se identifican
como pais, el nivel de cultura que tengan provendra de los contenidos que los
medios de comunicacion oferten. Lo primero que deduce la autora es que la
mayoria de formatos que difunden son de entretenimiento, formatos
internacionales que hacen ver la disminucién de creatividad en las producciones

nacionales.

En Ecuador a partir de la vigencia de la Ley Organica de Comunicacion, se tiene
una vision diferente de la produccion audiovisual nacional, pues en su articulo 97
se establece que los medios de comunicacion audiovisual destinen de manera
progresiva, al menos el 60% de su programaciéon diaria en el horario apto para
todo publico, a la difusién de contenidos de produccion nacional. Este contenido
de origen nacional debera incluir al menos un 10% de produccion nacional

independiente, calculando en funcién de la programacion total diaria del medio.

Gonzalez (2015) analiz6 la influencia de la divulgacién de la ciencia en el nivel de
la cultura cientifica de jovenes de tres universidades de Guayaquil que cursaban el

primer afio en la carrera de Comunicacion Social. La investigacion con un enfoque
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metodoldgico mixto y disefio no experimental comprob6é que se evidencia una
influencia entre la divulgacion de la ciencia y la cultura cientifica, puesto que los
estudiantes de las tres universidades si receptan contenidos cientificos, por lo
tanto, la recepcion de contenidos de ciencia y tecnologia, al igual que su nivel de
cultura cientifica, esta en un nivel intermedio. Esto produce que los estudiantes de
estas tres universidades se sientan motivados a participar en proyectos de

investigacion.

El aporte que Gonzalez (2015) da a esta indagacion es que se reafirma que la
cultura cientifica de una sociedad esta influenciada por los medios de
comunicacién, sin embargo, esto no exceptla el interés de la academia por
desarrollar el conocimiento cientifico en los jovenes, utilizando estrategias para la
comunicacién publica de la ciencia en comun acuerdo con los medios. A partir de
estos resultados, la autora establece criterios sobre las nuevas tendencias de

noticiabilidad y difusion de contenidos cientificos:

¢ |dentificacion de hechos cientificos en escenarios locales. (Gonzéalez, 2015)

e Formacion de especialistas en el tratamiento y comunicacion de contenidos
cientificos. (Gonzalez, 2015)

e Aplicacion de principios y géneros periodisticos en tematicas cientificas.
(Gonzélez, 2015)

¢ Relacion de contenidos cientificos con otras areas o campos del conocimiento.
(Gonzalez, 2015)

¢ Inclusion de los publicos en toma de decisiones sobre temas de ciencia y
tecnologia. (Gonzalez, 2015)

e Extension de la informacion cientifica a espacios de interaccion digital.
(Gonzalez, 2015)

e Realizacibn de eventos en escenarios distendidos para la divulgacion

cientifica. (Gonzalez, 2015)

Esta lista de criterios establecidos por los resultados de entrevistas a
especialistas en comunicacion, reafirman que en el proceso de la construccion y

difusién de los contenidos de ciencia y tecnologia, el principal intermediario es el
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periodista cientifico junto a la academia quienes incentivaran la participacion de
los jovenes en proyectos de investigacion. También se instituye que para divulgar
ciencia debe existir la participacion armonica del divulgador, cientifico y publico,
para generar corrientes de opinidon sobre ciencia y tecnologia, de esta forma

desplegar la cultura cientifica.

Bosquez y Castro (2015) realizaron un analisis de la influencia del periodismo
cientifico en la produccion de programas y reportajes, por lo cual se analizo los
contenidos y programas de UCSG Television para estructurar un departamento
de ciencia e investigacion que funcione dentro de este medio de comunicacion de
caracter educativo. Las autoras aplicaron un enfoque mixto que ayudd a
interpretar datos cuantitativos y cualitativos con un disefio no experimental. Se
encontré que la parrilla de programacion de este medio no ofrece ninguna

produccion de contenidos cientificos.

Entre los datos cuantitativos extraidos a través de encuestas, se indica que los
temas que desean conocer son: astronomia, arqueologia, salud o tecnologia,
pues el 65% de los estudiantes encuestados desea utilizar la television para

adquirir contenidos de ciencia y tecnologia.

Los resultados que exponen Bésquez y Castro (2015) contribuyen a esta
investigacibn de manera positiva porque muestran las caracteristicas que debe
tener un departamento de ciencia e investigacion en un medio de comunicacion
televisivo. Esto indica el déficit que tienen los medios al cumplir sus funciones,
pues algunos se arraigan en el entretenimiento, dejando ausente contenidos
educativos, algunos de ellos de caracter cientifico. Por eso la propuesta de las
autoras determina que la construccion de la informacién para divulgar ciencia en
television es dependiente de cémo se estructura tales contenidos. Entre los
recursos que intervienen estan: técnicas y recursos audiovisuales, talento
humano, equipo técnico, entre otros. La ejecucion de este proyecto requiere de

grandes costos econémicos que UCSG TV no ha desarrollado.
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2.2. Ciencia

El desarrollo de la sociedad ha estado relacionado con la aplicacion de la ciencia
en las investigaciones de diversas teméticas. Los autores y cientificos que se han
interesado por las investigaciones, nos muestran el caracter evolutivo que tiene la
ciencia, pues los procesos de investigacion cada vez demandan mayor nivel de
profesionalizacion especializada, abriéndose espacio en los medios de
comunicacion para expandir el conocimiento de explicaciones teoricas, conceptos

y percepciones técnicas que desarrollan el mundo materialista.

Bunge (2014) realizé una explicacion tedrica sobre el concepto de la ciencia en el
gue expone a la ciencia como un cuerpo de ideas que se expande y se consolida
a través de la investigacion cientifica. Para el autor, la ciencia a través de una
investigacion, se logra caracterizar por sus resultados que denotan un
conocimiento racional, sistematico, exacto y verificable, que finalmente termina

convirtiéendose en tecnologia.

Bunge (2014) agrega que los rasgos esenciales que tiene el conocimiento de la
ciencia son la racionalidad y la objetividad. Por la racionalidad se entiende que
esta constituido por conceptos, juicios, raciocinios; mientras que la objetividad,
segun Bunge, busca la verdad a través de la verificacion de las ideas y hechos
mediante la observacion, también del experimento. De esta forma se indica que la

ciencia transciende de los hechos y los explica.

La contribucion teorica que Bunge (2014) hace a esta investigacion, es que sitla
a la ciencia como un proceso de investigacion que expone a los hechos con
explicaciones légicas por medio de hipétesis y teorias que fundamenten sus
resultados. Asi entendemos que ciencia es todo proceso de investigacion que
busque determinar o profundizar hechos con una explicacion légica, aplicada en

cualquier ambito cientifico.

Hablar de ciencia no esta limitado a tratar temas abstractos o técnicos, pues la
ciencia se introduce en ambitos como las ciencias sociales, ciencias médicas,

ciencias naturales, ciencias astrondmicas, ciencias antropoldgicas, entre otras
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ramas de la ciencia que se pueden profundizar mediante investigaciones
cientificas para luego ser divulgadas para el conocimiento general de las

audiencias.

Erazo (2007) realiz6 un informe sobre la nocion de la comunicacion, divulgacion y
periodismo de la ciencia. Para la autora la meta de la ciencia es explicar la
realidad con el objetivo de comprender la naturaleza investigando los fenbmenos
que tiene en todo su compartimiento, sin embargo, se exponen los posibles
problemas de la ciencia. De acuerdo a la autora, el problema tiene consecuencia
por su propio proceso evolutivo, pues esto requiere de un mayor estudio de
campo diverso y especializado; esto quiere decir que los cientificos empiezan a
tener problemas con especialidades distintas a las suyas y se vuelve dificil

comprobar las aseveraciones que sean cientificas.

El aporte de la teoria de Erazo (2007) es que mientras mas crece la ciencia, la
comunidad cientifica debe crecer con ella, sin embargo, no todos los cientificos
estan especializados para indagar y profundizar en mdltiples temas. Este
problema no se da en todos los paises, pero si en los de tercer mundo que
aportan débilmente al desarrollo de la ciencia y tecnologia. Segun la UNESCO
cada pais deberia aportar al desarrollo de la ciencia con el 1% de su Producto
Interno Bruto (PIB), sin embargo, la mayoria de los paises latinoamericanos
invierten menos del 0.5 %. A esto se suman la labor cientifica que las

universidades deben promover a traves de investigaciones innovadoras.
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2.3. Comunicacion para la ciencia

La comunicacién dentro de la ciencia se presenta como un mediador entre la
comunidad cientifica, el cientifico, y las audiencias, que finalmente termina siendo
una préctica cientifica por sus investigaciones. La comunicacion se empieza a
insertar desde el momento en que la sociedad se desarrolla a través de los
repentinos avances tecnoldgicos, innovaciones que se incorporan a nuestra
cotidianidad y debemos conocer de ellas porque forman parte de nuestras
necesidades. A partir de ese momento el interés de la comunicacion se expande

para llegar a cubrir una audiencia multiple a través de sus medios de informacion.

Mendizabal (2014) realiz6 un analisis sobre el papel de la comunicacion
relacionado entre la ciencia y la sociedad, con el objetivo de brindad una vision
amplia sobre los ambitos en los que se desarrolla la comunicacion cientifica. La
autora asegura que hay una demanda publica de que la comunicacion de la
ciencia se ejecute de forma correcta, rigurosa y eficiente. Para lograr esto se
propone que el proceso de comunicacion esté asociada a los conocimientos
cientificos, es decir que el enunciador tanto como el destinatario sean cientificos

que trabajen en un mismo campo.

A pesar de que se involucre sélo a la comunicacién para relacionarse con la
sociedad, la responsabilidad se comparte con politicas de estado e instituciones
publicas y privadas que ayuden a la divulgacién del conocimiento cientifico y
llegar a democratizarlo. Las universidades y centros de investigacion son quienes
deben priorizar la construccion del conocimiento a través de su personal,

incentivando nuevos proyectos que aporten a la sociedad.

El aporte que Mendizabal (2014) da a esta investigacion, es que ayuda a
comprender la importancia de la comunicacion para el desarrollo de la cienciay la
sociedad. Su reflexion apunta a que la comunicacion no debe estar inmersa en
medios de informacion, sino a través de otras plataformas publicas. Para esto se
debe comprender que la comunicacion cientifica es una actividad de difusion

cultural que enriquece el conocimiento de las audiencias.
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Quifidnez (2015) hizo un analisis documental sobre definiciones de comunicacion
cientifica desde la mirada contempordnea en el que menciona que es una
practica de la ciencia para mediar, difundir y fragmentar el lenguaje cientifico. Sin
embargo, el autor amplia esta definicion insertando que la comunicaciéon para la
ciencia responde a una transcodificacion que abarca practicas comunicativas, que
son: textuales, visuales y sonoras, con el proposito de divulgar ciencia y

tecnologia a través de cualquier medio o actividad comunicacional.

El aporte que Quifidnez (2015) presenta a este proyecto de investigacion es
importante para comprender hacia donde se inclina la comunicacion para la
divulgacion cientifica. Esta comunicacion que se ve inmersa dentro de la ciencia
como un traductor que aplica recursos textuales, visuales y sonoros para construir
contenidos que se inserten facilmente para que queden guardados en la mente de
las audiencias. Ademas demuestra que no hay limites para divulgar ciencia, pues
las actividades comunicacionales estan presentes desde una tertulia a un show

de television.

Un ejemplo de hacer comunicacion para la ciencia a través de practicas
comunicativas visuales, es la propuesta de Betancur (2011) que presenté a
Dédalo, un programa piloto para iTV de 24 minutos de duracién. El programa
busca la difusion de la ciencia y tecnologia para nifios entre 7 y 10 afios. Su
propuesta conjuga conceptos de entretenimiento y educacién, a partir de las
posibilidades que ofrece la interactividad.

El programa esta fundamentado dentro de una investigacion denominada
“Metodologia para la generacion y creacion de contenido digital interactivo”. El
proyecto forma parte del Centro de Excelencia en Tecnologias de la Informacion—
Artica, una alianza de universidades que tiene su sede en la ciudad de Medellin.
En el proceso de la investigacion se disefiaron acciones de interactividad distintas
para explorar posibilidades de creacion de aplicaciones tecnolégicas desde la
perspectiva comunicativa, ademas encontrar sentidos disimiles para el mensaje

gue se emite.
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Erazo (2007) explico los compromisos de la comunicacion para la ciencia, en el
gue se expone la importancia del trabajo en conjunto entre el comunicador y el
cientifico que deben guardar relacion para fusionar su trabajo, luego convertirlas
en informaciones que acapare grandes magnitudes de personas interesadas en
los conocimientos cientificos. EI comunicador debera estar permanentemente
actualizado al ritmo de la ciencia para estar en la capacidad de crear discursos
cientificos, divulgar el vocabulario cientifico, mejorar el lenguaje de los contenidos

y procurar presentar una ciencia humanizada.
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2.4. Periodismo cientifico

El periodismo netamente se sitla en la construccién de una realidad que pasa a
convertirse en noticia dentro de un escenario social, el cual usa un determinado
medio de comunicacion para difundir la informacion a la audiencia que no tiene
acceso de primera mano a hechos o acontecimientos de interés publico. La
ciencia en el periodismo se adapta a este proceso de construccion de la
informacion, sin embargo, esta construccién se vuelve did4ctica por lo complejo

que es la ciencia para ser comprendida por un publico no especializado.

Los antecedentes que marcaron los inicios del periodismo cientifico moderno, se
sittan en América Latina, segun Ferrer (2002) en Estados Unidos en 1920,
cuando el New York Times se impulsé a desarrollar contenidos cientificos para
una seccion de éste diario, generando informacion cientifica que levanto el interés

por el periodismo cientifico dentro de los medios de comunicacion masivos.

Para Jané (2003) la informacién no es lo mismo que divulgacién, pues al tratar
contenidos cientificos se los trabaja para ser divulgados, es decir popularizarlos
usando un lenguaje para un publico general. EIl menciona en su articulo que el
periodismo engloba un conjunto de actividades que van mas all4 de una simple
informacion. Finalmente deduce que el periodismo cientifico nace para dar
respuesta a los cambios y las necesidades sociales en las que intervienen temas
de salud, medio ambiente, tecnologia, entre otros vinculos con este periodismo

especializado.

El tratamiento de ciertos temas cientificos se ubica con relacién a la situacion que
estemos viviendo. Para esto el periodista cientifico debe analizar la realidad y asi
encontrar qué tema profundizar en la interpretacion de los contenidos de ciencia.
Entonces la construccion de los contenidos por parte del periodista especializado
debe ajustarse al estilo, lenguaje, estructura, criterios de claridad y concision para

divulgar ciencia.

Villarruel (2013) expone el compromiso que debe tener el periodista cientifico,

aunque él prefiere llamarlo divulgador cientifico, esto porque una de sus
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consideraciones sobre la persona que divulga ciencia es que desarrolle
competencias comunicativas para no estancarse solo en la difusion de la

informacion.

La teoria que Villarruel (2013) plantea contribuye a que esta investigacion valore
la importancia del periodista cientifico en la elaboracion de contenidos sobre
ciencia y tecnologia. En esta especializacion no se descarta la aplicacion de los
principios periodisticos enlazados con la ética de la profesion, pues intervendran
en la construccion de la informacién cientifica empleando una seleccion y
recontextualizacion a todo el proceso de investigacion para la divulgacion de la
ciencia. El periodista cientifico debera desprenderse de las acciones de ofrecer
datos y presentar hechos monétonos, sino también confrontar y cuestionar las

investigaciones que la comunidad cientifica presenta.

Erazo (2007) expone sobre el valor del periodismo especializado en la sociedad e
indica que la labor del periodista cientifico es un servicio publico a través de los
medios de comunicacion, pues abre la mente de las sociedades en desarrollo que
necesitan una guia para tomar decisiones sobre la actualidad cientifica y
tecnoldgica en constante renovacion. Se trata de que las politicas publicas y los
medios de comunicacion junto a sus profesionales tienen la responsabilidad de

educar a la sociedad generando conocimiento cientifico.

Dentro de la teoria que Erazo (2007) aporta, hay un criterio que se vuelve a
repetir con relacion a los otros autores citados. La autora ratifica la importancia de
contrastar los datos con fuentes informativas y para llegar a esto propone que el
divulgador debe tener curiosidad e interés como todo periodista. Aunque son
pocos los divulgadores de la ciencia y no tienen profesion, es imprescindible que
se interprete para el publico las obras cientificas mediante una narracion literaria
o visual. Contar historias con conocimiento cientifico, como Hector Anaya,
periodista mexicano dijo: “Mas que escritor, el divulgador es un narrador cientifico
y su funcion consiste en contar lo que otro ha hecho”. (Anaya, citado por Erazo
Maria, 2007, p. 47).
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Ferrer (2002) cre6 un concepto sobre periodismo cientifico recopilando
informacion tedrica que expuso Manuel Calvo Hernando, periodista cientifico,
referente tedrico dentro de esta investigacion. La autora a partir de eso propone
que el ejercicio del periodista cientifico estd basado en seleccionar, reorientar,
adaptar y difundir un conocimiento de ciencia producido en el contexto particular
de ciertas comunidades cientificas. Con base en las teorias de Calvo, este
articulo presenta un modelo de periodismo cientifico en el que se clasifican en:
emisores, receptores, medios de comunicacion, tipos de flujo de la comunicacion,
y politicas de la comunicacion. EI modelo de Ferrer (2002) esta determinado de lo

siguiente:

e Emisores: Comunidades cientificas y organismos del estado.

e Receptores: Audiencias, empresarios, gobiernos, legisladores, y
cientificos.

e Medios de comunicacion: No se especifican preferencias y objeciones.

e Tipo de flujo de la comunicacion:
o Vertical: Desde las comunidades cientificas hacia la poblacion general.
o Horizontal: Entre los cientificos.

e Politicas de la comunicacién: No se mencionan.

El aporte que la teoria de Ferrer (2002) da a esta investigacion, es que el
periodismo cientifico pasa por un proceso de comunicaciéon en donde hay una
relacion constante entre la comunidad cientifica, el periodista cientifico y el medio
de comunicacion. De esta forma se cumplen las funciones del periodismo
cientifico, que la autora establece. Entre ellas estda la funcion econdmica,
informativa, cultural y educativa, que promueve el desarrollo de la ciencia en un

publico que carece de cultura cientifica.
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2.5. Divulgacion cientifica televisiva

La construccion y produccion de contenidos cientificos se ha insertado en los
diferentes medios de comunicacion tradicionales, sin embargo, estos contenidos
han transcendido hacia el internet donde su divulgacién circula en convergencia
de los medios digitales y tradicionales. A pesar de esto la television contintda
siendo uno de los medios con mayor influencia en la sociedad para divulgar
ciencia, una plataforma mediéatica que adapta formatos televisivos para divulgar el
conocimiento cientifico. Segun Mendizabal (2014) los resultados del
Eurobarémetro 2001 y 2005 establecen que los principales canales de acceso a

la informacién cientifica son la television, la prensa, la radio e internet.

Alcibar (2004) a través de su teoria contribuye a esta investigacion
conceptualizando la divulgacion mediatica de la ciencia en el que expone que la
divulgacion cientifica selecciona, redirige, adapta, recrea, un conocimiento
producido en el ambito especializado de ciertas comunidades cientificas y
tecnoldgicas. El autor a través de esta consideracion explica que la divulgacion
del conocimiento cientifico en los medios va mas alla de una traduccion del
lenguaje tecno cientifico, es decir que la divulgacion de la ciencia no se basa en
una simple traduccion, sino en una recontextualizacién de los contenidos sobre

ciencia.

Villarruel (2013) tiene una vision similar sobre la divulgacion de la ciencia, pero
hace un andlisis de como transciende en los medios de comunicacion, partiendo
de una teoria en el que no se puede abordar el tema de la divulgacion cientifica
sin haber contextualizado el momento historico social en que se debate el mundo.
Esto quiere decir que el conocimiento se modifica en relaciéon a su generaciéon y
difusion. A partir de esto se concluye que el conocimiento se puede generar,

crear, mas no quedarse en una simple traduccion.

El autor hace una consideracion basica sobre la tarea de la divulgacion cientifica
y exhorta que la divulgacion no consiste en transmitir el saber cientifico, sino
construir la representacion social de este saber, por ello para Villarruel, el

divulgador debe proceder mas como un creador que como un traductor.
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El aporte tedrico de Villarruel (2013) se encamina a establecer el verdadero rol de
la divulgacion cientifica a través de su divulgador, concluyendo que la divulgacion
de la ciencia no implica en hacer traducciones del contenido tecno cientifico a un
lenguaje cotidiano, sino transcender a una explicacion pragmatica a través de un
discurso donde la audiencia no especializada interactie sin problemas ante la
recepcion del conocimiento cientifico, para luego compartir conceptos y
percepciones sobre la realidad de la ciencia.

Cassany, Lopez y Marti (2000) analizaron el discurso de la divulgacion cientifica
en el que exponen como es la circulacion de la ciencia y cual es el discurso
cientifico que se muestra a la sociedad. Los autores establecen que los
contenidos sobre ciencia circulan de acuerdo a las necesidades de la poblacién
quienes formulan objetivos y proyectos de investigacion. Estos conocimientos van
armados a través de un discurso cientifico donde se recontextualizan los
contenidos de acuerdo a la situacion comunicativa, es decir, porqué medio se

transmitira el mensaje cientifico.

Ese discurso cientifico que luego de ser difundido pasa a denominarse
divulgacion cientifica, para los autores esta divulgacion no es una practica
objetiva, pues mantiene una heterogeneidad interna. Esta heterogeneidad esta
vista por los propésitos que tienen al momento de divulgar ciencia, entre ellos
estan: revelar descubrimientos, analizar causas y consecuencias de un problema,

educar a la poblacion. (Cassany, Lopez y Marti, 2000)

La teoria de Cassany y col. (2000) contribuye a esta investigacion imponiendo la
permanencia del uso del leguaje como sistema interpretativo dentro del proceso
de creacion del conocimiento que producen los cientificos en sus proyectos de
investigacién. Esto como una herramienta para la construccion del discurso
cientifico para la divulgacion a través de los medios de comunicacion, a pesar de
que la divulgacion se enfrenta a una audiencia que no ha sido expuesta al

discurso cientifico especializado, por lo tanto desconoce los recursos linguisticos.

Desde otra arista Jané (2003) analizO dos conceptos que son: informacion

cientifica y divulgacion cientifica. Aparentemente son dos funciones distintas, pero
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segun el autor ambas se fusionan cuando se utilizan los medios de comunicacion
para la comunicacién publica de la ciencia. A estos dos conceptos se vincula el
periodismo cientifico que como labor no tiene que limitarse a informar, sino que
debe asumir una funcion formativa, es decir que el periodista cientifico debera ser

eficaz con la produccion de contenidos informativos y divulgativos.

Jané (2003) al hablar de comunicacion publica de la ciencia ve la necesidad de
enfocarse directamente en el concepto de divulgacion cientifica. El excluye
profundizar en el término informar, pues es demasiado amplio, por lo que
considera valido usar el término informacion periodistica debido a que esta dentro
de lo que se denomina periodismo cientifico, un actor social que se involucra en la
divulgacion de la ciencia. Entonces para Jané (2003) el mejor concepto de
divulgacion cientifica se explica a través de la percepcion elaborada por Francois

Le Lionnais:

‘Lo que entendemos por Divulgacion Cientifica es precisamente esto: toda
actividad de explicaciéon y difusidbn de los conocimientos, la cultura y el
pensamiento cientifico y técnico, bajo dos condiciones, con dos reservas: la
primera es que estas explicaciones y esa difusion del pensamiento cientifico y
técnico sean hechas fuera de la enseflanza oficial o de ensefianzas
equivalentes... La segunda reserva es que estas explicaciones extraescolares no
tengan por fin formar especialistas, ni tampoco perfeccionarlos en su propia
especialidad, ya que, por el contrario, reivindicamos completar la cultura de los
especialistas fuera de su especialidad”. (Roqueplo, citado por Mariano Belenguer
Jané, 2003, pp. 45-46)

Este concepto sobre divulgacién cientifica que Lionnais propone deja en claro que
la divulgacién de la ciencia debe estar dirigida hacia un publico extenso sin
excepciones. Dentro de esta divulgacion se considerara la presencia de
conocimientos cientificos y culturales que sean entendibles sin la intencion de
formar una audiencia especialista en temas de ciencia, sino mas bien, educar al

publico que lo recepta.
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El aporte tedrico que Jané (2003) da a esta investigacion es que la divulgacion
cientifica no esta arraigada Unicamente en los medios de comunicacion, sino que

se tiene diferentes formas para transmitir:

+ La divulgacion por la escritura que incluye revistas, diarios, libros de divulgacion
cientifica, enciclopedias. (Jané, 2003)

» La divulgacion por la palabra, a través de cursos y conferencias populares,

programas radiofénicos, etc. (Jané, 2003)

» La divulgacion por la imagen, con vifietas, dibujos, esquemas, fotografia, cine

cientifico y sistemas multimedia. (Jané, 2003)

* La divulgacion en tres dimensiones a través de gabinetes de historia natural,
exposiciones y museos cientificos, especialmente los museos interactivos. (Jané,
2003)

Erazo (2007) En su revista hace una consideracidn sobre comunicacion,
divulgacion y periodismo de la ciencia como una necesidad imprescindible para
Iberoamérica. La autora empieza estableciendo que la divulgacién cientifica y
tecnologica debe ser considerada un asunto de interés nacional para efectos de
financiamiento, busqueda de recursos y espacios, ya que la divulgacion ha

ganado terreno en los diferentes medios informativos.

Erazo (2007) define a la divulgacion de la ciencia como la recreacion del
conocimiento cientifico, para hacerlo accesible al publico general y fomentar una
vision critica sobre la ciencia. Previo a las acciones para divulgar ciencia, ella
propone tener en cuenta dos objetivos de la divulgacion cientifica para llegar a
cumplir la democratizacion de la ciencia, estos son: Comunicar ciencia sobre
temas de astronomia, cosmologia, origen de la vida, biologia y conocimiento del
universo. El segundo objetivo radica en la adaptacién a la practica y el estudio de

las consecuencias del progreso cientifico.

La contribucion teérica de Erazo (2007) para esta investigacion es que muestra
una perspectiva amplia sobre los elementos que intervienen en la divulgacion

cientifica, teniendo en consideracion que para producir el conocimiento cientifico
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a un publico extenso, debe intervenir el periodismo cientifico, la comunicacion y
difusion de contenidos. Estos contenidos deberan ser construidos pensando en la
imagen publica de la ciencia, una responsabilidad ética social que los medios de

comunicacion tienen con sus audiencias.

Royo (2002) analizd los recursos y estrategias que se insertan en la realizacion
de un programa cientifico para television. El autor hace una critica a los
programadores de las grandes emisoras de television, pues no los ve interesados
en producir programas cientificos, por lo tanto, asume que no hay intereses
porque con este tipo de programas solo pueden atraer audiencias muy
especificas y reducidas.

Tratar la divulgacion cientifica en television requiere de un equipo que primero
piense en las caracteristicas que debe tener el espectador quien va a consumir el
programa cientifico. Royo (2002) plantea que el espectador debe estar interesado
en los temas sobre ciencia, sin la necesidad de poseer alguna formacion
especializada para poder digerir los contenidos. La intencién del receptor
Unicamente es de divertirse, entretenerse; sin embargo, la motivacion por conocer
sera activada por la capacidad que el programa tenga de crear una interrogante
gue incite al espectador a conocer a profundidad determinado tema. Los
productores sabran que si en algin momento el programa exige esfuerzo
excesivo al espectador para entender los contenidos, éste abandonara el
programa, cambiara de canal y sera dificil recuperarlo.

La teoria que Royo (2002) expone sobre el tratamiento de la divulgacion cientifica
en television aporta a esta investigacion porque se relaciona con los resultados
gue busca este proyecto. El autor establece qué elementos intervienen en la
creaciéon de un programa de televisién que divulgue ciencia. El considera que las
exigencias de un buen programa divulgativo se encuentran en la realizacion,
produccion, formato y guiones de alto nivel. Esto indica que la divulgacion de la
ciencia en TV esta sujeta a factores técnicos audiovisuales para lograr la creaciéon
de un lenguaje audiovisual Optimo en beneficio de la divulgacion del

conocimiento.
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Grosso (2013) en su articulo también expone como es la divulgacion de la ciencia
en television, poniendo como ejemplo el modelo divulgativo del programa Redes
de Eduard Punset. El autor se enfoca en la importancia que tiene la narracion en
television puesto que todo debe estar condicionado a la imagen. Se establece que
una de las caracteristicas basicas de la informacion audiovisual es la imagen, por
lo tanto recomienda que en redaccion televisiva el texto deba nacer de la imagen.
Sin embargo, este autor recuerda que la ciencia no solo radica en sus resultados,
sino en sus metodologias que forman parte de la investigacion y que en television

no se puede explicar visualmente para ser un atractivo en la audiencia.

La reflexion que Grosso (2013) hace sobre la divulgacién de la ciencia en
television, contribuye a que esta investigacion se encamine en la seguridad de
gue la divulgacion cientifica televisiva vislumbre la importancia de la produccion
de recursos audiovisuales dentro de los contenidos cientificos. A pesar de que se
utilice un lenguaje visual y literario de ficcion para presentar o describir un hecho
cientifico. Las recreaciones, simulaciones o infoanimaciones, seran un recurso

explicativo para la divulgaciéon de la ciencia en television.

Aungue no se recomiende usar la ficcion en los contenidos cientificos como un
recurso audiovisual explicativo, el periodista espafiol Manuel Calvo aseguré que
el espectador debe encontrar ante todo entretenimiento, informacion, sin que el
publico se dé cuenta. El conocimiento cientifico se introducira facilmente en la
audiencia, formando su capacidad cultural cientifica. (Calvo Hernando, citado por
Grosso Julio, 2013, p. 90)

Tello (2005) analizé la educacién cientifica en el medio televisivo, para ello reviso
la parrilla de programacion de los canales de televisién publicos y privados de la
comunidad de Andalucia. El autor localiz6 11 programas relacionados con
divulgacion de la ciencia y educacion cientifica que promueven a la cultura de los
conocimientos cientificos. A partir de esto se establece que es importante
mantener relaciones entre la ciencia y la sociedad para que los ciudadanos estén

aptos de tomar decisiones de acuerdo a sus necesidades sobre temas cientificos
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gue viven en situaciones cotidianas, por ejemplo: saber qué hacer ante

situaciones de salud, seguridad, etc.

La explicacion tedrica de Tello (2005) contribuye a esta investigacion porque
plantea a la television como uno de los medios de comunicacion mas poderosos
para llegar a grandes audiencias, y estd en condiciones Optimas para divulgar
ciencia. Se establece que es necesario que la television primero gane la
confianza de la comunidad cientifica porque los investigadores cientificos refutan
el tratamiento de la informacién que el medio televisivo produce, argumentando
que buscan el sensacionalismo en fin de sus intereses. Es una consideracion
pesimista que el autor hace sobre el papel de la televisién en la divulgacion de la
ciencia pues en su teoria menciona que la television tiene espectacularidad en

sus contenidos.

Gutiérrez (2002) hace una reflexion sobre la divulgacion cientifica en la
programacion de las televisiones generalistas en la television espafiola. El
asegura que la calidad de los programas que difunden el conocimiento cientifico
ha bajado, esto desde la aparicion de las televisoras privadas quienes iniciaron la
competencia entre otras empresas televisivas para acaparar mayor audiencia.
Esto motivéd a que los contenidos de los programas de ciencia y tecnologia
disminuyan para dar espacio a programas de espectaculo, desde entonces la
ciencia en la television espafiola ocupa un reducido espacio en la programacion.
En el caso de que un programa sea actualmente se produzca, sera con un
tratamiento de espectacularidad, por lo que las televisoras privadas exigiran un
pago previo por suscripcion para recibir estos contenidos especializados; sin
embargo, la democratizacion del conocimiento estaria ausente por la falta de

contenidos cientificos sin restricciones y para todo publico.
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2.6. Formatos de television

La produccién de contenidos difundidos a través de programas de television se
inserta en formatos. Los tipos de formatos estan estructurados por reglas y
elementos técnicos relacionados con la comunicacién y produccién audiovisual.
Los formatos pueden llegar a tener mucho que ver con la estructura y
reconocimiento de un género televisivo. Los programas que los medios televisivos
decidan producir en base a un tipo de formato determinardn el cumplimiento de

las funciones de los medios de comunicacién: informar, educar y entretener.

Carrasco (2010) pretendié encontrar una definicibn de formato a través de la
revision de textos de origen y autoria anglosajon y latinoamericano, para luego
analizar formatos de teleseries de drama y comedia. El autor hace una mencién
importante para determinar su definicion, sefialando a Gloria Sal6 y su obra “Qué
es eso del formato”. La aproximacion de su concepto sobre formato es aceptada
por profesionales del medio, pues Sal6 realizO una observacion de
programaciones televisivas considerando definiciones y comentarios de
profesionales. Gloria Salé propone: “Técnicamente se podria decir que el formato
es el desarrollo concreto de una serie de elementos audiovisuales y de
contenidos, que conforman un programa determinado y lo diferencian de otros”.

(Salo, citado por Angel Carrasco Campos, 2010, p.180).

El aporte tedrico de Carrasco (2010) permite identificar qué aspectos técnicos
intervienen en un formato de television. El concepto da indicios para saber cémo
insertarlos en posibles programas televisivos de contenidos cientificos. Sin
embargo, el autor expresa que los formatos tienen una relacién con la categoria
género, en el cual hace una diferenciacion de significados. Los géneros serian
generacion, origen, o modelos abstractos; mientras que los formatos son las
figuras, las estructuras en las que se vierten los contenidos, en definitiva, moldes

concretos de realizacion audiovisual.

Finalmente el autor menciona sus propias definiciones de género y formato,

indicando que:
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e Formato: Conjunto de caracteristicas formales especificas de un programa
determinado que permiten su distincion y diferenciacidbn con respecto a
otros programas, sin necesidad de recurrir a los contenidos de cada uno
como criterio de demarcacién. (Carrasco, 2010, p.180)

e Género: conjunto de caracteristicas formales que son comunes a un

amplio espectro de programas. (Carrasco, 2010, p.181)

Rodriguez (2008) desde otra perspectiva ve el uso de los formatos como una
estrategia para atraer el mayor niumero posible de espectadores. Asi lo exige el
mercado televisivo, buscar formatos originales, novedosos, capaces de garantizar
un porcentaje de share significativos. Sin embargo, la autora también ve la
necesidad de diferenciar los conceptos de género y formato, para esto se acoge a
la definicion de Mario Cebrian Herreros quien indica que “los géneros se centran
en las actitudes y enfoques formales del autor respecto de los contenidos,
utilizando un sistema de reglas que hace referencia explicita o implicita para
realizar procesos comunicativos, desde el punto de vista de la produccion y la
recepcion”. (Cebrian Herreros, citado por Ana Isabel Rodriguez Vazquez, 2008,
p.132).

De esta manera la autora considera que el género es una catalogacion de los
programas de television, junto con la periodicidad de emision, horario de difusion,
y el sistema de produccion y realizacion audiovisual. Posteriormente, Rodriguez
(2008) establece que el formato atiende a la necesidad de incorporar las
caracteristicas del género, unidas a la sustitucion de un modelo basado
Gnicamente en la creatividad que se somete al proceso de industrializacion. Esto
implica la ubicacién del formato en la parrilla de programacion, con una vision
comercial para la busqueda de una audiencia significativa que garantice ingresos

economicos a través de la publicidad durante la difusion del programa de tv.

La teoria de Rodriguez (2008) contribuye a esta investigacion, acercandonos de
alguna manera a la influencia que tienen los formatos en las nuevas televisoras y
la eficacia de la comunicacion en la television digital terrestre (TDT). Estamos

hablando de la denominada television del futuro, en donde los medios y sus
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productores trabajan para cambiar la oferta televisiva, ajustandose a nuevos
formatos que se conviertan en un producto de consumo comercial. Asi la aparicion
de la TDT hace de los formatos franquicias exportables bajo una misma férmula

de produccidn y realizacion.

Poloniato (1992) con su articulo sobre los géneros y formatos para television
educativa, aporta a esta investigacion con las descripciones de los tipos basicos
de formato, pensandolos para ser utilizados en la divulgacién de la ciencia. Los
formatos basicos que la autora expone son: el magazine y el tematico o también
conocido como didactico. La diferencia radica en la manera cémo la informacién

es presentada al espectador.
Formato Magazine

Este formato presenta la informacion dividida en segmentos independientes entre
si, con un tiempo de duracién arbitraria de acuerdo al productor del programa. El
programa que use este formato establecera tiempo de emision de una a dos
horas. El orden de presentacion de los segmentos no influird en la comprension
del espectador, pues el televidente puede abandonar el puesto frente a su
televisor y al regresar comprender los contenidos del proximo segmento. Este
formato ha sido empleado con propdsitos educativos, sin embargo, tiene una
limitacion, pues se proporciona mucha informacién pero no permite incrementar

capacidades de razonamiento en el espectador. (Poloniato, 1992)
Formato tematico/didéactico

Estos formatos tradicionalmente en televisiébn son los de contenido periodistico,
informativo e interpretativo y otros destinados a temas educativos. Se caracteriza
por desarrollar un tema durante toda la duracion del programa o fragmentandolo a
subtemas. La produccion del formato se organizara de acuerdo a una trama logica
argumentativa, empleando argumentos de justificacion y explicacion. Este
sustento se da a través del periodista o conductor del programa. El sustento
también puede estar apoyado por recursos de comunicaciéon audiovisual como:

gréficas, animaciones, entrevistas, insertos dramatizados y de registro.
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Cuando usamos este formato didactico intervienen los géneros, entre ellos el que
mas representa a este formato es el reportaje periodistico. Es el ideal para la
divulgacién de contenidos cientificos o educativos. (Poloniato, 1992)

Suing, Gonzélez y Aguaded (2015) analizaron los formatos de televisidén vigentes
en la transicion de la television digital terrestre en los paises andinos (Bolivia,
Colombia, Ecuador y Perd), para luego identificar el formato de television
adecuado para la television local. En esta investigacion se utilizé una metodologia

mixta para obtener resultados cuantitativos y cualitativos.

Los autores, Suing y col. (2015) hicieron un analisis de 352 programas de
television emitidos en medios publicos y privados de la region andina. Aqui se
hall6 que el 64% de los contenidos emitidos en television son de produccion
nacional, mientras que el 36% son de produccion internacional. También se
encontré que en la regidon andina existen programas con género televisivo: 17%
informativo, 21% entretenimiento, y 41% ficcion. De estos resultados, el 19% de

los programas de television usan el formato noticia y magazine.

Los resultados de la investigacion de Suing y col. (2015) contribuyen mostrando
una aproximacion de cuales seran las posibles caracteristicas del formato idoneo
para divulgar ciencia en la television ecuatoriana. Esto porque de acuerdo a las
deducciones cualitativas de los entrevistados se identificaron cuatro factores para

crear formatos y contenidos de television:

e Condicionantes culturales
e Condicionantes econdmicos
e Formacién de recursos humanos

e Narrativas audiovisuales

Dentro de las condicionantes culturales estan las preferencias de consumo que
difieren entre la audiencia de la costa y la sierra. Las condicionantes economicas
estan marcadas por la ausencia de inversion del sector privado y esto lleva a que
los productores no encuentren rentables ciertos formatos, optando por programas

faciles de producir. Los recursos humanos también intervienen al momento de
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producir formatos de tv, puesto que no siempre esta al alcance el equipo técnico y
especializado para los nuevos formatos. Otro aspecto son las narrativas
audiovisuales que se deben implementar para poder contar buenas historias

apoyadas de los recursos visuales, narrativos y retoricos. (Suing y col, 2015, p.42)

En los programas sugeridos por los entrevistados estan los perfiles documentales
sobre personas que han aportado a la cultura o a la ciencia, recomendando utilizar
reality show como formato para programas educativos o cientificos, por motivos de
audiencia y costos. La investigacion de Suing y col. (2015) ademas indica que en
Bolivia, Colombia, Ecuador y Peru faltan formatos y programas para espacios de
formacién, educacion, cultura, opinion, politica inclusive para deportes mas alla del
futbol. El formato que se sugiere para las televisoras locales es el reality y una
hibridacién entre documental reality con contenidos cercanos a las necesidad y

expectativas de los ciudadanos.

Desde otra arista, para Bienvenido Ledn, docente en la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de Navarra, el documental no es un formato, mas bien él lo
considera como un género empleado por el cine y la television. Le6n en su articulo
expone al documental como el género idéneo para divulgar ciencia en television,
puesto que defiende la capacidad divulgativa del documental, describiendo sus
caracteristicas y limitaciones. Los métodos técnicos que el género documental
debe tener para la produccion son: el guion definido, recursos narrativos y
dramaticos. Aunque parezca que es un producto audiovisual de ficcidén, se debe
tener presente que todo documental trata de dirigir la atencidén hacia determinados
aspectos del mundo real, pero esta realidad siempre aparecera realzada,
condensada, dramatizada, y en todo caso modificada; a través de un proceso de
argumentacion audiovisual. (Ledn Bienvenido, 2002)

Pindado (2005) examina la dificultad de conseguir una television de calidad y
llevar contenidos de educacion y cultura a las audiencias a través de formatos de
television. El autor fundamenta su articulo citando el informe de los sabios, un

informe elaborado por intelectuales y expertos en comunicacién, quienes sefalan
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la necesidad de hacer programaciones que abarquen contenidos informativos,

culturales y educativos a través de un formato de entrenamiento.

Las conclusiones de Pindado (2005) contribuyen a esta investigacion de manera
que el autor afirma estar convencido de la utilizacion del entretenimiento popular
para la difusion de contenidos educativos y culturales mediante formatos
tradicionales. De estas consideraciones surge el término edutenimiento, que es la
fusidbn de educacion y entretenimiento, un nuevo modo de intervenir en los
contenidos educativos para el aprendizaje social reconociendo la mediacién de la

produccién televisiva de los medios de comunicacion en la sociedad actual.
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2.7. Cuadro de variables

Tabla 1. Divulgacién cientifica televisiva

Construccién
de informacion

Divulgacion
Cientifica
televisiva
Consumo del
contenido
cientifico
Impacto del
contenido

Criterios periodisticos

Recursos Narrativos

Lenguaje audiovisual

Horario

Tiempo
Interés
Tipo de medio de

comunicacion
Tematica
Historia

Comprension de la
informacion

Tipo de fuente de informacion

Contexto

Contraste

Equilibrio

Exactitud
Dramatizacion
Suspenso
Caracterizacion
Edicion
Movimientos de camaras
Variacién de planos
Musicalizacion
lluminacion
Matutino
Vespertino
Nocturno

Minutos

Tipo de contenido
Television

Redes sociales
Prensa escrita

Radio
Ciencia

Humana
Ficticia
Alto
Medio
Bajo
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Guia de observacion y entrevistas a
productores y comunicadores sociales

Guia de observacion
Entrevista
Encuesta

Guia de observacién y entrevistas a
productores y comunicadores sociales

Encuesta

Entrevista

Encuesta y entrevista

Encuesta y entrevista

Guia de observacion, entrevista y
encuesta.
Guia de observacion y entrevista

Guia de observacion y encuesta



Contenido
cientifico

Tabla 2. Formatos de televisiéon

Variable 2

Dimension

Didactico
Formatos de
television

Nivel del lenguaje
audiovisual

Tipo de ciencia

Informativo

Entretenimiento

Indicador
Estética audiovisual

Tiempo de duracion

Recursos audiovisuales

Estética audiovisual

Segmentos
Género audiovisual

Alto

Medio

Bajo

Medicina
Astronomia
Geologia
Tecnologia
Ecologia
Sociocultural
Ciencia Naturales
Formato audiovisual
Género audiovisual

Formato audiovisual
Género audiovisual

Imagen

Sonido
Musicalizacion
Horas y minutos
Multimedia
Locucién en off
Animaciones
Claquetas
Infografias
Imagen

Sonido
Musicalizacion
Tiempo
Reportaje
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Guia de observacion, entrevista,
encuesta.

Guia de observacién, entrevista y
encuesta

Guia de observacion

Guia de observacion

Técnica de Investigacion

Entrevista y encuesta

Entrevista

Entrevista y encuesta

Guia de observacion,
entrevista y encuesta.

Guia de observacion



Magazine

Talk Show

Reality Show

Recurso audiovisual

Personajes

Género audiovisual

Recursos audiovisuales

Estética audiovisual

Personajes
Tematica

Conflicto

Género audiovisual

Estética audiovisual

Documental
Testimonios
Entrevistas
Multimedia
Locucion en off
Animaciones
Clagquetas
Infografias
Estereotipos

Reportaje
Documental
Testimonios
Entrevistas
Multimedia
Locucion en off
Animaciones
Claquetas
Infografias
Imagen
Sonido
Musicalizacion
Estereotipos
Tipo

show
Reportaje
Documental
Testimonios
Entrevistas
Imagen
Sonido
Musicalizacion
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Guia de observacion,
entrevista y encuesta

Guia de observacion,
entrevista y encuesta

Guia de observacion

Guia de observacion,
entrevista y encuesta.

Guia de observacion,
entrevista y encuesta

Guia de observacion,
entrevista y encuesta

Entrevista.
Entrevista y encuesta
Entrevista

Entrevista y encuesta

Entrevista y encuesta



Capitulo 3. Metodologia

3.1. Enfoque metodoldgico

Esta investigacion tiene un enfoque mixto, debido a que se usaron métodos
cuantitativos y cualitativos; se procedid a realizar encuestas a estudiantes de tres
universidades de Guayaquil para obtener resultados estadisticos con base en los
indicadores del cuadro de variables. Las técnicas cualitativas fueron entrevistas a
profundidad a productores de television y comunicadores sociales con experiencia

en divulgacion cientifica.

3.2. Disefio de investigacion

El disefio que aplica esta investigacion es no experimental.
3.3. La poblacion, la muestray el tipo de muestreo

La vinculacién de los individuos que intervinieron en esta investigacion, se
determiné a través de la elaboracion del cuadro de involucrados para organizar a

los grupos o personas que arrojarian los resultados cuantitativos y cualitativos.

Tabla 3. Cuadro de involucrados

GRUPO INDIVIDUO TAMANO | TAMANO TIPO METODO
GRUPO MUESTRA | MUESTREO ;
TECNICA
(N) (n)

Productores de programas de 5 5 | e Entrevista

divulgacion cientifica en television a

nacional .
profundidad

Estudiantes de los dos ultimos 27 27 | e Encuesta

ciclos de Comunicacion Social de

la  Universidad Catodlica de

Santiago de Guayaquil

Estudiantes de los dos ultimos 96 77* Aleatorio Encuesta

ciclos de Comunicacion Social de simple

la Universidad Laica Vicente

Rocafuerte

Estudiantes de los dos ultimos 46 46 | - Encuesta
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ciclos de Comunicacién Social de
la Universidad Politécnica
Salesiana en Guayaquil

Especialistas en Comunicacion 1 i Entrevista
Social para la ciencia

*Error: 5%, Nivel de Confianza: 95%, Distribucion de respuestas: 50%

La muestra fue probabilistica aleatoria simple; se eligié a estudiantes de los dos
altimos ciclos de la carrera de Comunicacion Social de las universidades Catdlica
de Santiago de Guayaquil y Politécnica Salesiana. En el caso de la Universidad
Laica Vicente Rocafuerte se eligiéo la muestra aleatoria a estudiantes de los dos

Ultimos semestres de la carrera de Periodismo.

El tamafio de la muestra se obtuvo con la utilizacion de una calculadora virtual que

se encuentra en el siguiente enlace:
G0 pcerage e ror s sceter - " http://med.unne.edu.ar/biblioteca/calculos/calcu
ladora.htm

£ Qué nivel de confianza desea? 95
Las elecciones comunes son 90%, 95%. o 99%

El tamano de la muestra se seleccion6 soélo

para la Universidad Laica Vicente Rocafuerte

¢Cual es el tamario de la poblacion? 9%
Si no lo sabe use 20.000

que tuvo 96 estudiantes entre 5to y 7mo
¢ Cual es Ig_distri_bucidn de las respuestas ? 50 o
La eleccidn mas conservadora es 50%

semestre, por lo cual, el muestreo aleatorio

La muestra recomendada es de i

simple consider6 a 77 estudiantes para ser

encuestados. Universidad Catdélica de Santiago
de Guayaquil 27 estudiantes; Universidad Politécnica Salesiana 46 estudiantes,

sumando un total de 150 estudiantes encuestados.

Se escogio a los estudiantes de los Ultimos ciclos porque estan en la capacidad de
identificar los tipos de formatos de television que usan los programas de
produccion nacional para difundir sus contenidos. De igual forma tienen

conocimientos amplios sobre comunicacion y periodismo.

La informacion cuantitativa de los estudiantes encuestados se obtuvo a través de
la base de datos de la secretaria de cada universidad. Posterior a esto se solicitd

por escrito autorizacion del director de la carrera para ingresar al establecimiento
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académico y realizar encuestas dentro de las aulas en horarios matutino,

vespertino y nocturno.
3.4. Métodos y técnicas de investigacion

La investigacion trabajé la recopilacion de informacion correspondiente a las

variables, dimensiones e indicadores, a través de lo siguiente:
3.5. Investigacion Bibliografica:

La investigacion utiliz6 documentos cientificos, revistas, libros e investigaciones
desarrolladas por docentes universitarios especializados en comunicacion para la
ciencia o periodismo cientifico. La revision fue constante y se utilizd plataformas
virtuales como Dialnet plus, Google Académico, Pro Quest y repositorios de

universidades extranjeras.
3.6. Investigacién Documental:

Esta técnica se usd para obtener conceptos, datos estadisticos que tengan
relacion y enfoque hacia las variables: Divulgacion Cientifica televisiva y Formatos
de television. La informacion documental aporté al marco tedrico para profundizar

el objeto de estudio.
3.7. Entrevistas a profundidad:

Se empled esta técnica para recopilar informacion sobre las teorias, experiencias
y recomendaciones de productores de television que han producido programas de
divulgacion cientifica, asi mismo de comunicadores con experiencia en divulgacion
de la ciencia y periodismo cientifico. Para esto se realizé un cuestionario de

preguntas de acuerdo a las variables de la investigacion.
3.8. Encuesta:

Se aplicO encuestas por cuestionario de preguntas a estudiantes de los dos
ultimos ciclos de la carrera de Comunicacion Social y Periodismo para
diagnosticar la situacion de la divulgacion cientifica en los medios de

comunicacion televisivos de cobertura nacional. También de esta forma encontrar
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cual es el tipo de formato de television que ellos prefieren para receptar
divulgacion cientifica. Los encuestados fueron 150 estudiantes de tres
universidades de Guayaquil que respondieron a preguntas cerradas de opcion

multiple.
3.9. Guia de Observacion:

Se aplicd esta técnica en tres programas de los canales de television nacional:
Ecuavisa y Teleamazonas. Los programas tomados en cuenta para esta
observacion fueron: Los Doctores y Hacia un nuevo estilo de vida (Ecuavisa), Dia
a Dia y Vive Bien (Teleamazonas). Esta observacion de realizé para determinar
los recursos audiovisuales, técnicos y de formato que se emplean para la

divulgacién de contenido cientifico en television.

3.10. Procedimientos necesarios para la organizacion, sistematizacion y

andlisis de los resultados

Los procedimientos para el andlisis de resultados se realizaron con la aplicacion
de las técnicas de investigacion antes mencionadas, que tengan relacién a las
variables, dimensiones e indicadores. Para determinar los resultados de las
encuestas, se realizé el conteo manual y posteriormente la tabulacién a través del
software Microsoft Excel, ingresando los datos de cada pregunta para luego ser

representados por graficos estadisticos.

El andlisis de cada pregunta estd acompafiado por un grafico estadistico y una
descripcion con la interpretacion de los datos porcentuales. Otra técnica empleada
fue la entrevista a profundidad que para obtener los resultados cualitativos se
procedié a medir por patrones de comportamiento de acuerdo a cada respuesta
del entrevistado. Estas técnicas de investigacion, junto a la guia de observacion de
los programas analizados, se usaron para la comprobacion de la hipotesis y el

cumplimiento del objetivo general y objetivos especificos.
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3.11. Coberturay localizacién

El desarrollo de la investigacion se ubica en tres universidades de Guayaquil:
estudiantes de los dos ultimos ciclos del periodo 2016 — 2017 en la Universidad
Catélica de Santiago de Guayaquil, Universidad Politécnica Salesiana y
Universidad Laica Vicente Rocafuerte. Ademas la investigacién se introduce en el
medio televisivo, puesto que para la investigacion se consideré programas de
divulgacion cientifica producidos por canales de cobertura nacional. Para esto se
entrevistd a productores de Ecuavisa y Teleamazonas, asi mismo a
comunicadores y productores independientes con experiencia en divulgaciéon de la
ciencia. Los entrevistados se localizaron en Quito y Guayaquil, por lo que unas

entrevistas fueron realizadas via Skype.
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Capitulo 4. Resultados y Analisis

4.1. Resultados de encuestas

La encuesta se aplicd a estudiantes de los dos ultimos ciclos de las carreras de
Comunicacion Social y Periodismo de la Universidad Catdlica de Santiago de
Guayaquil (UCSG), Universidad Politécnica Salesiana (UPS), y Universidad Laica
Vicente Rocafuerte (ULVR).

Ciclo

Ciclo

30% A

25% -

20% A B CICLO 5to

H CICLO 7mo
15% A
CICLO 8vo

0, .
10% = CICLO 9no

5% A
0% 0%

O% T T 1

UCSG UPS ULVR

Figura 2. Cantidad de estudiantes encuestados por ciclo y universidad.

Para la aplicacion de la encuesta se determind el nimero de estudiantes a través
de las secretarias de los centros de estudios. En la UCSG se aplicé esta técnica
en 8vo ciclo a 11 estudiantes que representan el 7% de la muestra; de igual forma
se encuesté a 16 estudiantes de 9 ciclo que representan el 11% de la muestra.
Para el caso de la UPS se encuest6 a 24 alumnos del 7mo ciclo que representan
el 16% de la muestra, luego se encuestd a 22 estudiantes de 8vo ciclo que
representan el 15% de la muestra. En el caso de la ULVR para la aplicacion de la
técnica, se dividié en 2 a la muestra, por lo que se encuesté a 38 estudiantes de
5to ciclo que representan el 25% y 39 alumnos de 7mo ciclo que representan el

26% de la muestra.
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Género

Género
30% - e 26%
25% A
197
20% - .
15% - 13% % B Género Femenino
B Género Masculino
10% - .
5% -
0% . : .
UCSG UPS ULVR

Figura 3. Cantidad de estudiantes encuestados por género.

En los estudiantes encuestados se destaca la mayor presencia del género
femenino en los dos dltimos ciclos de las tres universidades. Esta tendencia nos
indica que las mujeres son quienes mas preferencia tienen por las ciencias de la
comunicacién. El mayor nimero del género femenino se presenta la Universidad

Laica Vicente Rocafuerte, con una distincién del 1% entre el género masculino.
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Pregunta 1.

¢ Usted ve programas de ciencia en television nacional?

éUsted ve programas de ciencia en
television nacional?

28%
23%

30% -

25% -
20% - 17%

3% mSi

15% - 109
b % E No

10% -
5% -

0% T T 1
UCSG UPS ULVR

Figura 4. Pregunta 1 ¢ Usted ve programas de ciencia en television nacional?

Se observa que el 10% de los estudiantes encuestados de la UCSG si ven
programas de contenido cientifico; mientras que el 9% no ve programas de ciencia
en tv nacional. Con respecto a la UPS el 17% si ve programas cientificos en
television nacional, con una diferenciaciéon del 13% que no ve este tipo de
programas. La universidad que mayores estudiantes encuestados tuvo, también
marca una diferenciacion porcentual pequefia entre el si y el no, pero esta vez el
mayor numero de estudiantes (28%) no ve programas de contenido cientifico en

televisién nacional.

Estos resultados denotan que la mitad de la poblacion encuestada si consume
ciencia en tv nacional; mientras que la otra mitad no ve este tipo de programas.
Aunque hay una diferencia porcentual minima, se entiende que hay una recepcion
media de los contenidos cientificos producidos en television nacional, por parte de
los jévenes universitarios. Es posible que prefieran consumir contenidos sobre
ciencia en canales internacionales o que no opten por este tipo de contenido por

ningun medio.
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Pregunta 2.

¢Cual de estos canales de television nacional usted elige para acceder a

contenidos cientificos?

é¢Cual de estos canales de television
nacional usted elige para acceder a
contenidos cientificos?

0, —
40% 31%

[v) -
30% 20% M Ecuavisa

M Teleamazonas

20% -
9% 11%

0,

10% 1~ 5% 4% % 2

17 Otros
0% T T

UCSG UPS ULVR

Figura 5. Pregunta 2 ¢ Cuél de estos canales de television nacional usted elige
para acceder a contenidos cientificos?

Los resultados manifiestan que el medio de comunicacion televisivo de cobertura
nacional con mas aceptacion para receptar contenidos cientificos es Ecuavisa,
seguido de Teleamazonas; sin embargo hay datos significativos con relacién a la
primera pregunta de la encuesta, pues los estudiantes que no ven ciencia en tv

nacional, es porque eligen otros medios de comunicacion internacional.

En el caso de la UCSG el 9% de los estudiantes prefieren receptar contenidos de
ciencia a través de otros medios de comunicacion, cualitativamente se observo
que optan por canales de television internacional, especializados en divulgacion
cientifica. A pesar de eso se registra que el 5% elige Ecuavisa, mientras que el
4% selecciona Teleamazonas para consumir ciencia en televisiébn nacional. Para
el 20% de los estudiantes encuestados de la UPS prefieren a Ecuavisa, mientras
gue un 4% elige Teleamazonas y el 7% ve ciencia a través de otros medios. La

tendencia se repite en los estudiantes de la ULVR, pues el 31% opta por Ecuavisa
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a la hora de consumir ciencia, mientras que el 9% elige a Teleamazonas,

finalmente el 11% usa otros medios para ver contenidos cientificos.
Pregunta 3.

¢Por qué elige ese canal de television?

é¢Por qué elige ese canal de
television?

B Credibilidad H Lenguaje Audiovisual
Calidad imagen y sonido  H Calidad de la programacion

Personajes de TV

[an]
<
o
o) o
o~
- 5 g on ERE
i
— i
o o
UCSG UPS ULVR

Figura 6. Pregunta 3 ¢ Por qué elige ese canal de televisién?

Hay una tendencia marcada en las tres universidades donde se indica que los
estudiantes eligen el canal de television nacional, por su credibilidad, seguido de la

calidad de la programacioén y el lenguaje audiovisual atractivo.

19 estudiantes de la UCSG eligen el canal de television nacional por su
credibilidad, seguido 17 que eligen por la calidad de la programacién; mientras que
12 se fija en la calidad de imagen y sonido y 11 en el lenguaje audiovisual
atractivo. Con respecto a los estudiantes de la UPS, 29 de ellos también elige el
canal de tv nacional por la credibilidad, 19 por el lenguaje audiovisual atractivo,
mientras que 16 se fijan en la calidad de imagen, sonido y de la programacién. En
la ULVR se marca mas la tendencia, sin embargo aparece una nueva opcion para
la eleccion del canal de tv. 43 de los encuestados se fija en la credibilidad del
canal de televisibn, mientras que 33 toman en cuenta la calidad de la
programacion, posteriormente 16 se fijan en la calidad de la imagen, sonido y

lenguaje audiovisual atractivo. Lo nuevo que aparece en los estudiantes de la
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ULVR es que 3 estudiantes seleccionan el canal de television nacional por los

personajes del medio de comunicacion.
Pregunta 4.

¢,Cual de estos programas cientificos ha visto o ve en television nacional?

é¢Cudl de estos programas
cientificos ha visto o ve en
television nacional?

B Los Doctores M Hacia un nuevo estilo de vida Dia a Dia M Vive Bien Otros

~
™
™
N — ~
~
n
— o ) ™ ~
— — — — N
—
N ™ ~
o o
| |
UPS

UCSG ULVR

Figura 7. Pregunta 4 ¢ Cual de estos programas cientificos ha visto o ve en

television nacional?

En las tres universidades hay una tendencia. Se indica que el programa de
contenido cientifico que los estudiantes mas han visto o ven es “Hacia un nuevo
estilo de vida” que se transmite los domingos por Ecuavisa en franja horaria
familiar de 08h30 a 09h00. El segundo programa mas visto por la poblacion
encuestada, es “Dia a Dia” que se transmite los domingos por Teleamazonas en
franja horaria familiar de 11h30. El tercer programa de ciencia que los jovenes
universitarios encuestados han visto es “Los Doctores” que se transmitid por

Ecuavisa de lunes a viernes en horario familiar de 10h30.
Hacia un nuevo estilo de vida

En cifras, el mayor numero lo tiene la ULVR que fue la universidad con mayor

poblacién estudiantil encuestada, registrando que 37 estudiantes ven este
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programa; mientras que la UPS tiene 22, seguido la UCSG con 15 alumnos que
receptan este tipo de programa.

Dia a Dia

Los estudiantes encuestados de la UCSG al igual que los de la UPS han
registrado que 13 estudiantes ven este programa; mientras que 23 de los alumnos

de la ULVR receptan contenidos cientificos en este programa de television.
Los Doctores

Este programa es el tercero mas visto de acuerdo a la poblaciéon de estudiantes
universitarios encuestados. Aunque el programa sali6 del aire, se registré que 11
de los estudiantes encuestados de la UCSG y 13 de la UPS han visto este

programa.
Vive Bien

El programa “Vive Bien” obtuvo nimeros bajos, teniendo como resultado que sélo
2 de los estudiantes de la UCSG y 2 de la ULVR han visto este programa;
mientras que en la UPS ninguno ha visto esta programacion de ciencia. A pesar
de estos resultados sobre la television nacional, la UCSG tiene que 3 estudiantes
eligen otros programas, entre ellos internacionales sobre divulgacion cientifica. La
ULVR tiene a 12 estudiantes que eligen otros programas que no pertenecen a la

produccion nacional.
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Pregunta 5.

¢,Con qué frecuencia lo ve?

¢Con qué frecuencia lo ve?
40% 1 35%
35% -
30% - 28%
25% - B Frecuentemente
0,
20% - 17% M A veces
0,
15% - % Nunca
10% - -
5% + 1% . 1% R %
0% T T 1
UCSG UPS ULVR

Figura 8. Pregunta 5 ¢ Con qué frecuencia lo ve?

Aqui se marca una tendencia de que sélo “A veces” ven uno de los tres programas
mas visto segun los resultados de las encuestas en la pregunta anterior. Asi
tenemos que el 17% de los estudiantes de los dos ultimos ciclos de Comunicacion
Social de la UCSG muestran que soélo “A veces” han visto o ven los programas de
ciencia de produccién nacional. El porcentaje aumenta en la UPS con 28% y en la
ULVR con 35% de quienes “A veces” ven este tipo de programas cientificos en

television nacional.

Son pocos los que ven los programas nacionales de contenido cientifico con
frecuencia, pues el 1% de los estudiantes de la UCSG y UPS ven
“Frecuentemente” este tipo de programas. Los estudiantes que han marcado que
‘Nunca” ven este tipo de programas, son quienes eligen programas
internacionales 0 no consumen ciencia por television. Entre ellos estan los de la
UPS con 2% y ULVR con 12%.
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Pregunta 6.

¢, Qué te atrae mas del programa? (Respuestas mas frecuentes)
é¢Qué te atrae mas del programa?

B Lenguaje Audiovisual B Recursos Narrativos Lenguaje Comprensible

W Recursos Multimedia B Personajes
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Figura 9. Pregunta 6 ¢Qué te atrae mas del programa?

Considerando que los programas de contenidos cientificos mas vistos de la
television nacional son: Hacia un nuevo estilo de vida, Dia a Dia, y Los Doctores.
Presentamos los siguientes resultados sobre qué es lo que mas les atrae de estos

programas.

La tendencia marca que lo que mas les atrae de estos programas, primero, es el
“‘Lenguaje comprensible”; registrando que: ULVR 31, UPS 18, y en UCSG 15
estudiantes eligen esa opcién. En segundo lugar esta la atraccion por el “Lenguaje
audiovisual” que 28 estudiantes en ULVR, 19 en UPS, y 16 en UCSG deciden por
eso. En tercer lugar 29 estudiantes de ULVR, 10 de UPS y 12 de UCSG eligen
“Los recursos multimedia”. En cuarto lugar se registrd6 que lo que mas les atrae
son “Los recursos narrativos” a 18 alumnos de ULVR, 17 UPS, y 13 en UCSG.
Finalmente 5 estudiantes de la ULVR y UPS indican que les atraen los personajes

de tv.

Estos resultados denotan que la audiencia joven consume programas cientificos
en television nacional, cuando estos programas presentan un lenguaje

comprensible en sus contenidos, reforzados el lenguaje audiovisual, recursos
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multimedia para hacer mas interactivo la presentacion del discurso cientifico. Todo
esto se produce también con el uso de recursos narrativos para cumplir con la

divulgacion de la ciencia en un publico no especializado.
Pregunta 7.

¢,Cual es el nivel de comprension del lenguaje que se usan en los contenidos

cientificos en television?

¢Cual es el nivel de comprension del
lenguaje que se usan en los
contenidos cientificos en television?
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Figura 10. Pregunta 7 ¢ Cudl es el nivel de comprension del lenguaje que se usan

en los contenidos cientificos en televisiéon nacional?

El nivel de comprension del lenguaje que se usan en los contenidos cientificos en
television, segun los resultados, los estudiantes de las tres universidades
considera que hay un nivel medio de comprension. Esta tendencia se marca con

porcentajes altos.

El 11% de los encuestados de la UCSG afirman que el nivel de comprension es
“Medio”; de igual forma la UPS con el 18% y ULVR con 30% marcan la tendencia.
Sin embargo, quienes consideran que el lenguaje de los contenidos cientificos es
“‘Alto” se diferencian por porcentajes menores que resultan ser significativos:
UCSG 7%, UPS 18%, y ULVR 14%. Esto indica que el nivel de periodismo y

comunicacién cientifica es regular, pues no cumplen al 100% con la divulgacién
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cientifica, traducir contenidos tecno-cientificos a un lenguaje entendible para un
publico no especializado. Sdlo el 1% de los encuestados de los tres centros de

estudios dice que hay un nivel bajo de comprension.
Pregunta 8.
¢En cual de los siguientes formatos de television prefiere que se produzcan los

programas de divulgacion cientifica?

¢En cudl de los siguientes formatos de
television prefiere que se produzcan los
programas de divulgacion cientifica?

B Formato Magazine B Formato didactico M Reality Show

M Talk Show Noticieros Otros
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Figura 11. Pregunta 8 ¢ En cudl de los siguientes formatos de television prefiere

que se produzcan los programas de divulgacién cientifica?

Los tres formatos de television mas destacados por los estudiantes encuestados y
que corresponden al porcentaje alto que se registra, son: “Formato Magazine”,
“Formato Didactico” y “Reality Show”. En este orden estan los mas puntuados, sin
embargo los resultados varian en las universidades y no hay una tendencia

marcada en los centros de estudios.

El “Formato Magazine” 17 estudiantes de la UCSG lo seleccionan y 45 en ULVR,
alcanzando el primer lugar en comparacion con los otros formatos que soélo 2
estudiantes los prefieren. En la UPS cambia el panorama, pues aqui se registra en

segundo lugar pues sélo 18 estudiantes lo eligen.
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Con respecto al “Formato Didéactico”, en la UPS 27 alumnos prefieren este formato
de television; mientras que 32 en ULVR y 9 en UCSG ubicandolos en segundo

lugar a este tipo de formato.

El formato “Reality Show”, aunque es de entretenimiento, se puede utilizar para
informar y entretener. La poblacion encuestada registré que alrededor de 15
estudiantes eligen este tipo de formato en las tres universidades, seguido del “Talk

Show” y “Noticieros” que se sélo 11 personas los prefiere.
Pregunta 9.

¢Qué género audiovisual prefiere que utilicen los programas de divulgacion

cientifica?

éQué género audiovisual prefiere
gue utilicen los programas de
divulgacion cientifica?
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Figura 12. Pregunta 9 ¢ Qué género audiovisual prefiere que utilicen los

programas de divulgacién cientifica?

Los estudiantes de las tres universidades, segun la tendencia, prefieren el
Documental como género audiovisual para la divulgacion de la ciencia. Las cifras
lo confirman, el nimero de estudiantes que prefieren son: 24 en UCSG, 37 en
UPS, y 53 en ULVR. Esto indica que el documental es el género audiovisual con
mayor aceptacion, para profundizar en temas cientificos en programas
especializados. Tal como Bienvenido Leon (2002) propone en su teoria sobre la

divulgacion cientifica a través del género documental.
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La segunda opcién que los estudiantes consideran que se debe usar, es el
reportaje, aunque su estructura limite a profundizar un tema, se encontrd que en:
41 estudiantes de ULVR eligen el reportaje, 16 en UPS, y 11 en UCSG. El
reportaje audiovisual es usado en los programas de ciencia que hemos
mencionado como: Hacia un nuevo estilo de vida, Dia a Dia, y Los Doctores. A
pesar de esto también los encuestados toman en cuenta el cortometraje y la

pelicula, pues entre 7 a 10 estudiantes por universidad eligen esas opciones.
Pregunta 10.

¢ Usted cree que los contenidos cientificos sobre salud y medicina responden a

sus necesidades e intereses?

éUsted cree que los contenidos
cientificos sobre salud y medicina
responden a sus necesidades e

intereses?
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Figura 13. Pregunta 10 ¢ Usted cree que los contenidos cientificos sobre salud y

medicina responden a sus necesidades e intereses?

Los programas de ciencia seleccionados para esta investigacion son de ciencias
meédicas enfocados en la salud y bienestar del ser humano. Los encuestados han
indicado que si ven este tipo de programas y ahora afirman que estos programas
si responden a sus necesidades e intereses. En la ULVR se registré que el 33%
dijo si, en la UPS el 27%, y en UCSG el 10%. Quienes dijeron que estos

programas no responden a sus necesidades e intereses estan debajo del 9%.
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Estos resultados indican que los programas de ciencias médicas si logran empatia

en la audiencia joven que consume contenidos de divulgacion cientifica.
Pregunta 11.

¢,Cree usted que estos programas atraen la atencion de la audiencia?

éCree usted que estos programas
atraen la atencion de la audiencia?
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Figura 14. Pregunta 11 ¢ Cree usted que estos programas atraen la atencion de la

audiencia?

Se vuelve a reafirmar que los programas de ciencias médicas que tienen Ecuavisa
y Teleamazonas si atraen la atencion de la audiencia. Segun los resultados, en la
ULVR el 25% de los encuestados dijo que si, seguido de la UPS con el 24%,
mientras que en UCSGel 9% afirmd que se sienten atraidos por este tipo de
programas. Sin embargo, hay estudiantes que tienen una posicion incierta, pues el
21% de la ULVR dice no saber si los programas de ciencias médicas atraen la
atencion de la audiencia. En las otras universidades como en la UCSG y UPS
menos del 6% de los encuestados dice que no o no saben si atraen la atencion de
la audiencia. Concluimos que hay una fuerte demanda de receptar contenidos
médicos relacionados con la salud, en televisiébn nacional, sin importar el formato

en el que se produzcan.
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Pregunta 12.

¢, Qué tipo de contenido audiovisual usted quisiera receptar?

¢Qué tipo de contenido audiovisual
usted quisiera receptar?
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Figura 15. Pregunta 12 ¢ Qué tipo de contenido audiovisual usted quisiera

receptar?

El tipo de contenido que los estudiantes de las tres universidades prefieren
receptar es sobre tecnologia, seguido ciencias médicas y temas socioculturales.
Esta tendencia se observa en los tres centros de estudios, obteniendo el mayor

namero de respuestas en la opcion “tecnologia”.

La poblacién encuestada no descarta consumir temas cientificos como:

astronomia, geologia y antropologia.
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Pregunta 13.

¢, Cual es el nivel de comprension del lenguaje audiovisual de los contenidos
cientificos en television?

¢Cual es el nivel de comprension del
lenguaje audiovisual de los
contenidos cientificos en television?
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Figura 16. Pregunta 13 ¢ Cual es el nivel de comprension del lenguaje audiovisual

de los contenidos cientificos en television?

Los estudiantes encuestados han determinado que el lenguaje audiovisual que
proyectan los programas de divulgacion cientifica en televisidn nacional tiene un
nivel medio. Esta afirmacion se observa en dos universidades: Universidad Laica
Vicente Rocafuerte 26% Yy Universidad Politécnica Salesiana 19%. En la
Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil se registr6 como segundo lugar, el
menor porcentaje (7%) de estudiantes encuestados que consideran como nivel

medio al lenguaje audiovisual de los programas cientificos de produccion nacional.

El segundo item con mas porcentaje es el “Alto nivel” del lenguaje audiovisual que
los programas de tv tienen, y los estudiantes de las universidades han indicado los
siguientes resultados: ULVR 19% y UPS 11%. En la UCSG el 10% consideran que

hay un lenguaje audiovisual de alto nivel en los programas de ciencia.

Estos resultados denotan que los contenidos cientificos si ingresan a la audiencia

con la finalidad de informar y educar. Los Unicos resultados que coinciden en las
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tres universidades es que por debajo del 6% de la poblacién encuestada califica al

lenguaje audiovisual con nivel “bajo”.

Pregunta 14.

¢En qué horarios preferiria receptar contenidos cientificos en television?

¢En qué horarios preferiria receptar
contenidos cientificos en television?
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Figura 17. Pregunta 14 ¢ En qué horarios preferiria receptar contenidos cientificos

en television?

El horario en donde los estudiantes prefieren receptar contenidos cientificos a
través de programas de television, es el horario nocturno. Asi confirma la
tendencia, pues el 37% de la ULVR, 23% UPS, y 18% de UCSG, prefieren
receptar contenidos de ciencia por las noches. La segunda opcion que los
estudiantes prefieren, es el horario vespertino y matutino que esta por debajo del
7%.

73



Pregunta 15.

¢ En qué otros medios de comunicacion prefieren acceder a los contenidos
cientificos?

¢En qué otros medios de
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Figura 18. Pregunta 15 ¢ En qué otros medios de comunicacion prefiere acceder a

los contenidos cientificos?

La poblaciéon encuestada que corresponden a tres universidades, marca una
tendencia, indicando que el mayor porcentaje se situa en la opcion “Redes
sociales” como el medio de comunicacién preferido por los jévenes para receptar
contenidos cientificos. Las cifras indican lo siguiente: ULVR 39%, UPS 28%,
UCSG 15%. Esto quiere decir que los programas que divulguen ciencia, deben

acogerse a la convergencia de medios para alcanzar una mayor audiencia.

Los estudiantes que han elegido a la “Prensa escrita” como medio de
comunicacién para receptar ciencia, estan por debajo del 4%; mientras que menos

del 5% prefieren acceder a contenidos cientificos a través de la “Radio”.
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4.2. Resultados de entrevistas

En el desarrollo de esta investigacion, se entrevistaron a comunicadores y
productores de television nacional, para identificar el tipo de formato de television

para divulgar ciencia. Ellos fueron los siguientes:

e Luis Ronny Castro Moreno
- Director y productor audiovisual del programa “Los Doctores” - Ecuavisa
- Gerente propietario de RC Producciones.

- 27 afos de experiencia en television nacional.

e Econ. Vicente Orellana Cobefa
- Director de contenido del programa “Los Doctores” —

Ecuavisa.
‘ - Director Escénico.
- Comunicador Social.

e Xavier Aguirre

- Director y productor audiovisual del programa “Dia a
Dia™-Teleamazonas.
- Jefe de postproduccién MetroMedia N.Y.

- Editor - Realizador La Television.

- Realizador Discovery Netwoks.
- 24 afnos de experiencia en medios audiovisuales, publicidad, television y

fotografia.
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Mgs. Pablo Mifio Samaniego

" - Magister en Comunicaciéon Publica de la Ciencia y la

Tecnologia.

- TEDx Pefas - Productor y Postproductor Audiovisual
(2011-2013).

- Capacitador Audiovisual para Canales de Television Nacional -
Teleamazonas, TC Television, Ecuavisa.

- Capacitador Audiovisual para Instituciones Publicas y Privadas, Direccion
de Comunicacion Presidencia de la Republica (2014)

Abg. Alberto Franco
- Director de UCSG Television.
- Comunicador Social.

- Docente en la Carrera de Comunicacion Social de la

f/}' Universidad Catodlica de Santiago de Guayaquil.

Mgs. Allen Panchana

Universidad de Navarra (Espafia) y The George Washington University
(EEUUV).

- Director del programa Vision 360 — Ecuavisa

- Periodista y productor audiovisual.

- Estratega de comunicacion.

LE
| |1 - Maéster en Comunicacion Politica y Corporativa, de la
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4.2.1. Andlisis de entrevistas

Para determinar los resultados cualitativos de las entrevistas se ubico las respuestas de los productores y comunicadores

sociales en el siguiente cuadro:
Tabla 4. Entrevista 1

Productores / | Formato de TV para | Caracteristicas | Discursoy Recursos Imagen publica Cienciay
Comunicadores la divulgacion del formato de lenguaje Narrativos y de la ciencia comunicacion
cientifica television audiovisual | audiovisuales
cientifico
El Talk Show. Para | Contenidos Mientras el | -Locucion (voz | La imagen de la | Hemos llegado a
llevar la ciencia a la | agiles, usar todo | anchor habla, | en off) ciencia en el|un punto en que
Luis Ronny television, hay que | el recurso | no cansar al | -Testimonios Ecuador no esta | la ciencia y la
Castro Moreno. | construir personajes | audiovisual, televidente, -Entrevistas constituida, sélo | comunicacién se
Director y como se hace en |apoyarse en las |sino  poner | -Animaciones |estd en un | relacionan.
productor teatro. Eso es una | plataformas imagenes, -Multimedia publico muy | Hacemos una
audiovisual del | férmula que nosotros | multimedia y | graficar y | -Disefio gréfico | selecto. television
programa “Los | utilizamos a la hora | hacer reforzar con |-En el set: responsable con
Doctores” — de escoger a la|construccién de | claquetas. pantallas led, contenidos que
Ecuavisa persona, mas alla de | personajes para monitores, de verdad valen y

lo que tengamos que
comunicatr.

tener un debate
enriquecido.

escenografia.

gue la gente se
estd interesando
recién.
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Tabla 5. Entrevista 2

Productores / Formato de TV Caracteristicas del Discursoy Recursos Imagen Cienciay
Comunicadores parala formato de television lenguaje Narrativos y publicadela | comunicacidon
divulgacion audiovisual | audiovisuales ciencia

cientifica cientifico
Yo me inclino | Usamos dramatizacion | Ir directo al | -Hilo conductor | La Cualquier
por hacer un|recurrente porque eso | problema vy |-Sintesis de los | comunicacién | ciencia genera
Vicente Orellana | Talk Show en | gustaba mucho, es decir, | presentar contenidos debe una serie de
Cobefia. vez de un | temas durisimos como | una -Plan editorial responder a la | conceptos que
Director de programa por ejemplo: el tema del | conclusiéon -Libreto l6gica de la|la ciencia de la
contenido del cerrado donde | sindrome de down, el | que dure 45 | -Guion ciencia. No | comunicacién la
Programa “Los no tengo | autismo, etc. segundos o son los medios | asimila para
Doctores” — feedback. un minuto. de transmitirla  por
Ecuavisa comunicacion | sus diversos
qguienes canales.
determinan
cual es la
tendencia de
salud, sino la
ciencia.
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Tabla 6. Entrevista 3

Productores / Formato de | Caracteristicas Discursoy Recursos Imagen Cienciay
Comunicadores TV para la del formato de lenguaje Narrativos 'y | publicadela | comunicacion
divulgacion televisién audiovisual | audiovisuales ciencia
cientifica cientifico
Yo trabajo con | En el formato | El discurso | -Disefio grafico | No se puede |La ciencia a
formato magazine se | audiovisual -Animacion encajonar que | veces es muy
magazine, pero | producen debe ser | visual asi es la ciencia | elevada y
es relativo, el | reportajes multi- | digerible, facil | -Graficacion 0 que asi se ha | compleja, por
tema estd a |tematicos, muy |de consumir, | visual presentado la | mas simple que
donde se quiere | visuales, porque no | -Recreacion ciencia. sea la teoria,
llegar. Es muy | tratamos que | sabemos a | -Dramatizado La ciencia esté | explicarla lleva
Xavier Pax dificil poder | sean des | quién estamos | -Técnicas de | encapsulada en | un montén de
Aguirre. recomendar un | complicados, llegando. camara. un medio de | tiempo,
formato u otro | bastante Necesariamente comunicacion. recursos, por
Productor para la | sencillos de | el discurso debe | La combinacién | Si la ciencia no | eso de alguna
audiovisual del divulgacion entendimiento, tener facilidad | de estas | es tratada como | manera los
programa “Dia a | cientifica, es|tanto en sus|de imagen Yy |técnicas con los | un producto | comunicadores
Dia” - muy complicado | textos, musicas | palabra, una | conceptos es | mas que como | cientificos tienen
Teleamazonas porque depende | que van muy | facilidad de | necesario para | una esa mision de
mucho de qué | acorde al | asimilacion de | que estas | informacion, poder hacer
tipo de | acompafamiento | informacién vy | herramientas realmente muy | entender a la
divulgacion de imagenes vy |esonoesfacil. | den un | pocas veces va | poblacién de
cientifica se va | voces. resultado, sino | allegar. que se trata.
hacer. no funciona. Divulgar ciencia

como
comunicadores.
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Tabla 7. Entrevista 4

Productores / Formato de | Caracteristicas | Discursoy Recursos Imagen Cienciay
Comunicadores TV parala del formato de lenguaje Narrativos 'y | publicade comunicacion
divulgacion televisién audiovisual | audiovisuales | laciencia
cientifica cientifico
No hay que | Corto A la narrativa | Técnicas No hay una | Hay cientificos que
elegir uno solo, | documental: El me refiero a lo | audiovisuales imagen de la | tienen miedo a que
pero en mi caso, | lado vivencial que como: ciencia. La | sus contenidos
por mi | llega bastante a | proponemos -Animaciones televisiéon sean  divulgados,
experiencia, he | las personas. como un guion | 3Dy 2D s6lo se | porque de pronto
tenido  buenos literario que | -Gréficos e preocupa ese comunicador o
resultados debe estar | infografias. por lo | periodista no esta
haciendo corto orientado a una comercial, si| preparado y esas
Mgs..l~3ablo documental. Sin divulgacion mas uno va con | publicaciones los
Mino dejar de lado no a un un programa | destrozan.
Samaniego. programas con conocimiento educativo de | Para mi hay que
un formato de abstracto y de ciencia y | difundir la ciencia
Ex productory | entretenimiento ahi pasamos a tecnologia, | con
post productor | que existen en formar un guion para los | entretenimiento,
audiovisual del | cadenas técnico  donde canales no | porque el que
programa “TEDx internacionales. podemos ir es un | menos escucha
Pefias” plasmando las ingreso ciencia 0
imagenes, lo econdmico. tecnologia, lo ve en

gque queremos
en la realizacion
de acuerdo al
formato.

un formato muy
serio, rigido.
Deberia haber
historias que se
traduzcan en
programas

infantiles, reality’s.
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Tabla 8. Entrevista 5

Productores / Formato de | Caracteri Discurso y Recursos Imagen Cienciay
Comunicadores TV para la sticas del lenguaje Narrativosy | publicade comunicacion
divulgacion formato audiovisual audiovisuales | laciencia
cientifica de cientifico
television
No hay un El contenido debe | Utilizamos La gente lo | La comunicacion de la
formato idéneo, estar creado en | reportajes y | acepta y | ciencia realmente ha
ni un formato un lenguaje | normalmente habla de | escogido y ha tomado
malo, ni un aceptable y | hacemos aquello, pero | canales especificos,
formato asequible para el | entrevistas alos | no es un | canales tematicos
extraordinario. publico. Si es tipo | expertos que | impacto encaminados a esa
El formato en el entrevista, la | han creado o | mayoritario, area. Difundir ciencia
que venga, entrevista debe | han generado|no es un|por un canal de
depende de estar matizada | un tema | impacto que | televisibn no tematico
cémo lo hayan con videos que | cientifico o un|nos genera|es mas complicado
Alberto Franco. | enfocado los demuestre lo que | tema de | un rating | porque los canales
Director de UCSG | productores. se estd diciendo | investigacion mayor, nos | normalmente, en
Television en la entrevista. | académico. genera un | especial los
Si es tipo rating comerciales, viven de la
documental segmentado. | publicidad y el publico

implica narrativa,
presentacion
visual.

no es aficionado a los

programas de orden
cientifico. Esos
programas si bien es
cierto tienen mucha

sintonia, pero no son los
programas de mas
rating, y si no tienes
rating no eres un canal
comercial.
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Productores / Formato de Caracteristica Discursoy Recursos Imagen Cienciay
Comunicador TV para la s del formato lenguaje Narrativos y publicadela | comunicacion
es divulgacion de television audiovisual audiovisuales ciencia
cientifica cientifico
Yo creo que Hay que contar | - Camaras No hay espacio | La televisidon
todo medio historias. Si va | Nikon y Canon | para la ciencia, | estd  optando
puede divulgar haber algun | - Camaras antes te decian | por unos temas
ciencia, es tema cientifico | acuéticas ciencia, pero | que sean mas
dificil, pero debe ser de |- Metaforas ponian  notas | universales 'y
tiene que relevancia visuales de cable. | que sea de
explicarse la periodistica, Ahora tienes | poca
técnica o el que tenga notas de | codificacion o
Mgs. Allen formato, cémo alguna tecnologia vy | decodificacion.
Panchana. divulgo ciencia, coyuntura y ambientales en | La esencia de
Director de tienen que que sea El Universo vy |la televisién es
Vision 360 - | conocer  muy novedad notas el show.
Ecuavisa bien el medio y porque el interculturales | Técnicamente
saber a qué objeto es el porque lo | televisar la
publico se hecho obliga la ley. | historia es
quiere llegar. noticioso. Hay mas | dificil, entonces
programas de | por lo cual la
contenido television hace
politicos, la | muy poco este

ciencia ha sido
relegada en
este pais.

tipo de
tematicas
cientificas.

Tabla 9. Entrevista 6
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4.2.2. Conclusiones de entrevistas

Las respuestas de las entrevistas a productores de television y comunicadores
sociales que producen contenidos cientificos, identifico:  criterios,
recomendaciones y tendencias sobre el tipo de formato de television que se debe

usar para divulgar ciencia.

Los productores y comunicadores que han estado y estan a cargo de programas
de television de contenidos cientificos con alcance nacional, han indicado su
preferencia hacia un tipo de formato de television especifico de acuerdo a su
experiencia, sin embargo, la tendencia de sus respuestas es que no se puede
recomendar un formato idéneo para divulgar ciencia. Los entrevistados fijan sus
objeciones en que el uso del tipo de formato, es relativo, porque dependen de
varios parametros que se plantean antes de producir un programa. Se remarca
que uno de estos pardmetros es estudiar a la audiencia, pues los programas
necesitan tener retroalimentacion de los contenidos que se difundan, para ello se

debe conocer las necesidades de los espectadores.

Otras respuestas significativas también apuntan a producir divulgacion cientifica a
través del entretenimiento, con el referente de producciones de las grandes
cadenas de television de otros paises. Para los profesionales, esto se justifica
debido a que la informacion sobre ciencia no debe ser rigida, los contenidos deben
ser agiles, resumidos y sumamente didacticos. Es por esto que profesionales de la
comunicacién como Ronny Castro productor del programa Los Doctores, junto a
Vicente Orellana director de contenido, experimentaron producir ciencia mediante
Talk Show como formato, insertando testimonios en vivo, personajes, animaciones
multimedia e historias que generaban controversias expuestas en un show dentro

del set de television.

A pesar de que todos los entrevistados aseguran que la imagen publica de la
ciencia no esta constituida en el Ecuador, se intenta mantener espacios para
temas cientificos o de investigacion periodistica. Xavier Aguirre, productor del
programa Dia a Dia que se transmite por Teleamazonas en formato magazine,
asegura que el programa lleva 18 afios al aire, sin embargo, ha resultado dificil
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mantener a una audiencia interesada en temas sobre ciencia, pero complacer las
necesidades de la audiencia ha logrado que el programa se mantenga por varios

afos.

Sobre el discurso y lenguaje audiovisual cientifico que se debe proyectar en un
programa de television, los entrevistados concluyen que el contenido debe estar
construido con un lenguaje aceptable, asequible, a través de la imagen y la
palabra con narrativa visual multimedia para no cansar al televidente e ir directo al

problema con conclusiones de 45 segundos o 1 minuto.

El discurso cientifico se complementa con los recursos audiovisuales que cada
productor decida agregar a su programa para que la informacion sea mas

digerible. Los recursos que los entrevistados proponen para usarlos, son:

e Locuciones en off e Dramatizados

¢ Animaciones 2D y 3D o Metéforas visuales
e Multimedia e Técnicas de camara
e Disefio gréfico e Plan editorial

e Infografias e Guion

e Hilo conductor e Libreto

La ciencia es compleja, por mas simple que sea la teoria, explicarla requiere de
recursos comunicacionales y cientificos. Se indica que la relacién entre la ciencia y
la comunicacién debe ser permanente, pues cualquier tipo de ciencia genera una
serie de conceptos que la ciencia de la comunicacion la tiene que asimilar para

transmitirla por sus diversos canales.

Quienes difunden contenidos cientificos, segun las teorias de estos profesionales,
deben producir ciencia como comunicadores cientificos, mas que como periodistas
especializados. A partir de esto se recomienda manejar tematicas coyunturales de
relevancia periodistica, aplicando un lenguaje universal que sea de poca
codificacion o decodificacion. Finalmente, la mayor respuesta de los entrevistados

respalda que la esencia de la television es el show.
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4.3. Resultados de guias de observacion

Se realizaron guias de observacion para diagnosticar la produccion y construccion
de los contenidos cientificos que difunde la television ecuatoriana, realizando un
andlisis visual comparativo de los programas de divulgacion cientifica producidos

por Ecuavisa y Teleamazonas.

Los programas seleccionados son: Los Doctores, Hacia un nuevo estilo de vida
(Ecuavisa); Dia a Dia y Vive Bien (Teleamazonas). A partir de este andlisis se
identificaran los recursos narrativos y audiovisuales que se usan en la produccion
y construccion de los contenidos de los programas de divulgacién cientifica dentro

de sus formatos de television.
Los programas que se analizaron fueron:

Ecuavisa

e ¢Grande o pequeio? — Los Doctores

e Trombosis — Hacia un nuevo estilo de vida

Teleamazonas

e Estimulacion magnética transcraneal - Dia a Dia

e Los limites en los nifios — Vive Bien
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Tabla 10. Guia de observacion N°1

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimension 1: Construccion de informacién
Medio de comunicacion: Ecuavisa
Programa: Los Doctores
Tema: ¢, Grande o Pequefo?
Criterios Periodisticos
Subtemas Contexto Contraste Equilibrio Exactitud Tipo de fuente
de informacion
Influencia del tamafio del miembro X X X X Humana
genital masculino en las relaciones Documental
sexuales.
Influencia de los genes en nuestra X X X X Humana
estatura - Acondroplasia Documental
Tipos de ejercicios fisicos X - X X Humana
Recursos Narrativos
Subtemas Dramatizacion Suspenso Caracterizacion
Influencia del tamafio del miembro - X Personajes
genital masculino en las relaciones
sexuales.
Influencia de los genes en nuestra - X Personajes
estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos - - Personajes
Lenguaje Audiovisual
Subtemas Edicién Movimiento de camara = Variacion de planos = Musicalizacion lluminacién
Influencia del tamafio del miembro X X X X X
genital masculino en las relaciones
sexuales.
Influencia de los genes en nuestra X X X X X
estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos X X X X X
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Conclusion de la observacion:

En el programa Los Doctores: ¢Grande o pequefio? Se presenté dos subtemas
gue se relacionaban con el tema principal, sin embargo, al final del programa se

abord6 un tema sobre ejercicios fisicos. Los subtemas que se trataron fueron:

¢ Influencia del tamafio del miembro genital masculino en las relaciones
sexuales.
¢ Influencia de los genes en nuestra estatura — Acondroplasia.

e Tipos de ejercicios fisicos

Cada subtema se abordd entre 8 a 10 minutos que corresponde a 3 bloques
durante los 30 minutos del programa. En la difusién de los tres temas, se observé
qgue la construccion de la informacion cientifica se acogia a criterios y principios
periodisticos como: contexto, contraste, equilibrio, exactitud, uso de fuentes
documentales y humanas. En las fuentes humanas se visualizd la presencia de
especialistas, también personas comunes que participaron en un sondeo y sus

testimonios sobre su experiencia en el problema.

La informacion que se exponia durante el programa en un talk show, se observo
que iba acompafada de recursos narrativos como el suspenso y la caracterizacion
de personajes, en este caso, los cuatro doctores que dirigen el programa estan
definidos por sus caracteristicas de acuerdo a su especialidad. Uno de los
recursos narrativos ausentes, fue la dramatizacion que suele ser comuln en

programas de ciencias médicas.

El lenguaje audiovisual que cada tema tenia era similar, pues siempre se usaba un
ritmo pausado en la edicibn, movimientos de cadmara lentos, variacién de planos
de los entrevistados, acompafiados de musicalizacibn o efectos sonoros de
acuerdo a lo que se transmitia de imagen. La iluminacion también complemento el

lenguaje audiovisual, pues los colores frios se ajustaban a la escena.
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Tabla 11. Guia de observacion N°2

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimensién 3: Impacto del contenido
Programa: Los Doctores
Tema: ¢, Grande o Pequefio?
Historia

Subtemas Humana Ficticia
Influencia del tamafio del miembro genital masculino en las relaciones sexuales. - -
Influencia de los genes en nuestra estatura - Acondroplasia X -
Tipos de ejercicios fisicos X -

Comprensién de la informacion

Subtemas Alto Medio Bajo
Influencia del tamafio del miembro genital masculino en las relaciones sexuales. X - -
Influencia de los genes en nuestra estatura - Acondroplasia X - -
Tipos de ejercicios fisicos X - -

Nivel del lenguaje audiovisual

Subtemas Alto Medio Bajo
Influencia del tamafio del miembro genital masculino en las relaciones sexuales. X - -
Influencia de los genes en nuestra estatura - Acondroplasia X - -
Tipos de ejercicios fisicos X - -

Conclusion de la observacion:

Los tres temas que se trataron durante todo el programa generaron impacto por su contenido. Se observé que las
historias eran de experiencias humanas de la vida real, que denotaban un alto nivel de comprension de la informacion. No
se usaron palabras técnicas, pues el relato de las personas sobre su problema, era reforzado con argumentos

profesionales sin tecnicismo. Todo esto se complementaba con el alto nivel del lenguaje audiovisual que tenian.
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Tabla 12. Guia de observacion N°3

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimension 4: Contenido cientifico
Medio de comunicacion: Ecuavisa
Programa: Los Doctores
Tema: ¢ Grande o Pequefio?
Tipo de ciencia
Subtemas Medicina = Astronomia = Geologia Tecnologia Ecologia Sociocultural Naturales
Influencia del tamafio del X - - - - - -

miembro genital masculino en las
relaciones sexuales.

Influencia de los genes en X - - - - X -
nuestra estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos X - - - - - -
Informativo
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Influencia del tamafio del Talk Show Entrevista

miembro genital masculino en las
relaciones sexuales.

Influencia de los genes en Talk Show Entrevista
nuestra estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos Talk Show Entrevista
Entretenimiento
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Influencia del tamafio del Tal Show Entrevista

miembro genital masculino en las
relaciones sexuales.

Influencia de los genes en Talk Show Entrevista
nuestra estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos Talk Show Entrevista
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Conclusion de la observacion:

El contenido cientifico que se exponia en este programa, dentro de los tres temas,
fue sobre ciencia médica y sociocultura, pues en el subtema de la influencia de los
genes en nuestra estatura, denominado acondroplasia: personas con dificultad de
crecer fisicamente. En este tema se presentd como era la relacién e insercidén

dentro de la sociedad para estas personas con dificultad genética.

El desarrollo de la tematica se difundi6 de manera informativa y con
entretenimiento, pues la relacidon entre el entrevistado y entrevistador, fue amena,
sin caer en la monotonia. Esto mostrd la versatilidad del formato Tal Show,
utilizando la entrevista como género audiovisual, en donde se exponian los

problemas generando controversias dentro del set de television.

Con respecto al tema de los ejercicios fisicos, se explicé contenido informativo y
entretenido, usando la graficacion de imagenes apoyado de los comentarios de los

doctores en el panel.
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Tabla 13. Guia de observacién N°4

Variable 2: Formatos de Television Dimension 3: Talk Show
Medio de comunicacion: Ecuavisa
Programa: Los Doctores
Tema: ¢, Grande o Pequefo?
Recursos audiovisuales

Subtemas Multimedia Locucién en off | Animaciones | Claquetas @ Infografias
Influencia del tamafio del miembro X - X X X
genital masculino en las relaciones
sexuales.
Influencia de los genes en nuestra X - X X X
estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos - - - X -

Género audiovisual

Subtemas Reportaje Documental @ Testimonio Entrevistas
Influencia del tamafio del miembro - - X X
genital masculino en las relaciones
sexuales.
Influencia de los genes en nuestra - - X X
estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos - - - X

Estética audiovisual

Subtemas Imagen Sonido Musicalizacion
Influencia del tamafio del miembro X X X
genital masculino en las relaciones
sexuales.
Influencia de los genes en nuestra X X X
estatura - Acondroplasia
Tipos de ejercicios fisicos X X X

Personajes

Subtemas Estereotipos

Influencia del tamafio del miembro Doctores: Intelectual, galan, preguntén
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genital masculino en las relaciones

sexuales.

Influencia de los genes en nuestra Doctora intelectual y guapa
estatura - Acondroplasia

Tipos de ejercicios fisicos Doctor joven, galan

Conclusion de la observacion:

El formato de televisibn que se usé para este programa fue el Talk Show que sostiene una variedad de recursos
audiovisuales observados dentro de la exposicion de estos tres temas. Lo que mas se registré en el despliegue del
programa, fue el uso de animaciones 2D, claquetas e infografias. El uso de estos recursos audiovisuales ilustraba la

explicacion del especialista.

La divulgaciéon de la ciencia en este programa se traduce por completo usando este formato televisivo que en este caso
incorpora géneros audiovisuales como la entrevista y los testimonios. Este programa no presenta produccion de
reportajes o documentales, sin embargo, dentro de toda su produccion cuidan la estética visual usando calidad de

imagen, sonido y musicalizacion en la presentacion de los testimonios o0 entrevistas.

Una de las formas para exponer la informacién cientifica y hacerla amena para la audiencia, es convirtiendo a sus anchor
en personajes, teniendo como resultado a 4 doctores con el estereotipo de: Doctora intelectual, guapa, joven; de igual

forma con los doctores que muestran una imagen de galan, madurez, etc.
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Tabla 14. Guia de observacién N°5

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimensién 1: Construccion de informacion
Medio de comunicacién: Ecuavisa
Programa: Hacia un nuevo estilo de vida
Tema: Trombosis
Criterios Periodisticos
Subtemas Contexto Contraste Equilibrio Exactitud Tipo de fuente de
informacién
Trombosis ¢ Es peligrosa? X - - X Humana
Recursos Narrativos
Subtemas Dramatizacion Suspenso Caracterizacion
Trombosis ¢ Es peligrosa? X X -
Lenguaje Audiovisual
Subtemas Edicién Movimiento de camara | Variacién de planos = Musicalizacion lluminacién
Trombosis ¢ Es peligrosa? X X X - X

Conclusion de la observacion:

Se analiz6 una de las entrevistas del programa Hacia un nuevo estilo de vida, en el que se observé cémo esta construida
la informacién a partir de los criterios y principios periodisticos, recursos audiovisuales, y lenguaje audiovisual. Aqui se
encontré que la informacion no retne todos los criterios periodisticos para que un contenido sea creible, pues carece de
contraste y equilibrio en los datos que se presentan. Lo que si se observa es el contexto, la exactitud y el uso de fuentes

humanas, en este caso, la de un especialista que junto al Doctor Albuja explican un problema médico.

A diferencia del programa Los Doctores, aqui Si se usan recursos nharrativos como: dramatizaciones, suspenso, pero no

se hacen caracterizaciones de personajes. Todo esto apoyado por un lenguaje audiovisual sin musicalizacion.
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Tabla 15. Guia de observacion N°6
Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva

Dimension 3: Impacto del contenido

Medio de comunicacién: Ecuavisa

Programa: Hacia un nuevo estilo de vida
Tema: Trombosis
Historia

Subtemas Humana Ficticia

Trombosis ¢ Es peligrosa? X -
Comprension de la informacion

Subtemas Alto Medio Bajo

Trombosis ¢ Es peligrosa? X - -
Nivel del lenguaje audiovisual

Subtemas Alto Medio Bajo

Trombosis ¢ Es peligrosa? X - -

Conclusion de la observacion:

El impacto que genera el contenido de Hacia un nuevo estilo de vida, parte de cédmo se cuenta la historia y qué tipo de

historia es. Mediante la observacién, se determiné que es comudn usar historias humanas que identifiquen al televidente.

El tema de la Trombosis requirié6 del uso de palabras técnicas, sin embargo, la explicacién pausada y con la ayuda de

explicaciones didacticas, se observo un alto nivel de comprension de la informacion; de igual forma, un alto nivel del

lenguaje audiovisual.

La tendencia indica que una buena historia con un buen lenguaje audiovisual, la divulgacién de la ciencia se hace mas

asequible para las audiencias.
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Tabla 16. Guia de observacion N°7

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimension 4: Contenido cientifico
Programa: Hacia un nuevo estilo de vida
Tema: Trombosis
Tipo de ciencia
Subtemas Medicina = Astronomia Geologia Tecnologia Ecologia Sociocultural Naturales
Trombosis ¢ Es peligrosa? X - - X - - -
Informativo
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Trombosis ¢ Es peligrosa? Magazine Entrevista
Entretenimiento
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Trombosis ¢ Es peligrosa? Magazine Entrevista

Conclusion de la observacion:

El término trombosis a simple vista es muy técnico, sin embargo, el reto de la divulgacion cientifica se observa en como
se presentan los contenidos que enganchen a la audiencia. Este contenido cientifico en el programa es de tipo médico y
tecnolégico, netamente informativo, pues asi lo exige su formato magazine, a pesar de aquello las explicaciones
didacticas lo vuelven entretenido y facil de digerir. Una de las caracteristicas que estos dos programas de Ecuavisa tiene,

es el uso de la entrevista como género audiovisual para producir contenidos de ciencias médicas.
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Tabla 17. Guia de observacion N°8
Variable 2: Formatos de Televisiéon
Dimensién 2: Magazine

Medio de comunicacion: Ecuavisa

Programa: Hacia un nuevo estilo de vida
Tema: Trombosis
Recursos audiovisuales
Subtemas Multimedia = Locucion en off Animaciones Claquetas | Infografias
Trombosis ¢ Es peligrosa? - - - X X
Género audiovisual
Subtemas Reportaje Documental Testimonio @ Entrevistas
Trombosis ¢ Es peligrosa? - - - X
Estética audiovisual
Subtemas Imagen Sonido Musicalizacidon
Trombosis ¢ Es peligrosa? X X -
Segmentos
Subtemas Tiempo
Trombosis ¢ Es peligrosa? 09:46 minutos

Conclusion de la observacion:

En este formato magazine, la entrevista sobre la trombosis, presenta el uso de recursos audiovisuales como: claquetas e
infografias. La propuesta audiovisual no es innovadora, se limita en hacer una entrevista didactica con una estética
audiovisual media porque no se registra musicalizacion. El tiempo en este formato son 9 o 10 minutos por bloque o
subtemas.
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Tabla 18. Guia de observacion N°9

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimension 1: Construccion de informacién
Medio de comunicacién: Teleamazonas
Programa: Dia a Dia
Tema: Estimulacion magnética transcraneal
Criterios Periodisticos
Subtemas Contexto Contraste Equilibrio Exactitud Tipo de fuente
de informacion
Estimulacion magnética X X X X Humana
transcraneal Documental
Recursos Narrativos
Subtemas Dramatizacién Suspenso Caracterizacion
Estimulacion magnética X X -
transcraneal
Lenguaje Audiovisual
Subtemas Edicién Movimiento de camara | Variacién de planos = Musicalizacion lluminacién
Estimulacion magnética X - X - -
transcraneal

Conclusion de la observacion:

Del programa Dia a Dia se analiz6 el reportaje largo denominado estimulacion magnética transcraneal. Aqui se observo
que cumple con todos los criterios periodisticos para la construccion de la informacién. El contenido tiene contexto,
contraste, equilibrio, exactitu y usa fuentes documentales y humanas. Entre los recursos narrativos que se apoya esta la
dramatizacion y el suspenso. A pesar de tener un buen contenido, el lenguaje audiovisual no presenta detalles de

iluminacién ni musicalizacion.
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Tabla 19. Guia de observacién N°10

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva

Dimensién 3: Impacto del contenido

Medio de comunicacion: Teleamazonas
Programa: Dia a Dia
Tema: Estimulacion magnética transcraneal
Historia

Subtemas Humana Ficticia

Estimulacion magnética transcraneal X -
Comprensioén de lainformacion

Subtemas Alto Medio Bajo

Estimulacion magnética transcraneal X - -
Nivel del lenguaje audiovisual

Subtemas Alto Medio Bajo

Estimulacion magnética transcraneal - X -

Conclusion de la observacion:

El reportaje estimulacidbn magnética transcraneal, presenta una historia humana, basada en testimonios de pacientes que
se han sometido a este tratamiento. El impacto que genera este contenido se ubica por la comprension de la informacién
gue tiene un nivel alto, pues se entiende todos los términos y argumentos que se exponen en el reportaje, sin embargo,

tiene un nivel medio del lenguaje audiovisual por su post produccion plana.
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Tabla 20. Guia de observacion N°11

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimension 4: Contenido cientifico

Medio de comunicacion: Teleamazonas

Programa: Dia a Dia
Tema: Estimulacion magnética transcraneal
Tipo de ciencia
Subtemas Medicina = Astronomia @ Geologia @ Tecnologia Ecologia Sociocultural Naturales
Estimulacion magnética X - - X - - -
transcraneal
Informativo
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Estimulacion magnética Magazine Reportaje largo
transcraneal Entrevista
Testimonio
Entretenimiento
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Estimulacion magnética Magazine Reportaje largo
transcraneal

Conclusion de la observacion:

El programa presenta su contenido cientifico a través de los reportajes de ciencias médicas, socioculturales, ecoldgicas,
tecnoldgicas, pero en el reportaje sobre estimulacion magnética transcraneal combina la medicina con la tecnologia y lo

presenta con entrevistas, testimonios, una informacion algo severa sin combinar la informacién con el entretenimiento.
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Tabla 21. Guia de observacion N°12
Variable 2: Formatos de Televisiéon

Dimension 2: Magazine

Medio de comunicacion: Teleamazonas
Programa: Dia a Dia
Tema: Estimulacion magnética transcraneal
Recursos audiovisuales
Subtemas Multimedia = Locucion en off = Animaciones @ Claquetas | Infografias
Estimulacion magnética transcraneal X X X X X
Género audiovisual
Subtemas Reportaje Documental Testimonio Entrevistas
Estimulacion magnética transcraneal X - X X
Estética audiovisual
Subtemas Imagen Sonido Musicalizacion
Estimulacion magnética transcraneal X X -
Segmentos
Subtemas Tiempo
Estimulacion magnética transcraneal 09:09 minutos

Conclusion de la observacion:

El uso del formato magazine dentro de este programa permite difundir la informacion cientifica por segmentos que duran
entre 9 0 10 minutos. En cada género audiovisual que se usa se presentan una variedad de recursos audiovisuales que
sirven para hacer mas comprensible el discurso cientifico. En este programa se aprovecha el uso del reportaje largo,
usando testimonios y entrevistas a especialistas, apoyado de una buena estética audiovisual, s6lo de imagen y sonido. El
provecho que este programa saca en sus reportajes, es la implementacion de recursos audiovisuales variados como:

Multimedia, locucion en off, animaciones, claquetas e infografias.
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Tabla 22. Guia de observacion N°13

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimension 1: Construccion de informacion
Medio de comunicacion: Teleamazonas
Programa: Vive Bien
Tema: Limites en los nifios
Criterios Periodisticos
Subtemas Contexto Contraste Equilibrio Exactitud Tipo de fuente
de informacién
Limites en los nifios X - - X Humana
Recursos Narrativos
Subtemas Dramatizacion Suspenso Caracterizacion
Limites en los nifios - - -
Lenguaje Audiovisual
Subtemas Edicién Movimiento de camara | Variacién de planos = Musicalizacion lluminacién
Limites en los nifios - X X - X

Conclusion de la observacion:

Vive Bien es otro programa de ciencias médicas que divulga contenidos cientificos en television nacional, a través de
teleamazonas. En esta ocasion se observé un segmento de entrevista sobre los limites en los nifios y se identificO como
estd construida la informacion, llegando a la conclusiéon de que sélo se contextualiza, se es exacto y utiliza fuentes
humas. No hay uso de recursos narrativos y el lenguaje audiovisual es medio, pues sélo se utiliza variacion de planos,
movimientos de camara e iluminacion en el set. Esto quiere decir que la propuesta del programa no es innovadora en

cuestiones técnicas ni de contenido.
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Tabla 23. Guia de observacién N°14

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva

Dimensién 3: Impacto del contenido

Medio de comunicacion: Teleamazonas
Programa: Vive Bien
Tema: Limites en los nifios
Historia

Subtemas Humana Ficticia

Limites en los nifios X -
Comprensioén de lainformacion

Subtemas Alto Medio Bajo

Limites en los nifios X - -
Nivel del lenguaje audiovisual

Subtemas Alto Medio Bajo

Limites en los nifios - X -

Conclusion de la observacion:

El impacto que pueden estar generando estos contenidos de Vive Bien, es muy poco por el escaso recurso y lenguaje
audiovisual, sin embargo, hay una buena comprension del tema que se discute con la especialista. Nuevamente se
registra que el uso de historias humas para explicar un caso o problema cientifico, es preferido por los productores de

este tipo de programas.
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Tabla 24. Guia de observacién N°15

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimension 4: Contenido cientifico
Medio de comunicacion: Teleamazonas
Programa: Vive Bien
Tema: Limites en los nifios
Tipo de ciencia
Subtemas Medicina = Astronomia @ Geologia @ Tecnologia Ecologia Sociocultural Naturales
Limites en los nifios - - - - - X -
Informativo
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Limites en los nifios Magazine Entrevista
Entretenimiento
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
Limites en los nifios Magazine Entrevista

Conclusion de la observacion:

Vive Bien difunde variedad de contenidos, tal como su formato lo permite. Esta vez el segmento analizado soélo traté de
un tema psicoldgico y sociocultural que se presenta en las relaciones entre la familia y los nifios. Para dar esta
explicacion, el programa invitd a un especialista y a través de una entrevista se profundiz6 en el tema. La presentacion

del contenido resulté ser informativa sin combinar con el entretenimiento.
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Tabla 25. Guia de observacion N°16
Variable 2: Formatos de Televisiéon
Dimension 2: Magazine

Medio de comunicacion: Teleamazonas

Programa: Vive Bien
Tema: Limites en los niflos
Recursos audiovisuales
Subtemas Multimedia = Locucion en off | Animaciones | Claquetas | Infografias

Limites en los nifos - = - - _
Género audiovisual

Subtemas Reportaje Documental | Testimonio Entrevistas

Limites en los nifios - - - X
Estética audiovisual

Subtemas Imagen Sonido Musicalizacidon

Limites en los nifios X X -
Segmentos

Subtemas Tiempo

Limites en los nifios 06:25 minutos

Conclusion de la observacion:

Finalmente el segmento de entrevista con duraciébn de 6 minutos, mostré que los recursos audiovisuales que
Teleamazonas usé para este programa son escasos, pues sélo se entrevistd al especialista recabando informacién
descriptiva sobre el tema, usando de estética audiovisual buena imagen y sonido. Recursos audiovisuales como la

multimedia, voz en off, animaciones, claguetas e infografias no se usaron en el transcurso de la entrevista.
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4.4. Cumplimiento de los objetivos especificos

Objetivo 1.

Establecer el tipo de formato de television que debe emplearse para divulgar
ciencia, a través de entrevistas a profundidad con productores de television,
especialistas en comunicacion social y una encuesta a estudiantes
universitarios de los dos ultimos ciclos de la carrera de comunicacion social
en las siguientes universidades: Universidad Politécnica Salesiana,
Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil; y de la carrera de

Periodismo de la Universidad Laica Vicente Rocafuerte.

Después de analizar los resultados de las entrevistas, se identific6 que los
productores y comunicadores entrevistados tienen preferencia hacia el tipo de
formato televisivo que ellos usan para divulgar ciencia, sin embargo, sus
respuestas concluyen en que no se puede recomendar un formato idéneo para la

divulgacion cientifica.

Sus objeciones demuestran que el uso de un formato de televisién para divulgar
contenidos cientificos, es relativo, porque siempre depende hacia dénde se quiere
llegar, por esto se menciona que se plantean parametros antes de producir un
programa. Uno de estos parametros es estudiar a las audiencias para conocer sus

necesidades y asi tener una retroalimentacion de los contenidos que se difundan.

La evidencia obtenida de los estudiantes encuestados como parte de las
audiencias -a diferencia de los entrevistados que no recomiendan un formato
especifico- revela que prefieren la produccién de programas cientificos en formato
Magazine utilizando el documental como género audiovisual. También lo afirma
Ledn (2002) quien apuesta por la capacidad divulgativa de este género, a través
de los métodos técnicos que se usan cCOmO: guion, recursos narrativos y

dramaticos.

A partir de esto se estable que el tipo de formato de televisibn que se debe
emplear para divulgar ciencia es el Magazine, sin descartar lo que los productores

y comunicadores consultados, de acuerdo a su experiencia, sugieren producir
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contenidos cientificos a través del entretenimiento, con el referente de
producciones de las grandes cadenas de television de otros paises. Esto se
justifica debido a que la informacion sobre ciencia no debe ser rigida, los
contenidos deben ser agiles, resumidos y didacticos. Plantean que es importante
para los profesionales de la comunicacion, que la proyeccion del discurso y
lenguaje audiovisual cientifico debe estar construido con un lenguaje aceptable,
asequible, a través de la imagen y la palabra con narrativa visual multimedia para
no cansar al televidente e ir directo al problema con conclusiones de 45 segundos

0 1 minuto.

Segun las teorias de estos profesionales, producir divulgacion cientifica en
television debe ser como comunicadores cientificos, mas que como periodistas
especializados. A partir de esto se recomienda manejar tematicas coyunturales de
relevancia periodistica, aplicando un lenguaje universal que sea de poca
codificacion o decodificacién. Finalmente las respuestas de los entrevistados

coinciden en que la esencia de la television es el show.
Objetivo 2.

Diagnosticar el grado de recepcion de programas televisivos de divulgacion
cientifica, realizando una encuesta a los estudiantes de la muestra bajo

estudio.

El analisis de los resultados de las encuestas permitid establecer que hay un
grado medio de recepcidén de programas de divulgacion cientifica, pues se indica
una diferenciaciébn minima entre los estudiantes que si receptan y no receptan
programas cientificos en televisibn nacional. El 10% de los estudiantes
encuestados de la UCSG si ven programas de contenido cientifico; UPS 17%;
ULVR 23%. Las personas que no receptan contenidos de ciencia en television
nacional son: 9% UCSG, 13% UPS, 28% ULVR.

El medio de comunicacion televisivo de cobertura nacional con mas aceptacion

para receptar contenidos cientificos es Ecuavisa que ascienden a un 30%;
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mientras que Teleamazonas presenta porcentajes menores al 11% de aceptacion

en los tres centros de estudios.

Con respecto a la frecuencia de recepcidn de los contenidos cientificos, se registro
que es comun que “A veces” los estudiantes consuman ciencia en television:
UCSG tiene 17%, UPS 28%, ULVR 35%. Todos ellos prefieren ver programas de

ciencia en horarios nocturnos.

El mayor porcentaje de los estudiantes de las tres universidades presentan que

preferirian consumir ciencia a través de las redes sociales.
Objetivo 3.

Identificar el nivel de produccion y recursos audiovisuales que se emplean
en la construccion de contenidos de los programas seleccionados,
realizando un andlisis visual comparativo atendiendo a los indicadores de

las variables establecidas previamente.

Los programas seleccionados son: “Los Doctores”, “Hacia un nuevo estilo de vida”
(Ecuavisa); “Dia a Dia” y “Vive Bien” (Teleamazonas). Dentro de estos programas
se analizo la produccion audiovisual y construccién de contenidos, teniendo como
resultado que los programas de Ecuavisa presentan la informacién cientifica con
un alto nivel de produccion y lenguaje audiovisual, empleando criterios

periodisticos en la construccion de la informacion cientifica.

Dentro de los dos programas producidos por este canal de television, se identifico
qgue el programa Los Doctores se inserta en formato Talk Show, mientras que el
programa Hacia un nuevo estilo de vida se produce en formato magazine. En
estos programas se identificaron que el uso de recursos audiovisuales depende de
la temética. Es comun encontrar animaciones 2D, infografias, claquetas, disefios
multimedia, iluminacién y musicalizacion. Todos estos recursos en dos formatos
distintos, presentando la informacion a través de un show. De igual forma en la
construccion de contenidos de acuerdo a los criterios periodisticos prevalece la
contextualizacidén contraste, equilibrio, exactitud y el uso de fuentes documentales

y humanas.
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En el caso de Teleamazonas, se identific6 que hay un nivel medio en la
produccién y lenguaje audiovisual, de igual forma en la aplicacion de criterios
periodisticos para la construccién de contenidos. Los dos programas (Dia a Dia y
Vive Bien) manejan el mismo formato magazine que les permite presentar
diferentes tematicas en un solo programa. La consideracion sobre su bajo nivel de
produccion audiovisual y de contenido, es porque carece de recursos
audiovisuales como: animaciones, infografias, iluminacion, disefios multimedia,

entre otros recursos que enriquecen la lectura visual en la audiencia.

Con respecto a la construccion de contenidos, los programas de Teleamazonas
carecen de contraste y equilibrio, sin embargo, utilizan fuentes humanas y

testimonios en sus reportajes o entrevistas.
Objetivo 4.

Establecer criterios sobre el tipo de formato de television idoneo para
divulgar ciencia, a partir de los resultados obtenidos de las encuestas,

entrevistas y analisis de las fuentes bibliograficas.

De las respuestas de los productores y comunicadores sociales que participaron
en las entrevistas, asi como del resultado de la encuesta a estudiantes y del
analisis comparativo, se pudo establecer criterios sobre el tipo de formato de

television que se debe usar para divulgar ciencia.

A partir de esto se establecié al Magazine como el tipo de formato de television
mas aproximado para divulgar ciencia, por su estructura que permite presentar la
informacion de varias tematicas dividas por segmentos con un tiempo de duracion
arbitrario. Ademas asi lo prefieren los estudiantes encuestados que son parte de

las audiencias.

A pesar de que los productores y comunicadores entrevistados no recomiendan un
formato especifico, se presentan las siguientes recomendaciones para la

divulgacion cientifica que deben emplearse en un formato de television:
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e Estudiar las expectativas y necesidades de las audiencias para obtener una
gran magnitud de retroalimentacioén sobre los contenidos cientificos que se
difundan.

e Producir divulgacion cientifica a través del entretenimiento, con el referente
de producciones de las grandes cadenas de television de otros paises.

e Producir informacién cientifica agil, resumida, didactica, y evitar crear
contenidos rigidos.

e Usar géneros periodisticos y audiovisuales como: testimonios en vivo,
reportajes largos y documentales.

e Uso de recursos audiovisuales: Animaciones 2D y 3D, disefios multimedia,
infografias, claquetas, iluminacion, técnicas de camara, voz en off,
dramatizados, metéaforas visuales, plan editorial, guion y libreto.

e Construir historias con experiencias humanas a través de personajes que
sirvan como hilo conductor expuestas en un show dentro del set de
television.

e El discurso y lenguaje audiovisual cientifico debe estar construido con un
lenguaje aceptable, asequible, a través de la imagen y la palabra con
narrativa visual multimedia para no cansar al televidente e ir directo al
problema con conclusiones de 45 segundos o 1 minuto.

e Difundir la ciencia como comunicadores cientificos, mas que como
periodistas especializados.

e |Insertar tematicas coyunturales de relevancia periodistica, aplicando un
lenguaje universal que sea de poca codificacion o decodificacion.

e Tener presente el show como la esencia de la television.
Del analisis de las fuentes bibliograficas se pudo establecer lo siguiente:

e Spera y col. (2015) el formato como estructura dinamica para construir la
imagen de la ciencia y tecnologia es el Magazine, sin embargo, hay que
tener en cuenta temas que pueden entorpecer la divulgacion cientifica:

o Especificidad: la explicacion cientifica es contraintuitiva.

o Lenguaje técnico: rigor conceptual y precision terminoldgica.
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o Abstraccion y modelizacion: Abstraccion de la informacion y
aplicacién de modelos.
o Temas: los contenidos cientificos no siempre se relacionan con
intereses o necesidades de las audiencias.
Spera y col. (2015) la informacién que se presente en formato Magazine, es
necesario reforzarla a través del discurso audiovisual. Un discurso que
debe tener estética para que la relacion entre imagen, palabra y

sonorizacion converjan en un solo mensaje para las audiencias.

Poloniato (1992) el formato magazine debe tener las siguientes caracteristicas:

Presentar sus contenidos cientificos dividas por segmentos.

Todo el programa con este formato tiene tiempo de emisiéon de una a dos
horas.

El formato debe guardar una relacién con la categoria género, aplicando

entrevistas, reportajes o documentales.

Suing y col. (2015) para la produccion de contenidos cientificos en un formato de

television para divulgar ciencia, se debe tener en cuenta los siguientes factores:

Condicionantes culturales: nivel de educacién de las audiencias para
receptar contenidos cientificos.

Condicionantes econdmicos: ausencia de inversion del sector privado
para las producciones cientificas.

Formacion de recursos humanos: equipo técnico y especializado para
para la produccion de los formatos.

Narrativas audiovisuales: Recursos audiovisuales, narrativos y retoricos

para contar buenas historias.
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4.5. Comprobacion de la hipotesis

A partir del problema de investigacion:

¢Cual es el formato de television idoneo para divulgar ciencia en television

nacional?
La hipotesis planteada fue:

El formato idéneo para divulgar ciencia es el Magazine por su versatilidad de

incluir varias tematicas en distintos segmentos.
Evidencia obtenida de encuesta a estudiantes

En la tabla N°26 se observa que hay un equilibrio los resultados de las respuestas
de la poblacién encuestada, pues se indica que el 50% total de encuestados si
recepta contenidos cientificos en televisién nacional, pero el otro 50% no consume

ciencia en tv ecuatoriana.

Recepcidn de programas de ciencia en television nacional

Opciones UCSG UPS ULVR
Si 10% 17% 23%
No 9% 13% 28%

Tabla 26. Recepcion de programas de ciencia en televisién nacional

En la tabla N°27 se identifica que el mayor porcentaje de los estudiantes de las
tres universidades s6lo a veces receptan programas de contenidos cientificos en

televisién nacional.

Frecuencia de recepcion de los programas cientificos en

television nacional

Opciones UCSG UPS ULVR
Frecuentemente 1% 1% 4%
A veces 17% 28% 35%
Nunca 0% 2% 12%

Tabla 27. Frecuencia de recepcion de los programas cientificos en television

nacional
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En la tabla N°28 se observa que el tipo de formato de television con mayor
aceptacion por los estudiantes encuestados es el Magazine, luego el formato

didactico, aunque los resultados varian por universidad.

Preferencia de formatos de television en la
divulgacion de la ciencia
Opciones UCSG UPS | ULVR
Formato Magazine 17 18 45
Formato Didactico 9 27 32
Reality Show 2 6 15
Talk Show 7 5 11

Tabla 28. Preferencia de formatos de television en la divulgacion de la ciencia.

La tabla N°29 presenta que la mayor parte de la poblacion encuestada afirma que

los contenidos de salud y medicina si responden a sus necesidades e intereses.

Contenidos sobre salud y medicina
responden alas necesidades e intereses
de la audiencia

Opciones UCSG UPS ULVR
Si 10% 27% 33%
No 4% 2% 9%
No sabe 4% 2% 9%

Tabla 29. Contenidos sobre salud y medicina responden a las necesidades e

intereses de la audiencia
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La tabla N°30 presenta que el mayor porcentaje de los estudiantes encuestados

aseguran que los programas cientificos en television nacional si atraen la atencién

de ellos.
Atencion de la audiencia a programas cientificos
Opciones UCSG UPS ULVR
Si 9% 24% 25%
No 3% 3% 5%
No sabe 6% 3% 21%

Tabla 30. Atencién de la audiencia a programas cientificos

En la tabla N°31 se expone que los encuestados prefieren receptar programas de
divulgacion cientifica en horario nocturno, pues las cifras que muestran son muy

altas.

Horarios de preferencia para receptar

contenidos cientificos en televisién nacional

Opciones UCSG UPS ULVR

Matutino 0% 0% 7%
Vespertino 0% 8% 7%
Nocturno 18% 23% 37%

Tabla 31. Horarios de preferencia para receptar contenidos cientificos televisivos

En la tabla N°32 se presentan los tipos de medio de comunicacién por donde los
estudiantes preferirian receptar contenidos cientificos

Medios de comunicacion de preferencia

para receptar contenidos cientificos

Opciones UCSG UPS ULVR
Prensa escrita 4% 3% 5%
Radio 3% 3% 0%
Redes sociales 15% 28% 39%

Tabla 32. Medios de comunicacion de preferencia para receptar contenidos

cientificos
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Evidencia obtenida por entrevistas a productores y comunicadores sociales

De acuerdo al analisis de las declaraciones de los entrevistados, se obtuvo que es
relativo usar un determinado tipo de formato de television para producir programas
de divulgacion cientifica, porque depende de las necesidades e intereses de la
audiencia. Es por esto que indican no poder recomendar un formato idéneo para la
divulgacion de la ciencia en television, pero si sugieren producir ciencia a traves
del entretenimiento para poder entrar en las audiencias con contenidos mas agiles

y didacticos.

Evidencia obtenida a través de guias de observacion aplicadas en

programas de ciencia producidos por Ecuavisa y Teleamazonas.

La observaciéon de la construccion de la informacién y produccion audiovisual de
los programas, identificO que Ecuavisa es uno de los medios de comunicacion
televisivos con alto nivel de produccion que se preocupa por los detalles del
discurso audiovisual adaptados al formato Magazine y Talk Show que los

programas analizados tienen.

En el caso de los programas de ciencia que produce Teleamazonas, se observo
que hay un nivel medio en la construccion de contenidos y el lenguaje audiovisual,

pues se visualizdé un contenido de ciencia poco atractivo.

La observacion permitié concluir en que el uso del tipo de formato de television
para divulgar ciencia, no siempre dara buenos resultados. A pesar de que los dos
canales de alcance nacional utilicen el mismo formato Magazine en uno de sus
programas de ciencia, no signific6 que seran atractivos para la audiencia o
generaran un contenido mas ameno. Esto indica que el tipo de formato que se use
para divulgar ciencia no garantiza éxitos para el medio de comunicacion que lo

produce o para la educacién de las audiencias.
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Relacion de las evidencias del estudio

Las evidencias expuestas de cada técnica de investigacion estan relacionadas
entre si. De acuerdo a los objetivos, la aplicacion de la encuesta fue para
diagnosticar el grado de recepcién de programas televisivos de divulgacion
cientifica, en el que se encontr6 que hay un nivel medio que indica que los
estudiantes encuestados si receptan programas cientificos de televisiébn nacional,

pero con poca frecuencia.

Uno de los objetivos especificos que tiene esta investigacion es establecer el tipo
de formato de television que debe emplearse para divulgar ciencia. De acuerdo a
este objetivo, con la aplicaciéon de la encuesta se registrd6 que los estudiantes
prefieren el formato Magazine en los programas de contenidos cientificos;
mientras que con las entrevista se obtuvo que no existe un formato idoneo para
producir ciencia en television, sin embargo, las sugerencias indican que se debe

producir divulgacioén cientifica a través del entretenimiento.

Con respecto a la aplicacion de guias de observacion, se identificd el nivel de
produccion y recursos audiovisuales que se emplean en la construccion de
contenidos de los programas seleccionados, realizando un andlisis visual
comparativo atendiendo a los indicadores de las variables establecidas
previamente. Aqui se obtuvo que los programas cientificos de Ecuavisa tienen un
alto nivel de produccion audiovisual de acuerdo a la utilizacion de recursos
audiovisuales y criterios periodisticos. En comparacién con Teleamazonas que
presenta un nivel medio de produccion audiovisual por la escasa utilizacion de

recurso audiovisuales, recursos narrativos y periodisticos para divulgar ciencia.

A partir de estos resultados, se concluye que la hipétesis se acepta, es decir, El
formato idoneo para divulgar ciencia es el Magazine por su versatilidad de incluir

varias tematicas en distintos segmentos.
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5. Conclusiones

Finalizada la investigacion con el objetivo de establecer el tipo de formato de
television idéneo para la divulgacion cientifica, se llegaron a las siguientes

conclusiones:

1.- El tipo de formato de television que debe emplearse para divulgar ciencia de
acuerdo a los resultados de las encuestas, es el formato Magazine, uno de los
formatos usados en los programas de Ecuavisa y Teleamazonas. También lo
afirman uno de sus productores, sin embargo, las respuestas de los entrevistados
concluyen en que el uso de un formato de television para divulgar contenidos
cientificos, es relativo, porque depende de las tematicas que se produzcan,
llegando a la conclusién que no se puede recomendar un determinado formato de
tv para divulgar ciencia, pues siempre varia de acuerdo a las necesidades e
intereses de los medios de comunicacién y las audiencias. Para esto se plantean
parametros antes de producir un programa. Uno de estos parametros es estudiar a
las audiencias para conocer sus necesidades y asi tener una retroalimentaciéon de

los contenidos que se difundan.

2.- El grado de recepcién de programas televisivos de divulgacién cientifica esta
en un nivel medio, pues mediante la aplicacién de encuestas se identificé que los
estudiantes universitarios de los dos ultimos ciclos de la carrera de Comunicacion
Social de las siguientes universidades: Universidad Politécnica Salesiana,
Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil; y de la carrera de Periodismo de
la Universidad Laica Vicente Rocafuerte. Si receptan ciencia en television

nacional, pero con poca frecuencia.

Estos estudiantes involucrados en la investigacion tienen mayor aceptacion por
Ecuavisa como medio de comunicacion para receptar contenidos cientificos. Ellos
eligen al medio por su credibilidad y lenguaje audiovisual que manejan en sus
contenidos, a pesar de que se registr0 un nivel de comprension medio en la

divulgacion cientifica.
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Los temas cientificos que los estudiantes més desean ver en televisiébn nacional
son: tecnologia, ciencias médicas y socioculturales, es por esto que el programa
mas visto es “Hacia un nuevo estilo de vida”, un programa que divulga contenidos
médicos y de salud preventiva. Otro de los programas mas vistos esta “Dia a Dia”
un programa con formato Magazine que difunde una variedad de contenidos de
diferentes temas; y “Los Doctores” un programa especializado en salud

preventiva, exponiendo casos medicos.

La poblacién de estudiantes que participé en las encuestas finalmente expreso
que los contenidos cientificos prefieren receptar a través de las redes sociales, y

en el caso de ser en television les gustaria ver en horarios nocturnos.

3.- El nivel de produccién y recursos audiovisuales que se emplean en la
construccion de contenidos de los programas cientificos de Ecuavisa y
Teleamazonas se identificd a través de guias de observacion, teniendo como
resultado el alto nivel de produccion de los contenidos cientificos esta determinado
por la buena utilizacién de los recursos audiovisuales y criterios periodisticos a la
hora de construir los contenidos sobre ciencia, tomando en cuenta el factor tiempo
y el discurso audiovisual, caso contrario el nivel sera menor porque carecen de
recursos audiovisuales, recursos narrativos, y criterios periodisticos basicos para
construir informacion cientifica. Es por esto que los estudiantes encuestados
prefieren consumir programas de ciencia a través de Ecuavisa que tiene un alto

nivel de produccién audiovisual o de canales internacionales.

4- Los criterios sobre el tipo de formato de televisién idéneo para divulgar ciencia
se establecieron con base en la estructura dinamica del formato Magazine como el
idéneo para construir la imagen de la ciencia y tecnologia. La informacion que se
presente en este formato es necesario reforzarla a través del discurso audiovisual.
Un discurso que debe tener estética para que la relacion entre imagen, palabra y

sonorizacion converjan en un solo mensaje para las audiencias.
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Anexo
Encuesta

Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil
Influencia del tipo de formato de television en la divulgacion de la ciencia
Sexo: Edad: Ciclo:

Estimados estudiantes, estoy realizando una investigacion para mi trabajo de
titulacion de Comunicador Social y necesito su ayuda respondiendo la siguiente

encuesta. Seleccione su respuesta marcando con una X 0 un visto.

1. ¢Usted ve programas de ciencia en television nacional?
si () No ()

2. ¢Cudl de estos canales de television nacional usted elige para acceder a

contenidos cientificos?

Ecuavisa C] Teleamazonas C] Otro:

3. ¢Por qué elige ese canal de television?
Credibilidad ()
Es fan
Calidad imagen y sonido

Calidad de la programacion

4. ¢Cudl de estos programas cientificos ha visto o ve en television nacional?
Los Doctores ()
Hacia un nuevo estilo de vida )
Dia a Dia ()
Vive bien )

Otros () Indique ¢Cuales?:
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5. ¢Con qué frecuencialo ve?
Frecuentemente [:] A veces [:] Nunca C]

6. ¢Qué te atrae mas del programa?

Lenguaje Audiovisual ()
Recursos Narrativos C]
Lenguaje comprensible D
Recursos Multimedia ()
Personajes )

7. ¢Cudl es el nivel de comprension del lenguaje que se usan en los

contenidos cientificos en televisién?

Alto [j Medio C] Bajo [j

8. ¢En cudl de los siguientes formatos de television prefiere que se
produzcan los programas de divulgacién cientifica?

e Formato Magazine
e Formato Didactico
e Reality Show

e Talk Show

e Noticieros

000oago

e Oftro ¢Cual?:
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9. ¢Qué género audiovisual prefiere que utilicen los programas de

divulgacion cientifica?

Documental
Reportajes
Cortometraje
Pelicula

Otro ¢ Cual?:

00go

10.¢Usted cree que los contenidos cientificos sobre salud y medicina

responden a sus necesidades e intereses?

si (] No (]

No sabe C]

11.¢Cree usted que estos programas atraen la atencion de la audiencia?

si ()

NOC]

No sabe C]

12.¢Qué tipo de contenido cientifico usted quisiera receptar?

Ciencias Médicas
Antropologia
Tecnologia
Astronomia
Geologia
Sociocultural
Ciencias Naturales

Otro ¢ Cual?:

00000ouo
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13.¢Cuél es el nivel de comprensién del lenguaje audiovisual de los

contenidos cientificos en televisién?

Alto C] Medio D Bajo [:]

14.¢En qué horarios preferiria receptar contenidos cientificos en television?

Matutino D
Vespertino ()
Nocturno )

15.¢.En qué otros medios de comunicacién prefiere acceder a los contenidos

cientificos?

Prensa Escrita C] Radio D Redes Sociales C]
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Cuadro de andlisis de entrevistas

Productores / | Formato de TV | Caracteristica | Discursoy Recursos Imagen publica Cienciay
Comunicadores parala s del formato lenguaje Narrativos y de laciencia | comunicacion
divulgacién de television | audiovisual | audiovisuales
cientifica cientifico
Nombre del Respuestas Respuestas Respuestas Respuestas Respuestas Respuestas

entrevistado
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Luis Ronny Castro Moreno

- Director y productor audiovisual del programa “Los Doctores” - Ecuavisa
- Gerente propietario de RC Producciones.

- 27 afos de experiencia en television nacional.

¢,Como pensar en la comunicacion de la ciencia dentro de la configuracion

televisiva actual?

La television antigua se basaba en otras normas, en otra forma de hacer
television, era mucho mas larga, de mas tiempo. Ahora es totalmente diferente,
nos dimos cuenta que los jévenes no ven television, estan metidos en las redes
sociales, entonces la forma de comunicar en la television y las redes sociales
difieren mucho. La televisién tiene que cambiar y estar girando en torno a las
redes sociales. Llevar estos contenidos tienen que ser &giles, resumidos, y
didacticos. Para comunicar algo cientifico tenemos que partir de premisas
generales, ponernos en la parte del televidente como que somos nifios. No
podemos pretender poner en television algo cientifico, con una demostracion

espectacular sin que pase por una premisa universal que es lo didactico.

¢, Qué sucede cuando el medio de comunicacion televisivo ha construido la

imagen de la ciencia en la audiencia?

La cultura tiene que ver mucho, la forma de preparacion de quien recibe, tiene que
ver mucho en esto, y una vez que esta formado esto los rating no son plausibles
para un programa de ciencia. La imagen de la ciencia en el Ecuador no esta

constituida, en el caso de que haya, sélo esta en un publico muy selecto.

¢La ciencia debe responder estrictamente a la l6gica del medio o a la l6gica

de la ciencia?

En la practica esa es la posicion ideal, estar de lado de la ciencia para hacer veraz
un evento dentro de una pantalla televisiva. Pero en la practica hemos

comprobado que no funciona asi, pasa por el otro lado de un empresario que
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aunque la ciencia tenga la razon, sencillamente, si no da dinero o no cumple con

un minimo requerido de audiencia mas todo el cimulo de dinero, no va.

No estoy en esta posicion pero advierto porque hemos luchado para conseguir un
espacio en un canal que no deberia ser dificil si la ciencia nos dicta que esto es lo
correcto. Los canales todavia no entienden que estan siendo superados por las
plataformas digitales, entonces es ahi donde ellos no llegan a una colusion de

decir yo tengo television, pero todo lo que esta aqui después lo tengo que elevar.

¢Usted cree que el audiovisual es un medio propicio para la divulgacién de

la ciencia?

Por supuesto que si. La ciencia estaba acostumbrada a estar en letras y quedaban
muertas y aparte de eso, un buen dibujo me podia mantener en el contexto pero
no me explicaba un experimento. Con la ayuda de lo audiovisual, basicamente, un
buen audio te lleva a que puedas ver y luego de esto reconocer pero con tan
pocas imagenes, siendo tan sencillas, puedas entender un experimento que se

basa en tres cuerpos: el inicio, el experimento, y la conclusion.

La parte audiovisual es muy importante porque si yo no tengo injerencia sobre
eso, el tema queda vacio, pero con la ayuda de claquetas, de recursos
tecnoldégicos nuevos, podemos disefiar o que esta dentro del formato, lo que la
gente ya estd acostumbrada a ver: una buena publicidad, un buen color, un buen

audio y una buena persona que lo explique.

¢, Cudles son las capacidades y recursos que se utilizan para divulgar ciencia

en televisioén?

Primero el contenido resumido, el audio, pero mas que todo eso esta la ayuda de
la multimedia. Este es el complemento basico, poder meterse en otras plataformas
para lo que ta digas esté en todas las 24 horas dando vueltas en el cyber espacio
y que cualquiera en cualquier momento lo pueda descargar. La idea es que este
contenido en television debe ser pintado de acuerdo a la creatividad del productor

en boga, de la capacidad de sintesis que tenga el director de contenido para que
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un tema extenso se entienda en pocas palabras y que se resuma con un hilo

conductor y me lleve a una conclusion de saber por qué estoy viendo este tema.

Para explicar los temas necesitamos un entrevistado que se una eminencia y nos

sustente el problema a través de testimonios y entrevistas.
¢Qué formato de television recomendaria para divulgar ciencia?

El Talk Show. Tratar de hablar sobre ciencia en un programa de televisién es un
poco aburrido, hablar de enfermedades también lo es, pero pararte en un punto
donde tienes un factor comun en donde si todos se enferman y nadie encuentra la
causa tienes que ponerlo ahi. Para tu llevar la ciencia a la televisién, tienes que
construir personajes como se hace en teatro. Eso es una féormula que nosotros
utilizamos a la hora de escoger a la persona, mas alla de lo que tu tengas que
comunicar. En la construccién de personajes tu pones al abuelo sabio, pones al
pregunton, pones al incrédulo, y por ultimo te basas en el que te afirma la verdad.
Entonces, para que funcione la ciencia, primero hay que trabajar en la
construccion de los personajes. Nosotros también trabajamos haciéndonos

preguntas, y preguntas tontas.

Para poder meter un formato dentro de la televisién, hay que ver muchos
pardmetros, entre eso nosotros tuvimos que analizar varios formatos para tener
uno que pueda calar en la conciencia de las personas. Normalmente antes se

hacia televisién, sin ningun estudio, simplemente se veia bonito y se hacia.

Para poder llevar a cabo este proyecto o este programa donde el fondo es
comunicativo, educativo, sabiendo que la medicina es dificil. ¢Como hacerlo
educativo? ¢ Como hacerlo didactico? Que la gente sienta interés por esto era muy
dificil, totalmente dificil, y consumiendo solo basura en la television, simplemente
contenidos que no nos llenan y no nos favorecen en nada, sino que marcan un
estilo de consumismo. Primero tratamos de involucrar un buen contenido, ya que
lo que habia aqui y lo que hay afuera, habia que tropicalizar. Tropicalizar un
contenido quiere decir que todo lo que tienes afuera, buscas cosas similares que

entran en un contexto. Habia que adaptar mucho contenido y la pelea entre
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direccion de contenido, los productores y entre todo el equipo era como hacer para

gue la gente se interese por esto.

La franquicia de Los Doctores, hizo una investigacion en la cual ellos llegan a que
la medicina se puede consumir, siendo amigable, carismatico. Si se la va a poner
en television hay que explicarla para nifilos de 6 afios en una forma ludica.

Practicamente los doctores tenian que jugar dentro del set de television.

Se hizo un talk show porgue se incluyd gente en vivo que pregunte y que los
doctores respondan en tiempo real. Esa es la base del talk show. Entonces la
gente podia participar como en una consulta, con sus propias palabras, con sus

propias vivencias y enriguecer al todo que estaba presente aparte del televidente.

El programa fue eso, trajimos un contenido, lo tropicalizamos, lo adaptamos, paso
por un criterio de una direccibn de contenido y por la metodologia de los
productores para que estas palabras y todo esto sea muy facil, muy digerible y que
sea amigable. Luego la parte de direccibn se encargdé de encaminar este
contenido, revisarlo, decir si, yo soy el televidente, véndanme su idea. Entonces

llevar un contenido médico a la television es demasiado dificil.
¢, Cudles son las caracteristicas de este formato?

Basicamente que los contenidos sean agiles, que uses todo el recurso audiovisual
gue tengas. Que te apoyes en las plataformas multimedia y que de plano hagas

construccion de personajes para que tengas un debate enriquecido.

Nuestro formato como talk show funciona porque ti hablas y respondes. Yo me
inclino por hacer un talk show que hacer un programa cerrado donde no tengo ese
feedback.

¢, Qué recursos audiovisuales se insertan en este formato?

La locucién, que tenga peso, que tenga un contexto de credibilidad, que sea una

voz de hombre. Buscamos siempre que sean las voces de hombre porque en la
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confirmacién de un texto dentro de un audiovisual recurrimos al formato antiguo

que es la voz grave.

Los recursos en el set desde pantallas led, monitores, escenografia. El recurso
audiovisual que nos exigia mucho mas, es el tiempo en camara. El corte, la
edicion tenia que ser milimétrica, tenia que tener un ritmo y lenguaje visual que

muy poco se hace en el Ecuador.

Ademas utilizamos infografias, disefio grafico, utilizamos una linea casi
establecida, pero la rompiamos dependiendo del tema. Evitamos utilizar colores

planos. Usabamos animaciones para hacer comparativos.

¢ Qué discurso audiovisual se debe construir en un programa de divulgacion

cientifica?

Primero hay que entrar con un antecedente, como se lo requiere. Ir muy directo al
problema y luego tener una conclusion que no lleve mas alla de 45 segundos o un
minuto, y mientras el anchor habla, no cansar al televidente, sino poner imagenes,
graficar y reforzar con claquetas. Nosotros también utilizamos muchos teaser y
trailer, ademas el uso de generadores de caracteres, para reforzar lo que la

persona pudo decir. Animaciones en 2D.
¢, Qué tipos de contenidos se adaptarian para la audiencia?

El publico ecuatoriano esta apto para recibir cualquier cosa, lo que pasa es que no
hay el nicho ni la perseverancia dentro de los canales, porque un programa de
medicina conlleva mucho dinero para hacerlo, no solamente debes saber producir
en televisién, sino hay que buscar a los mejores expertos que sepan decirte que

es lo que debes hacer.

¢Cree usted que la divulgacion de la ciencia inicia y termina en la

codificacion del lenguaje tecno cientifico a un lenguaje popular?

Deberia terminar ahi, porque si no, no lo entenderiamos. Hay un nicho muy poco

preparado para recibir todo ese tipo de informacion. Si me hablas de ciencia y
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medicina con términos reales, me voy a espantar, al menos que tenga una
pequefia nocidbn o mi cultura un poco mas alta en el cual yo pueda debatir. De
nada sirve de que tu s6lo me transmitas sin yo podértela replicar porque entonces

seria un contenedor de informacién nula.

Para hacer amigable un contenido, si ti no me lo das en la forma que yo lo quiero

escuchar, no entiendo.

¢,Como es posible que el mundo de la comunicacién y la ciencia lleguen a un

acuerdo?

Creo que lo estamos logrando, porque si ho, nosotros no hubiéramos comprado
una franquicia que habla de ciencia y que esté en la televisiébn por muchos afios.
Hemos llegado a un punto en que hacemos una television responsable con

contenidos que de verdad valen y que la gente se esta interesando recién.
¢,Cual es el papel del comunicador cientifico?

Para tu hacerte duefio de una informacién, tienes que empatizar con alguien para

gue sea mas visible.

No teniamos comunicador ni periodista cientifico, estabamos rodeados de 5
doctores con quienes revisdbamos los contenidos. Con todas las pautas que nos
daba la franquicia, veiamos como podemos adaptar eso en nuestro pais y ver

coémo poner todo en un programa de media hora.
¢, Cudl es el proceso de construccién de los contenidos cientificos?

Primero teniamos que plantear un tema, luego investigarlo, después lo
soportdbamos en varias hipétesis y finalmente en la comprobatoria. Para armar el
contenido cientifico, nos basdbamos en libros, experiencias. A veces habia que

replantear la informacioén y empezar a investigar de todas las fuentes oficiales.
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Econ. Vicente Orellana Cobefia

- Director de contenido del programa “Los Doctores” — Ecuavisa.

- Director Escénico.

- Comunicador Social.

¢Cuales eran los criterios de contenido para seleccionar lo que se va a

transmitir en el programa?

Seleccionamos los contenidos por gustos y preferencias. Los gustos y
preferencias estan determinados, primero por un estudio preliminar que hicimos
con base en cudles eran las patologias méas recurrentes, y estas patologias
veiamos mas desde lo universal hacia lo particular, habian patologias que estaban
presentes pero ya habian sido superadas. Cuando nosotros empezamos hacer
nuestra investigacion, nos dimos cuenta de que eran recurrentes patologias

referidas a la mala alimentacion.

Nos encontramos que quienes son las que receptan la informacion en su mayor
parte, son las amas de casa de todas las clases sociales porque si bien es cierto,
la sefiora de clase media alta, tiene una empleada doméstica y entre las dos

comparten informacion.

¢La ciencia debe responder estrictamente a la I6gica del medio o a la l6gica

de la ciencia?

Tiene que responder a la l6gica de la ciencia. No son ni los canales, ni la prensa,

ni las radios los que determinan cual es la tendencia de salud, sino la ciencia.
¢, Cudles son las caracteristicas de este formato?

La dramatizacion era recurrente porque eso gustaba mucho, es decir, temas

durisimos como por ejemplo el tema del sindrome de down, el autismo.
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¢Cree usted que la divulgacion de la ciencia inicia y termina en la

codificacion del lenguaje tecno cientifico a un lenguaje popular?

Lo que significa que progresivamente si podemos ir, induciendo a la gente, a
asimilar algunos conceptos de orden cientifico. Que no son dificiles, pero que

tienen que estar en funcién del tiempo.

¢,Como es posible que el mundo de la comunicacién y la ciencia lleguen a un

acuerdo?

Cualquier ciencia, en este caso la ciencia médica, lo que hace es generar una
serie de conceptos que la ciencia de la comunicacion la asimila para transmitirla

por sus diversos canales.

¢,Cual es el proceso de construccion de los contenidos cientificos?

Una vez establecidos los temas, haciamos un plan editorial, esto es cuantos
temas iban a tener los 100 programas, lo que significa que teniamos que
determinar con cual de los temas iniciAbamos para de manera estratégica
enganchar a la audiencia. Una vez que teniamos el plan editorial, iniciAbamos la
investigacion que era corroborado por los cinco médicos que teniamos. Una vez
gue teniamos el orden de investigaciones, se colocaban temas y sub temas.

Luego finalmente se hacia el libreto y el guion.
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- Magister en Comunicacion Publica de la Ciencia y la Tecnologia.

- TEDx Pefias - Productor y Postproductor Audiovisual (2011-
2013).

- Capacitador Audiovisual para Canales de Television Nacional -

Teleamazonas, TC Television, Ecuavisa.
- Capacitador Audiovisual para Instituciones Publicas y Privadas, Direccion de

Comunicacion Presidencia de la Republica (2014)

¢Usted cree que el audiovisual es el medio propicio para la divulgacion de la

ciencia?

Si, el video acompafiado del audio es un medio que se deberia aprovechar al
maximo para poder transmitir conocimientos que son traducidos e interpretados a
través de la divulgacion. Esto porque podemos hacer comprender a la gente
temas que pueden ser abstractos. Usando técnicas audiovisuales como las

animaciones 3D y 2D, graficos e infografias.
¢Qué formato de television usted recomendaria para divulgar ciencia?

No hay que elegir uno solo, pero en mi caso, por mi experiencia, he tenido buenos
resultados haciendo corto documental, por el lado vivencial llega bastante a las
personas. Sin dejar de lado programas con un formato de entretenimiento que
existen en cadenas internacionales. Como Bienvenido Leodn, profesor de Espafia,
donde él trata de llevar el entretenimiento a la television y divulgar la ciencia a

través de ello.

¢Cuando hablamos de documental, lo sitia como género o formato

audiovisual?

Hay autores que lo consideran como un formato, otros como género, pero
independientemente en la categoria que le pongamos creo que es una propuesta

audiovisual que realmente si es bastante asequible.
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¢, Cudl seria el discurso visual que se debe construir en un programa de

divulgacion cientifico?

Hay que tener bastante experticia en cuanto a la narrativa audiovisual que
nosotros queramos. A la narrativa me refiero a lo que proponemos como un guion
literario que debe estar orientado a una divulgacion mas no a un conocimiento
abstracto y de ahi pasamos a formar un guion técnico donde podemos ir
plasmando las imagenes, lo que queremos en la realizacion de acuerdo al
formato. Entonces, realmente este lenguaje visual debe tener estas cadenas

importantes.

Primero como en todo proceso de investigacion nacer de una necesidad, nos
plantearemos un problema, una necesidad, luego el proceso de investigacion y
buscar una metodologia de investigacion. En los programas audiovisuales también
hay que hacer este tipo de procesos. El toque especial es cuando pasamos esta
investigacion al guion literario, donde ahi actia un comunicador o divulgador de

ciencia y tecnologia.

¢Cree usted que la divulgacién de la ciencia inicia y termina en la

codificacién del lenguaje tecno cientifico a un lenguaje popular?

Yo creo que no porque realmente eso es sélo un inicio para que la gente lo
entienda, luego yo digo escribir un articulo sobre un producto audiovisual. Los que
estamos en este medio y queremos hacer que esto transcienda, ahi esta una
publicacién de articulo, ahi esta en concursar en festivales de documentales de la

ciencia.
¢, Cudl es el papel de un comunicador cientifico?

Su labor principal es comunicar con una base cientifica, mientras que el periodista
cientifico trata de buscar otros elementos. Debe haber una fusion y de ahi formar
un divulgador de la ciencia, formado académicamente. Para mi el divulgador es un

hibrido del comunicador de la ciencia.
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¢Como pensar en la comunicacién de la ciencia dentro de la television

actual?

Hay que cambiar la mentalidad de la audiencia. Para mi hay que difundir la ciencia
con entretenimiento, porque el que menos escucha ciencia o tecnologia, lo ve en
un formato muy serio, rigido. Deberia haber historias que se traduzcan en
programas infantiles, reality’s. Estamos consumiendo mucho material del
extranjero, hay que creer mas en la produccion nacional e inmiscuirse a través de

la ciencia en television.

¢, Qué sucede cuando el medio de comunicacion ha construido la imagen de

la ciencia en la audiencia?

No hay una imagen de la ciencia. La televisién solo se preocupa por lo comercial,
si uno va con un programa educativo de ciencia y tecnologia, para los canales no

es un ingreso econémico.

¢, Qué tipos de contenidos cree usted que se deben tratar en un programa de

television de divulgacion cientifica?

Yo siempre he pensado que para llegar a la gente, se necesita temas de la
cotidianidad. Por ejemplo: Salud, tecnologia, cultura. Fomentar desde la academia

productos y producciones educativas.

¢ Usted cree que la comunicacion debe responder a lal6gica del medio o a la

l6gica de la ciencia?

Creo que el principio fundamental de la ciencia no es lo econémico, sino la
difusidbn de estos conocimientos en beneficio de esta sociedad, pero que se

podrian acoplar estas dos logicas para un beneficio de la sociedad.

Hay cientificos que tienen miedo a que sus contenidos sean divulgados, porque de
pronto ese comunicador o periodista no esta preparado y esas publicaciones los
destrozan. Por eso, los cientificos s6lo piensan en publicar sus investigaciones en

revistas especializadas o indexadas y no quieren traducir sus contenidos. Creo
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que si deberia haber por parte del comunicador una formacion fuerte para traducir

estos conocimientos.

Abg. Alberto Franco
- Director de UCSG Television.
- Comunicador Social.

- Docente en la Carrera de Comunicacién Social de la Universidad

Catolica de Santiago de Guayaquil.

¢Coémo pensar en la comunicacion de la ciencia dentro de la configuracion

televisiva actual?

La comunicacién de la ciencia realmente ha escogido y ha tomado canales
especificos, y se ha creado canales teméticos encaminados a esa area, como por
ejemplo: National Geographic (Natgeo), History Channel. Porque difundir ciencia,
gue no la puedes difundir pura y simple, sino en un lenguaje entendible para el
publico. Tenemos que tener en cuenta que la television no discrimina quién la
recibe, entonces el programas que hagas lo tienes que hacer dirigido a todo el
publico de manera general. Entonces, difundir ciencia por un canal de television no
teméatico es mas complicado porque los canales normalmente, en especial los
comerciales, viven de la publicidad y el publico no es aficionado a los programas
de orden cientifico. Esos programas si bien es cierto tienen mucha sintonia, pero
no son los programas de mas rating, y si no tienes rating no eres un canal

comercial.

¢ Qué sucede cuando el medio de comunicacion televisivo ya ha construido
en la audiencia una imagen de la ciencia? ¢Debe ser asi en este canal

universitario?

Eso ocurre cuando el canal estd enrutado hacia un area cultural, educativa, o
directamente tematicamente enfrascada como Nat-geo. Ya es dificil cuando un

canal se identific6 como un canal cultural educativo salga hacia otro concepto.
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Nosotros nos hemos enrumbado hacia un canal mixto, tenemos temas culturales,
manejamos temas educativos, manejamos algo de teleducacién y deportes, pero

el publico nos ve como un canal educativo.

¢La comunicacion debe responder estrictamente a la l6gica de la ciencia o a
la l6gica del medio?

El deber ser es que la comunicacion debe de responder a las necesidades del
publico, la comunicacion debe servirle al publico, si queremos nosotros quedar
contracorriente un canal tematico o determinar el area en que nos vamos a mover,
tenemos que invertir mucho en publicidad haciendo conocer nuestra area y saber
de qué si escogemos el area cientifica o cultural, tenemos que escoger quien nos

va subvencionar.
(UCSG TV utiliza la ciencia dentro de sus contenidos?

Definitivamente si, tal es asi que tenemos programas que van hacia esa

orientacion y que tienen que ver con la investigacion de la universidad.

¢El audiovisual es un medio propicio para la tarea de la divulgacion

cientifica?

El medio audiovisual sirve para difundir resultados de la ciencia, no exactamente
para difundir la ciencia. Podemos difundir educacion que va a permitir ser un
escaldn hacia la ciencia y finalmente difundimos resultados de la ciencia a través
de reportajes, investigaciones o estudios, pero difundir ciencia no, porque la

ciencia requiere ambitos méas especificos, diferentes.

¢, Cudles son las capacidades y recursos que se usan hoy en dia para

divulgar ciencia?

Lo que utilizamos normalmente, el régimen de entrevistas a los expertos que han
creado o han generado un tema cientifico o un tema de investigacion académico,
podemos utilizar reportajes que vienen de afuera, de hecho estamos difundiendo
reportajes que nos entregan instituciones de ONG fuera del pais que nos permiten
tener cultura cientifica que podemos difundir para el conocimiento del publico.
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¢Usted cree que hay un formato idoneo para divulgar ciencia?

No, no hay un formato idéneo, ni un formato malo, ni un formato extraordinario. El

formato en el que venga, depende de como lo hayan enfocado los productores.
¢,De qué dependeria el éxito de la divulgacion de la ciencia?

Del contenido. Si el contenido esta creado en un lenguaje aceptable y asequible

por el publico tendr& éxito, sino no.

¢En qué formato de comunicacion televisiva se insertan los programas

UCSG relacionados de alguna manera con la Ciencia?
El tipo mas comun que recibimos es el documental.
¢ Qué implica hacer un documental?

De los que produce UCSG, no. Nosotros producimos a nivel de entrevistas.
Documentales son los que nos envian, por ejemplo UNET nos envia
documentales o recibimos documentales de algunas facultades como por ejemplo:
de la Carrera de Comunicacion de la Facultad de Filosofia, o de la carrera de

produccion audiovisual, multimedia de la Facultad de Artes.

¢Se ha considerado hacer un programa de produccién nacional sobre

cienciay educacion donde esté involucrado el documental?

Definitivamente nosotros tenemos contemplado dentro de la parrilla de
programacion para el HD en trabajar con documentales para difusiéon de ciencia.
Porque en el cambio de transformacion que se requiere por la disposicion del
gobierno del apagén analdgico, hemos planteado dentro del plan comunicacional
nuestro, la realizacion de documentales sobre ciencia. Estamos en proceso de
construccion porque esa produccion es cara y tenemos que empezar teniendo los

equipos para hacerlo. Estamos en proceso de adquisicion de equipos.
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¢Qué discurso visual se debe construir en un programa de divulgacion

cientifica?

Si es tipo entrevista, la entrevista debe estar matizada con videos que demuestre
lo que se esta diciendo en la entrevista. Si es tipo documental implica narrativa,

presentacion visual, prueba, y normalmente eso es lo que se esta presentando

¢, Cuél es el impacto que generan los contenidos cientificos en la audiencia

de nuestro pais?

La gente lo acepta y habla de aquello, pero no es un impacto mayoritario, no es un
impacto que nos genera un rating mayor, nos genera un rating segmentado. Hay
gente que reconoce que tenemos una buena programacion en ese sentido, pero
indiscutiblemente entre un programa cientifico del canal de UCSG TV y un
programa donde se ven muchas partes del cuerpo femenino (Show) este va a

tener mucho mas rating que un programa documental.

¢Cree usted que la divulgacién de la ciencia inicia y termina en la

codificacion del lenguaje tecno cientifico a un lenguaje popular?

No termina ahi porque luego de eso tienes que tratar de encontrar qué fue
recibido, qué no fue recibido y de qué forma fue recibido. Si no utilizas un lenguaje

sencillo, un lenguaje aceptable al publico, tu programa se va a perder en el aire.

¢,Como es posible que el mundo de la comunicacién y el de la ciencia

puedan llegar a un acuerdo?

Yo pienso que ya hay un acuerdo, ese acuerdo el resultado es el uso del sistema
comunicativo del documental para entregar los resultados de la investigacion

cientifica al publico, ese es un acuerdo tacito.

¢, Cual es el papel de este nuevo actor social que intentamos definir como

comunicador cientifico?

Tenemos que diferenciar entre produccion televisiva y periodismo. El periodista
esta encaminado a buscar cuestiones o hechos de estructura coyuntural. El

periodista normalmente estd encaminado a buscar la noticia. En el mundo
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cientifico las noticias tienen otro contexto, entonces si vamos hablar de periodismo
cientifico tenemos que entender que ese periodista va a manejar una narrativa
diferente. Ya no va a contextualizar sus temas en una noticia pura simple y
escueta de 4 parrafos, sino que va a manejar otro contexto, otro diadlogo, un
dialogo en el cual se va a construir una crénica, matizando con antecedentes,
resultados, dudas, elementos producidos o nacidos de adentro de los generadores
de la ciencia, porque en este caso el periodista narrador se convierte en un
receptor de hechos de orden cientifico en proceso de prueba o que han pasado un

proceso de prueba muy largo.

Ese periodista narrador tiene que manejar otro lenguaje diferente, ya no podemos
hablar de un periodismo cientifico simple, sino que tenemos que entrar a un

contexto mas largo.

Cuando se publica los resultados de una investigacion eso no es periodismo
cientifico. El periodista cientifico ya no solo tiene que ir a una descripcion, tiene
que profundizar. El periodismo cientifico debe estar en revistas especializadas, en
medios especializados.

¢ Qué tipos de contenidos cientificos se adaptarian en la audiencia?

Eso no tiene limite, pueden usarse cualquier tipo de contenidos. Cuando se trata
de ciencia a la gente le interesa todo. La curiosidad humana es un universo

inexplorado.
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¢Coémo pensar en la comunicacion de la ciencia dentro de la configuracion

televisiva actual?

La television comercial o television privada necesita otros financiamientos y tiene
que atender las necesidades que el publico exige y pide. El publico es una de las
razones de ser, como televisién privada a diferencia de la televisién publica que
esta llamada a divulgar este tipo de contenidos para la poblacién a lo largo del
tiempo.

Ahora esto ha diversificado en que la divulgacion cientifica tenga diferentes
estratos, desde los temas educativos hasta los temas complejos (fisica cuantica),
pero diferenciacion de los tipos de ciencia que se pueden divulgar en la television

es lo que ha marcado el tema dentro del pais.

¢ Como sobrevive la television divulgando contenidos cientificos?

Es un problema, normalmente estos contenidos no tienen apoyo, ni por parte del
estado, ni por parte de la empresa privada. Es dificil hacer que se vuelvan
atractivos, porque no solamente tiene que ver que no tengas dinero para realizar
este tipo de producciones, sino también tiene que ver que el publico no tiene el
interés. Es costoso hacer un programa de divulgacion cientifica y por otro lado
poder hacer productos suficientemente atractivos para que la gente lo demande.
En Ecuador se hace muy dificil, hoy por hoy el tema de entretenimiento es muy

fuerte, nosotros como Dia a Dia competimos permanentemente contra ese tipo de
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producto, se hace super dificil porque la gente demanda entretenimiento, incluso
en las diferentes ciudades hay diferentes comportamientos con respecto a eso. En
la zona centro de Ecuador hay una mejor aceptacion a los temas culturales,
cientificos, educativos. En la zona costa hay mayor demanda de entretenimiento.
Podemos generalizar dos grandes ciudades, Quito y Guayaquil, los

comportamientos de consumo televisivo son diametralmente opuestos.

¢Por qué se sigue divulgando ciencia en television?

Programas como Dia a Dia tienen la obligacion, tener unas bases en las cuales no
puedas moverte, una cosa es que compitas con el entretenimiento y otra cosa es
que la divulgaciéon cientifica y la informacion no sean entretenidos también, es
prioritario que tengamos espacios de esas teméaticas porque si no la television
pasaria a ser simplemente una caja boba. Siempre ha sido catalogada como una
caja boba, pero hoy ya no porque tenemos unos procesos de interactividad muy
fuerte a través de las redes sociales, ya no es tan boba, ya tienes un feedback y
ese feedback hay que mantener en un nivel, es decir ti no puedes mantener un
programa concurso permanente, no puedes hacer un reality permanente, que toda
la television durante las 18 o 19 horas de consumo diario en el pais sean
exclusivamente de entretenimiento, seria realmente catastréfico para la culturay la

television.

¢,Como ha sido el feedback durante los 18 afios de programa de Dia a Dia?

En el pais es muy dificil mantener mucho tiempo al aire los programas, hay
muchas circunstancias que hacen que salgan del aire en algunos casos bien, en
otros casos mal. Creo que justamente ese feedback y esa aceptacion del publico,
ese poder escuchar a las gentes, un poco complacerlas de lo que quieren de

nosotros ha hecho que duremos 18 afos.
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¢ Qué sucede cuando el medio de comunicacion televisivo ya ha construido
en la audiencia unaimagen de la ciencia?

Aqui hay un tema y es la generalizacion de las tematicas. Habido casos en los
cuales nosotros como programa hemos individualizado y nos hemos separado
muchisimo de la produccién general de la television en el pais. Nosotros dentro de
los temas generalistas de poder decir que los productores o los programas son los
gue dicen a la gente como ver la ciencia tiene mucho que ver como lo presentas,
0 sea va ser entretenido o0 no va ser entretenido, va ser super intelectual,
complicado, va a tener colores o en blanco y negro, o sea todos estos elementos
son los que marcan esta pregunta. No puedes encajonar en que asi es la ciencia o
en que asi se ha presentado la ciencia porqgue habido montones de formatos y
formas de usar estas presentaciones dentro del tema de la divulgacién cientifica.
Se hace muy dificil porque mucho de los temas, son temas engorrosos,
complicados. Habido temas que han sido complicados aterrizar las ideas y hacer

gue no solo sean imagenes sino presentar algo entretenido es un reto.

¢La comunicacion debe responder estrictamente a la l6gica de la ciencia o a
la l6gica del medio?

Necesariamente siempre se va tener que ver con la légica del medio, el medio se
debe a un publico, por lo tanto si no hay publico no hay medio. El publico es el
demandante de eso, o0 sea se puede ofertar cualquier cosa en pantalla, pero una
cosa es ofertar y otra cosa es que te vean, si no te ven es un producto que no
sirve, que no funciona, que no cumplié con el objetivo. Entonces si la ciencia no es
tratada como un producto mas que como una informacion, realmente muy pocas
veces va a llegar. Claros ejemplos en el mundo estan las cadenas importantes de
television que han divulgado ciencia desde que nacieron, hablo de Discovery, la
BBC, etc. Hoy la forma como ellos estan produciendo la divulgacion cientifica ha
cambiado draméticamente, de los documentales de animalitos se han vuelto casi
realitys de animales, entonces se han volcado a que la ciencia no puede ser

ciencia si no es entendida, en el momento que no se entiende no existe la
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divulgacion. Entonces necesariamente la ciencia esta encapsulada en el medio, es

imposible que sea al revés.

¢El audiovisual es un medio propicio para la tarea de la divulgacion
cientifica?

Depende a qué estrato se quiere llegar, que quieres hacer. Si es una divulgacion a
nivel publico, a nivel generalizado, por supuesto, la television es el mejor medio
para llegar a esto. Hoy los otros medios como el internet es una de las mejores
formas e incluso diria que es mejor que la propia television. La televisién puede
ser didactica, puede presentarte un conjunto de ideas en tiempos largos y mas
elaborados para poder desarrollar una idea y poder concretar una informacién. En
el internet tu tienes un proceso de interactividad muy fuerte que puedes trabajarle
para poder aprender. Para llegar a la gran masa por el proceso de desarrollo y de
puntualizacion de la informacion, la television es un medio bastante bueno, no sé

si es el ideal pero si es una herramienta importante.

¢Cudles son las capacidades y recursos que se usan hoy en dia para
divulgar ciencia?

Cada reportaje tiene sus propios requerimientos, sus propias virtudes y defectos.
Cada herramienta que se usa es bajo pedido. Hemos usado animaciones,
recreaciones, dramatizados, imagenes en vivo, imagenes electrénicas, todos los
recursos que te puedes imaginar para hacer television. Entonces realmente hay
muchisimo recurso que se usa mezclado unos con otros. No hay una formula,
depende de que tema estamos tratando, una cosa es hablar del espacio y otra
cosa es hablar del mar, no se puede tratar de la misma forma. Por ejemplo hoy
que esta de moda el uso del drone como herramienta audiovisual, no es lo mismo
usar el drone en el mar que usar el drone en el cielo para hablar de temas
espaciales, hay una diferenciacién y utilizacion de la herramienta. Nosotros los
productores debemos saber como mezclar estas piezas para hacer engranajes en
una produccion audiovisual para que sea entretenida y que funcione. El uso de

estas herramientas esta vinculado con los procesos creativos en un equipo.
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¢En qué formato de comunicacion televisiva se inserta su programa?

Nosotros trabajamos en formato magazine dominical en HD, por ser este formato
estamos dentro del prime time y tratamos una variedad de temas importantes, no
solamente basado en temas de noticias de actualidad, mas bien sacar temas de

actualidad de interés general como temas gastronémicos, ecoldgicos, cientificos.

¢Por qué decidio producir el programa en formato magazine para divulgar
ciencia?

Porque ese es el formato mas simple para digerir por parte del pablico. Hacer un
programa unico de ciencia se vuelve super dificil porque tiene que tener muchos
elementos alrededor para que se vuelva apetitoso para el publico. El magazine te
permite pasar de un tema a otro, de tal manera que el tema cientifico no tiene una
hora de duracion, tendr4 diez minutos de duracion, pero son 10 minutos
entretenidos porque después puedes poner un tema de gastronomia o antes se
puedes poner un tema de economia. Se vuelve mucho mas digerible, tienes una
variedad de cosas, el publico normalmente suele buscar este tipo de cosas.

Cuando tu tienes esto la gente disfruta mucho de esta situacion.

¢, Cudles serian las caracteristicas de este formato?

Son reportajes multi-tematicos de muchos angulos, no nos enfocamos en un solo
angulo. Todos los reportajes que hacemos tienen por lo menos minimo base tres
angulos diferentes. Son reportajes muy visuales, tratamos que sean des
complicados, bastante sencillos de entendimiento, tanto en sus textos, musicas
gue van muy acorde al acompafiamiento de imagenes y voces. Hay una relacion
ética sobre el tratamiento de los contenidos entre las comisiones que tenemos

dentro del equipo de produccion.
¢, Qué recursos audiovisuales se insertan en este formato?

Disefio gréafico, animacion y graficacion visual, recreacion, técnicas de camara. La

combinacion de estas técnicas con los conceptos para que esas herramientas den

146



un resultado, sino no funciona. Hacemos reportajes largos y documentales para el

programa, de acuerdo al tema.

¢, Qué formato de television recomendaria para divulgar ciencia?

Es relativo, el tema esta a dénde quiere llegar. Es muy dificil poder recomendar un
formato u otro para la divulgacién cientifica, es muy complicado porque depende
mucho de qué tipo de divulgacion cientifica estas haciendo.

Hacer divulgacion cientifica tiene sus parametros, a donde quieres llegar y porqué

quieres hacerlo y para qué.

El discurso audiovisual debe ser digerible, facil de consumir, tiene que ser asi
porque no sabemos a quién estamos llegando. Por ejemplo: en el momento que
una persona prende el televisor, no tenemos idea de que si es joven, viejo; si fue a
la universidad o no fue a la universidad, no tenemos idea, y toda la informacion
que le estamos brindando a esa persona en su situacion, tiene que ser lo
suficientemente digerible. Imaginemos que una persona llega de su trabajo
cansada, lo Unico que quiere es prender el tv y desconectarse y tu le empiezas a
bombardear de informacién que no entiende lo primero que va hacer es cambiarte

de canal.

Entonces necesariamente el discurso tiene que ver con una facilidad de imagen y
palabra, una facilidad de asimilacién de informacién y eso no es facil.

Por ejemplo: si haces un reportaje de las ballenas en Manabi, lo primero que se te
ocurre es tener la imagen de las ballenas saltando, pero eso es lo que hemos visto
siempre y nosotros como divulgadores tenemos que darnos el gran reto de

explicar por qué hacen eso, esa es la divulgacion cientifica.

Nosotros antes de entrevistar a cualquier persona, hacemos un perfil de ese
profesional para determinar si tiene la suficiente carta credencial para hablar en
publico y decir a una poblacion “sefior coma esto que le hace bien”. Esa mini

investigacion hacemos a los entrevistados, no podemos entrevistar a cualquiera.
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Hay que tener una responsabilidad con el publico, en el caso de nuestro programa
nos debemos al pablico, nuestra credibilidad es nuestro bien méas preciado.

¢, Qué caminos ofrece la configuracién televisiva actual y como se vincula
con la comunicacion de la ciencia?
Hay una gran interaccion con las redes sociales, se han visto plasmadas en la

television y viceversa, no solamente hablo de redes sociales, sino de internet.

¢ Qué tipos de contenidos cientificos se adaptarian en la audiencia?

Siempre varian los tipos de contenidos en este tipo de formato magazine. Hay que
estar en la actualidad permanente. La cuestion tematica tiene que ver con el
interés del publico, qué es lo que la gente quiere ver, entonces nosotros
complacemos a la gente. Del 100% del programa, el 80% es hecho por lo que pide
la gente. Las redes sociales nos ayudan muchisimo para saber lo que piensa la
gente, tenemos que hacer patrones sociales para saber qué tipos de tematicas

tratar.

¢Cree usted que la divulgacién de la ciencia inicia y termina en la
codificacion del lenguaje tecno cientifico a un lenguaje popular?

No, es el inicio apenas. Después viene el entendimiento, la practica.

¢,Como es posible que el mundo de la comunicacién y el de la ciencia
puedan llegar a un acuerdo?

El problema no esta en la relacion de la comunicacién y la ciencia, sino esta en la
demanda. El problema esta en los intereses generales de la poblacion, ese es el
problema, cuando no existen procesos educativos, no te vuelves una persona
critica sino hasta muy adulto o te vuelves una persona exigente. Ese tipo de cosas
hacen que ta exijas y consumas determinados tipos de proyectos.

Entonces no es un problema de un divorcio entre la comunicacién y la ciencia,

sino un problema entre la ciencia la poblacion general.
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¢, Cuél es el papel de este nuevo actor social que intentamos definir como

comunicador cientifico?

Basicamente es un gran traductor, la ciencia a veces es muy elevada y compleja,
por mas simple que sea la teoria, explicarla lleva un monton de tiempo, recursos,
por eso de alguna manera los comunicadores cientificos tienen esa mision de

poder hacer entender a la poblacion de que se trata.

Hay que entender que realmente quien hace el trabajo de periodismo cientifico
son los verdaderos cientificos. Nosotros somos traductores, no podemos
tergiversar lo que los cientificos dicen, tiene que ser tal cual, lo que nosotros
hacemos es un cambio de palabras. La capacitaciébn que tengas para divulgar
ciencia tiene que ser como comunicador, mas que como periodista. Cuando

hablamos de divulgacién cientifica, los temas tienen que ser como comunicadores.
Mgs. Allen Panchana

- Director del programa Vision 360 — Ecuavisa
- Periodista y productor audiovisual.

- Estratega de comunicacion.

) J 1 - Master en Comunicacién Politica y Corporativa, de la Universidad
de Navarra (Espafia) y The George Washington University (EEUU).

¢, Como esta consolidada la comunicacion de la ciencia en el Ecuador?

El como es una particularidad porque finalmente si nos vamos a la esencia misma
de la comunicacién, Mcluhan dice: “El medio es el mensaje”. Entonces, creo que
ese tema es muy importante, muchos afios después no terminamos de entender
completamente la frase. La frase significa que la comunicaciéon se vuelve efectiva
segun el medio y el medio tiene unas caracteristicas sujetas. Si hablamos en este
caso de la television, digamos que se esta optando por unos temas que sean mas

universales y que sea de poca codificacion o decodificacion.

Ta ves que hay muchas revistas especializadas, que hablan sobre ciencia,
tecnologia. Aqui en Ecuador estad revista gestion, ameérica economia. Una
cientifica no, hay revistas indexadas, pero son escritas. En el tema televisivo,
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partes del mismo concepto de la televisidon. La esencia de la television es el show.
Técnicamente televisar la historia es dificil, entonces por lo cual la televisién hace
muy poco este tipo de tematicas cientificas. Hacen si, pero cuando son muy
coyunturales. En el caso de Ecuador, hay canales que tienen la obligacion de

hacerlo, como Ecuador TV por su estructura y modelo.

¢Usted cree que se deberian producir programas cientificos en formato
Reality Show?

Me parece que seria prostituir un poco la ciencia, le quita esa especie algo
reverencial, finalmente creo que la ciencia tiene un factor importante. Creo que no
se puede hacer eso, tal vez puede servir para enganchar, pero creo que hay otra
manera, se puede hacer una muy buena televisiéon. El problema también son las
audiencias, en este mismo rato tenemos unas audiencias mas pendientes de
cronica roja y del escandalo. Esto no significa que las audiencias no demanden
contenidos de calidad, demandan de contenidos de calidad, pero el problema es
que no estamos educando a las audiencias, ese es el gran miedo, como

educamos a las audiencias.

Nosotros en Vision 360, hemos hecho temas interesantes. Hicimos un tema del
zika, sobre el mosquito, un tema que se llamaba modificando el mosquito. Era un
tema técnico, de salud, y basicamente fuimos a un laboratorio en Medellin,
Colombia; obviamente tratamos de que sea un tema simpatico. Fue muy
interesante porque finalmente en ese contexto el zika estaba atacando al Ecuador.
Fue un tema periodistico, muy bien producido, que también era cientifico. Hemos
tenido varios esfuerzos, esmeros, sobre todo en temas de salud. El desafio
periodistico de poder comprender el tema y poder presentarlo en un lenguaje
asequible a la gente, pero ves muy pocos temas de esos porque los espacios en
los informativos no te dan chance de hacer trabajos cientificos, porque en los
noticieros las notas tienen entre 15 segundos de nota leida y reportajes maximo
de 1 minuto 20.
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¢Como es la traduccion del lenguaje tecno cientifico a un lenguaje popular?

Tampoco es a un lenguaje popular porque finalmente seria bajar la ciencia a una
cosa extrema, creo que el lenguaje periodistico es entendible a todo nivel, pero
tampoco significa que voy a usar las palabras mas basicas, yo creo que también
tenemos que elevar el nivel de las audiencias, y creo que nuestro lenguaje sin ser
técnico, sin usar meta lenguaje, si debe ser un lenguaje correcto, el problema es
gue no estamos acostumbrados a usar un lenguaje correcto. Tratamos de usar
mucha jerga cuando se supone que este tipo de trabajo por su naturaleza deberia
ser universal. No se puede hablar un lenguaje con jerga, debemos ser conscientes
de la universalidad del lenguaje. No soélo es importante entender a la plataforma,
sino también entender los recursos como el lenguaje, el grafismo, primero hay que

descubrir la esencia de la television.
¢, Qué sucede cuando se crea laimagen de la ciencia en la audiencia?

Tienes que comprender el concepto de la televisidn, si comprendes el concepto de
la television tienes que entender una cosa, la television es basica, se supone que
debe de haber un concepto a priori, ves algo en television y lo entiendes. En
cambio si ti vas a leer revista gestion, no debe de hacerte la explicacion de
parametros técnicos, ademas que en el formato impreso tienes derecho a la
relectura. Es importante entender primero la plataforma que estas usando, en este

caso la plataforma televisiva, segundo si esa plataforma es online u offline.
¢El medio televisivo es el adecuado para divulgar ciencia?

Yo creo que todo medio puede divulgar ciencia, es mas dificil, tiene que explicarse
la técnica, como divulgo ciencia, si se puede, pero tienen que conocer muy bien el

medio y saber a qué publico quieres llegar.

¢,Cudles son los recursos audiovisuales que se usarian para la divulgaciéon

de la ciencia?

Nosotros tratamos de ponernos en onda con los recursos que tenemos, nosotros

usamos camaras Nikon, Canon, tratamos de usar lo que tengamos en la mano.

151



¢,Cual es el discurso visual?

Que tienes que contar una historia, nosotros partimos nuestra estructura porque
es un programa de periodismo de gran formato, ojo es un programa periodistico,
pero que puede tomar de vez en cuando un tema cientifico, si va haber algin tema
cientifico, debe ser con otros parametros, esto es Ecuavisa que es un canal de

informacion general.
¢ Qué pardmetros dice usted?

Que sea de relevancia periodistica, que tenga alguna coyuntura y que sea
novedad porque el objeto es el hecho noticioso. Es sUper importante tener en
cuenta el medio donde trabajas.

¢, Qué debe tener un periodista cientifico para divulga ciencia?

Yo no le llamaria periodismo cientifico, yo le llamaria periodista especializado que
no existe en este pais, salvo excepciones de gente que se dedica a la parte
econdémica. Nosotros los periodistas y comunicadores, sabemos cémo tenemos
que comunicar pero no tenemos el conocimiento como los cientificos, por lo cual

hay que lograr entender y transmitirlo.

¢, Cudl es el imaginario de la ciencia en el pais que han creado a través de los

medios de comunicacion?

Ninguno, no hay espacio para la ciencia, antes te decian ciencia, pero ponian
notas de cable. Ahora tienes notas de tecnologia y ambientales en El Universo y
notas interculturales porque lo obliga la ley. Hay mas programas de contenido

politicos, la ciencia ha sido relegada en este pais.
¢Laciencia debe responder a la l6gica del medio o de la ciencia?

Yo creo que un medio tiene la responsabilidad de transmitir los temas mas
importantes, el gran problema es que hay poca solvencia profesional. Creo que
agui estamos pensando en generar rating con programas de telebasura, cuando tu
aporte a la sociedad, puede ser mayor con temas cientificos. No estamos de

alguna manera tratando de mejorar la sociedad. Se supone que el periodismo
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ayuda a tener unas mejores democracias y creo que la informacion es un

elemento vital y esa informacién no esté siendo responsable.
¢, Como debe ser construida la informacién cientifica?

Tiene que ser construida de una manera prolija, pero también atractiva porque es
television y no es una revista para cientificos, sino para la audiencia en general.

Tienes que hacer llamativo, un tema que puede parecer una piedra.
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Guias de observacion #

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimensién 1: Construccion de informacion
Medio de comunicacion: |
Programa:

Tema:

Criterios Periodisticos

Subtemas Contexto Contraste Equilibrio Exactitud Tipo de fuente
de informacion

Recursos Narrativos
Subtemas Dramatizacién Suspenso Caracterizacién

Lenguaje Audiovisual
Subtemas Ediciéon Movimiento de Variacién de Musicalizacion [luminacién
camara planos
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Guia de observacion #

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimensioén 3: Impacto del contenido

Medio de comunicacion:

Programa:
Tema:
Historia
Subtemas Humana Ficticia
Comprension de la informacion
Subtemas Alto Medio Bajo
Nivel del lenguaje audiovisual
Subtemas Alto Medio Bajo
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Guia de observacion #

Variable 1: Divulgacion Cientifica Televisiva Dimensién 4: Contenido cientifico
Medio de comunicacion:
Programa:
Tema:
Tipo de ciencia
Subtemas Medicina = Astronomia = Geologia Tecnologia Ecologia Sociocultural Naturales
Informativo
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual

Entretenimiento
Subtemas Formato audiovisual Género audiovisual
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Guia de observacion #

Variable 1: Formatos de Television Dimension 3: Talk show / Magazine
Medio de comunicacion: |
Programa:

Tema:

Recursos audiovisuales
Subtemas Multimedia Locucién en off | Animaciones | Claquetas @ Infografias

Género audiovisual
Subtemas Reportaje Documental @ Testimonio Entrevistas

Estética audiovisual
Subtemas Imagen Sonido Musicalizacién

Personajes
Subtemas Estereotipos
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