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Resumen

El presente proyecto tiene como finalidad realizar un andlisis de la puesta en valor de la
chimenea de la parroguia Chobo como producto turistico en el canton Milagro, mediante
la colaboracion de los comuneros de la parroquia, ayudando de esta manera a fomentar
el turismo comunitario en esta zona, y dar oportunidad a los habitantes a que desarrollen
ideas de negocios. La puesta en valor y la creacion de un espacio recreativo son los
lineamientos con los cuales se regira la investigacion de acuerdo con los comuneros de
la parroquia y el Municipio de Milagro.

Para la realizacion de esta investigacion se utilizaron varios métodos, los cuales
proporcionaran una apropiada conclusién para el disefio de la propuesta del proyecto en
la parroquia Chobo. El enfoque cualitativo, cuantitativo, el método deductivo,
exploratorio y descriptivo, con muestras representadas por milagrefios y habitantes de la
parroquia Chaobo.

Por medio de estos métodos, se infiere que el 100% considera que una actividad turistica
entorno a la chimenea ayudara al desarrollo de la comunidad, y que esta de acuerdo en
la conservacion y preservacion la chimenea en la parroquia, y un 97% estaria de
acuerdo en participar realizando actividades las cuales generara ingresos econémicos y
mediante ello mejorar el estilo de vida en la comunidad.

En las conclusiones se demuestra que con la puesta en valor de la chimenea y un espacio
turistico-recreativo se pretende lograr junto con la colaboracién del Municipio y Jefe
Parroquial, el desarrollo de estrategias de capacitacion, cursos para fomentar el turismo
comunitario y asi mejorar el estilo de vida de los comuneros de la parroquia Chobo.

En las recomendaciones se define varios puntos que deberan ser implementados para el

éxito de esta propuesta.

Palabras Clave: Puesta en valor, turismo comunitario, emprendimiento, espacio

recreativo, desarrollo comunitario.
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Abstract

This project aims to conduct an analysis of the valorisation of the chimney of the Chobo
parish as a tourism product in the canton Milagro, through collaboration of community
members of the parish, thus helping to promote community tourism in this area, and
give opportunity to the people to develop business ideas. The valorization and the
creation of a recreational space are the guidelines with which research will be governed
according to the commoners of the parish and the municipality of Milagro.

To carry out this research several methods were used, which provide an appropriate
conclusion for the design of the project proposal in the Chobo parish. The qualitative
approach, quantitative, deductive, exploratory and descriptive method with samples
represented by milagrefios and Chobo inhabitants of the parish.

Through these methods, it is inferred that 100% believe that a tourist activity around the
fireplace will help the development of the community, and they agree on conservation
and preservation of the fireplace in the parish, and 97% would agree to participate
conducting activities which generate income and thereby improve the lifestyle in the
community.

The conclusions show that the valorization of the fireplace and a tourist-recreational
space is to be achieved with the collaboration of the Municipality and Head Parish,
strategy development training courses to promote community tourism and improve the
lifestyle of the villagers in the Chobo parish.

The recommendations are several points that should be implemented to the success of
this proposal are defined.

Key Words: Put in value, comunnitary tourism, entrepreneurship, recreational space,

community development.
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Introduccion

La presente investigacion busca concientizar a los habitantes de la comuna de la
parroquia Chobo a valorar lo que poseen y lo preserven, ya que cuentan con un atractivo
sociocultural que es parte de nuestra historia y que por falta de conocimientos no se ha
podido explotar, ademas se busca crear un lugar turistico significativo para propios y

extrafios de esta comunidad.

La investigacion tiene como fin tratar de enfatizar que este lugar historico sea
conservado y reconocido por la comunidad y el Ecuador, para que conozcan sus
origenes y dé lugar al turismo comunitario, que de alguna manera pueda llamar la
atencion de especialistas de arqueologia, geologia y ayudar a reconocer nuestro
patrimonio historico cultural que se encuentra en esta region y que no son explotados
como otros lugares de nuestro pais ya conocidos, dando lugar a crear actividades
turisticas que ayuden a preservar las caracteristicas de este atractivo con el apoyo de la

comunidad y sus autoridades.

Es por esto que este proyecto se lo realizara mediante una investigacién en la
cual se elaborara un estudio en donde veremos qué tan factible sera la realizacion de un
espacio turistico-recreativo dentro de esta comunidad, mediante encuestas a los
habitantes de la parroquia y a la comunidad Milagrefia, con el fin de fomentar e
incrementar el turismo interno en la parroquia y en la comunidad Milagrefia para su vez

beneficiar a estas comunidades ya mencionadas.

Esta investigacion se estima tendra transcendencia a futuro implementar una
propuesta para incrementar el turismo interno y generar fuentes de empleo en el Chobo,
ya que se propondra varios tipos de actividades recreativas y turisticas como camping y
excursiones para hacer de ello mucho mas interesante, a personas o turistas que les guste
la aventura en turismo oscuro por llamarlo asi, lo que beneficiara a los habitantes de

esta parroquia y a la comunidad Milagrefia.



Justificacion
Este proyecto busca crear, concientizar a los moradores de la parroquia Chobo a
dar valor a la chimenea que poseen y preservarla para lograr generar turismo, en donde
buscamos crear un espacio recreativo y turistico para el beneficio de estos y para la
comunidad Milagrefia inicialmente, pero que poco a poco cobre valor luego en todo el

pais como lugar turistico.

La situacion actual de la parroquia Chobo es deficiente ya que no cuenta con
sefializacion, iluminacién, vias de acceso, siendo estos motivos por los cuales las

personas interesadas no visitan este lugar.

Esta propuesta busca brindar una experiencia diferente a través de actividades
turisticas como acampar o realizar excursion ya sea para los habitantes de la comunidad
0 extrafios. Las actividades de la propuesta pretenden generar ingresos a los comuneros
y asi ayudar al crecimiento de la parroquia, al ofrecer un atractivo turistico diferente y
tanto, propios como extrafios puedan salir de la rutina, viviendo experiencias poco
comunes. Se espera con estas actividades generar impacto turistico y econémico, ya que
da lugar a fuentes de empleo en el destino para los habitantes de la parroquia y
municipio, lo que a futuro puede propiciar nuevas inversiones que ayuden a mejorar la

calidad de vida de los habitantes del sector, si esta actividad se llega a consolidar.

Otro impacto que se generaria es el sociocultural, pues se estima lograr que esta
propuesta sea conocida a nivel nacional, ya que la historia que subyace en este sector se
refiere a nuestros antepasados, y da a conocer un poco MAs nuestros origenes,
permitiendo que la relacion con los residentes forme parte de lo que conocemos como
experiencia turistica integral. Este proyecto plantea varios puntos especificos para que
este sitio se convierta en un atractivo cultural y turistico, como la realizacion de
excursiones y de camping en la chimenea de la parroquia Chobo para que sus visitantes
experimenten una experiencia poco comun con las costumbres y rituales del sector. Esta
propuesta tiene como fin, concientizar a los comuneros a dar valor y preservar su

habitat, desarrollar atracciones turisticas y establecer este lugar como area protegida.



Vivir en Milagro y escuchar las historias que alberga la chimenea, es una de las
razones por la cual escogimos este tema. Los cuentos sobrenatural, tenebrosos, hace de
este atractivo un lugar llamativo para personas que habitan en este sector o para
extrafios. Al pernoctar alrededor de la chimenea es una de las experiencias que nos
motiva al crear esta propuesta, con el fin del que turista experimente una vivencia poco

comun.

Su infraestructura es otra razon por la cual se realiza esta propuesta, ya que es
una estructura poco comun en esta zona. Los materiales que utilizaban los habitantes en
el afio 1906 para la construccién hacen de este atractivo un lugar en donde el turista
podra apreciar un estilo y disefio poco comun visto. El disefio que posee la chimenea es
otro factor que nos motivoé a ejecutar este proyecto, ya que en su alrededor se afiadié un
arbol, el cual cubre el 50% de la chimenea, dandole asi a este lugar un toque mucho mas

atractivo e interesante para visitar.

Al conocer la antigliedad e historias que posee la chimenea es otra razon por la
que se ha planteado esta propuesta, con el fin de que sea reconocida a nivel nacional e
internacional. Dar valor a la chimenea hara de este sector un lugar atractivo, el cual
permitira fomentar el turismo, crear ingresos y mejorar el estilo de vida de los habitantes

de la parroquia Chobo y de la comunidad Milagrefa.



Planteamiento del Problema

La parroquia Chobo es una de las parroquias mas antiguas de la ciudad de
Milagro, esta se encuentra al oeste de la ciudad. La parroquia cuenta con muchas
especulaciones e historias oscuras por los propios moradores del sector, por lo cual no
ha tenido mucha aceptacion como un lugar de recreacion, ya sea por miedo, por falta de

sefialéticas, senderos, iluminacion o inseguridad.

Segun Diario el Expreso (2015) indica que “La supuesta aparicion de duendes,
fantasmas y espectros gigantes que a la medianoche emergen de una vetusta y olvidada
chimenea, es tan solo una parte de las “terrorificas” y “pintorescas” leyendas urbanas
que se escuchan en Chobo. La elevada edificacién, de forma cilindrica y con unos 40
metros de alto, formd parte de uno de estos ingenios. La chimenea luce actualmente
desgastada por el tiempo, abrazada por gruesas ramas de un viejo matapalos cuyas hojas
brindan sombra y frescura en dias de sol. La estructura es al mismo tiempo la
‘protagonista’ de una serie de mitos que aportan al folclore local” es por estas razones
que este lugar no ha tenido acogida dentro de los habitantes ni de la comunidad

Milagrefia.

Figura 1. Chimenea de la Parroquia Chobo

Debido a esto se propone concientizar a los moradores a dar valor a la chimenea

creando un espacio recreativo en donde se implemente actividades como camping y
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hacer excursiones brindando una experiencia poco comun, en la cual se beneficiara la

parroquia y la comunidad Milagrefa.

El mayor problema de esta propuesta es que los comuneros no logren valorar ni
preservar la chimenea, por lo cual debemos lograr concientizar durante la recogida de
informacion sobre esta chimenea a los moradores, y a través de la propuesta lograr crear

un espacio recreativo y turistico que beneficie a los habitantes y milagrefios.

Formulacion del Problema

Segun el planteamiento, la formulacion la formulacion del problema se centra en

responder:

En qué medida conocer el origen y valor histérico de la chimenea de la parroquia
Chobo por moradores de la comunidad, permitird crear un espacio recreativo Yy turistico
para que toda la colectividad de Milagro tenga un lugar de recreacion con valor

histérico?



Objetivos

Los objetivos propuestos para esta investigacion son:

General

Posicionar la chimenea de la parroquia Chobo a través de una propuesta que
active el turismo comunitario de la comunidad de Milagro y aledafias, permitiendo que

se conozca esta zona del pais.

Especificos

e Caracterizar los fundamentos tedricos del turismo, mediante el anélisis
bibliogréafico para la construccién de la fundamentacion tedrica de la propuesta.

e Establecer los instrumentos para la recopilacion de datos, y analizar los
resultados obtenidos en el estudio para la creacion de la propuesta en la
parroquia Chobo.

e Desarrollar la propuesta, a través de la adecuacion del sector de la chimenea, en

coordinacion con los actores involucrados para el desarrollo turistico local.



CAPITULO I

1. Fundamentacion Tedrica

Esta investigacion tiene como finalidad disefiar una propuesta para la
valorizacion de la chimenea de la parroquia Chobo como un espacio turistico-recreativo
para la comunidad de Milagro, para el beneficio de los habitantes de la parroquia y
mediante ello fomentar el turismo comunitario para en un futuro sea reconocida nacional

e internacionalmente.

Se establecen los cuatro marcos para la realizacion del estudio de la
investigacion tales como, el marco teorico, conceptual, referencial y legal, en los cuales

se detallara y se dara a conocer los lineamientos que regira esta propuesta.

1.1. Marco Teorico

Desde un punto de vista en general, poner en valor se refiere al
acondicionamiento fisico que se le da al recurso y a la difusion de su imagen.
Considerado como el valor agregado que se le otorga al atractivo. Por ello de acuerdo
con Martin, (2007):

Al considerar a los habitantes como parte fundamental del patrimonio, se

compromete al reconocimiento de la necesidad de cambio, de adaptacion a

nuevas necesidades, nuevos habitos, transformaciones funcionales, etc. Es por

ello que al poner en valor la chimenea sera de gran ayuda para la comunidad, ya
que generara divisas, mejorando de esta manera el estilo y la calidad de vida de
los habitantes de la parroquia Chobo. Al tomar conciencia se fomentara la
cultura de este lugar, mediante las historias y testimonios de los habitantes de la

comuna.

La puesta en valor se ha basado en mostrar a la sociedad los espacios turisticos
en plena disposicion dando a conocer las caracteristicas, cualidades y beneficios del
lugar, con el fin de desarrollar a las comunidades locales. La importancia de la

valoracion de los atractivos no solo radica en rehabilitar un sitio con potencialidades



para su uso turistico sino que este cumpla con las necesidades que debe satisfacer a los

visitantes. (Carrera, 2010)

En cuanto a la identidad cultural, Martin Marcelo et al. (2007) sefiala que:

La trascendencia se asocia a la consolidacién de la identidad cultural del grupo
social, el patrimonio adquirird valor en funcién de su capacidad como elemento
de identificacion y apropiacion del entorno inmediato y del paisaje por parte de
la comunidad. Las teorias y métodos, tanto para la determinacién de los bienes
culturales como para su tratamiento, conduciran a operaciones de rescate y
conservacion més creativas. Los valores por reconocer seran entonces los que
hacen referencia a cuestiones relacionadas con las vivencias sociales, con la
historia de la comunidad, esto es, al papel que el objeto ha desempefiado en la
historia social. Se debe atender también a la lectura que de este patrimonio hace
la gente, es decir, la lectura de ese objeto donde el individuo reconoce el habitat
de un determinado grupo sociocultural y, finalmente, a la capacidad para
conformar su entorno significativo, a conferir sentido a un fragmento urbano,
etc. Si el patrimonio es considerado como apoyo para la memoria social, uno de
los valores fundamentales por considerar serd la presencia de sus habitantes. Al
poner en primer plano la capacidad de identificacion y apropiacién por parte del
grupo social, este grupo pasa a ser considerado como protagonista de cualquier
operacién gque se emprenda: la intervencion en el patrimonio tendera al arraigo y

desarrollo de la poblacion, evitando a toda costa su expulsion, o su marginacion.

Segun la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 2016) indica que

“Durante décadas, el turismo ha experimentado un continuo crecimiento y una
profunda diversificacion, hasta convertirse en uno de los sectores econémicos
que crecen con mayor rapidez en el mundo. El turismo mundial guarda una
estrecha relacion con el desarrollo y se inscriben en él un nimero creciente de
nuevos destinos. Esta dindmica ha convertido al turismo en un motor clave del

progreso socioeconomico.”



Segun SECTUR en un Blog en la pagina web indica que el turismo se define
como “Una actividad humana cuya esencia son el ocio y el tiempo libre, y que ademas
de involucrar desplazamientos y la recepcion de quienes se trasladan, se sustenta en el

uso de recursos y en la prestacion de servicios, generando repercusiones diversas.”

Es amplia la gama de actividades que un turista puede realizar en un pais, las
cuales generan ingresos econdémicos, mismos que benefician la economia de los
habitantes del lugar visitado, al momento que un turista incursiona en un lugar genera
turismo directo o indirecto, visitando los atractivos del lugar o ya sea consumiendo la
gastronomia que el lugar ofrezca. El turismo, fendmeno de naturaleza compleja y
concebida como conjunto de actividades diversas, ha constituido y constituye un factor

de transformacion y un componente estructural de nuestra sociedad (Gomez, 2002).

Por otro lado La Organizacion Mundial del Turismo sefiala que “El turismo
interno incluye las actividades realizadas por un visitante residente en el pais de

referencia, como parte de un viaje turistico interno o de un viaje turistico emisor.”

Segun el libro “Turismo Comunitario en Ecuador” (Ruiz & Solis, 2007)
El turismo comunitario forma parte de una estrategia de desarrollo local a través
de la actividad turistica. Desde esta perspectiva se persigue conseguir:

e Mejora de la calidad de vida: Se trata por tanto, de una estrategia
socioecondmica de desarrollo comunitario que elevando el nivel de vida general
frene las tendencias migratorias. Pag. (16)

e Mejora Medioambiental: La sistematica vinculacion del turismo comunitario con
el ecoturismo y de manera general con la naturaleza como objetivo turistico,
hace que a nivel comunitario el negocio turistico implique una préctica de

conservacion ambiental. Pag. (16)

Fomentar el turismo comunitario con la creacién de este espacio recreativo,
mejorara de forma significativa el estilo de vida de los habitantes de la parroquia.

Capacitar a los habitantes sobre la puesta en valor incrementara la confianza logrando



asi cambiar la perspectiva, lograr preservar y darle un buen uso turistico a la chimenea.
Estos cambios beneficiara a toda la comunidad Milagrefia ya que incrementara el
turismo interno, lo cual producird divisas en el canton Milagro. De acuerdo con la
Federacion de Turismo Comunitario del Ecuador (FEPTCE) menciona que
“el Turismo Comunitario es la relacion de la comunidad con los visitantes desde
una perspectiva intercultural en el desarrollo de viajes organizados, con la
participacion consensuada de sus miembros, garantizando el manejo adecuado de
los recursos naturales, la valoracién de sus patrimonios, los derechos culturales y
territoriales de las nacionalidades y pueblos, para la distribucion equitativa de los

beneficios generados.”

1.1.1. Teoria de los Sistemas
Lopez (2005) cita en su texto “El sistema turistico en Nicaragua” a Bertalanffy

(1992) el mismo que interpreta el sistema como un complejo de componentes
interactuantes, en base a unas caracteristicas de organizacion, jerarquia, diferenciacion,
competencia, finalidad y equifinalidad, con el fin de llegar a una teoria general de la
totalidad, siendo estos, sistemas enteros en los que interaccionan muchas variables y

cuya organizacion produce fuertes interacciones.

La teoria de sistemas sefiala varios componentes que son de vital importancia
para realizar una investigacion, determinando la segmentacion de informacion para el
desarrollo de un modelo turistico. Los componentes mencionados por Bertalanffy
establecen un analisis de proceso con el fin de llegar a una conclusion especifica. No
obstante detallar la informacion buscada es esencial para alcanzar una teoria general con

las variables analizadas.
Segln La Teoria de los Sistemas (TGS) indica que “su enfoque teorico analiza al

entorno como un todo, como el conjunto interdisciplinario de ciencias que se integran

para lograr un proceso determinado.”
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Segun Bordas, M. (2016) indica que “La perspectiva sistematica concibe la
organizacion como un sistema abierto, en permanente interacciébn con su medio
constituido pos subsistemas que interacttan entre si y con los elementos organizacional

el que forman parte”.

Experiencia . Atractivo

turistica turistico

4

Interaccion
entre turistas y
residentes

2 4

Fuentes de
empleo

Capacitacion
para
valorizacion del
atractivo

Conocer .
origenes

Figura 2. Teoria de los Sistemas de Lépez
En términos de desarrollo social depende de un gran engranaje donde cada
individuo tiene un papel fundamental, una funcion que a la larga debe llevar a un
desarrollo, ya sea en el campo social, econdémico, educativo o cultural, los cuales se

relacionan entre si.

En términos turisticos, esta definicién encaja de manera apropiada, ya que al
hablar de turismo en el pais, cada vez se hace méas notable la necesidad de abarcar un
sistema en el que los diferentes actores interactien de manera adecuada para lograr los

propdsitos esperados.

El atractivo turistico es una ventaja que posee cada pueblo, ciudad o pais, para
que sea explotado de manera adecuada sin afectar el medio. Aprovechar este atractivo
beneficiara de forma directa a los habitantes ya que incrementara y se fomentara el
turismo mediante actividades en donde los comuneros brindaran servicios, siendo parte

fundamental de este proyecto.
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Esta propuesta busca preservar las tradiciones orales y la herencia cultural que
existe en la comunidad. Se pretende valorizar el atractivo, para que a futuro sea
reconocido a nivel nacional e internacionalmente. Los origenes de la chimenea hacen
que la historia cultural sea llamativa para turistas, ya que alberga también historias de

terror, dandole asi un toque atrayente a la zona.

Segun La Secretaria de Turismo (SECTUR, 2016) indica que las actividades
turisticas “Comprende aquellos actos que realizan las personas para que puedan
acontecer hechos de caracter Turistico. Recreacional. Es la suma de todas aquellas
empresas que invierten valiosos recursos para producir bienes y servicios en beneficio

de las comunidades anfitrionas”

El ingreso econémico que tendra la zona beneficiara a propios de la comuna, ya
que con esta propuesta se crearan fuentes de empleos, en donde los comuneros podrén
participar ofreciendo servicios en la estancia del turista, con el fin de mejorar el estilo de
vida de los mismos y en zonas aledafias ya que atraerd al turismo y se fomentara el

turismo comunitario en la zona

La interaccion entre turistas y residentes dara lugar al turismo cultural, con el fin
de que se conozca la historia y leyendas que alberga la chimenea de la parroquia. Se
realizaran una serie de actividades para la motivacién del turista, una de ellas es pernotar
en los alrededores de la chimenea para que el turista experimente las leyendas que posee

el atractivo, haciendo de esta una experiencia merecedora de recordar.

12



1.2. Marco Conceptual
Es de vital importancia conocer las definiciones que enmarcan el lineamiento del

proyecto, para tener claro el propdsito de la investigacion.

1.2.1. Puestaen valor
La puesta en valor implica la intervencion de un patrimonio arqueoldgico con la

intencidn de conservarlo para el interés publico (Walter Alva: 2000).

Segun Martin, J. (2014) indica que poner en valor “Ha servido en los ultimos
afios para conservar parte de nuestro patrimonio artistico y cultural, para incentivar el

mantenimiento y a veces la creacion de costumbres populares.”

1.2.2. ldentidad cultural
Segln Santiago Tacunam en su libro Comas y su historia: un modelo de historia

distrital, lo enfatiza claramente:
La historia .como sabemos “es la base fundamental de la conciencia de cualquier
colectividad o grupo social en diversas escalas (nacion, distrito...). Los pueblos
que han destacado en la historia son los que méas claramente han tenido una

nocion poderosa de su propio pasado”.

Huisa, M. (2009) indica que identidad cultural

“Se entiende por identidad a todos aquellos elementos que permiten
identificarnos, caracterizamos, mostrar que tenemos en comun y que noS
diferencia de otros pueblos, mientras que al hablar de cultura, nos estamos
refiriendo a elementos materiales y espirituales, que han sido organizados con
I6gica y coherencia, donde participan los conocimientos, creencias, arte, moral,
derecho, costumbres, etc. que fueron adquiridos por un grupo humano
organizado socialmente, oficialmente reconocida o marginal, la entendamos o

no, es cultura.”

“La identidad cultural de un pueblo viene definida histéricamente a través de

multiples aspectos en los que se plasma su cultura, como la lengua, instrumento
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de comunicacion entre los miembros de una comunidad, las relaciones sociales,
ritos y ceremonias propias, o los comportamientos colectivos, esto es, los
sistemas de valores y creencias (...) Un rasgo propio de estos elementos de
identidad cultural es su caracter inmaterial y anénimo, pues son producto de la
colectividad” (Gonzalez Varas, 2000: 43, citado por Olga Lucia, 2007, p.74).

Segin Molano, L. (2007) indica que “El concepto de identidad cultural encierra
un sentido de pertenencia a un grupo social con el cual se comparten rasgos culturales,

como costumbres, valores y creencias.”

1.2.3. Patrimonio cultural
Segun la definicion de la UNESCO, (2016) indica que “el patrimonio cultural

inmaterial (PCI), se compone por tradiciones orales, artes del espectaculo, usos sociales,
rituales, actos festivos, conocimientos y practicas relativos a la naturaleza y el universo,

y saberes y técnicas vinculados a la artesania tradicional.”

El Ministerio de Cultura y Patrimonio, (2015) afirma que

“El Patrimonio Cultural Material es la herencia cultural propia del pasado de una
comunidad que poseen un especial interés historico, artistico, arquitectonico,
urbano, arqueoldgico.” Asi como también afirma que “El patrimonio cultural
inmaterial comprende los usos, representaciones, conocimientos, técnicas,
tradiciones o expresiones vivas heredadas de nuestros antepasados y transmitidas

a nuestras futuras generaciones.”

Segun Valecillos, J. (2013) sefiala que

“El patrimonio cultural contribuye a la vida espiritual de una sociedad y a
fortalecer sus signos de identidad, pertenece al colectivo de los habitantes de un
ambito geografico que lo ha creado, rescatado, transmitido, conservado y
difundido durante muchos afios hasta el momento que solicitan ante los diversos

organismos competentes con el fin de ser declarado patrimonio cultural tangible
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e intangible para de esta manera recibir un apoyo que les permita continuar

preservandolo en el tiempo.”

Segin Raymondi, A. (2011) indica que patrimonio cultural “Es aquella herencia
que tiene un valor especial para una determinada cultura, el cual se transmite de
generacion en generacion. Ademas es toda creacion humana que sirve para identificar

una comunidad o nacion.”

1.2.4. Turismo
La Ley de Turismo (2008) indica que “Turismo es el ejercicio de todas las

actividades asociadas con el desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su

residencia habitual; sin 4nimo de radicarse permanentemente en ellos.”

Segun Quesada, R. (2007) sefiala que

“Turismo no solo implica el viaje de turistas, sino también todo el complejo
proceso de organizacion, promocion y prestacion de los multiples servicios por
ellos demandados, tanto en el origen como en el destino, lo cual implica
evidentemente diversidad de relaciones y efectos (positivos y negativos) entre

quienes participan en este fenomeno, se de manera directa como indirecta.”

1.2.5. Turista
Segun la SECTUR (2016) sefiala que los turistas son “Visitantes que pernoctan

en un medio de alojamiento colectivo o privado en el lugar visitado una noche por lo
menos”

La Organizacion Mundial del Turismo, (2015) sefiala que “Un visitante (interno,
receptor o emisor) se clasifica como turista (o visitante que pernocta), si su viaje incluye
una pernoctacion.”

Esta propuesta busca incrementar el ingreso de turistas a la comunidad, con el fin
de que estos visiten y pernoten en la chimenea de la parroquia Chobo llevandose asi una

experiencia inigualable.
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1.2.6. Actividades Turisticas
Por otro lado Hartanm, R. (2016) sefiala que “La naturaleza de la actividad

turistica es un resultado complejo de interrelaciones entre diferentes factores que hay
que considerar conjuntamente desde una Optica sistematica, es decir, un conjunto de

elementos interrelacionados entre si que evolucionan dindmicamente.”

Segln Rodriguez, M. (2012) indica que “La actividad turistica comprende el
desplazamiento del lugar habitual de residencia, la pernoctacion por un periodo superior
a 24 horas y menor a un afio para el goce y disfrute de un destino turistico. Por lo tanto,

esta actividad implica el uso y contratacion de medios de transporte, alojamiento.”

1.2.7. Turismo Comunitario
Segun la SECTUR (2016) indica que el turismo comunitario son “Visitantes

residentes que viajan dentro del territorio econémico del pais de referencia”

Segln De la Torre, E. (2010) sefala que “El modelo de turismo comunitario se
caracteriza porque las comunidades rurales (indigenas o mestizas) se encargan de al
menos una parte del control de esta actividad y reciben también una parte de sus

beneficios economicos.”

Este proyecto busca fomentar el turismo comunitario en la parroquia Chobo, ya
que los comuneros podran realizar actividades las cuales generara ingresos mejorando el

estilo de vida de los habitantes de la zona.

1.2.8. Turismo Cultural
La Secretaria de Turismo (SECTUR, 2014) afirma que “El turismo cultural se

define como aquel viaje turistico motivado por conocer, comprender y disfrutar el
conjunto de rasgos y elementos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos que caracterizan a una sociedad o grupo social de un destino especifico.”
Segun EI Ministerio de Cultura (2011) indica que
“El turismo cultural juega un papel muy importante para dar a conocer, preservar
y disfrutar el patrimonio cultural y turistico de cada pais y en él se

interrelacionan tres elementos .patrimonio, turismo y cultura que son dificiles de

16



equilibrar, ya que mientras que el turismo se ha considerado histéricamente
como una actividad preponderantemente econdmica, el patrimonio es una
riqgueza no renovable que no puede considerarse un producto clasico de

consumo.”

1.2.9. Impacto Turistico
Segln el Seminario Internacional de Investigacion, (2008) indica que son

“Consecuencias no deseadas derivadas de la utilizacién de los espacios turisticos, que
afectan negativamente a la calidad ambiental y patrimonial de los diferentes espacios

naturales.”

Segun la Organizacién de Estados Iberoamericanos para la Educacion, la Ciencia
y la Cultura (OEI, 2006) senala que es en donde “encontramos algunas claves que van a

determinar la relacion entre turismo, cultura y desarrollo en la actualidad.”

1.2.10. Impacto Econémico
Segun el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2016) determina lo

siguiente
“La corriente o flujo de divisas hacia el area de destino que produce el turismo
no solo constituye una importante fuente de ingresos para aquellas empresas o
personas vinculadas directamente con esta actividad, sino que beneficia también
al resto de sectores de la economia a traves del denominado “efecto

multiplicador”.

Segun Rodriguez, G, Martinez, F. (2009) indica que los impactos econdmicos
“Incluyen tanto los beneficios como los costes derivados del turismo, distinguiendo

ademas entre impactos directos, indirectos e inducidos”

1.2.11. Impacto Sociocultural
Segun Bonilla, J. (2012) indica que “Es cuando el receptor observa al turista y

sus costumbres y decide imitarlos, cambiando sus tradiciones propias.”
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Segun Quesada, R. (2007) sefiala que

“el impacto sociocultural en las ultimas cinco décadas, ha sido el detonante clave
para que varias instancias internacionales y nacionales  organicen el
funcionamiento de su actividad de acuerdo con su &mbito geografico, en procura

de concertar intereses y optimizar lo que corresponda a cada quien”

1.2.12. Desarrollo Turistico
Segun Aquise, F. (2012) indica que

“El desarrollo turistico puede definirse especificamente como la provision y el
mejoramiento de las instalaciones y servicios idéneos para satisfacer las
necesidades del turista, y definido de una manera mas general, puede también
incluir los efectos asociados, tales como la creacion de empleos o la generacion

de ingresos”

Lopez, A. (2004) sefiala que “Es la evolucion del turismo debido a la creacion de
estrategias, politicas y programas orientados a mejorar los servicios bésicos, la
infraestructura, para garantizar el bienestar y proteger la integridad fisica de los turistas

que visitan la zona oriental del Departamento de La Unién”

1.2.13. Desarrollo Local
Segin Formichella, M. (2004) indica que el desarrollo local ‘busca aumentar las

capacidades individuales y de la comunidad a partir de lo que el territorio posee, tiene
que ver con partir de las cualidades enddgenas del lugar e intentar fomentar y potenciar
sus aspectos positivos, superando las dificultades y limitaciones que pueda haber en
dicho territorio.”
Segun el articulo publicado por ECURED (2016), define como desarrollo local
al:
“proceso de transformacion de la economia y de la sociedad local, orientado a
superar las dificultades y retos existentes, que busca mejorar las condiciones de
vida de su poblacién mediante una accion decidida y concertada entre los
diferentes agentes socioecondmicos locales, publicos y privados, para el

aprovechamiento mas eficiente y sustentable de los recursos enddgenos
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existentes, mediante el fomento de las capacidades de emprendimiento

empresarial local y la creacion de un entorno innovador en el territorio.”

1.2.14. Recurso Turistico
Segin La Secretaria de Turismo (2016) indica que “corresponde a todos los

bienes y servicios, que por intermedio de la actividad humana y de los medios con que

cuenta, hacen posible la actividad turistica y satisfacen las necesidades de la demanda.”

Segun Calderodn, S. (2009) sefiala que son “Todos los bienes y servicios que, por
intermedio de la actividad del hombre y de los medios con que cuenta, hacen posible la

actividad turistica y satisfacen las necesidades de la demanda.”

1.2.15. Producto Turistico
La Secretaria de Turismo (SECTUR, 2006) indica que “Es el conjunto de bienes

y servicios que se ofrecen al mercado en forma individual o en una gama muy amplia de
combinaciones resultantes de las necesidades, requerimientos o deseos del turista y/o

visitante.”

Segun Pérez, J., Merino, M. (2015) indica que producto turistico ‘““abarca tanto a
los bienes fisicos como a los servicios que caracterizan a un destino especifico y que

forman parte de la experiencia que vive un turista en el lugar.”

1.3. Marco Referencial
Para esta investigacion se ha estudiado como referencia tres casos de puesta en

valor, entre ellos estan:

1.3.1. Malecon del Estero el Salado
En la ciudad de Guayaquil se encuentra el atractivo turistico Malecon del estero

Salado que hoy en dia tiene puesta en valor como Producto turistico, ya que cuenta con
una gran gama de sistemas turisticos como: infraestructura, atractivos, equipamientos e
instalaciones, entre otros, y gracias a la emblematica avenida 9 de Octubre se enlazan

creando un corredor que constituye un verdadero atrayente turistico que es visitado
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regularmente por cientos de turistas nacionales y extranjeros que llegan a la ciudad de

Guayaquil.

El Malecon del Salado alcanza 12 hectareas, donde se despliega un complejo

turistico comercial a orillas del brazo de mar conocido como Estero Salado y cercado de

asombrosos jardines.

Figura 3. Malecén el Salado

Fuente: (Nicole Briones, centros turisticos de Guayaquil)
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1.3.2. Centro Cultural Justino Cornejo
El centro cultural se encuentra ubicado En la Provincia de Los Rios, el

Ministerio de Cultura y Patrimonio, y el Gobierno Auténomo Descentralizado de San
Francisco de Pueblo viejo entregaran a la ciudadania el rehabilitado Centro Cultural

Justino Cornejo.

Es uno de varios ejemplos que podremos presentar por la restauracion y puesta
en valor del patrimonio civil edificado, atestigua su preservacion en el tiempo y por lo

tanto accede transmitir este legado historico a las futuras generaciones.

Con de este bien inmueble se procura dotar a la ciudadania de Pueblo viejo de
una infraestructura donde se desenvuelvan actividades culturales y de capacitacion en

favor de la comunidad residente y visitante del canton Pueblo viejo.

AR e,

€ Ministerio ds Cutura y Patrimonio
) Banco del Estado, ef Insstuto Naciona! de
Patimonio Cutural y of Gobierno Actonomo
Descertrakzado “San Francisco de Puetiovielo

“Centro Cutural Justino Comejo”

Focha

Figura 4. Centro Cultural Justino Cornejo

Fuente: (Ministerio de Cultura y Patrimonio)
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1.3.3. Puesta en valor del Museo Arqueolégico Ambato, en Cordoba

Figura 5. Puesta en valor del Museo Arqueoldgico Ambato, en Cérdoba
Fuente: (Ministerio de Cultura, Presidencia de la Nacion)

La presidenta de la Nacion, Cristina Fernandez de Kirchner, inaugur6 desde la
Casa Rosada las obras de restauracion y puesta en valor del Museo Arqueoldgico

Argentino Ambato, ubicado en La Falda, Cdrdoba.

La ministra de Cultura de la Nacion, Teresa Parodi, dialog6 desde el museo con
la presidenta y mantuvo: “Las 16 salas maravillosas del edificio estan rescatadas en su
totalidad”. Alli se almacenan mas de 500 piezas de arte precolombino, de un valor

incalculable, algunas de las cuales datan de 500 afios después de Cristo.

Este establecimiento que alberga el Museo fue construido por Guillermo Valdés
en 1930 como residencia de verano. Con el correr el tiempo, funcioné como hotel,
escuelas y monasterio, hasta que en 1987 se constituyé como un lugar donde conservar
y exhibir la coleccion de piezas de la cultura aguada reunida por Aroldo Rosso. Las
obras, promovidas por los ministerios de Cultura y de Planificacion Federal, junto con la
Asociacion de Amigos del Museo, incluyeron la reestructuracion de la cubierta de

techos; la regeneracion de los parametros internos; revoques, pintura, carpinteria y
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reposicion de la escalera principal y de servicio; y la reparacion de los pisos de madera

conservados. La arquitectura original se mantuvo y se puso en valor.

Sin embargo, tanto las piezas arqueolégicas como la casa sobrellevaron
deterioros y hasta arrebatos, pero por el trabajo de los vecinos auto convocados desde
2002, sumado a la Ley Nacional 25.743 de Proteccion del Patrimonio Arqueoldgico y
Paleontologico, sancionada en 2003 durante la presidencia de Néstor Kirchner,
impulsaron la puesta en valor. Cordoba es la Unica provincia del territorio argentino que

no se ha adherido a la referida ley.

1.4, Marco Legal
Se investiga el marco legal para conocer las leyes en que se encuadra la tematica

a desarrollar.

1.4.1. Plan Nacional para el Buen Vivir.
Segun el art 3. Literal 5. de la Constitucion de la Republica indica como deber

principal del Estado, la planificacion del desarrollo nacional para erradicar la pobreza y
a su vez promover el desarrollo sustentable ademas de redistribuir equitativamente la

riqueza para alcanzar el buen vivir. (Ministerio del Interior, 2013).

Segun la Ley de turismo (Ministerio de Turismo, 2002) establece lo siguiente:

Art. 3 literales: d) La conservacién permanente de los recursos naturales y
culturales del pais; y, €) La iniciativa y participacion comunitaria indigena, campesina,
montubia o afro ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad,
protegiendo su ecosistema y participando en la prestacion de servicios turisticos, en los

términos previstos en esta Ley y sus reglamentos. (p.1)
Art. 4. Literal c) Proteger al turista y fomentar la conciencia turistica; €) Promover

la capacitacion técnica y profesional de quienes ejercen legalmente la actividad turistica;

f) Promover internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros
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organismos del sector publico y con el sector privado; y, g) Fomentar e incentivar el

turismo interno; y, g) Fomentar e incentivar el turismo interno. (p. 1.2.)

1.4.2. Capitulo Il. De las actividades turisticas y de quienes las ejercen.
Art. 8. Para el ejercicio de actividades turisticas se requiere obtener el registro

de turismo vy la licencia anual de funcionamiento, que acredite idoneidad del servicio

que ofrece y se sujeten a las normas técnicas y de calidad vigentes.

Art. 12. Cuando las comunidades locales organizadas y capacitadas deseen
prestar servicios turisticos, recibiran del Ministerio de Turismo o sus delegados, en
igualdad de condiciones todas las facilidades necesarias para el desarrollo de estas
actividades, las que no tendrén exclusividad de operacion en el lugar en el que presten

sus servicios y se sujetaran a lo dispuesto en ésta Ley y a los reglamentos respectivos.

1.4.3. Capitulo VII. De los incentivos y beneficios en general.
Art. 33. Los municipios y gobiernos provinciales podran establecer incentivos

especiales para inversiones en servicios de turismo receptivo e interno rescate de bienes

historicos, culturales y naturales en sus respectivas circunscripciones.

1.4.4. Capitulo I11. Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal
Sesion 1 — De la Naturaleza Juridica, Sede y Funciones.

Art. 54. Funciones — Son funciones del gobierno autbnomo descentralizado
municipal las siguientes:

g) Regular, controlar y promover el desarrollo de la actividad turistica cantonal,
en coordinacién con los demas gobiernos autonomos descentralizados, promoviendo
especialmente la creacion y funcionamiento de organizaciones asociativas y empresas
comunitarias de turismo.

Segln el art. 4 del COOTAD (Cddigo Organico de Organizacion Territorial,
Autonomia y Descentralizacién, 2010) indica que dentro de sus respectivas
circunscripciones territoriales son fines de los gobiernos autonomos descentralizado:

e) La proteccion y promocion de la diversidad cultural y el respeto a sus
espacios de generacion e intercambio; la recuperacion, preservacion, y desarrollo de la

memoria social y el patrimonio cultural.
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1.45. PLANDETUR 2020.
Basandose el turismo también bajo los objetivos del PLANDETUR 2020 es que

se puedan crear las condiciones necesarias haciendo que el turismo sostenible en el
Ecuador se convierta en uno de los principales generadores de la economia ecuatoriana
mejorando de esta manera la calidad de vida de la poblacion e inmiscuyéndolos en la
actividad turistica como prestadores de servicios, satisfaciendo a la demanda y
mostrando sus ventajas competitivas frente a paises de gran desarrollo turistico,
mostrando una identidad representada a través de la diversidad paisajistica, cultural,
historica, tradicional, que en general han sido el conjunto de atracciéon de la demanda
internacional jugando un papel importante y a la vez determinante en el turismo

sostenible.

1.4.6. GAD MILAGRO.
Capitulo I De La Aplicacion, Vigenciay Plazo.

Art. 1.- La presente ordenanza constituye norma legal de aplicacion obligatoria y
general en todo el territorio cantonal, que incluya areas urbanas y rurales, para todos los
efectos juridicos y administrativos vinculados con el cumplimiento de las competencias
exclusivas, concurrentes, adicionales y residuales, el desarrollo local, la gestion

territorial y la articulacion entre los diferentes niveles de gobierno.

Art. 4.- El GAD municipal del Cantén San Francisco de Milagro realizara las
gestiones pertinentes ante las instituciones de Gobierno Central, del Gobierno
Autonomo Descentralizado Provincial, entre Gobiernos Municipales, con Gobiernos
Autonomos Descentralizados Parroquiales, con las organizaciones publicas y privadas,
organizaciones no gubernamentales debidamente acreditadas, nacionales o extranjeras,
organismos de cooperacion y otros que conforman el Sistema Nacional de Planificacion
Participativa de acuerdo al articulo 21 del Cddigo de Planificacién y Finanzas Publicas,
a fin de impulsar, apoyar, financiar y ejecutar los programas y proyectos contemplados
en el plan de desarrollo y en el de ordenamiento territorial del Canton San Francisco de

Milagro segun las disposiciones de ley.
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Titulo Il — Capitulo I — De Las Instancias De Representacion Social.

Art. 13.- EI GAD Municipal del Canton San Francisco de Milagro, en aplicacién
a lo dispuesto en el Art. 54 literales d) y e) del COOTAD que establecen como
funciones del GAD Municipal, las de implementar el Sistema de Participacion
Ciudadana asi como elaborar y ejecutar el plan cantonal de desarrollo y de ordenamiento

territorial, procedera a dar cumplimiento a estas disposiciones.

Titulo 111 — Capitulo Il — Disposiciones Transitorias.

Tercera.- Normativas técnicas y regulaciones para el uso y ocupacion del suelo
en el Cantén San Francisco de Milagro en el area urbana y rural. EIl GAD Municipal en
un plazo de nueve meses a partir de la vigencia de esta ordenanza, actualizara las
normativas y reglamentaciones técnicas para regular el fraccionamiento y el uso del
suelo en las éareas urbanas y rurales de conformidad a la propuesta de zonificacion

territorial.
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CAPITULO I
2. MARCO METODOLOGICO
Para la realizacion de esta investigacion se utilizaron varios métodos, los cuales
proporcionaran una apropiada conclusién para el disefio de la propuesta del proyecto en

la parroquia Chobo.

2.1. Metodo
En esta presente investigacion utilizaremos el método deductivo ya que facilita la

busqueda y recoleccion de informacion del atractivo, en cuanto a lo cultural, politico y
social, en donde se analizara partiendo de una idea o hipdtesis, siendo de vital

importancia para la investigacion.

Segun Hurtado, I., Toro, J. (2007) indica que el método deductivo “consiste en

partir de una o varias premisas para llegar a una conclusion.”

Para la recoleccion de informacion se aplicard la Ficha #1 del Manual para
Diagnostico Turistico Local, (Ver anexo #4), expuesto por Ricaurte, (2009),
permitiendo conocer con exactitud las necesidades y recursos que posee la comunidad

de la parroquia de Chobo, enfocada en la metodologia al sistema turistico, quedando de

GOBERNANZA

DEMANDA

la siguiente manera:

COMUNIDAD
RECEPTORA

OFERTA DE INFRAESTRUCT
SERVICIOS URA
ATRACTIVOS

Figura 6. Sistema turistico

Fuente: Ecuador. Manual para el Diagnostico Turistico Local. Carla Ricaurte, 2009.
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2.1.1. Método exploratorio
En este proyecto utilizaremos el método exploratorio ya que se busca saber

cuales son las necesidades que tienen los habitantes de la parroquia Chobo, ya que no
existe informacion para la creacion de la propuesta y en la cual se estima conocer
resultados precisos que nos lleven a la toma de decisiones en la cual la parroquia sera

beneficiada.

Segun Garcia, M., Ibarra, L. (2012) sefiala que este método

“Se efectiian, normalmente, cuando el objetivo es examinar un tema o problema
de investigacion poco estudiado o que no ha sido abordado antes. Los estudios
exploratorios nos sirven para aumentar el grado de familiaridad con fendmenos
relativamente desconocidos, obtener informacion sobre la posibilidad de llevar a
cabo una investigacion mas completa sobre un contexto particular de la vida real,
investigar problemas del comportamiento humano que consideren cruciales los
profesionales de determinada area, identificar conceptos o variables promisorias,
establecer prioridades para investigaciones posteriores o sugerir afirmaciones

(postulados) verificables.”

2.1.2. Método descriptivo
Aplicaremos el método descriptivo ya que se describira los eventos que suceden

en esta comunidad, y asi analizar los resultados para lograr saber si la propuesta es

realizable.

Se orienta a la observacion (de individuos, grupos, instituciones, métodos y
materiales) con la finalidad de describir, comparar, contrastar, clasificar, analizar e

interpretar entidades y acontecimientos (Cohen y Manion, 1990).

2.2. Enfoque de la investigacion
Se aplicard un enfoque mixto para poder tener una mejor perspectiva de la

realidad a investigar.
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2.2.1. Enfoque cualitativo
Aplicaremos el enfoque cualitativo ya que evaluaremos la situacién y

caracteristicas del atractivo de manera mas detallada de parte las personas a entrevistar.
Los autores Blasco y Pérez (2007:25) sefialan que “La investigacion cualitativa
estudia la realidad en su contexto natural y cémo sucede, sacando e interpretando

fendmenos de acuerdo con las personas implicadas.

Utiliza variedad de instrumentos para recoger informacion como las
entrevistas, imagenes, observaciones, historias de vida, en los que se describen las
rutinas y las situaciones problematicas, asi como los significados en la vida de los

participantes.”

Por otra parte, Taylor y Bogdan (1987), citados por Blasco y Pérez (2007:25.27)
al referirse a la metodologia cualitativa como

“un modo de encarar el mundo empirico, sefialan que en su mas amplio sentido

es la investigacion que produce datos descriptivos: las palabras de las personas,

habladas o escritas y la conducta observable. Desde el punto de vista de estos

autores, el modelo de investigacion cualitativa se puede distinguir por las

siguientes caracteristicas:

e La investigacion cualitativa es inductiva. Los investigadores desarrollan
conceptos y comprensiones partiendo de pautas de los datos y no recogiendo
datos para evaluar modelos, hipotesis o teorias preconcebidos. Los
investigadores siguen un disefio de investigacion flexible, comenzando sus
estudios con interrogantes vagamente formuladas.

e En la metodologia cualitativa el investigador ve al escenario y a las personas en
una perspectiva holistica; las personas, los escenarios 0 los grupos no son
reducidos a variables, sino considerados como un todo. Se estudia a las personas
en el contexto de su pasado y las situaciones actuales en que se encuentran.

e Los investigadores cualitativos son sensibles a los efectos que ellos mismos han
creado sobre las personas que son objeto de su estudio. El investigador interactla

con los informantes de un modo natural y no intrusivo.
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e Los investigadores cualitativos tratan de comprender a las personas dentro del
marco de referencia de ellas mismas. Desde un punto de vista fenomenoldgico y
para la investigacion cualitativa es esencial experimentar la realidad tal como
otros la perciben. Siendo de esta manera que el investigador cualitativo se
identifica con las personas que estudia para poder comprender como ven las

cosas.”

2.2.2. Enfoque cuantitativo
Aplicaremos el enfoque cuantitativo ya que se examinaran datos numeéricos

mediante encuestas, datos que pueden ser medidos y cuantificados con precision para la

obtencion de conclusiones precisas de los habitantes del canton Milagro.

Segin Angulo (2011) indica que la metodologia cuantitativa utiliza la
recoleccion y el andlisis de datos para contestar preguntas de investigacion y probar
hipdtesis establecidas previamente, y confia en la medicidn numérica, el conteo y
frecuentemente el uso de estadistica para establecer con exactitud patrones de

comportamiento en una poblacion.

Este enfoque es secuencial y probatorio, cada etapa precede a la siguiente y no
podemos “brincar o eludir” pasos, el orden es riguroso, aunque desde luego,
podemos redefinir alguna fase y parte de una idea, que va acotandose y, una
delimitada, se derivan objetivos y preguntas de investigacion, se revisa la
literatura y se construye un marco o una perspectiva tedrica (Hernandez Roberto,
Fernandez Carlos & Baptista Pilar, 2010).

2.3. Instrumentos de Recoleccion de Datos
Un instrumento de recoleccion de datos es en principio cualquier recurso de que

pueda valerse el investigador para acercarse a los fendmenos y extraer de ellos

informacion (Farifias, 2010).
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2.3.1. Técnicas para la Investigacion
Entre las técnicas para esta investigacion se utilizaran 4 con lo cual se podra

hacer una buena recopilacion de informacion para la propuesta.

2.3.1.1. Entrevista
Esta técnica nos ayudara saber cuales son los alcances que tiene esta propuesta

para su ejecucion, mediante la informacion brindada por parte de la Alcaldesa del
Municipio de Milagro, del encargado del Departamento de Turismo y del Jefe

Parroquial de Chobo.

Segin Diaz, L., Torruco, u., Martinez, M., Varela, M. (2013) indica que “La
entrevista es una técnica de gran utilidad en la investigacion cualitativa para recabar
datos; se define como una conversacion que se propone un fin determinado distinto al

simple hecho de conversar”

Segun Grande, 1., Abascal, E. (2005) sefiala que “Son encuentros con personas

para recoger informacion relativa a sus comportamientos, opiniones y actitudes”.

2.3.1.2.  Revision Documental
La revision documental sera el soporte para este estudio, lo cual sustentara la

investigacion, obtendremos documentos gracias a la colaboracién de historiadores, de la

biblioteca Municipal y de articulos de periddicos en internet.

Segun Avila, H. (1999) indica que “la investigacién documental es una técnica
que permite obtener documentos nuevos en los que es posible describir, explicar,
analizar, comparar, criticar entre otras actividades intelectuales, un tema o asunto

mediante el analisis de fuentes de informacion”

Segin Behar, D. (2008) afirma que “La técnica documental permite la
recopilacion de informacion para enunciar las teorias que sustentan el estudio de los

fendmenos y procesos”
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2.3.1.3.  Observacion Directa
Las visitas de campo seran de vital importancia para la investigacién ya que se

observara la situacion real y se podra conocer de manera mas eficaz la realidad en la que
se encuentra la parroquia, conjunto con las fuentes primarias y secundarias de la
recoleccion de informacidn. Se estableceran las salidas de campo de forma consecutiva
ya que asi se obtendrd una idea clara de lo que se implementara en la propuesta.
Mediante esta técnica se realizé un reconocimiento del atractivo y de la zona en donde
pudimos palpar la situacion actual que vive la comunidad y asi poder adecuar de manera

mas concisa la propuesta para la mejora de la parroquia Chobo.

En la investigacion social la observacion de fendbmenos sociales, sefiala Pardinas,
(2005:90) son las conductas humanas, conducta quiere decir una serie de acciones o de
actos que perceptiblemente son vistos u observados en una entidad o grupos de

entidades determinados.

De acuerdo a lo citado en la Enciclopedia Virtual Eumed.net de la Universidad
de Malaga,

“son esas acciones 0 actos ocurren siguiendo una secuela que aparece repetida

con las mismas caracteristicas en otras entidades de esa clase; la informacion y la

comunicacion ha elegido entre las conductas humanas aquellas que transmiten

un mensaje de un individuo o grupo de individuos a otro individuo o grupo de

individuos, en todos los casos, las observaciones, los datos, los fendbmenos son

las conductas que transmiten o reciben un mensaje.”

2.3.1.4. Encuesta
Para este estudio realizaremos encuestas a la comunidad Milagrefia y a los

habitantes de la parroquia Chobo para obtener informacion concisa y poder analizar de
manera mas eficiente de la propuesta a implementarse.

Segiun Casas, J., Repullo, J., Campos, D. (2003) indican que “La técnica de
encuesta es ampliamente utilizada como procedimiento de investigacion, ya que permite

obtener y elaborar datos de modo rapido y eficaz”

32



Segun Grande, 1., Abascal, E. (2005) sefiala que

“es una técnica primaria de obtencién de informacion sobre la base de un
conjunto objetivo, coherente y articulado de preguntas, que garantiza que la
informacion proporcionada por una muestra pueda ser analizada mediante
métodos cuantitativos y los resultados sean extrapolables con determinados

errores y confianzas a una poblacioén”

2.4. Universo o Poblacion
El canton Milagro cuenta con una poblacién de 166.634 habitantes (INEC,

2010). Se trabajara con esta poblacion para realizar esta investigacion.

Segun Hervas, F. (2004) sefiala que “Es todo conjunto de elementos (personas,
objetos, etc.), finito o infinito, que esta definido por una o més caracteristicas, que ellos

y solo ellos poseen”

2.4.1. Muestra
Una muestra cuyos elementos han sido tomados de forma aleatoria es

representativa del universo (Gonzélez, A. & Carrero, E, 2008).

Para esta investigacion se aplicé como poblacion Milagro, tomando de referencia
la tabla de Bigne, la cual nos permitira conocer la cantidad de encuestas a realizar, con

un 6% de margen de error.

Se trabajo con 400 personas para las encuestas, siendo 300 de Milagro y 100 de
la parroquia el Chobo, se tomo esta muestra intencional. Las muestras intencionales, en
las que el investigador elige determinadas unidades de andlisis, por reunir ciertas
caracteristicas prototipicas y representativas de un fenémeno, Fassio, A & Pacual, L
(2016).
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Tabla 1. Calculo del tamaiio de una muestra para diversos niveles de error

+.1% +.2% +.3% +.4% +.5% +.6%
. 222 83
385 286 91
638 441 316 94
. 714 441 316 95
1.250 769 500 345 96
1.364 811 517 353 97
1.458 843 530 359 97
1.538 870 541 364 98
1.607 891 549 367 98
1.667 909 556 370 98
1.765 938 566 375 98
1.842 959 574 378 99
1.905 975 580 381 99
. 1.957 989 584 383 99
5.000 2.000 1.000 588 385 99
6.000 2.143 1.034 600 390 99
6.667 2.222 1.053 606 392 100
7.143 2.273 1.064 610 394 100
8.333 2.381 1.087 617 397 100
9.091 2.439 1.099 621 398 100
10000 25000 1111 625 400 100

Fuente: Miguel, Bigné, Lévy, Cuenca (1997).

2.5. Disefio y aplicacion de instrumentos.
Una vez escogidos y disefiados los instrumentos para desarrollar la investigacion,

se tuvo que organizar el plan de aplicacion, ya que al inicio no se encontr6 informacion
tedrica sobre el tema. Por lo que se inicid la investigacion desde lo empirico, siento este

el primer punto:
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2.5.1. Observacion
Como primer punto a realizar en la investigacion fue realizar la salida de campo,

visitar la parroquia para conocer la realidad en la que se encuentra la zona y los puntos

mas importantes en que se basara la propuesta de esta investigacion.

2.5.2. Entrevista
Como segundo punto a efectuar fue la recopilacion de informacion mediante las

entrevistas, las mismas que fueron realizadas a autoridades del cantén.

La primera entrevista fue a la Alcaldesa para conocer el avance que tiene la
propuesta. Para realizar la entrevista se presentaron varias barreras, en la primera visita
al Municipio procedimos a dejar el formato de protocolo para la asignacion de la fecha
de la entrevista, luego de una semana nos indicaron que debiamos dejar documentos
tales como: copia de cedula y formato de la entrevista, posterior nos indicaron que el
formato de entrevista estaba en el departamento de RRHH para su revision, y posterior a
esto, la solicitud y el formato debian ser entregados al analista para el respectivo analisis
y como paso final a la Alcaldesa para la aprobacion y designacién de la fecha de la

entrevista, misma que se ejecut6 después de 1 mes.

La segunda entrevista fue realizada al Jefe del Departamento de Turismo, la
misma que se demord 1 mes, ya que sin una autorizacién del Municipio, misma que es

emitida por la Alcaldesa, no se podia llevar acabo.

La tercera y ultima entrevista fue realizada al Jefe Parroquial de Chobo, misma
que fue ejecutada en dos semanas, fecha posterior de haber dejado los documentos

respectivos, formato de entrevista, solicitud de protocolo y copia de cedula.

2.5.3. Investigacion documental
Para la bldsqueda de informacidén que documentara las historias y origen de la

chimenea visitamos la biblioteca, museo, y municipio de Milagro, biblioteca en
Yaguachi, y al GAD de Chobo, mismas en donde no encontramos informacion exacta de

la historia y origen de la chimenea. Al preguntar sobre donde podria haber informacién,
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nos indicaron que hablaramos con un historiador de Milagro, el cual nos indic6 en que
periddico encontrariamos la informacion, posterior fuimos al periddico pero en la fecha
que habia dicha publicacion no guardaban registros por lo que se nos dificulto encontrar
la documentacion, luego de seguir investigando nos indicaron otro periédico que habia

hecho un articulo sobre la chimenea, misma que esté en el anexo 10.

Se realizé también la ficha para el diagndéstico turistico local, mismo que fue
ejecutada en la entrevista al Jefe parroquial. Y para la ficha del atractivo realizamos

salidasde campo.

Para verificar si la chimenea formaba parte del patrimonio cultural del Ecuador,
realizamos la visita al Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, en donde nos
atendieron de forma inmediata indicAndonos que estaba registrada pero que por el
momento no habia proyectos destinados al sector.

2.5.4. Investigacion en la comunidad
Y como ultimo instrumento para la busqueda de informacion realizamos

encuestas en el canton Milagro, desarrollando dos formatos una para la comunidad de

Milagrefia, misma que fue realizad en dos dias.

Mientras que la encuesta realizada en la parroquia Chobo hubo un poco de
dificultad ya que los habitantes de la parroquia son personas adultas, y con dificultad
para escribir y para su lectura, mismas que realizamos nosotros mismos a peticion de
ellos. Otro factor que influyd fue la inseguridad, ya que nos atendian desde la sala,

impidiendo tener contacto fluido con ellos.

2.6. Presentacion de resultados de los instrumentos de investigacion
Se ha tomado informacion de dos grupos para las encuestas, que son los

pobladores de Milagro y los de la Comunidad del Chobo.

36



2.6.1. Presentacion de resultados de las encuestas en Milagro: gréficos.

1. Genero

m Masculino

= Femenino

Figura 7. Genero

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 52% son mujeres y el

48% son varones.

2. Edad

1%

A e
m25-30

W 30-50

m 50 amas

Figura 8. Edades

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 75% son jovenes entre

18 y 25 afios.
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3. Lugar de residencia

3% .
= Milagro

3% m Naranjito

= Naranjal
= Yaguachi

m Otro

Figura 9. Lugar de residencia

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 69% reside en
Milagro.

4. Con qué frecuencia realiza turismo interno (personas que viajan distintos

lugares dentro de su mismo pais)? Seleccione una de las siguientes opciones

® Una vez al afio

m Entre dos y cinco
veces al afio

™ Mas de cinco veces
al afio

Figura 10. Frecuencia que realiza turismo

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 45% realiza turismo
interno una vez al afio, el 39% entre dos y cinco veces al afio, y el 16% viaja mas de

cinco veces al afo.
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5. Estaria usted de acuerdo con la incursion de un turismo comunitario en la

parroquia Chobo?

o Si

H No

Figura 11. Incursién de turismo comunitario

Especifique su respuesta. Si

W Se conoceria la
historia de la
Chimena

m Se dariaa conocer la
Parroquia

= Fomentaria el
turismo

B Generaria ingresos
economicos

m Mejoraria el estilo
de vida de los
habitantes

= No contestaron

Figura 12. Incursion de turismo comunitario. Si
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Especifique su respuesta. No

B No hay turismo
B Falta de publicidad
1 No conocen

B No contestaron

Figura 13. Incursién de turismo comunitario. No

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 87% estaria de
acuerdo con la incursién de turismo comunitario en la parroguia Chobo e indicaron que
mediante esto se daria a conocer la historia de la chimenea, generaria ingresos

econdmicos, la parroquia se daria a conocer y fomentar el turismo en Milagro.

6. Tiene usted conocimiento de la existencia de la chimenea en la parroquia
Chobo?

| Si

m No

Figura 14. Conocimiento de la chimenea

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 61% no tiene

conocimientos de la existencia de la chimenea en la parroquia Chobo.
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7. Al momento de usted elegir un destino para realizar turismo o recrearse,

elegiria la parroquia Chobo como un atractivo turistico interno?

LY

H No

Figura 15. Elegiria Chobo como un atractivo turistico interno

Por quée? — Si

B Se daria a conocer la
parroquia

B Apoyar al turismo
interno de la ciudad

M Por sus raices
ancestrales

3% 4% 6%

B Por la cercania

Figura 16. Elegiria Chobo como un atractivo turistico interno. Si
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Por qué? . No.

‘ = No conocen

M No llama la
atencion

= Mo contestaron

Figura 17. Elegiria Chobo como un atractivo turistico interno. No

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 58% al momento de
elegir un destino para realizar turismo o recrearse, elegiria la parroquia Chobo como un
atractivo turistico interno ya que de esta manera se daria a conocer la parroquia, la

historia de la chimenea y mediante esto apoyar el turismo interno de la ciudad de
Milagro.

8. Estaria usted interesado en visitar la chimenea de la parroquia Chobo?

mSi

H No

Figura 18. Estaria interesado en visitar la chimenea

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 87% de la comunidad
Milagrefia estaria interesado en visitar la chimenea de la parroquia Chobo.

42



9. Qué tan importante le parece contar con un guia que explique las
tradiciones, costumbres e historia del lugar, con el fin de profundizar en el

aprendizaje de la cultura de la comunidad de la chimenea?

3%

® Mucho
M Poco

m Nada

Figura 19. Qué tan importante le parece contar con un guia que explique las tradiciones, costumbres e
historia del lugar
Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 77% indico que es
muy importante contar con un guia que explique las tradiciones, costumbres e historia
del lugar.

10. Que aspecto considera que influyen para visitar la chimenea en la parroquia
Chobo?

2%

M Transporte

B Comida

H Viasde acceso
o Alojamiento

M Publicidad

m Otros

Figura 20. Aspecto que influye para visitar la chimenea
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Especifique:

m Mo contestaron

M Un zoologico

= Muy pequeiia la
parroquia

m Tiempo

Figura 21. Aspecto que influye para visitar la chimenea. Especifique

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas sefialaron que un 27% el
transporte, el 25% por falta de publicidad, el 17% son las vias de acceso en mal estado,
otro 17% es la comida, un 12% en alojamiento son los factores que influyen para no

visitar la chimenea en la parroquia Chobo.

11. Le gustaria realizar camping a las afueras de la chimenea en la parroquia
Chobo?

mSi

= Mo

Figura 22. Realizar camping

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 73% le gustaria

realizar camping a las afueras de la chimenea en la parroquia Chobo.
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12. Que sugerencias nos podria dar para que la parroquia Chobo sea un

atractivo turistico?

M Publicidad

M Vias de acceso

= Restauracion

m Areas de recreacion
m Seguridad

M Transporte

m Alojamiento

m Actividades turisticas
= Guias turisticas

W Servicio de calidad

® [luminacion
Sefaléticas

Ubicacion

Figura 23.Sugerencias para la parroquia

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas sugieren que para que la
parroquia Chobo sea un atractivo turistico se tendria que mejorar en los siguientes
aspectos: el 30% indico publicidad, el 16% las vias de acceso, el 13% restauracion, el

12% areas de recreacion y el 9% seguridad.

13. Cree usted que las autoridades deben invertir en obras para fomentar el

turismo interno?

m Si

= No

Figura 24. Autoridades inviertan en obras

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 97% indico que las

autoridades deben invertir en obras para fomentar asi el turismo interno.
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Presentacion de resultados de las encuestas en Chobo: graficos.

1. Genero

H Masculino

® Femenino

Figura 25. Genero

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 53% son mujeres y el

47% son varones.

2. Edad

6%

mis-25
m25-30
W 30- 50

= 50 a mas

Figura 26. Edades

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 35% son jovenes entre
25 a 30 afios, el 31% de 18 a 25 afios, el 28% de 30 a 50 afios y el 6% de 50 a mas.
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3. Conoce la importancia y el valor sociocultural que tiene la chimenea de la

parroquia Chobo para la comunidad?

H Mucho
= Poco

m MNada

Figura 27. Importancia del valor sociocultural

Que conoce?

59 m Antigiiedad
M Infraestructura

39 = Historia

M Patrimonio
Cultural

Figura 28. Importancia del valor sociocultural. Que conoce

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 56% no conoce la
importancia y el valor socio cultural que tiene la chimenea, el 25% conoce muy poco y
el 19% conoce mucho. Lo que conocen de la chimenea el 68% por antigliedad, el 24%
por su historia, el 5% por patrimonio cultural y el 3% por infraestructura.
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4. Cémo considera las historias que se dicen de la chimenea de la parroquia
Chobo?

- H Muy interesante
M Interesante

 Poco interesante

Figura 29. Consideracién de las historias de la chimenea

Sabe alguna, cuéal?

3%

Figura 30. Consideracién de las historias de la chimenea. Sabe alguna, cual

M Que a partir de la media noche se
escuchan ruidos

m Aparicion en la media noche de
cenizas o humo y monstros.

= Morian trabajadores de valdez
porque el duefio hizo un pacto con
el diablo

m Anteriormente existia un tanel en
la chimenea y se conectaban con
varios tineles y en ellos traficaban
¥a sea oro o azucar

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 51% considera que las
historias que dicen de la chimenea son interesantes, el 28% poco interesante y el 21%
muy interesante. El 51% indica que a partir de la media noche se escuchan ruidos, el
34% sefiala que hay apariciones de humo y monstruos a la media noche, el 12% indica
que murieron trabajadores de Valdez porque el duefio hizo un pacto con el diablo y el
3% sefiala que anteriormente existia un tdnel en la chimenea y se conectaban con varios

tneles y en ellos traficaban ya sea oro o azUcar.
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5. Estaria dispuesto a que se diera a conocer la chimenea como un espacio

turistico recreativo del sector?

2%

m Si
H No

Figura 31. Estaria dispuesto a que se diera a conocer la chimenea como un espacio turistico recreativo

Por qué?

H Porque se conoceria
la historia de la
chimenea

M Porque incrementaria
los ingresos ala
comunidad

® Para fomentar el
turismoenla
parroquia

Figura 32. Estaria dispuesto a que se diera a conocer la chimenea como un espacio turistico recreativo.
Por que

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 98% estarian
dispuestos a que se diera a conocer la chimenea como un espacio turistico recreativo del
sector. El 46% indico que mediante esto incrementaria los ingresos a la comunidad, el
33% se fomentaria el turismo en la parroquia y el 21% porque se daria conocer la

historia de la chimenea.
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Cree que dar a conocer la chimenea como un espacio turistico recreativo

del sector atraeria el turismo local o externo?

0%

m S

H No

Figura 33. Dar a conocer la chimenea como un espacio turistico recreativo del sector atraeria el turismo
local o externo

Interpretacion: EI 100% de las personas encuestadas cree que dar a conocer la

chimenea como un espacio turistico recreativo del sector atraeria el turismo local y

externo.

6. Considera que una actividad turistica entorno a la chimenea ayudara al

desarrollo de la comunidad?

o Si

= No

Figura 34. Una actividad turistica entorno a la chimenea ayudara al desarrollo de la comunidad

Interpretacion: ElI 100% de las personas encuestadas considera que una

actividad turistica entorno a la chimenea ayudara al desarrollo de la comunidad.
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7. Estaria dispuesto a realizar actividades turisticas en la parroquia Chobo?

2%

oS

W No

Figura 35. Estaria dispuesto a realizar actividades turisticas en la parroquia

Cuéles?

M Venta de comida rapidas

M Venta de artesanias

m Venta de mercaderia con la
imagen de la chimenea

= Como guia

m Hospedaje en casa

W Discoteca o bar

W Apertura de cabinas telefonicas

W Taxi moto

Figura 36. Estaria dispuesto a realizar actividades turisticas en la parroquia. Cuales

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 97% estaria dispuesto
a realizar actividades turisticas en la parroquia Chobo. El 46% indica que las actividades
que realizarian es la venta de comida, el 17% como guias, el 13% venta de artesanias, el

10% venta de mercaderia y el 9% como taxi moto.
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8. Estd usted de acuerdo en promover la recreacion turistica para su

comunidad?

W Si

M No

Figura 37. Esta usted de acuerdo en promover la recreacién turistica

Interpretacion: ElI 100% de las personas encuestadas estarian de acuerdo a la

recreacion turistica para la comunidad.

9. Estaria dispuesto a ayudar, a preservar y cuidar la chimenea como un

espacio recreativo que atraiga el turismo al sector?

0%

W Si

M No

Figura 38. Estaria dispuesto a ayudar, a preservar y cuidar la chimenea

Interpretacion: El 100% de las personas encuestadas estarian dispuestos a
ayudar, preservar y cuidar la chimenea como un espacio recreativo para atraer turismo al

sector.
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10.Considera que tener un lugar como la chimenea preservado y cuidado
atraeria inversiones que ayuden a mejorar la calidad de vida del sector,

cuanto?

29%4%

= Mucho
m Poco

m MNada

Figura 39. Considera que tener un lugar como la chimenea preservado y cuidado atraeria inversiones
gue ayuden a mejorar la calidad de vida del sector
Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 97% considera que
tener un lugar como la chimenea preservado y cuidado atraeria inversiones que ayuden a

mejorar la calidad de vida del sector.

11. Que sugerencias nos podria brindar para mejorar la zona y atraer a los
turistas internos y externos de la ciudad de milagro?

m Arreglar las vias de acceso

B Aumentar las areas verdes

A% 4% 2% 1%
m Pavimentar las carreteras
dentro la comunidad

M Publicidad

= Transporte

m Falta de iluminacion

™ Guias turisticos propios de la
comunidad

o Sefializacion

Seguridad

Figura 40. Sugerencias para mejorar la zona
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Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 27% sugirieron que
para mejorar la zona y atraer a los turistas internos y eternos de la ciudad de Milagro se
deberia de arreglar las vias de acceso, el 25% aumentar las areas verdes, el 16%
pavimentar las carreteras dentro de la comunidad, el 9% brindar méas publicidad, el 6%

transporte y falta de iluminacion.

12. Cree usted que las autoridades deben invertir en obras para fomentar el

turismo interno?

1%

mSi

H No

Figura 41. Cree usted que las autoridades deben invertir en obras para fomentar el turismo interno

Interpretacion: Del 100% de las personas encuestadas el 99% cree que las

autoridades deben invertir en obras para fomentar el turismo interno.
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2.6.2. Presentacion de resultados de las entrevistas.
Se ha tomado informacidn de varias autoridades para las entrevistas:

Tabla 2. Presentacion de resultados de las entrevistas.

ENTREVISTA 1.

Econ. Denisse Robles Andrade
Alcaldesa de Milagro
Municipio de Milagro — GAD
Edad: 25 - 30 afios

Nivel de estudio: Universitario

ENTREVISTA 2.

Lcda. Wendy Rios.

Jefe del Departamento de Turismo
Municipio de Milagro — GAD

Edad: 35 - 40 afios

Nivel de estudio: Universitario

Indigue en que Licenciatura en Turismo

ENTREVISTA 3.

Sr. Angel Hernandez Altamirano
Jefe Parroquial de Chobo.

Edad: 25 - 30 afios

Nivel de estudio: Universitario

PREGUNTA 1. Que conoce usted acerca de la parroquia el Chobo?

Entrevista #1.

Es parroquia rural de Milagro, la poblacién fue asiento de la tribu de los Chobos, integrante de
la confederacién Huancavilca, que ya existia antes de que los espafioles iniciaran la conquista.
Los esparfioles le dieron el nombre de Santa Rosa de Chobo y ya en época de la Republica fue
parroquializada por acuerdo del llustre Concejo de Yaguachi expedido el 31 de agosto de 1892,
la parroquia Chobo es la mas antigua del canton Milagro.

Entrevista #2.

La tradicion, leyendas y mitos que encuentra envuelta en todo lo largo de esta parroquia; sin
nimero de tradiciones son contadas por los habitantes de mas antafio del lugar antes
mencionado. Sin dejar a un lado la chimenea de Chobo la misma que tiene su historia y es
apreciad y admiradas por todos aquellos que visitan este lugar.

Entrevista #3.

Estd conformado por recintos, tales como: cabecera parroquial el Chobo, reciento el Paraiso,
recinto las Palmas, recinto Cerecita, recinto la Cristalina, y por el lado de la orilla del rio
tenemos recinto Rayo del Sol y reciento Rayito de Luz y en la via principal del km 26 tenemos
el recinto las Palmas 2 y Cristalina 2, esos son los recintos que conforman lo que es la
parroquia Chobo. Su poblacién estimo que estariamos por los 8000 o 10,000 habitantes.
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PREGUNTA 2. Cuenta la parroquia Chobo con centros médicos o que centros de
infraestructuras posee?

Entrevista #1.

Cuenta con un sub centro médico, escuelas, UPC, y el GAD Parroquial.

Entrevista #2.

Posee un sub centro de salud y la tenencia politica.

Entrevista #3.

Chobo cuenta con un sub-centro médico, con un UPC, en el tema de seguridad, cuerpo de
bomberos, todas esas partes dependemos de Milagro, con el tema de educacién contamos con
dos escuelas: Abelardo Flores que es aqui en la Cabecera Parroquial y lo que es la Unidad
Educativa Carmelina Icaza de Amador, esa la tenemos ubicada en el recinto el Paraiso.

PREGUNTA 3. La parroquia Chobo cuenta con areas hoteleras y de restauracion donde
pueda llegar un turista de visita?

Entrevista #1.

En la actualidad no cuenta con esas areas, pero existen proyectos que se estan analizando para
la implementacion de estos servicios.

Entrevista #2.

No existe; sin embargo los moradores de la Matilde estan trabajando en un proyecto turistico
ambicioso para todos quienes conforman ese grupo y porque no decirlo para todos los
milagrefios.

Entrevista #3.

Restaurantes no, pero si hay puntos de ventas al pablico pero mas los fines de semana, venta de
pigueos, solo se encuentra cosas chatarras.

PREGUNTA 4. La comunidad cuenta con servicios basicos?

Entrevista #1.

Si.

Entrevista #2.

Si.

Entrevista #3.

Telefonia la unica es el celular, lo que es energia eléctrica si, contamos con redes en todos los
sectores. El tema agua es un sistema de agua tratada.

PREGUNTA 5. Como se maneja econdmicamente la comunidad?
Entrevista #1.

De los recursos de la agricultura.

Entrevista #2.

De la produccion agricola en la mayoria de los casos.

Entrevista #3.

En la agricultura y ventas de comidas informales.
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PREGUNTA 6. Cuentan con algun sistema de alcantarillado?
Entrevista #1.

Si.

Entrevista #2.

Si.

Entrevista #3.

Si.

PREGUNTA 7. Cuenta con alguna planta eléctrica la parroquia Chobo?
Entrevista #1.

No.

Entrevista #2.

No.

Entrevista #3.

No.

PREGUNTA 8. Qué posibilidades hay de que se desarrolle un proyecto, en el cual tenga
que ver con la chimenea y que colabore la comunidad para el beneficio de ellos?
Entrevista #1.

Un alto porcentaje de posibilidades de que se ejecute. Mi Gobierno apoya y estimula a que se
desarrollen ideas para que Milagro sea turistico.

Entrevista #2

Muchas posibilidades e incluso en la actualidad el GAD Milagro y la comunidad estan
trabajando en un proyecto que va a desarrollar turisticamente el canton.

Entrevista #3.

El 100% ya generaria ingresos para ellos mismos y asi mejoren su calidad de vida.

PREGUNTA 9. Qué posibilidades ven de que este proyecto sea viable?

Entrevista #1.

Un alto porcentaje ya que este proyecto no tiene como finalidad la remodelacion de la
chimenea, ya que su conservacion es nuestra prioridad por su origen.

Entrevista #2

Un gran porcentaje de viabilidad tiene el proyecto.

Entrevista #3.

100% si es que cuentan con apoyo Municipal.

PREGUNTA 10. Qué posibilidades hay de adecentar las vias de acceso hacia la parroquia.
Entrevista #1.

Existen proyectos destinados para la Parroquia, se estd haciendo una evaluacion y analisis con
una consultoria para realizar el arreglo de las calles en la zona.

Entrevista #2.

Existe una planificacién no solo para esta parroquia sino para el resto de las parroquias.
Entrevista #3.

En este tema dependemos del Municipio, en la actualidad estan varios proyectos de recreacion
en esta zona, esperemos Yy se realicen pronto.
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PREGUNTA 11. La parroquia cuenta con el apoyo del municipio para realizar un
proyecto?

Entrevista #1.

Por supuesto que si.

Entrevista #2.

Si.

Entrevista #3.

Si.

PREGUNTA 12. Usted nos puede contar de dénde y como es el origen de la chimenea, y
de sus historias y leyendas?

Entrevista #1

La edificacion es de forma cilindrica y con unos 40 metros de alto, este formd parte del Ingenio
Luz Maria. La chimenea actualmente esta desgastada por el tiempo, abrazada por gruesas ramas
de un viejo arbol, cuyas hojas brindan sombra y frescura en dias de sol. La estructura es al
mismo tiempo la ‘protagonista’ de una serie de mitos que aportan al folclore local. La supuesta
aparicion de duendes, fantasmas y espectros gigantes que a la medianoche emergen de una
vetusta y olvidada chimenea, es tan solo una parte de las “terrorificas” y “pintorescas” leyendas
urbanas que se escuchan en la parroquia.

Entrevista #2

Existen un sinnimero de historias alrededor de la parroquia, mitos y leyendas envuelven el
lugar antes mencionado y son sus habitantes quienes las relatan al momento de ser visitados.
Entrevista #3

La forma que tiene rdstica abandonada, de las tres que habia de los tres o cuatro es la Unica que
existe de lo que era el ingenio Luis Maria.

PREGUNTA 13. Que perspectiva tienen de encontrar un lugar turistico que sirva para el
municipio y ayuden a preservar y apoyar el proyecto?

Entrevista #1

Mi gobierno tiene como prioridad fomentar el turismo en Milagro, apoyar estas ideas de
proyectos para la incursién de un lugar turistico es parte esencial ya que se esta incentivando a
las personas a conocer nuestra tierra realizando actividades en donde se recree y se conozca
nuestro bello Canton.

Entrevista #2

Existen varios lugares que pueden ser potencializados turisticamente en conjunto con la
comunidad receptora, empresa privada, entidades gubernamentales y estudiantes de turismo
quienes con sus ideas frescas proponen nuevas ideas para potencializar ciudades, comunidades,
etc.

Entrevista #3

Seria increible ya que ambas partes serian las beneficiarias.
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PREGUNTA 14. Con que podria ayudar el municipio al momento de realizar un proyecto
de recreacion en la parroquia Chobo?

Entrevista #1

Contaria con todos los recursos que se analicen y necesite el proyecto.

Entrevista #2

Recursos; como mano de obra, asesoria técnica, capacitacion, etc.

Entrevista #3

Con el arreglo de calles, en el tema de horarios de buses, sefializacion, promocién.

PREGUNTA 15. El municipio de milagro ayudaria a la conservacién de un proyecto
recreativo en la parroquia Chobo?

Entrevista #1

Si.

Entrevista #2

Si.

Entrevista #3

Si, claro que si.

PREGUNTA 16. El departamento de turismo estaria dispuesto a fomentar el turismo
interno con esta propuesta de poner en valor de la chimenea de la parroquia Chobo como
un espacio recreativo para la comunidad de milagro?

Entrevista #1

Por supuesto que si ya que fomentando el turismo mejoraremos como Cantén y el estilo de vida
de las personas que habitan en la zona.

Entrevista #2

Claro que si; la Unidad de Turismo tiene como atribucion transferida por parte del Ministerio
de Turismo el fomento de todo tipo de Turismo, especialmente receptivo y social y la ejecucién
de proyectos, programas y la prestacion de servicios complementarios con personas juridicas,
personas naturales, entidades e instituciones publicas y privadas.

Entrevista #3

Si, yo pienso que si.
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CAPITULO Il

3. ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

3.1. Diagnostico Turistico
La parroquia Chobo se encuentra ubicado en el canton Milagro en la provincia

del Guayas. Esta conformado por 9 recintos, las cuales son: reciento el Paraiso, recinto

las Palmas, recinto Cerecita, recinto la Cristalina, por el lado de la orilla del rio recinto

Rayo del Sol y Rayito de Luz y en la via principal del km 26 tenemos el recinto las

Palmas 2 y Cristalina 2. Su poblacion es de 5.421 habitantes encontradas en la pagina
web del Censo (2010) INEC.

Guayas
Milagro

Figura 43. Mapa de Milagro
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Diagnostico Preliminar Parroquia Rural Chobo, cantén Milagro.
Este diagnostico preliminar de la Parroquia Rural Chobo del canton Milagro fue

realizado por el Sr. Angel Hernandez (2015), Jefe Parroquial de Chobo, quien al

entrevistarlo nos otorgo la informacion aqui presentada.

3.2.1. Caracterizacion General.
La Parroquia Rural Chobo se encuentra ubicada en la cuenca intermedia de la

Provincia del Guayas, limita al Norte con el cantén San Jacinto de Yaguachi, al Oeste
con el cantén Milagro y al Sur con Yaguachi Viejo Cone. La Parroguia se compone de
nueve centros poblados que se conecta a traves de caminos vecinales que en su mayor
parte presentan un mal estado; como también, incidencias de inseguridad para las
personas que transitan a diario. Los centros poblados con mayor poblacion son: El

Paraiso, Cabecera Parroquial y el Recinto Rancho del Sol.

La Parroquia se circunscribe en un marco comdn histérico de las industrias
azucareras en la cuenca intermedia del Guayas. Un proceso de larga duracion de
autonomias y descentralizacion de corte liberales, hechos sociopoliticos que se
desarrollan en un contexto donde los distintos gobiernos de turno, conductores del
Estado central, respondian a favores de campafia, o a presiones de las elites politicas y

economicas locales.

En estos modelados liberales anarquicos, para la Parroquia Chobo, son dos las
paradojas de subdesarrollo que se presentan como fragantes contradicciones de
indolencia o ignominia publica, a nuestro criterio la primera es la postergacion del
acceso del derecho fundamental para la vida humana como el agua potable, esta primera
paradoja reza en que: “los pozos de agua son patrimonio hidrico de Chobo y la sed
impune también”. La segunda paradoja de subdesarrollo esta relaciona a la falta de
titulacion del asentamiento humano en la cabecera aun cundo el pueblo de Chobo es la

primera parroquia rural del Cantén Milagro.

Una adecuada prospectiva de desarrollo territorial debe tomar en cuenta que la

historia contemporanea de autonomias se justifica en fines de crecimiento econémico y
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social que ya no puede proveer la macro economia del poder central. En el caso del
canton Milagro, la descentralizacidn hacia los territorios periféricos no le ha permitido
jerarquizar un proyecto de ciudad propio, sino adherirse al continuo de un modelado
econémico Guayaquilefio (sistema de vitrinas) que no logra armonizar las dinamicas

urbanas modernizantes y expansivas, con la estatica tradicional rural.

Por lo tanto, la politica publica municipal a corto plazo siguiendo las politicas de
apoyo a la inversion privada del canton San Jacinto de Yaguachi intente su propio
proyecto de parque agroindustrial dentro del territorio de la Parroquia Rural Chobo, el
posible crecimiento econdmico de la zona en aprovechamiento de la red vial también
implica el crecimiento poblacional, crecimiento que sin el pago de la deuda social en
acceso a los servicios basicos mas elementales y la falta de titulacion de las tierras,

presenta un futuro desafiante.

Podemos decir que los objetivos econdmicos del Canton Milagro debe permitir

la inclusion social y econdmica de sus parroquias rurales.

3.2.2. Componente Econdémico Productivo Chobo
El objetivo de este componente es identificar la dindmica econdmica vy

productiva de la parroquia el Chobo y establecer subcomponentes que nos permitan
indagar la situacion de trabajo y empleo de los habitantes, la produccion local, la
seguridad y soberania alimentaria, el financiamiento, la infraestructura econémica y los

problemas y potencialidad que posee el Chobo.

Esta informacion es un compendio y un analisis que incluye revision de fuentes
primarias y secundarias contrastadas con testimonios de los principales actores
economicos de la localidad. Bajo esta perspectiva proponemos que los componentes del
diagndstico sean una fuente o herramienta de consulta para la toma certera de decisiones

que permitan mejorar la vida de los habitantes del territorio.
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3.2.2.1. Trabajoy Empleo
La poblacion econémicamente activa del Chobo se concentra en los rangos entre

los 20 y los 99 afios de edad, y la mayor parte de la poblacion en el rango de entre los 30
y 39 afios de edad. Ademas existe un rango alto de 24% de pobladores adultos mayores

que aln se encuentran econémicamente activos.

Tabla 3. Trabajo y Empleo

Fuente: Angel Hernandez.

3.2.2.2. Poblacion en edad de trabajar.

Tabla 4. Poblacion en edad de trabajar

Fuente: Angel Hernandez.
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3.2.2.3. Por sexo Chobo.

Tabla 5. Por sexo Chobo

TOTAL CHOBO 1915
Hombre 1458
Mujer 457

Fuente: Angel Hernandez

En cuanto a las principales actividades de la parroquia, encontramos que la
concentracion de trabajadores se halla en el rango poblacion asalariada en agricultura,
silvicultura, caza o pesca (campesinos devenidos en proletarios) con un nimero de 673
personas (incluye habitantes de recintos y en su mayoria de la cabecera parroquial). Esta
dindmica de proletarizacion o semiproletarizacion comienza a desarrollarse con mas
intensidad en la parroquia por la intervencion del capital productivo y financiero del
Grupo Novis, a través de la empresa azucarera Valdez y a través de las empresas

bananeras entre ellas la hacienda la Paola de la familia Siglienza Veintimilla.

De acuerdo con los testimonios de los trabajadores tanto en el Ingenio Valdez
pero, sobre todo, en la bananera se reconoce condiciones de precarizacion laboral. En el
caso de Valdez los trabajadores de cuadrillas (trabajadores ocasionales que laboran fuera
de la planta) son tercerizados en diferentes actividades de los procesos productivos:
siembra, riego, zafra, fumigacion, son trabajadores con contratos eventuales u
ocasionales que no poseen derechos laborales y no estan asegurados socialmente. Las
cifras del anterior PDOT de Chobo demuestran que el 72% de la poblacion empleada no

aporta al seguro social.
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3.2.2.4. Poblacion asalariada principales actividades productivas.

Tabla 6. Poblacion asalariada principales actividades productivas.

Fuente: Angel Hernandez.

3.2.2.5. Poblacion asalariada femenina principales actividades productivas.

Tabla 7. Poblacion asalariada femenina principales actividades productivas

Fuente: Angel Hernandez.



3.2.3. Principales productos del territorio
El mapa de uso de suelo del Chobo nos permite verificar la superficie que ocupa

cada labor productiva y la tenencia de la tierra: todo el territorio de color verde
corresponde al cultivo de la cafia de azucar lo que representa 2712 hectareas, esto quiere
decir mas del 50% del territorio total del Chobo (4266 ha.) destinado al monocultivo y
de propiedad del consorcio Novis. 670 ha. Corresponde al cultivo de banano (color
amarillo) y se registra como propiedad del Grupo Siglienza; seguidamente con un
porcentaje reducido de fincas que oscilan entre 1y 10ha. El cacao, el maiz y los centros
poblados (café, verde y plomo respectivamente) ocupan los espacios mas importantes de

territorio.
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Figura 44. Mapa de uso de suelo Chobo
Fuente: Angel Hernandez.

3.2.3.1. Agricultura
Como hemos sefialado los principales productos que produce la agroindustria es

en primer término la cafia de azlcar y luego el banano. Las pocas fincas de los
pobladores que habitan en la zona tienen cultivos diversificados que producen cacao,

mango, platano, coco.

Los problemas mas comunes que enfrentan los productores de finca son las

plagas como la, patilla, escoba de bruja, monilla, también; deben superar los problemas
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climaticos, sobre todo, inundaciones. Muchas frutas de estacion se pierden por no tener

un transporte accesible.

Las carreteras se inundan, no son buenas para el transporte, no existe
alcantarillado, falta de crédito, exceso de minifundios debido al proceso de entrega por
herencia, esto provoca un elevado numero de migrantes, especialmente jovenes. Arroz

langosta y chinchorro.

Observamos que la dindmica del capital agroindustrial en reemplazo de la
economia a menor escala producida por la agricultura tradicional y la manufactura ha
provocado precarizacion en las relaciones laborales y en las condiciones de vida de la

poblacion.

3.2.4. Seguridad y soberania alimentaria
Debido a la penetracion y hegemonia de la agroindustria azucarera y bananera de

la zona, existe el peligro de perder la diversificacion de los cultivos, desgaste del suelo
en perjuicio de la seguridad alimentaria. En tanto la economia azucarera del cantén
milagro aporte con el 33% del total nacional es importante replantear el beneficio que el

capital privado puede retribuir por la utilizacién de recurso natural renovable.

3.2.5. Proyectos nacionales estratégicos
Existe la intencion del Municipio de Milagro de convertir al cantén en zona

cafiicultura. Se recomienda socializar los alcances de esta decision estratégica y
posibilitar la participacion de la poblacion en la toma de decision de un sector ha

afectado la estructura y la relacion economica de la poblacion

3.2.6. Financiamiento y créditos
La banca privada y la banca publica (Banco Nacional de Fomento BNF) no son

la primera opcion crediticia de los agricultores puesto que las exigencias de garantias
sobrepasan el nivel de endeudamiento de los pequefios productores; y en otros casos
porque la entrega del crédito tarda mucho. La banca privada tiene mayor presencia a

nivel cantonal y actla de manera marginal en el territorio parroquial.
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3.2.7.

3.2.8.

Sintesis del componente.
Problemas

Insuficiente control de precios impuestos por los intermediarios, aprobando las
vulnerables condiciones de los pequefios y medianos agricultores.

Elevado nimero de azucareros y bananeros precarizados, sin derechos laborales
y sin aseguramiento social.

Descampenizacion de los habitantes del Chobo que venden su fuerza de trabajo
en condiciones de sobreexplotacion.

Excesiva superficie de territorio de propiedad del capital privado, dedicado al
monocultivo de cafia y banano.

Inadecuada/inexistencia infraestructura de riego.

Potencialidades
Fincas con cultivos diversificados

Asociacién de productores para la venta de sus productos.

Agua.
La parroquia EI Chobo se encuentra bafiada por los cauces de los rios Yaguachi,

rio Milagro, rio Chimbo, y los esteros de Los Monos, Belin y Las Avispas. En su

territorio esta presente la cuenca subterranea del Rio Yaguachi, la cual se encuentra en

la zona climética de la subcuenta del mismo rio, viéndose favorecida por las micro

cuencas del rio Milagro, el estero Los Monos y otros drenajes menores. Esta es la

irrigacion natural (rios, cuencas subterraneas, esteros), pero la mayor parte del territorio

esta irrigado artificialmente por canales construidos por los agricultores, las empresas y
el Estado.

El agua esta siendo contaminada por el uso indiscriminado de agroquimicos en la

agricultura, industria, fumigaciones aéreas de cafia de azUcar y banano, basura de las

zonas habitadas.
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CAPITULO IV

4. PROPUESTA

Una vez concluido el estudio de la investigacion y hechas las respectivas
evaluaciones, se construye de manera mas eficiente la propuesta para el bienestar de la

comunidad.

Andlisis de la puesta en valor de la chimenea de la parroquia Chobo como

producto turistico en el canton Milagro

Introduccion
Poner en valor una Seglin Uceda, S. (2011) indica que “Se trata de poner en uso

actual un bien mueble o inmueble. Este uso moderno puede ser de multiples formas y
naturaleza”. De acuerdo con Uceda, poner en valor un atractivo cultural, preservarlo
ayuda atraer el turismo y mediante ello incrementar los ingresos, lo cual beneficia de

manera significativa para las pequefias comunas, ciudades, paises, en general.

Este proyecto busca mediante la investigacion crear una propuesta recreativa en
los alrededores de la chimenea, fomentando asi el turismo comunitario, en donde el
turista pueda conocer los origenes de la chimenea y al mismo tiempo generar ingresos,
lo cual beneficiara el estilo de vida de los comuneros y de la comunidad Milagrefia.
Crear un espacio recreativo en la parroquia Chobo en donde el turista pueda realizar
actividades turisticas es otro de los objetivos de este proyecto. Pernotar en los
alrededores de la chimenea es una de las actividades a realizar ya que desde hace
muchos afios atras alberga historias tenebrosas, haciendo de esta una experiencia poco

comun.
Esta propuesta busca incentivar el turismo comunitario en donde la comunidad

participe dentro de este proyecto, ofreciendo servicios en el area de restauracion,

guianza y mediante ello mejor el estilo de vida de los habitantes de la parroguia Chobo.
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En las conclusiones se demuestra que con la puesta en valor de la chimenea y un
espacio recreativo se pretende lograr junto con la colaboracién del Municipio y Jefe
Parroquial, el desarrollo de estrategias de capacitacion, cursos para fomentar el turismo

comunitario y asi mejorar el estilo de vida de los comuneros de la parroquia Chobo.

Objetivos de la Propuesta
Objetivo General
Elaborar una propuesta para valorar la chimenea de la parroquia Chobo como un

espacio turistico-recreativo para la comunidad de milagro.

Objetivos Especificos
e Analizar los resultados obtenidos de la situacién de la parroquia Chobo.

e Determinar las caracteristicas que posee comunidad de Chobo para la
implementacion de una propuesta recreativa.
e Crear una propuesta que mejore la calidad de vida de los comuneros poniendo en

valor la chimenea de la parroquia Chobo.

4.1.  Analisis de la Situacion
4.1.1. Analisis PESTA

Para esta propuesta se ha realizado el analisis PESTA para identificar como los
posibles factores pueden generar danos directamente.

Segun Martinez, V. (2016) sefiala que el analisis PESTA “se refiere a entender
como los factores Politicos, Econdémicos, Sociales, Tecnoldgicos y Ambientales, pueden

generar riesgos de negocio con implicaciones significativas en los estados financieros.”

4.1.1.1. Factor Politico
El factor politico es decisivo en el desarrollo de una propuesta ya que permitira a
través de regulaciones que se puedan cumplir y llevar a cabo las normativas establecidas

dentro de esta propuesta para su implementacion.
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Tabla 8. Factor Politico

Incumplimiento de las regulaciones

Provisiones por

sanciones
Provisiones laborales no Provision por gastos de
reconocidas personal
Imposibilidad de desarrollar la Paralizacion del negocio

actividad del negocio

4.1.1.2.  Factor Econémico

El factor econdmico puede generar bienestar asi como riegos para esta nueva
propuesta, ya que a través de la inversion es que se puede ejecutar la propuesta con la
organizacion de todos los actores implicados en el mismo y de la implementacion de los

requerimientos necesarios para su puesta en marcha.

Tabla 9. Factor Econémico

Incumplimiento de normas

Provisiones por

sanciones

Alto nivel de desempleo que imposibilita | Paralizacion del

al Municipio a contratar personal negocio

41.1.3. Factor Social

El factor social implicara la integracion de los habitantes de la comunidad de la
parroquia Chobo con los turistas, creando una interaccion sociocultural, que permita dar
a conocer el origen de esta nueva propuesta turistica, pero también traera mucha
influencia del exterior que esperamos no afecte la esencial propia de los residentes

dentro de esta experiencia turistica.
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Tabla 10. Factor Social

El desplazamiento de la poblacion Aculturacion

La inseguridad puede generar pérdida de | Robo a turistas y

inventario por robo. comuneros

Actitudes negativas frente a los productos | Bajos ingresos para la
que ofrece la comunidad pueden afectar comunidad.

las ventas.

4.1.1.4. Factor Tecnol6gico

Dentro del factor tecnolégico se debera tener en cuenta el manejo de la propuesta
y su difusion a través de todos los medios tecnoldgicos existentes en la actualidad para
la localizacion, promocién y consolidacién de este nuevo atractivo turistico que es

ademas patrimonio cultural del Ecuador, el cual no ha sido difundido como tal.

Tabla 11. Factor Tecnoldgico

Mala publicidad del Imagen distorsionada de la zona y atractivo

atractivo

4.1.15. Factor Ambiental

El analisis del factor ambiental tiene que ver con el mantenimiento de los
recursos naturales que hasta ahora han permitido que la chimenea se conserve como se
la concibi6 desde sus origenes. Debiendo tomar en cuenta que al no haber tenido el
mantenimiento que un patrimonio cultural requiere se le deberd dar constante
mantenimiento para que no se deteriore mas aun con la visita de los turistas, sumado a
los fendbmenos naturales que puedan deteriorar y perjudicar esta actividad turistica que

se va a iniciar.
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Tabla 12. Factor Ambiental

Factor de riesgo

Riesgos de negocio

Dafos Generados

Agotamiento de los

recursos naturales

Para la comunidad en donde su actividad depende de los
recursos naturales, no contar con estos recursos puede

generar problemas de negocio

Paralizacion del

negocio

Invierno

La ausencia de lluvia, pueden generar la pérdida de esos

cultivos y por consiguiente generan riesgos de negocio

Paralizacion del

negocio

El cambio climéatico

El cambio climatico puede afectar la construccién de la
chimenea y sus alrededores, afectando el acceso a la

chimenea

Paralizacién del

negocio

4.2. Andlisis de Impacto Ambiental

La valoracion de este impacto serd mediante la colaboracion del Municipio de

Milagro y del GAD Parroquial de Chobo, se realizara mingas y capacitaciones para que

los comuneros creen conciencia en los turistas y mediante ello evitar la contaminacion

de desechos dejados por el turista, tachos de basura reciclaje, de esta manera

aportaremos al medio ambiente.

Tabla 13. Andlisis De Impacto Ambiental

POSITIVOS NEGATIVOS

Colaboracién por parte del

Municipio con tachos de reciclaje

Desechos por parte de los turistas

Preservacion de la zona

Daiios en la zona

Mayor conciencia ambiental

Destruccioén de la zona

Apoyo de conservacion de areas

naturales de recreacién

Mal manejo de recursos

4.3. Andlisis De Impacto Social

El mejoramiento del turismo comunitario ayudard a generar confianza en los

habitantes del Chobo. Recordando que todo proyecto a la vez que produce un impacto

positivo para el crecimiento de la comunidad implicada, también origina impactos
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negativos que deberan ser tomados en cuenta al implementar la propuesta para que no

haya crecimiento del mismo y colapse este nuevo atractivo.

Tabla 14. Andlisis De Impacto Social

POSITIVOS NEGATIVOS

Fomento del turismo Cambio drasticos en el estilo de vida

Fomento de tradiciones culturales y » )
Incremento de poblacion en el area.

costumbres
Educacion en turismo Perdida de cultura y costumbres
Intercambio cultural Sobre explotacion del atractivo

4.4. Andlisis De Impacto Cultural
El impacto cultural en esta propuesta es muy importante pues pretende hacer
conocer la historia del sector, los origenes, ademas del conocimiento que llevaran los
turistas del estilo de vida de los comuneros con los cuales se relacionaran al visitar la
chimenea asi como, tendran una experiencia turistica integral al conocer el atractivo

cultural y turistico de la chimenea y sus leyendas, costumbres del sector

Tabla 15. Analisis De Impacto Cultural

POSITIVOS NEGATIVOS
Fomento de actividades culturales Aculturacion
Preservacion del atractivo cultural N/A
Interculturalidad N/A

4.5. Andlisis de Impacto Econémico

El impacto econdmico en toda propuesta espera generar fuentes de empleo en
el destino en donde se va a desarrollar, permitiendo que los comuneros se capaciten
para poder realizar las actividades inherentes a este nuevo atractivo, ademas pretende

gue el GAD Municipal invierta en las mejoras del sector para propiciar la mejora de
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calidad de vida en los habitantes de Chobo, asi como nuevas inversiones de la

empresa publica y privada.

Tabla 16. Analisis De Impacto Econémico

POSITIVOS NEGATIVOS

Ingresos econdmicos a la _ »
i Poca inversion
comunidad de Chobo

Ingresos econémicos a la

comunidad Milagrefia /A
Mejoramiento de infraestructura N/A
Inversiones futuras N/A
Creacién de empleos N/A

4.6. Beneficiarios Directos e Indirectos
Los beneficiarios directos de este proyecto son los habitantes de la parroquia

Chobo, ya que de ellos depende la importancia y el valor que le den a la propuesta de
recreacion y de su desarrollo.
Los beneficiaros indirectos es la comunidad Milagrefa y los alrededores, con la

llegada de nuevos turistas a la zona recreativa.

4.7. Estrategias para la puesta en marcha
Mediante la colaboracion del Municipio de Milagro se pretende poder lograr

adecentar las vias de acceso hacia la parroquia Chobo y los alrededores de la chimenea,
ya que es el principal problema por el cual no ha tenido acogida el atractivo. Se pretende
también, crear un espacio de restauraciéon en donde la comunidad pueda brindar
servicios de comidas tipicas y rapidas para el que el turista mediante su estancia conozca
acerca de la gastronomia de la parroquia. Mediante capacitaciones de guianza brindadas
por el Departamento de Turismo se estima lograr que la comunidad participe en esta
actividad en donde se dard a conocer las historias que alberga la chimenea de la

parroquia.
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4.8. Estrategias referentes a la valoracion
Mediante la ayuda del Departamento de Turismo se pretende capacitar a los

habitantes de la comunidad de la parroquia Chobo para concientizar sobre la
importancia de valorar lo que poseen. Con la colaboracion del Jefe Parroquial de la
comuna se estima lograr la preservacién y conservacion de la chimenea y de sus

alrededores.

4.9. Segmento Objetivo (target),
Esta propuesta va dirigido a los habitantes de Milagro, estudiantes de colegios,

universidades, nifios, jovenes, adultos mayores, para toda persona que desee recrearse y

conocer un poco mas de las historias de la parroquia Chobo.
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4.10. Cronograma de la Propuesta

Tabla 17. Cronograma de la Propuesta

Autores de la propuesta propuesta para la valorizacion de la N/A 15 DIAS.
Autoridades del Municipio de chimenea de la parroquia Chobo Octubre/ 2016
Milagro y Jefe Parroquial COMO un espacio recreativo para la
Chobo comunidad de Milagro
Autores de proyecto. Proyecto N/A 7 DIAS.
Comunidad de Chobo Octubre/ 2016
Departamento de Turismo Proyecto N/A 1MES
Director del instituto Noviembre/ 2016
Municipio Materiales de limpieza $2000 3 MESES
Jefe Parroquial Implementos de jardineria Enero — Junio/2017
Comunidad Pinturas
Representante del Municipio Arreglo de 9 km, via principal de $10.53 x 3 MESES
de Milagro acceso a la chimenea c/m2 Julio — Diciembre/2017
y Jefe Parroquial
Municipio de Milagro Cambio de horario y frecuencia N/A 1 MES
Enero/2017
Municipio Talleres de capacitacion para $500 1 MES - 8 SESIONES
Vendedores calificados atencion al turista y temas —2DIAS POR
especificos sobre la chimenea SEMANA
Marzo/2017
Departamento de Turismo Promocidn de zona turistica, Folletos y volantes $300 3 MESES
Empresas Privadas y Publicas | publicidad fisica, redes sociales y | Cufias publicitarias en los | Agosto — Septiembre —
Jefe Parroquial medios de comunicacién 3 principales radios $60 Octubre /2017
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4.10.1. Detalles técnicos de la propuesta.
1. Hablar con autoridades para aceptacion de propuesta

Se planifica reunion con autoridades del Municipio de Milagro y con el Jefe Parroquial de
Chobo para la aceptacion de la propuesta para la valorizacion de la chimenea de la parroquia
Chobo como un espacio recreativo para la comunidad de Milagro, se dara para este punto un

tiempo de 15 dias en el mes de Octubre del 2016.

2. Conversacion con la comunidad de Chobo para aceptacion del proyecto.
Se planifica reuniones durante una semana con la comunidad de Chobo para la
socializacion y aceptacion del proyecto, para lograr el empoderamiento del mismo en la

comunidad. Reuniones que seran realizadas en el mes de Octubre del 2016.

3. Reunidn con el Municipio de Milagro e Instituto de Patrimonio Cultural
Se coordina reuniones con el Municipio e Instituto de Patrimonio Cultural con el fin de
saber el aporte que tendra esta investigacion para la valorizacion y preservacion del tema a

ejecutar.

4. Adecentamiento de sectores aledafios a la chimenea.

Se establecen reuniones para saber el alcance con el que contara el Municipio y Jefe
Parroquial para el adecentamiento de sectores aledafios a la chimenea, en donde se indicara los
costos de materiales de limpieza e implementos de jardineria y césped que se utilizaran para la
realizacién de este proyecto, el cual tendra un costo estimado de $1.510 y el tiempo en ejecutarse

sera de 3 meses, desde enero a junio del 2017.

5. Comunidad y Municipio
Se informa al encargado de compras del Municipio de Milagro y al Jefe Parroquial de
Chobo que el arreglo de la via principal de acceso a la chimenea a pavimentar sera 9 km y
tendréd un costo de $10.53 x ¢/m2 y el tiempo en su ejecucion sera desde Julio a Diciembre del
2017.
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6. Municipioy Transportistas
Se realizaran reuniones para realizacion de convenios con el Municipio de Milagro y
transportistas para el cambio de horario y frecuencia de entrada y salida de buses a la parroquia
Chobo, se espera lograr realizar los cambios en el mes de Enero del 2017, quedando como final

la entrada y salida de buses de la misma forma que otras lineas que operan en Milagro.

7. Municipio, Ministerio de Turismo y Vendedores de comida rapida para turistas y
souvenirs.

Se efectuaran talleres de capacitacion para atencion al turista y temas especificos sobre la
chimenea a vendedores calificados y guias, el cual tendrd un costo estimado de $500 y tendra
una duracién de 1 mes, realizando 8 sesiones, 2 dias por semana en el mes de Marzo del 2017, el
cual cubrird los gastos y serd responsable el Municipio de Milagro con la supervision del Jefe
Parroquial de Chobo. El Ministerio de Turismo ayudara a que se capaciten para que los

comuneros puedan ser los guias de la Chimenea, ya que sin su aval no podrian ser guias nativos.

8. Municipio y Empresas Auspiciantes
El Departamento de Turismo Yy el Jefe Parroquial de Chobo seran los responsables del
marketing de zona turistica, tales como la publicidad fisica, folletos y volantes, el cual tendra un
costo estimado de $1100 y $180 en medios de comunicacion para la difusion del atractivo a
través de cufias publicitarias en los 3 principales radios de Milagro, y en el peridédico por dos
semanas a $280, difusion por redes sociales, mismas que seran efectuadas desde el mes de
Agosto a Octubre del 2017.

9. Presupuesto
El financiamiento de esta propuesta es posible obtenerlo de parte del Municipio de
Milagro y Jefe Parroquial de Chobo, con quienes hablamos en la entrevista al presentarle la
propuesta, sabiendo la necesidad del mismo para lograr la valorizacion de la chimenea al crear

un espacio turistico-recreativo, pues seria un gran aporte a su desarrollo local. También es
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factible el apoyo del sector privado mediante su contribucion a cambio de promocion y

publicidad, teniendo en cuenta que este presupuesto es asequible.

4.11. Productos y/o servicios a ofrecer

Dentro de los productos y/o servicios a ofrecer en la visita de la chimenea, se podra:

Tabla 18. Productos y/o servicios a ofrecer

A. Contar con un guia el cual explicara, narrara las historias que alberga y los

origenes de la chimenea.

B. Acampar en los alrededores de la chimenea para pernotar escuchando las

historias que alberga la chimenea.

C. Venta de comidas tales como, papas fritas, maduro asado, jugos naturales,
refrescos, colas, batidos, tostadas, chuzos, carnes, alitas de pollos asados, frutas

frescas, entre otros, brindados por los comuneros de la parroquia Chobo.

D. Venta de mercaderias con fotos del atractivo: camisas, blusas, gorras, posters.

E. Venta de artesanias: recuerdos de la chimenea.

4.11.1. Detalle de los productos y/o servicios a ofrecer
A. Al momento de la llegada de los turistas al atractivo, estard un guia nativo de la comuna

el cual relatara las historias y el origen de la chimenea:

Historia de los antepasados, sus origenes y costumbres del sector

Mitos y leyendas del sector, y del Ingenio Valdez.

Cuentos obscuros de la chimenea.

Informar sobre el patrimonio cultural, y atractivo turistico de la chimenea.

Recorrido hacia la casa embrujada y su leyenda (opcional).

B. Se brindara el servicio de camping en los alrededores de la chimenea para las personas

que deseen pernoctar y experimentar las historias que alberga el atractivo.

C. En la estancia, los turistas encontraran una amplia variedad de comida rapida, las cuales

seran ofrecidas por comuneros de la zona, que la venderan para que su estadia sea mas

agradable.
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D. Los turistas podran contar con una gran variedad de mercaderia y suvenires con fotos de
la chimenea, las cual seran ofrecidas y elaboradas por los habitantes de la zona.
E. Se venderan artesanias que seran realizadas por los comuneros para que los turistas

puedan obtener un recuerdo de su visita a la chimenea.

4.12. Distribucion Fisica del Espacio

VIVIENDAS DE MORADOR

AREA PARA ACAMPAR

AREA DE
CANCHA DE BASKETBALL LA

CHIMENEA

AREA DE COMIDA mm m
AREA DE
m m m ARTESANIAS /\

Figura 45. Distribucion Fisica del Espacio

>A AA<
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Figura 46. Distribucion Fisica del Espacio

Figura 47. Distribucion Fisica del Espacio




4.13. Estructura Organizacional

La propuesta contara con varias actividades que el turista tendrd la oportunidad de
conocer y experimentar.

La primera actividad a realizar sera la visita a la chimenea, se lo hara mediante el traslado
del turista desde La Camara de Comercio de Milagro hasta la chimenea, mediante una furgoneta
la misma que sera manejada por un conductor profesional designado.

A la llegada a la chimenea estara presente un guia nativo de la zona, que contara las
historias que alberga este atractivo. Este guia sera capacitado para brindar un servicio de calidad.

En su estancia en la visita a la chimenea el turista tendra lo opcién de degustar comidas
rapidas, de comprar artesanias, mercaderia con foto del atractivo, mismas que seran realizadas
por comuneros propios de la zona.

Por ultimo tendra la eleccion de decidir en la noche, si desea pernotar alrededor de la
chimenea, realizando camping, esta actividad la podra realizar jovenes de 18 afios en adelante.

Los horarios para la visita a la chimenea se podran realizar de lunes a sdbados de 08:00 a
18:00 de la tarde. Y para acampar seran los viernes y sabados de 20:00 a 07:00 am para escuchar
y experimentar las historias que se dicen de la chimenea.

4.13.1. Perfil de los Empleados
e Conductor de la furgoneta
Perfil: Profesional, licencia de conducir tipo B.
Funciones: Guiar a los turistas a la furgoneta, indicarles el tiempo que sera el traslado,
esperar a los turistas por una hora, siendo ese el tiempo estimado para la visita, y por
ultimo regresar al turista al punto establecido.
e Guia Nativo
Perfil: Nativos de la comunidad de Chobo/ capacitado
Funciones: Narrar las historias y origen de la chimenea.
e Vendedores de artesanias
Perfil: Habitantes de la parroquia Chobo/ capacitado

Funciones: Vender recuerdos tales como: artesanias, mercaderia con foto del atractivo.
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e Vendedores de comidas rapidas
Perfil: Habitantes de la parroquia Chobo/ capacitado

Funciones: Ofrecer el servicio de comidas rapidas, tales como: papas fritas, maduro con
queso, alitas de pollo, bebidas no alcohdlicas y entre otros.

4.14. Horario de Funcionamiento

Tabla 19. Horario de Funcionamiento

Viernes y Sabado
20:00 - 07:00

Camping alrededor de la chimenea

4.15. Infraestructura Necesaria

La infraestructura que se utilizard en esta propuesta sera para el funcionamiento de las

actividades a realizar, tales como: furgoneta, quioscos para venta de comida, carpas de camping.

Tabla 20. Infraestructura Necesaria

Quioscos 6

Camping 7

Furgoneta 1
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4.16. Criterios de Evaluacion de La Propuesta

Entre las recomendaciones sobre como se podria Evaluar la Efectividad de esta Propuesta
a Futuro en otro trabajo de Investigacion, al poner en marcha este proyecto:

e Fomentar el turismo comunitario en el cantén Milagro y en zonas aledafias

e Incrementar el turismo en la zona y comunidad Milagrefia

e Aumentar la educacion en los habitantes de la parroquia.

e Mejorar el estilo de vida de los habitantes de la parroquia Chobo.

e Desarrollar de manera significativa la economia de la parroquia Chobo y de Milagro
e Atraer futuras inversiones de empresas publicas y privadas para la mejora de la

comunidad.
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CONCLUSIONES

A través de la investigacion tedrica y de campo se ha logrado concluir lo siguiente:

e Que las autoridades estan dispuestas a colaborar con el proyecto para que el sector
aledafio a la chimenea se mejore para designarlo como area turistica y reconocerlo como
patrimonio cultural. Al establecer un espacio turistico se lograra implementar areas

verdes que mejoren la imagen del sector de la chimenea.

e Al crear un area turistica, se ayudara a reactivar otros proyectos que estan pendientes
para el sector el Chobo por las autoridades, como arreglar la estructura vial, el alumbrado

y seguridad necesaria.

e La comunidad del Chobo en su mayoria esta deseosa de que se implemente un proyecto
como el que se presenta en este trabajo. Y estd dispuesta a colaborar con este proyecto

para fomentar un turismo comunitario y difundir sus origenes.

e Se debe concientizar y capacitar a los moradores para dar valor a la chimenea y
promocionar el area turistica. Pues valorar la Chimenea de la parroquia ayudara a

generar confianza entre los comuneros.

e Es importante implementar actividades turisticas que brinden una experiencia poco
comdun al turista, a la parroguia y la comunidad Milagrefia. Crear un espacio recreativo en
la zona fomentara el turismo en Milagro, y mediante ello generar ingresos y asi mejorar

el estilo de vida de los habitantes de la parroquia Chobo.
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RECOMENDACIONES

En base a lo investigado se pueden hacer recomendaciones para que se acoja y ejecute la

propuesta:

e Implementar el proyecto presentado a comunidad y autoridades ya que estan deseosos de
acogerlo, para que se ponga en valor la Chimenea de la parroquia para lograr que la

comunidad prospere y se conozca el sector turisticamente.

e Que las autoridades apoyen el proyecto para que se reactive el sector de la parroquia y
de la comunidad Milagrefia, al encauzar la ayuda al Chobo para que mejore los sectores
aledafios a la chimenea, arreglando la infraestructura vial, el alumbrado publico,

seguridad, y sefializacion para orientar al turista.

e Fomentar el turismo de este espacio recreativo a través del Departamento de Turismo de
Milagro, para que genere ingresos, Yy optimice el estilo de vida de los habitantes de la
parroquia Chobo. Por ello, se recomienda a las autoridades mejorar la frecuencia y
horario de las lineas de transportacion hacia el sector, y realizar convenios con empresas

publicas y privadas para la difusion de este nuevo atractivo turistico.

e Que el Municipio debe realizar un concurso para que se califique a los posibles
vendedores a ser insertados en quioscos cercanos a la chimenea para el expendio de

recuerdos y comidas a ofrecer al turista durante su estancia.

e Hacer énfasis a la comunidad para colaborar y preservar este proyecto y a su vez
fomentar el turismo comunitario, concientizando a los moradores para dar y poner en

valor la chimenea. Capacitar a la comunidad del Chobo para que ofrezcan un servicio de
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turismo comunitario de calidad, capacitandose constantemente, manteniendo la limpieza

y cuidado de las areas verdes del sector para que atraiga el turismo a la chimenea.

Implementar actividades turisticas donde el turista experimente un turismo poco comun,
conociendo la historia de los antepasados, los origenes y costumbres del sector; mitos'y
leyendas del Chobo, y del Ingenio Valdez; cuentos obscuros de la chimenea;

informacion sobre el patrimonio cultural, y atractivo turistico de la chimenea.
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ANEXOS

ANEXO 1. Encuesta para la parroquia Chobo.

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE ESPECIALIDADES EMPRESARIALES
CARRERA DE INGENIERIA EN ADMINISTRACION DE
EMPRESAS TURISTICAS Y HOTELERAS

ENCUESTA A HABITANTES DE LA PARROQUIA CHOBO

La presente encuesta tiene como finalidad realizar un analisis de la puesta en valor de la
chimenea de la parroquia Chobo como producto turistico en el cantén Milagro. La informacion
recogida sera de mucha utilidad para este trabajo y se guardara absoluta reserva, por lo que
solicitamos responder con total sinceridad. Agradecemos su tiempo y ayuda al responder las
preguntas.

LEA LAS PREGUNTAS Y RESPONDA CON UNA X DE ACUERDO SU CRITERIO:

1. GENERO

Masculino Femenino
2. EDAD

18a25_
25a30
30a50
50amas

3. CONOCE LA IMPORTANCIA'Y EL VALOR SOCIO CULTURAL QUE TIENE
LA CHIMENEA DE LA PARROQUIA CHOBO PARA LA COMUNIDAD?

Mucho Poco Nada
Que conoce?
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10.

COMO CONSIDERA LAS HISTORIAS QUE SE DICEN DE LA CHIMENEA DE
LA PARROQUIA CHOBO?

Muy interesante Interesante Poco interesante

Sabe alguna, cual?

ESTARIA DISPUESTO A QUE SE DIERA A CONOCER LA CHIMENEA COMO
UN ESPACIO TURISTICO RECREATIVO DEL SECTOR?

Si No
Por qué?

CREI’E QUE DAR A CONOCER LA CHIMENEA COMO UN ESPACIO
TURISTICO RECREATIVO DEL SECTOR ATRAERIA EL TURISMO LOCAL
O EXTERNO?
Si No

CONSIDERA QUE UNA ACTIVIDAD TURISTICA ENTORNO A LA
CHIMENEA AYUDARA AL DESARROLLO DE LA COMUNIDAD?

Si No

ESTARIA DISPUESTO A REALIZAR ACTIVIDADES TURISTICAS EN LA
PARROQUIA CHOBO?

Si No

Cuales?

ESTA USTED DE ACUERDO EN PROMOVER LA RECREACION TURISTICA

PARA SU COMUNIDAD?
Si No

ESTARIA DISPUESTO A AYUDAR, A PRESERVAR Y CUIDAR LA
CHIMENEA COMO UN ESPACIO RECREATIVO QUE ATRAIGA EL
TURISMO AL SECTOR?

Si No
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11. CONSIDERA QUE TENER UN LUGAR COMO LA CHIMENEA PRESERVADO
Y CUIDADO ATRAERIA INVERSIONES QUE AYUDEN A MEJORAR LA
CALIDAD DE VIDA DEL SECTOR, CUANTO?

Mucho Poco Nada

12. QUE SUGERENCIAS NOS PODRIA BRINDAR PARA MEJORAR LA ZONA Y
ATRAER A LOS TURISTAS INTERNOS Y EXTERNOS DE LA CIUDAD DE
MILAGRO?

1)
2)
3)

13. CREE USTED QUE LAS AUTORIDADES DEBEN INVERTIR EN OBRAS PARA
FOMENTAR EL TURISMO INTERNO?

Si_
No
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ANEXO 2. Encuesta para milagro.

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE ESPECIALIDADES EMPRESARIALES
CARRERA DE INGENIERIA EN ADMINISTRACION DE
EMPRESAS TURISTICAS Y HOTELERAS

ENCUESTA A HABITANTES DE LA COMUNIDAD DE MILAGRO

La presente encuesta tiene como finalidad realizar un andlisis de la puesta en valor de la
chimenea de la parroquia Chobo como producto turistico en el cantén Milagro. La informacion
recogida sera de mucha utilidad para este trabajo y se guardard absoluta reserva, por lo que
solicitamos responder con total sinceridad. Agradecemos su tiempo y ayuda al responder las
preguntas.

LEA LAS PREGUNTAS Y RESPONDA CON UNA X DE ACUERDO A SU CRITERIO:
1) GENERO

Masculino Femenino
2) EDAD

18a25_
25230 __
30a50
50amas

3) LUGAR DE RESIDENCIA

Milagro
Naranjito
Naranjal
Yaguachi

Otro
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

CON QUE FRECUENCIA REALIZA TURISMO INTERNO (personas que viajan
distintos lugares dentro de su mismo pais)? Seleccione una de las siguientes opciones
* Una vez al afio I:l

*Entre dos y cinco veces al afio |:|

* Mas de cinco veces al afo |:|

ESTARIA USTED DE ACUERDO CON LA INCURSION DE UN TURISMO
COMUNITARIO EN LA PARROQUIA CHOBO?

Si_

No

Especifique su respuesta

TIENE USTED CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE LA CHIMENEA EN
LA PARROQUIA CHOBO?

Si

No

AL MOMENTO DE USTED ELE(}IR UN DESTINO PARA REALIZAR
TURISMO O RECREARSE, ELEGIRIA LA PARROQUIA CHOBO COMO UN
ATRACTIVO TURISTICO INTERNO?

Si__ No__

Por qué?

ESTARIA USTED INTERESADO EN VISITAR LA CHIMENEA DE LA
PARROQUIA CHOBO?

Si

No

QUE TAN IMPORTANTE LE PARECE CONTAR CON UN GUIA QUE
EXPLIQUE LAS TRADICIONES, COSTUMBRES E HISTORIA DEL LUGAR,
CON EL FIN DE PROFUNDIZAR EN EL APRENDIZAJE DE LA CULTURA DE
LA COMUNIDAD DE LA CHIMENEA?

Mucho

Poco__

Nada
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10) QUE ASPECTO CONSIDERA QUE INFLUYEN PARA VISITAR LA
CHIMENEA EN LA PARROQUIA CHOBO?

Transporte
Comida__

Vias de acceso
Alojamiento
Publicidad
Otros__

Si es la opcion Otros Especifique

11)LE GUSTARIA REALIZAR CAMPING A LAS AFUERAS DE LA CHIMENEA
EN LA PARROQUIA CHOBO?

Si

No

12) QUE SUGERENCIAS NOS PODRIA DAR PARA QUE LA PARROQUIA CHOBO
SEA UN ATRACTIVO TURISTICO?

1)

2)

3)

13) CREE USTED QUE LAS AUTORIDADES DEBEN INVERTIR EN OBRAS PARA
FOMENTAR EL TURISMO INTERNO?
Si__
No_
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ANEXO 3. Formato de entrevista.

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE ESPECIALIDADES EMPRESARIALES
CARRERA DE INGENIERIA EN ADMINISTRACION DE
EMPRESAS TURISTICAS Y HOTELERAS

La presente entrevista tiene como finalidad realizar un andlisis de la puesta en valor de la
chimenea de la parroquia Chobo como producto turistico en el cantén Milagro, la informacion
recogida sera de mucha utilidad para este trabajo, por lo que solicitamos responder con total
sinceridad y permita grabar para la fidelidad de la encuesta. Agradecemos su tiempo y ayuda al
responder las preguntas.

CONTESTE CON FIDELIDAD DE ACUERDO A SU CRITERIO:

1. EDAD:

25a30 35a40 40a45 45a60
2. NIVEL DE ESTUDIO

Bachillerato__ Universitario_ Masterado__ Posgrado_ Otro

Indique en que

Descripcién del cargo

NOMBRES COMPLETOS

3. QUE CONOCE USTED ACERCA DE LA PARROQUIA EL CHOBO?

4. CUENTA LA PARROQUIA CHOBO CON CENTROS MEDICOS O QUE
CENTROS DE INFRAESTRUCTURAS POSEE?

5. LA PARROQUIA CHOBO CUENTA CON AREAS HOTELERAS Y DE
RESTAURACION DONDE PUEDA LLEGAR UN TURISTA DE VISITA?
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11.
12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

LA COMUNIDAD CUENTA CON SERVICIOS BASICOS?

COMO SE MANEJA ECONOMICAMENTE LA COMUNIDAD?

CUENTAN CON ALGUN SISTEMA DE ALCANTARILLADO?

CUENTA CON ALGUNA PLANTA ELECTRICA LA PARROQUIA CHOBO?

. QUE POSIBILIDADES HAY DE QUE SE DESARROLLE UN PROYECTO,

EN EL CUAL TENGA QUE VER CON LA CHIMENEA'Y QUE COLABORE
LA COMUNIDAD PARA EL BENEFICIO DE ELLOS?

QUE POSIBILIDADES VEN DE QUE ESTE PROYECTO SEA VIABLE?
QUE POSIBILIDADES HAY DE ADECENTAR LAS VIAS DE ACCESO
HACIA LA PARROQUIA.

LA PARROQUIA CUENTA CON EL APOYO DEL MUNICIPIO PARA
REALIZAR UN PROYECTO?

USTED NOS PUEDE CONTAR DE DONDE Y COMO ES EL ORIGEN DE LA
CHIMENEA, Y DE SUS HISTORIAS Y LEYENDAS?

QUE PERSPECTIVA TIENEN DE ENCONTRAR UN LUGAR TURISTICO
QUE SIRVA PARA EL MUNICIPIO Y AYUDEN A PRESERVAR Y APOYAR
EL PROYECTO?

CON QUE PODRIA AYUDAR EL MUNICIPIO AL MOMENTO DE
REALIZAR UN PROYECTO DE RECREACION EN LA PARROQUIA
CHOBO?

EL MUNICIPIO DE MILAGRO AYUDARIA A LA CONSERVACION DE UN
PROYECTO RECREATIVO EN LA PARROQUIA CHOBO?

EL DEPARTAMENTO DE TURISMO ESTARIA DISPUESTO A
FOMENTAR EL TURISMO INTERNO CON ESTA PROPUESTA DE PONER
EN VALOR DE LA CHIMENEA DE LA PARROQUIA CHOBO COMO UN
ESPACIO RECREATIVO PARA LA COMUNIDAD DE MILAGRO?
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ANEXO 4. Ficha para el diagndstico turistico local.
FICHA 1

1. DATOS GENERALES

1.1 Ubicacién de la comunidad

NOMBRE DE PROVINCIA
NOMBRE DE CANTON
NOMBRE DE PARROQUA

NOMBRE DE COMUNIDAD

1.2 NUmero aproximado de habitantes en el conglomerado-urbano.
(Esta Informacién la puede encontrar en la pagina Web del INEC)

Fuente

2. OFERTA DE SERVICIOS

2.1 Alojamiento

Identifique el tipo y nimero de establecimientos de alojamiento existentes en la
comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alojamiento, sirvase llenar el
Apéndice No. 1}.

# #
1 HOTELES 5. MOTELES
2 HOSTERIAS 6. HOSPEDERIAS COMUNITARIAS
3.  HOSTALES 7. CAMPING
4 PENSIONES 8. OTRO
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2.2 Alimentaciéon

Identifique el tipo y nUmero de establecimientos de alimentos y bebidas existentes en
la comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alimentaciéon, sirvase
llenar el Apéndice No. 2).

# #
1. RESTAURANTES 4. BARES
2; CAFETERIAS 5. CANTINAS
3. FUENTES DE SODA 6. KIOSKOS DE COMIDA
7. OTROS

2.3 Esparcimiento

Identifique el tipo y nUmero de establecimientos de esparcimiento existentes en la
comunidad.

# #
1. DISCOTECAS 3. INSTALACIONES DEPORTIVAS
2. CINES/ TEATROS 4. BINGOS
5. OTROS

2.4 Oiros servicios

Identifique el tipo y nUmero de establecimientos de otros servicios existentes en la
comunidad.

T:
2.
3.

AGENCIAS DE VIAJE
OPERADORAS
INFORMACION AL TURISTA

#

N0 b

GUIAS DE TURISMO
BANCOS

CAJEROS AUTOMATICOS
OTROS

#

3. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS

3.1. Distancias

Identifique las distancias que hay desde el punto de partida (centro turistico mds
cercano o civdad principal) hasta la parroquia, asi como el tiempo de recorrido y
medio de transporte.

] 2 3 4 5 6 7 8
o 3

[] O [

c o = ]

kel 6 8 = “C’ o R

&5 £ g S 9 R %= g
a o 5 o < < kS o

Distancia a la cabecera
parroquial (Km):
Distancia a la cabecera
cantonal (km):
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3.2. Principales vias de acceso a la comunidad:

PAVIMENTADA/ ASFALTADA
ADOQUINADA
EMPEDRADA

LASTRADA

DE TIERRA (CARROSABLE)

T

00 BN e

2 9

FLUVIAL
MARITIMA
AEREA
SENDERO
O1RO,

3.3. Para llegar a la comunidad (o dentro de ella) existe seializacién:

a) ViAL
1. Si
2. No
b} TurisTICA
1. Si
2. No

3.4. En la comunidad se hace uso de los siguientes transportes pUblicos (puede marcar

mds de una opcidn):

Bus

CAMIONETA

TAXIS

P N

LANCHA

3.5. En la comunidad existen las siguientes terminales o estaciones de transporte

00N O On

CANOA
AVION
AVIONETA
NINGUNO
ORO.___..

(puede marcar mas de una opcidn):

1. Bus

CAMIONETA

CAMIONES

PN

TAXIS

0 N O

MARITIMO
FLUVIAL
LACUSTRE
AEREO
OROL. o

3.6. Descripcidn del transporte pUblico terrestre que presta servicio a la comunidad

NOMBRE DE LA
COOPERATIVA

ESTACION/
TERMINAL

TIPO DE TRANSPORTE

FRECUENCIA
(MARQUE CON UNA X)
DEL SERVICIO
LocAL INTER.-
CANTONAL

TIPO DE
VEHICULO
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3.7. Si no existe medio de transporte puUblico, sefiale la distancia a la que se puede
abordar cualquier tipo de transporte motorizado
Km.

3.8. Existe servicio telefénico en la comunidad: Marque con una X

1. Si
2. No
3.9. La oficina de teléfonos mds cercana se encuentra a Kms.

3.10. Existe senal de servicio telefénico celular en la comunidad:
1. Si
2. No

3.11. En la comunidad existen cabinas de servicio telefénico para
uso publico.

3.12. En la comunidad existen cibercafés o establecimientos de
Uso publico de Internet.

3.13. Existe oficina de cormrreos en la comunidad:
1. Si
2. No

3.14. Existe red de agua entubada:

1. Si % de la poblacién con agua entubada

3.15. Se trata con cloro el agua en la fuente de distribucidn:

T St
2. No

3.16. Fuente principal de abasto / Qué tipo de agua se consume:

1. REDPUBLICA 6. Pozo
2. PILA O LLAVE PUBLICA 7. RIO, VERTIENTE, ACEQUIA
3. OTRA FUENTE POR TUBERIA 8. AGUA LLUVIA
4. CARRO REPARTIDOR 9. OIRO
5. TrRiCiCLO
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3.17. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad: pueden obtener la informaciéon
preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunal).

1. Si % de la poblacién con alcantarillado
2. No

3.18. En dénde elimina las excretas la mayoria de la poblacién: pueden obtener la
informacion preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunail).

EXCUSADO Y ALCANTARILLADO
LETRINA

AIRE LIBRE, RIO, ESTERO

POzO sePTICO

POzO CIEGO

OTRO.

LRl SR I

3.19. Coémo elimina la basura la mayoria de la poblacién:

1. CARRO RECOLECTOR
2. SEQUEMA

3. SEENTIERRA

4. OtRO

3.20. Existen establecimientos de salud en la comunidad:

3.21. Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede marcar mdas de una
casilla si es necesario.

Cuantos Cuantos
1. PARTERAS CAPACITADAS o HOSPITAL PUBLICO.
2. PARTERAS NO CAPACITADAS 10. DISPENSARIO PUBLICO
3. PROMOTORES DE SALUD 11. UNIDAD MOVIL
4. CURANDERO TRADICIONAL 12. CONSULTORIO PRIVADO
5.  SHAMAN 13. CUNICAS
6. BOTIQUIN COMUNITARIO 14. HOSPITAL PRIVADO
7.  SUB-CENTRO DE SALUD 15. FARMACIA
8. CENTRO DESALUD 16. OTRO

3.22. Si no hay establecimientos de salud en la comunidad.

1 A cudl establecimiento asisten para atender su salud

2 Parroquia o cabecera cantonal a la cudl pertenece
el establecimiento de salud

3 Distancia del establecimiento al cudl asisten (Km).
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3.23. Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad:

1. Si
2. No
3.24. Distancia al lugar mds cercano con energia eléctrica: Km.
3.25. Qué porcentaje de la poblacidn tiene energia eléctrica:
3.26. Existen gasolineras en la comunidad
1. 81 sCudntas?
2. No
3.27. Distancia a la gasolinera més cercana: Km.
4. GOBERNANZA
4.1. De gué instituciones recibe o ha recibido apoyo la comunidad para su desarrollo:

nombre a las instituciones involucradas, el periodo en que se recibié el apoyo de
las mismas. Puede obtener informacidén en municipios, juntas pamoquiales o el

lider de la comuna.

INSTITUCION

NOMBRE

DESDE

HASTA

ACTIVIDAD

1 NACIONALES

2 INTERNACIONALES

4.2. Existen planes de desarrollo en la comunidad. Si es asi, nombre el plan y el aho en
que se empezd o empezara a ejecutar.

1. Si [

|

PLAN

ANO
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4.3. Qué tipo de organizaciones tiene la comunidad (marque con una x):

TIPO DE ORGANIZACION
JUNTA PARROQUIAL
COMITE DE BARRIO
DiReCTivA COMUNITARIA
COMITE DE DESARROLLO
COOPERATIVAS

ORGANIZACION DE MUJERES
COMITE DE PADRES DE FAMILIA
ORGANIZACIONES RELIGIOSAS
CLuBES

@ NO AN -

~— O
p.

ASOCIACIONES DE TURISMO

MNToAC

5. COMUNIDAD RECEPTORA

5.1. A qué actividades econdmicas principales se dedica la poblacién (Para
contestar esta pregunta se puede consultar en el INEC. Llene las casillas con

porcentajes):

1. AGRICULTURA, CAZA, AVICULTURA, PESCA, 6. SERVICIOS COMUNALES, SOCIALES Y
GANADERIA PERSONALES

2. EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS 7. TRANSPORTE Y COMUNICACION

3. INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 8. ESTABLECIMIENTOS FINANCIEROS
3.1 ARTESANIAS 9. COMERCIO

4. ELECTRICIDAD, GAS Y AGUA 10 TURISMO, HOTELES Y RESTAURANTES

5. CONSTRUCCION 11 ACTIVIDADES NO ESPECIFICADAS

Fuente:

5.2. 3Cudles son las tres actividades productivas mds rentables de la comunidad?
Némbrelas.

1.
2
3.

Fuente:

5.3. Tipo de empleo turistico (Sélo para comunidades que prestan servicios turisticos).
Para contestar esta pregunta se encuesté a personas.

Porcentaje%

1. EMPLEOS FORMALES EN TURISMO (PERSONAL CON CONTRATO VERBAL O ESCRITO,
ESTABLECIMIENTOS CON DOCUMENTOS EN REGLA)

2% EMPLEOS INFORMALES EN TURISMO (VENDEDORES INFORMALES, PRESTADORES DE
SERVICIOS SIN DOCUMENTOS EN REGLA O SIN PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO)
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5.4,

5.5.

5.6.

Tipo de actividad en la que participa la comunidad: puede marcar mds de uno si
asi fuere el caso.

1.  TRABAJO EN GRUPO
2. MINGA
3.  ASAMBLEA COMUNITARIA
4. OTRAS
Comentarios:

Ha participado la Comunidad o la Directiva Comunitaria en la elaboracién de los
Planes Estratégicos locales con:

1.
2.

Si No

MUNICIPIO
GOBIERNO PROVINCIAL

Destrezas para turismo encontradas en la comunidad. El encuestador puede preguntar
dentro de la comunidad una vez que haya logrado el acercamiento y establecerd el nimero de
personas que tengan las siguientes habilidades (Se puede obtener esta respuesta a través de un taller).

LA ol ol

INGLES

CAPACIDAD O EXPERIENCIA EN GUIANZA
COCINA

CONTABILIDAD / ADMINISTRACION
OTRA

# de personas

5.7. Actitud de la comunidad hacia la actividad turistica. El encuestador puede preguntar

dentro de la comunidad una vez que haya logrado el acercamiento y establecerda el nimero de
personas que tengan las siguientes habilidades (Se puede obtener esta respuesta a través de un

taller).

Para contestar esta pregunta se encuestd a - personas.

El turismo es considerado como un instrumento
importante de desarrollo (es considerado en planes,
politicas, hay asociaciones de prestadores de servicios
turisticos, etc.)

El turismo es una actividad econdémica alterna vy
estacional (La comunidad se dedica a la actividad
turistica  solamente durante temporada alta, en
temporada baja se dedica a otras actividades)
Indiferencia hacia el desamollo local de la actividad
turistica  (La comunidad no contesta preguntas
relacionadas al turismo, no opinan)

Rechazo hacia el desarrollo de la actividad turistica en la
comunidad {La comunidad rechaza el desarrollo turistico,
considera que es peligroso, no cree que solucione sus
problemas econdémicos)
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5.8. Problemas sociales que segun el encuestador pueden afectar al desarrolio
turistico de la comunidad. Se pueden identificar también necesidades de
capacitacién de acuerdo a los resultados obtenidos en la pregunta (5.4).
Comentarios:

Auxiliar de campo:
Fecha:
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ANEXO 5. Ficha para el diagnostico turistico local

Se procedio a realizar la ficha en Chobo, por falta de informacién de la pagina oficial
(Redatam).

Fuente: Angel Hernandez. Jefe Parroquial GAD.

FICHA 1

1. DATOS GENERALES

1.1 Ubicaciéon de la comunidad

NOMBRE DE PROVINCIA
EODINS

NOMBRE DE CANTON

Y\2A6ro
NOMBRE DE PARROQUA

@\ SH e
NOMBRE DE COMUNIDAD

CROHO

1.2 NUmero aproximado de habitantes en el conglomerado urbano.
(Esta Informacion ia puede gncogfrar eg la pagina Web del INEC)

1.000 c{(&“ Sa\ ) )
Fuente §ﬂe§3c>g]§& 4'9&“ EQIZ}ZL& )IEL CROBO

2. OFERTA DE SERVICIOS
2.1 Alojamiento
Identifique el tipo y nUmero de establecimientos de alojamiento existentes en la

comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alojamiento, sirvase lienar el
Apéndice No. 1).

# #
1. HOTELES 5. MOTELES LY
2.  HOSTERIAS 6.  HOSPEDERIAS COMUNITARIAS
3. HOSTALES 7. CAMPING
4. PENSIONES 8. OTRO
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2.2 Alimentacion

Identifique el tipo y niUmero de establecimientos de alimentos y bebidas existentes en

la comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alimentacién, sirvase
llenar el Apéndice No. 2).
# 4
1. RESTAURANTES 4. BARES 10O
2. CAFETERIAS 5. CANTINAS
3. FUENTES DE SODA 6. KIOSKOS DE COMIDA “)
7. OTROS

2.3 Esparcimiento

ldentifique el tipo y nUmero de establecimientos de esparcimiento existentes en la
comunidad.

H# #
1. DISCOTECAS A 3. INSTALACIONES DEPORTIVAS 4
2; CINES/ TEATROS 4. BINGOS
5. OTROS

2.4 Oftros servicios

identifique el tipo y nUmero de establecimientos de otros servicios existentes en la
comunidad.

# #
1. AGENCIAS DE VIAJE 4. GUIAS DE TURISMO
2. OPERADORAS 5. BANCOS
8L INFORMACION AL TURISTA j_ 6. CAJEROS AUTOMATICOS
7. OTROS

3. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS

3.1. Distancias

Identifique las distancias que hay desde el punto de partida (centro turistico mas
cercano o civdad principal) hasta la parroquia, asi como el tiempo de recorrido vy
medio de fransporte.

1 2 3 4 5 é 7 8
o (o]
8 o g
o o
Q _S 8 - dc> o £
s | & |¢g 5 |2 |2 |3 3
a o L2 O < < 8 O
Distancia cabecera /\
parroquial (Km) g’} hm . i
Distancia a cabecera
cantonal  (km):_ Q,Vm‘\ 0]

Manual para Diagndstico Turistico Local

114

Carla Ricaurte Quijano |



3.2. Principales vias de acceso a la comunidad:

1. PAVIMENTADA/ ASFALTADA 1 6 Fuwvial
2. ADOQUINADA 7. MARITIMA
3. EMPEDRADA ) 8. AEREA

4. LASTRADA 9. SENDERO
5. DE TIERRA {CARROSABLE) 10. OO

3.3. Para llegar a la comunidad (o dentro de ella) existe sehalizacidon:

a) VIAL

1. SP v
2. No
b) TUrisTICA

1. Si

2. No /

3.4. En la comunidad se hace uso de los siguientes transportes puUblicos (puede marcar
mds de una opcidn):

1. Bus /|5 Canoa

2. CAMIONETA |6 AVION

3. Taxis L7 17 AVIONETA

4. LANCHA 8. NINGUNO
9

OROMCAD), HICWLETD -

3.5. En la comunidad existen las siguientes terminales o estaciones de transporte
(puede marcar mas de una opcidén):

1. Bus [/ 5.  MARITIMO
2. CAMIONETA 6.  FLuviaL
3. CAMIONES 7. LACUSTRE
4. Taxis 8. AEREO

9. OIRrRO

3.6. Descripcidn del transporte puUblico terrestre que presta servicio a la comunidad

TIPO DE TRANSPORTE
NOMBRE DE LA & P ARSI SR TRIA FRECUENCIA TIPO DE
COOPERATIVA STACIRN DEL SERVICIO VEHICULO
TERMINAL LOCAL INTER.-
CANTONAL
s Nosaes. A0 [ovoro | &~ %, Oeen ddd GRASDE
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3.7. Si no existe medio de transporte publico, sefale la distancia a la que se puede
abordar cualquier tipo de transporte motorizado

Km.

3.8. Existe servicio telefonico en la comunidad: Marque con una X

2

Si Yo
No

3.9. La oficina de teléfonos mds cercana se encuentra a ﬂ Kms.

3.10. Existe senal de servicio telefénico celular en la comunidad:

1.
2.

N v
No

3.11. En la comunidad existen L’)_O h{)sg,i cabinas de servicio telefdonico para
uso publico.

3.12. En la comunidad existen 9 cibercafés o establecimientos de
uso publico de Internet. L WEOCELTRO - CEASHO D CONPOTD .

3.13. Existe oficina de cormreos en la comunidad:

1.
2.

si 7

No

3.14. Existe red de agua entubada:

Si e % de la poblacién con agua entubada 10 - %Ooé)

3.15. Se frata con cloro el agua en la fuente de distribucidn:

1.
2.

Si y
No

3.16. Fuente principal de abasto / Qué tipo de agua se consume:

1. RED PUBLICA 6. Pozo
2. PiLA O LLAVE PUBLICA 7. RIO, VERTIENTE, ACEQUIA
3. OTRA FUENTE POR TUBERIA 8. AGUA LLUVIA
4. CARRO REPARTIDOR 9. OIRO
5. TrRICICLO
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3.17. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad: pueden obtener la informacién
preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunal).

1. Si e % de la poblacién con olcanfcrillodo"‘-wung_yz /i o(‘f)
2. No

3.18. En dénde elimina las excretas la mayoria de la poblacidn: pueden obtener la
informacién preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunail).

EXCUSADO Y ALCANTARILLADO
LETRINA

AIRE LIBRE, RIO, ESTERO

POZO SEPTICO Vol
POzO ClEGO
OTRO

O 0 b 0 N =

3.192. Cédmo elimina la basura la mayoria de la poblacidén:

CARRO RECOLECTOR .
SE QUEMA

SE ENTIERRA
O1RO

PON -~

3.20. Existen establecimientos de salud en la comunidad:

1. Si
2. No L~

3.21. Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede marcar mds de una
casilla si es necesario.

Cuantos Cuantos
1. PARTERAS CAPACITADAS 4, ?.  HOSPITAL PUBLICO
2. PARTERAS NO CAPACITADAS 10. DISPENSARIO PUBLICO
3. PROMOTORES DE SALUD 11. UNIDAD MOVIL I {L
4. CURANDERO TRADICIONAL M 12.  CONSULTORIO PRIVADO
5. SHAMAN 13. ClNICAS
6. BOTIQUIN COMUNITARIO 14. HOSPITAL PRIVADO
7. SUB-CENTRO DE SALUD 15. FARMACIA
8. CENTRO DE SALUD 16. OTRO

3.22. Si no hay establecimientos de salud en la comunidad.

Ve A cudl establecimiento asisten para atender su salud \-QX & t\ \
_ji\_m?\ e tlogio

2. Parroquia o cabecera cantonal a la cudl pertenece A\ .
el establecimiento de salud ( S)‘(\X(\ff\ MC_\_Q[ @)
)

3. Distancia del establecimiento al cudl asisten (Km).
LY hw.
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3.23. Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad:

1 Si
2 No
3.24.
3.25.
3.26.
| Si
2. No

3.27.

1/

Existen gasolineras en la comunidad

-

4. GOBERNANZA

3Cudntas®?

Distancia al lugar mdas cercano con energia eléctrica:

Km.

Qué porcentaje de la poblacidn tiene energia eléctrica: 1@@ "

Distancia a la gasolinera mds cercana: _ ’ﬂ Km.

De qué instituciones recibe o ha recibido apoyo la comunidad para su desarrollo:

nombre a las instituciones involucradas, el periodo en que se recibid el apoyo de
las mismas. Puede obtener informacién en municipios, juntas pamroquiales o el
lider de la comuna.

INSTITUCION

NOMBRE

DESDE

HASTA

ACTIVIDAD

1 NACIONALES

AP DT H LU

RNOSTRNO TE

rN::OS(OZMS

AL D)

JUTOCEASTRO

e 2€ COROMCDUOKES

2 INTERNACIONALES

4.2.

que se empezd o empezara a ejecutar.

Existen planes de desarmrollo en la comunidad. Si es asi, nombre el plan y el ano en

s 5F 77 | PLAN ANO
ALY 0T DDA O\STZANAOO . I9%
PO\ - Dipwd O DESAEROas O
BLOSNAGISTIO  T6 RENYON WL
DEVPUNS .
2 No
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4.3. Qué tipo de organizaciones tiene la comunidad (marque con una x):

TIPO DE ORGANIZACION
JUNTA PARROQUIAL
COMITE DE BARRIO
DIRECTIVA COMUNITARIA
COMITE DE DESARROLLO
COOPERATIVAS

AN

ORGANIZACION DE MUJERES

COMITE DE PADRES DE FAMILIA
ORGANIZACIONES RELIGIOSAS
CLUBES

N

S0 N 08 LT B N [

0. ASOCIACIONES DE TURISMO
1M MTeAC

5. COMUNIDAD RECEPTORA

5.1. A qué actividades econdmicas principales se dedica la poblacién (Para
contestar esta pregunta se puede consultar en el INEC. Llene las casillas con
porcentajes):

1. AGRICULTURA, CAZA, AVICULTURA, PESCA,
GANADERIA

6. SERVICIOS COMUNALES, SOCIALES Y
PERSONALES

2. EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS TRANSPORTE Y COMUNICACION

7
3. INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 8. ESTABLECIMIENTOS FINANCIEROS

3.1 ARTESANIAS 9. COMERCIO

»

ELECTRICIDAD, GAS Y AGUA 10 TURISMO, HOTELES Y RESTAURANTES

NN S

5. CONSTRUCCION 11  ACTIVIDADES NO ESPECIFICADAS

Fuente:

5.2. zCudles son las tres actividades productivas mds rentables de la comunidad?
Némbrelas.

- 5 a0
2. (X0,

3. lh(\lw RALTEIN
Fuente:

5.3. Tipo de empleo turistico (Sélo para comunidades que prestan servicios turisticos).

Para contestar esta pregunta se encuestd a personas.
Porcentaje%
1. | EMPLEOS FORMALES EN TURISMO (PERSONAL CON CONTRATO VERBAL O ESCRITO,
ESTABLECIMIENTOS CON DOCUMENTOS EN REGLA)
2. | EMPLEOS INFORMALES EN TURISMO (VENDEDORES INFORMALES, PRESTADORES DE
SERVICIOS SIN DOCUMENTOS EN REGLA O SIN PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO)
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5.4. Tipo de actividad en la que participa la comunidad: puede marcar mds de uno si
asi fuere el caso.

1. TRABAJO EN GRUPO
2. MINGA L/
3. ASAMBLEA COMUNITARIA /
4. OTRAS

Comentarios:

5.5. Ha participado la Comunidad o la Directiva Comunitaria

Planes Estratégicos locales con:

1.
2.

Si No
MUuNICIPIO D
GOBIERNO PROVINCIAL V.

en la elaboracién de los

5.6. Destrezas para turismo encontradas en la comunidad. El encuestador puede preguntar
dentro de la comunidad una vez que haya logrado el acercamiento y establecerd el niUmero de
personas que tengan las siguientes habilidades (Se puede obtener esta respuesta a través de un taller).

oA eN -

INGLES

CAPACIDAD O EXPERIENCIA EN GUIANZA
CocCINA

CONTABILDAD / ADMINISTRACION
OTRA

# de personas

5.7. Actitud de la comunidad hacia la actividad turistica. El encuestador puede preguntar
dentro de la comunidad una vez que haya logrado el acercamiento y establecerd el nUmero de
personas que tengan las siguientes habilidades (Se puede obtener esta respuesta a través de un

taller).
Para contestar esta pregunta se encuestd a

- personas.

El turismo es considerado como un instrumento
importante de desarrollo (es considerado en planes.
politicas, hay asociaciones de prestadores de servicios
turisticos, etc.)

El turismo es una actividad econdmica altema vy
estacional (La comunidad se dedica a la actividad
turistica solamente durante temporada alta, en
temporada baja se dedica a otras actividades)
Indiferencia hacia el desarrollo local de la actividad
turistica (La comunidad no contesta preguntas
relacionadas al turismo, no opinan)

Rechazo hacia el desarrolio de la actividad turistica en la
comunidad (La comunidad rechaza el desarrollo turistico,
considera que es peligroso, no cree que solucione sus
problemas econdmicos)
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5.8. Problemas sociales que segun el encuestador pueden afectar al desarrollo
turistico de la comunidad. Se pueden identificar también necesidades de
capacitacidon de acuerdo a los resultados obtenidos en la pregunta (5.6).
Comentarios:

OINS D8 AWESSO 200 HAL  ¢5TRDO -

FNID DEATHO  DE) - 6AD KOM\OWIO DT HIZASIO.

Auxiliar de campo: 6 LARELD  OODLZ ROMHIO , VICTENL TLORES TLENES |
Fecha: 26l ot laote.

Manual para Diagndstico Turistico Local Carla Ricaurte Quijano |
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ANEXO 6. Ficha del atractivo, chimenea en Chobo.

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA NUMERO: 1

ENCUESTADORES: GIANELLA NUNEZ Y VICTOR FLORES
FECHA:26/07/2016

NOMBRE DEL ATRACTIVO: CHIMENEA DE LA PARROQUIA EL CHOBO
CATEGORIA: MANIFESTACIONES CULTURALES

TIPO: HISTORICO

SUBTIPO: SITIOS ARQUEOLOGICOS - ZONA ARQUEOLOGICAS

NIVEL DE JERARQUIZACION: 14+ 8+ 3+3+ 4+ 7+ 3+ 1+2+2+1=48. 11
PROVINCIA: GUAYAS

CIUDAD y/o CANTON: MILAGRO

LOCALIDAD: PARROQUIA CHOBO

LATITUD: .2.125294

LONGITUD: .79.584309 _

POBLADO: MILAGRO DISTANCIA: 8.7 KM - 15 MIN.
POBLADO: YAGUACHI DISTANCIA: 18KM

MANIFESTACIONES CULTURALES

HISTORICO

SITIOS ARQUEOLOGICOS

ZONA ARQUEOLOGICA

ESTILO - SI. Cilindrica edificacion, fue levantada como caldera del primer ingenio que albergo esta
zona rural de Milagro.

CONSERVACION DEL ESTILO - SI -

EPOCA DE CONSTRUCCION. SI - Construida en el afio de 1906...

COLECCIONES AL INTERIOR - NO

PUREZA DE COLECCION: SI
ESTADO DE CONSERVACION: SI -

MATERIALES UTILIZADOS: Los pilares estan hechos de hierro y ladrillos.
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USOS (SIMBOLISMO): HISTORICO, CULTURAL.

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO: SI - INSTITUTO DE PATRIMONIO CULTURAL DEL
ECUADOR.

CAUSAS:

ENTORNO:

CAUSAS:

APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ViAS

TERRESTRE: SI - BUS. CARRO
ACUATICO:

AEREO:

TEMPORALIDAD DE ACCESO
DIAS AL ANO: 365 DIAS AL ANO
DiAS AL MES: 30 DIAS

HORAS AL DiA: 08:00 - 17:00

OBSERVACIONES:
INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA: SI

ENERGIA ELECTRICA: SI

ALCANTARILLADO: SI-POZO SEPTICO

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS: RUTAS TURISTICAS DE MILAGRO
DIFUSION DEL ATRACTIVO: LOCAL. PROVINCIAL.

FOTO




ANEXO 7. Ficha del atractivo, chimenea en Chobo.

Fuente: Instituto Nacional de Patrimonio Cultural.

. A =
BOE g0 Nacional de n .!‘ A '“l
MY Patrimonio Cultural Yy
Sistema de Informacion del Patrimonio Cultural Ecuatoriano (SIPCE)

GUAYAS, MILAGRO, CHOBO -

b &

Epoca de Construecion
Siglo XX (1900 - 1999)

Estado de Conservacion
DETERIORADO

Valoracién y Grado de Proteccion
PARCIAL

Antigiiedad
REPUBLICANA DE 1906

0 Estético Formal
IDENTIFICACION ESTILISTICA.

Tipoldgico Funcional
CONSERVA LA IDENTIFICACICN DE CHIMENEA DE INGENIC SIN EMBARGO AL ESTAR ABANDONADC HA SUFRIDO
ALTERACIONES DE IMPORTANCIA .

Técnico Consiructivo
UTILIZA TECNICAS Y MATERIALES DE CONSTRUCCICN TRADICIONALES COMOC EL LADRILLO ARTESANALEL
ESTADO DE CONSERVACION ES MALO.

Entorno Urbano-Natural
ESTAIMPLANTADA EN UN AREA ABIERTA DEL ASENTAMIENTO POBLADO.

Histérico-Testimonial-Simbélico
ESTE BIEN REFRESENTA UN TESTIMONIC DE LOS PRIMEROS INGENIOS AZUCARERQS DEL CANTON Y DE LA
REGION

Molduras y Ornamentacion
NO APLICA
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ANEXO 8. Formato de cartas para entrevistas en Milagro.

Milagro, 18 de Agosto del 2016

Econ.

Denisse Robles Andrade

Alcaldesa del GAD Municipio de Milagro
En su despacho.

De mis consideraciones:

Yo Cinthia Gianela Nufiez Rubio con C.I. #0940816408 y Victor Hugo Flores
Reyes con C.l. #0704477678 estudiantes de la unidad de titulacion de la Carrera de
Administracion de Empresas Turisticas y Hoteleras de la Universidad Catdlica de
Santiago de Guayaquil, nos encontramos realizando nuestra tesis sobre Un analisis
de la puesta en valor de la chimenea de la parroquia Chobo como producto
turistico en el canton Milagro, razén por la que necesitamos conocer sobre el tema
desde su funcion en el cargo, por ello solicitamos a Ud. muy respetuosamente se nos
conceda una reunién para realizarle una entrevista con el afan de conocer sobre su
vasta experiencia como Alcaldesa del GAD — Municipio de Milagro, de ese ese Dpto.
Municipal que tan acertadamente dirige y a su vez solicito autorizar al Jefe Del
Departamento de Turismo . Lcda. Wendy Rios para concedernos una entrevista para
tratar el mismo tema y pedirle encarecidamente se nos otorgara un certificado de las

entrevistas a realizarse.

Esperando tener una respuesta positiva a la peticion realizada a Usted, le
agradecemos de antemano y nos despedimos reiterAdndole sentimientos de

consideracion y estima.

Atentamente,

Cinthia Gianela Nufiez Rubio. Victor Hugo Flores Reyes.
Telf. 0939939340 Telf. 0958739588

Mail. giianella_cato@hotmail.com Mail. j_flores89@hotmail.com
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ANEXO 9. Formato de carta para entrevista en Chobo.
Milagro, 18 de Agosto del 2016

Sr.

Angel Hernandez Altamirano
Presidente del GAD Parroquial Chobo
En su despacho.

De mis consideraciones:

Yo Cinthia Gianela Nufiez Rubio con C.l. #0940816408 y Victor Hugo Flores
Reyes con C.I. #0704477678 estudiantes de la unidad de titulacion de la Carrera de
Administracion de Empresas Turisticas y Hoteleras de la Universidad Catélica de
Santiago de Guayaquil, nos encontramos realizando nuestra tesis sobre Un analisis
de la puesta en valor de la chimenea de la parroquia Chobo como producto
turistico en el canton Milagro, razén por la que necesitamos conocer sobre el tema
desde su funcion en el cargo, por ello solicitamos a Ud. muy respetuosamente se nos
conceda una reunion para realizarle una entrevista con el afdn de conocer sobre su
vasta experiencia como Presidente del GAD Parroquial Chobo, de ese ese Dpto. que
tan acertadamente dirige, y pedirle encarecidamente se nos otorgara un certificado de

la entrevista a realizarse.

Esperando tener una respuesta positiva a la peticion realizada a Usted, le
agradecemos de antemano y nos despedimos reiterdndole sentimientos de

consideracion y estima.

Atentamente,

Cinthia Gianela Nufiez Rubio. Victor Hugo Flores Reyes.
Telf. 0939939340 Telf. 0958739588

Mail. giianella_cato@hotmail.com Mail.J_flores89@hotmail.com
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ANEXO 10. Articulo de Chobo
Fuente: El Nacional, Vicufa, V. H. (2007).




ANEXO 11. Articulo de la chimenea
Fuente: https://issuu.com/cesarorjuelal4/docs/periodico_digital_526
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Editidn aple vara pislice
adulto can cnteno tormado

I:ﬂnnnleasﬂm

Segin moradores, [a anti-
gua edificacion slberga fan-
tasmas, duendes y seres
malignos. En la noche. na-
die se acerca al lugar.

Joel Morcada - Milagro

Su envergadura es de apro-
ximadamenta 40 metros,
fue construida a base de
concrelo ¥ data desde el
afo 1806, facha en la que
fue levantada como cakdera
del primer ingenio que al
bergd esta zona rural de M-
lagro desde hace mas de un
sigho, el ingenio Luz Maria
En Santa Rosa de Chobo,
el Sempo parece haberse
detenido, Sus polvonentas
calles que adn no conocen
el pavirmento tenen muchas
historias que contar, Chobo
es considerada la parroquis
mas antigua del canton Mi-
lagro ¥ en su seno alberga
hechos Inexplicables e his-
lorias de ultratumba.

Terror noctumao

En horas de la mafans
Indo parece franquilo, una
tenue brisa golpea contra
las firmes hojes de un vie-
jo “rmatapale” que al pasar
de los afos abrazo la des-
gastada chimenaa, sin em-
bargo al caer la noche, des-
de el fondo de & cilindrica
adificackn, humo. ceniza y
aullidos irrumpen entre el
silencio  de los habitantes
de la comuna gue no hacen
mas gue acurrucarse entre
sus cilidas sadbanas y enco-
mendarse al Craador.

Es que desde hace varias
décadas, las leyendas so-
bre varios seres terorificos
que hicieron morada de |a
viaja chimerea, ain ha-
can eco entra los actuales
habitantes de Chobo, mu-
chos aseguran que duen-
des, fantasmas y glgantes

que superan ke 20 metros,
salen despues de la me-
dia noche desde el Interlor
de la anligua edificacdn y
Merorizan a cualquier des-
prevenido que sa encuen-
Ire en sus nmediaciones.
Gabriela Sudrez fue una de
ellas, su vivienda fue cons-
truida junto a la vieja calde.
ra Yy aseguro gue en los 12
afos que lleva viviendo en
& pueblo. ha sido testiqo de
varios hachos inexpicables.
El que més recuerda es &
de 5u pequefio de apenas 8
afos de edad, quien asegu-
rd haber visto una extrafa
aparicion. “Mi hijo venia de
i5 escuels, entrd 5 la cass
gritando que habia visto un
animal raro de color negro
en la chimenea, "JAN estd,
ahi esta!” me insistia, pero
cuando sali, & animal ha-
bia desaparecido”, relatd

Sudrez.

A esta misma siluacion se
unld la versidn de Walter
Herrera, quien asequra gue
hace 10 afos obseno en
horas de la madrugada a
varos gigantes veatidos de
negro y mirando a las estre-
las. "Estaba desplerto cul-
dando unos solares, cuan-
do de repente vi de cerca a
dos creaturas giganies uno
de 20 metros de contexiura
gruesa y vestdos de color
negro”, asegurd al testigo
del hecho paranoemal.

Las extrafas creaturas de
aspecio frio y aterrador me-
dian entre 20 y 30 metros
de estatura sagin el ciuds-
dano. Atdnito frente a esta
Siluackin, Hemera agregd
que tuvo que esconderse
&n un balcdn, luego de esto,
las exlrafias cresturas des.
apareciercn en la chimenaa

Sin embargoe Yuli Paredes
contrasio en el terma mani-
festando que todas estas
versiones, forrnan parte del
foklor con el que se funde
Santa Rosa de Chobo y que
hasta 8 aclualidad, vive
firme en la mente de sus
habitantes. Pase a ello, no
descarto & hecho de que la
vieja chimenea pudo haber
sido uthizada en algdn mo-
menlo por personas nes-
crupilosas para realizar su-
puestos nos satanicos.

Mitos y leyendas para el in-
vestigador Eduardo Chifla,
todac |as hstonas que se
escuchan en Chobo, for-
man parie de la simbokegia
que mantiene con vida esta
cultura muy especifica en
este punto del canton. Esto
pars & conlleva & gue este
pueblo deberia converger
an el punto de interés de

las autoridades para que se
organice un completo plan
de urbanizackn. Loe ante-
cedentes histdricos de esta
parrequia forman parte de
un patrimonic que segin
Chifla podria ser explotado
an el &mbito cultural. E1 his-
toriador no descartd que la
chimensa en un fuluro pue-
da sar considerads patri-
monlo cultural del pals. "Un
pueblo gue no lene mites,
leyendas ni tradiciones, no
tvene heredad, es un pueblo
muerto. Elo forma parte
del patrimonio cultural’, en-
fatizd el historiador. Santa
Rosa de Chobo e |a pare-
quia mas antigua de Mia-
gro, actualmente no cuenta
aun con ks senvicios basi-
cO5 Y Sus moredores con-
sumen dianamente agua de
pazo.(l)

Pt o nlsgwo
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ANEXO 12. Articulo de la casa embrujada en Chobo
Fuente: Biblioteca Municipal de Milagro
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Lque después de la muerte de su propietario se
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Vaihie L alha i,

2% eomoposeldos algﬁnupldtu malip:o

rie de leyendas que solo las personas que vi-
vieron en el sector y en esa época, y de los cua-
les la mayoria han muerto, puduemndarfe
- “Ruidos extranos, per hablando, 1
tos, cadenas que sonaban por las escaleras y
un ambiente de ul-
R tratumba, se ha
‘escuchado y ob-
servado en la casa
bandonada®™:  in-
dico una de las
moradoras del
sector que no qui-
so identificarse.
“Por ello, la gente
preferia no cami-
nar por este sitio,
porque el frio géli-
do que se despren-
dia de la vivienda
tomaba como pre-
sa a sus victimas,
quienes por ins-
tantes quedaban

Doris Velasquez, quien habita jun-
4 to a la “casa embrujada” indico
que e’ #fio pasado una gavilla de
delmcuentes se apodero de las
cif deestei
“Se reunfan a consumir droga, in-
gerir licor y a planear los robos y
asaltos que cometerian en el futu-
ro”, sefal6.
Agreg% que de un momento a otro
dejaron de ir como si los hubieran

espantado.

¥ mueble, estaban

b ol P “'&T““"‘“ deLa Matide,
> uc ; por cur’
[ L mnldad a este in-
dos a sufrir una se-
rie de desgracias que iban encadenadas la
una con la otra..
“Si la victima era de caracter débil, los espl-
ritus que habitaban en la C.
su cuerpo para dar rienda suelta a sus mas =
bajas pasiones y hacer dario a las personas”,
explicaron. o
Anadieron que mcluso alguna vez se lleg6 a ha ‘s
blar de exorcizar el inmueble o de requerir los
servicios de algun espiritista, para tomar co
tacto con los espiritus que alli supuestamen!
vagaban, para de esta forma indagar el porqué
espantaban y tenian atemorizados a los habi-
tantes del sector. ¢ ¥
Pero, al parecer uno de los espiritus que “resi-!
dian” en la “casa embrujada” era el de su pro{3
pietario, quien una vez que murio, su alma que-#
doé vagando de un lado a otro, sin poder descan i
sar en paz. Tal vez queria espantar a los demas§ |
espectros que llegaron a habitarla.
También se presume que los espiritus de lo i)
que llegaban a las reuniones solian acudir por-2
que dejaron muchos compromisos pendlentes,
por lo que no podian dormir el suefio eternoy
tranquilos. &
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ANEXO 13. Chimenea de Chobo
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ANEXO 14. Toponimia de la chimenea.

Paso laters|
Oeste




ANEXO 15. Productos a ofrecer

Chimenea

Chobo-Milagro Chobo-Milagro
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ANEXO 16. Difusién de la chimenea.

iVEN Y CONOCE EL
PATRIMONIO CULTURAL
EN CHOBO, MILAGRO!

ACTIVIDADES:

= CONOCER LA CHIMENEA Y SUS HISTORIAS

- ACAMPAR ALREDEDOR PARA
EXPERIMENTAR SUSC LEYENDAS

- VISITAR LA CASA EMBRUJADA

* COMPRAR RECUERDOS

- DEGUSTAR COMIDA

SON LAS OPCIONES QUE TE
BRINDA LA PARROQUIA CHOBO
AL VISITAR ESTE ATRACTIVO,

NO ESPERES A QUE TE LO CUENTEN.
VIVELO!

i TE EQPERAMOL!
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CHOBO
MILAGRO

iVEN Y CONOCE EL

. CHIMENEA
Pen onoso, viaceor  DE CHOBO

-
N TR : B ACTIVIDADES:
o «ﬂ 4

* CONOCER LA CHIMENEA Y SUS HISTORIAS
* ACAMPAR ALREDEDOR PARA
EXPERIMENTAR SUS LEYENDAS
< VISITAR LA CASA EMBRUJADA
* COMPRAR RECUERDOS
* DEGUSTAR COMIDA

SON LAS OPCIONES QUE TE
BRINDA LA PARROQUIA CHOBO
AL VISITAR ESTE ATRACTIVO,
NO ESPERES A QUE TE LO CUENTEN,
VIVELO!

e
- =

" ICONOCE QU CHIMENEA, SU HICTORIA Y LE-
YENDAS TENEBROSAS QUE ALBERGA, EN-

overag ot taoacreonomin ot a zons | I TE ESPERAMOS!
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