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“CONBAREPLAST S.A.”

Construccion a Base de Reciclaje Plastico

RESUMEN EJECUTIVO

Se presenta el siguiente trabajo de investigacién para analizar inquietudes tecnoldgicas,
sociales, y ecolégicas, que puedan mejorar la sociedad respecto a las construcciones.

Es conocido en nuestro pais y en el mundo el déficit habitacional existente para la
mayoria de personas que son de escasos recursos. EI mismo constituye un problema
grave por su incidencia en el deterioro de la calidad de vida.

Considerando que también existen importantes cantidades de materiales, de costo bajo o
nulo por ser residuos, como por ejemplo el reciclaje de plastico que se ha tomado por
estudio, se pretende proponer una alternativa tecnolégica para la produccion de viviendas
de interés social mas econdmicas y con una visién ecoldgica reemplazando los sistemas
constructivos tradicionales que involucra la extraccion de la capa de tierra superficial, el
guemado en grandes hornos a cielo abierto, y la tala de los arboles todo esto constituye
un verdadero problema ambiental que se pueden corregir.

En esta investigacibn se presenta una alternativa para la realizacion de bloques,
continuando o mejorando los logros del ladrillo comudn, por la calidad y que puedan ser
producidos sin las consecuencias negativas indicadas.



PROYECTO DE ELABORACION DE BLOQUES DE CONSTRUCCION A BASE
DE RECICLAJE PLASTICO

Marco conceptual:

Con el presente proyecto lo que se pretende es reciclar el plastico para que pueda
ser incorporado en la mezcla para la elaboracion de bloques.

El reciclaje de plastico enfocado a la construccion lograra como beneficios generar
plazas de trabajo, calidad de bloque, ahorro en costos, y contribuir a proteger al
medio ambiente.

Marco Teorico:

La nueva elaboracién de bloques de construccion que se describira en el trabajo
investigativo, se enmarco en 'la realizaciéon de un Proyecto financiado por un
organismo del Gobierno de la Republica Federal de Alemania de Cooperacion
Internacional para Micro-proyectos en barrios marginales de Argentina. De esta
manera se fortalecid su potencial de auto-ayuda, permitiéndoles mejorar sus
condiciones de vida con la ampliacion de sus viviendas y con la generacion de
empleos.

Lo beneficioso de este nuevo bloque es de que no necesita terreno de donde
extraer materia prima, ni grandes instalaciones para procesarla, teniendo
beneficios también con el poco mantenimiento y con la flexibilidad en el traslado de
los materiales, su durabilidad y resistencia.

Marco Contextual:

La industria de construccion es una de las de mayor importancia para el desarrollo
del pais y también influyente con el sector turistico, por tratarse de Guayaquil una
ciudad que busca renovarse y ser moderna, es generadora de mucha inversiéon y
de empleos en un gran porcentaje. Y a nivel mundial esta demostrado que por
crecimiento del PIB, es la que mas destaca.

La industria plastica, que ser& parte en el proceso de elaboracion, también es una
de las mas dinamicos la economia del Ecuador, no solo como transformadores de
resinas en productos terminados sino como parte vital de otras cadenas
productivas, ya que en Ecuador, el Sector Industrial de productos plasticos esta
conformado por mas de 400 empresas y factura mas de $550 millones al afio,
generando aproximadamente 15.000 empleos directos y méas de 16.000 indirectos,

entre otras cosas, por su dispersa y amplia cadena de comercializacion.
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Actualmente los precios de las viviendas han subido en todo el pais, desde enero
hasta la fecha; el costo increment6 en un 150/0. La demanda calificada en el pais
ha bajado para las familias que tienen posibilidad de pagar desde los $17 mil a los
$35 mil. El problema es que la oferta no esta en ese rango, sino sobre los $40 mil,
lo que hace que la gente no tenga muchas opciones de acuerdo a su capacidad de
pago. Esto sucede por ejemplo con quienes accedieron a los préstamos
quirografarios y que hoy no encuentran proyectos para comprar. Sera beneficioso
para el producto de este proyecto, ya que los precios seran mucho mas accesibles.
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CAPITULO 1
1. DESCRIPCION DEL PROYECTO

1.1. NOMBRE DEL PROYECTO

El nombre escogido para el proyecto es “Conbareplast”, Construccion a Base de Reciclaje
Plastico.

1.2. DESCRIPCION DEL PRODUCTO Y SUS BENEFICIOS

Con el presente proyecto se pretende reciclar el plastico para que pueda ser incorporado
en la mezcla para las construcciones. De esta manera se colaborara con el cuidado del
medio ambiente, ya que el reciclaje es una de las formas mas practicas para hacer que el
plastico pueda ser reutilizable pero apenas una minoria lo hace ya que en la mayoria de
casos estos desechos acaban tirados provocando que se dispersen emitiendo
contaminantes.

El reciclaje de plastico enfocado a la construccion logrard como beneficios permitir ahorrar
energia y dinero. El plastico ademas aplicado a la construccién es interesante por ser
resistible a la humedad al calor y al agua.

La nueva tecnologia que se describira en este trabajo de la fabricacién de los blogues de
construccién, no necesita terreno de donde extraer materia prima, ni grandes
instalaciones para procesarla, teniendo beneficios también con el poco mantenimiento y
con la flexibilidad en el traslado de los materiales, su durabilidad y resistencia.

1.3. OBJETIVOS DEL PROYECTO

1.3.1. GENERAL

Abaratar costos en la construccion, creando plazas de trabajo por acceso econdémico y su
facil manipulacién generando a su vez la preservacion del medio ambiente.

1.3.2. ESPECIFICOS
* Abaratar costos en la construccion de viviendas de interés social.

« Dar un destino util a parte de los residuos que contaminan el medio ambiente, con
una visién ecoldgica. Reemplazando la tierra cocida por plasticos reciclados.
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e Generar mas fuentes de trabajo y posibilitar la auto-construccion con una
tecnologia sencilla y econdmica, para que mejoren su calidad de vida personas de
estatus social bajo.

« Posibilitar la participaciébn de mujeres en la construccién, por el desarrollo de
elementos constructivos de bajo peso y facil manipulacion.

1.4. ¢ QUE NECESIDAD SATISFACE?

Ademas de cooperar con el medio ambiental, las diferentes resinas plasticas las hacen
ventajosas para una gran gama de aplicaciones en la construccién, sumando a eso
satisface por la facilidad de fabricacion y por la durabilidad, fuerza, relacién
coste/beneficio, bajo mantenimiento y resistencia a la corrosion, todo esto conlleva a decir
gue este material es una acertada eleccion para las construcciones. Puede satisfacer el
déficit habitacional existente para la mayoria de personas que son de escasos recursos.
El mismo que constituye un problema grave por su incidencia en el deterioro de la calidad
de vida en la actualidad.

1.5. SEGMENTO DE MERCADO: CONSUMIDOR

Los bloques estan enfocados en los negocios de constructoras, representante de familia,
los profesionales como ingenieros civiles y arquitectos, ya que ellos hoy en dia tienen el
desafio de alcanzar un equilibrio entre las necesidades de construccion de una poblacion
global creciente y la proteccién del medio ambiente natural asi como de la salud de sus
habitantes es decir, los materiales plasticos no sélo hacen posible dicho equilibrio, sino
gue ademas resultan el material de eleccién para alcanzar un equilibrio econémico y
ambiental, cumpliendo asimismo con las necesidades de disefio funcional y planeamiento
creativo.

1.6. ETAPAEN EL CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

El proyecto se encuentra en la primera y segunda etapa en el ciclo de vida del producto,
es decir “Introduccion investigacién y desarrollo”, ya que el producto tiene caracteristicas
novedosas que da lugar a que sea atractivo para el consumidor. Y que se esta
desarrollando para poder abarcar mas mercados y concientizar a través de una vision
ecoldgica.
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1.7. COMPETIDORES DIRECTOS / INDIRECTOS

En el presente proyecto no hay actualmente un competidor directo por lo que el
competidor mas cercano es la inmobiliaria Cedefio-Cabanilla esta comercializando
departamentos de categoria Lofts / habitats reciclados en el condominio Vizcaya Gardens
de la urbanizacién Ceibos Norte.

Ver Fig. N° 1

Figura N° 1

e La Constructora Chaw porque también esta incursionando en los Lofts, en la
Urbanizacioén tenis club — via samborondon.

Se considera competidores potenciales a empresas como Grupo Bravo, Rimesa S.A,,
Reciclar Cia. Ltda., Reipa S.A entre otras grandes empresas recicladoras de plasticos.

Y constructoras en general, entre ellas:

« Ecuaconstruccciones e Inmobiliaria | f g

e Constructora Valero S.A « Concretos y Prefabricados
» Conbaquerizo » Distribuidora Rocafuerte

* Alessa » Eternit

« Covigon e Grupo J.P Construcciones
e Survintec e Survintec

* Inmocost » Etinar, entre otros.

» Consorcio de Ingenieros civiles
e Grupo inmobiliario coloncorp

e Holcim

e Mark

e Banafundas

* Inmobiliaria caracol



1.8. ALIADOS ESTRATEGICOS

Nuestros aliados son empresas, haciendas y personas que nos proveeran el plastico para
el proceso de produccion.

Entre ellos se mencionan a los siguientes contactos de manera especial por ser amigos
cercanos con los que el proyecto se vera beneficiado.

 Hacienda Bananera San Pablo
Localizada en El Triunfo
Contacto Ing. Pablo Baculima - Propietario

» Bananeras del Grupo Noboa
Localizada en Machala
Contacto Sr. Victor Lescano — Socio de Alvaro Noboa

» Bananera Siguenza
Localiza en Machala
Contacto: Kleber Siguenza - Propietario

» Hotel Grand Guayaquil
Localizado en el Centro de la Ciudad de Guayaquil
Contacto: Gino Luzi — Gerente General

+ Dulceria Dolupa Ecuador
Localizado en todos los puntos de venta en Guayaquil: Alborada, Urdesa,
Samborondon, Ceibos.
Contacto Sr. Augusto Espinoza — Administrador General

e La Fabril
Localizada en Manta
Contacto: Carlos Soriano — Distribuidor de Ventas

» Corporacion La Favorita
Localizada al norte de la ciudad
Contacto: Violeta Zunino de Ferrero — Gerente Regional.

* Fomentar el Reciclaje Casero
Indicar amigos y familiares que depositen sus desechos plasticos y nosotros

recolectarlos quincenalmente.

Estaremos en busca de incrementar nuestra red comercial con otras empresas
recicladoras, procesadoras y de comercializacion.
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1.9. ASPECTOS ECONOMICOS

Guayaquil, oficialmente Santiago de Guayaquil, es la ciudad mas
poblada de la Republica del Ecuador. El area urbana de
Guayaquil se alinea entre las ciudades mas grandes del mundo.
Es ademas un importante centro de comercio con influencia a
nivel regional en el ambito comercial, de finanzas, cultural, y de entretenimiento. La ciudad
es la cabecera cantonal del cantén homénimo y la capital de la Provincia del Guayas.

PIB 24.119 (Millones de USD)

PIB PER CAPITA 1.722 (USD)

INFLACION 3.21%

SUELDOS Y SALARIOS

Salario Min Vital promedio $279.85

Salario Unificado $240.00

Salario Real $220.07

CANASTA BASICA $522.77

CANASTA DE LA POBREZA $385,64

POBLACION PAIS ECUADOR 13" 000.000 Aproximadamente

POBLACION PROVINCIA GUAYAS 3“ 432.44

POBLACION CIUDAD GUAYAQUIL 2 461.46

TASA DE INTERES ACTIVA 9.11%

TASA DE INTERES ACTIVA PYMES 11.39%

TASA DE INTERES PASIVA 4.57%

RESERVA MONETARIA INTERNACIONAL 4673.92 (Millones USD)

BALANZA COMERCIAL 114.46 (Millones USD)

REMESAS 7.115 (Millones USD)
REMESAS

Las remesas son el principal sustento de millones de personas en América Latina, ademas
de una importantisima fuente de divisas para muchos paises.

1. Remesas recibidas por regién

En el | trimestre del 2010, la participacion de las remesas recibidas por region fue la
siguiente:

Region Porcentaje Millones de USD
Costa 38.42% 213,877.4
Sierra 30.96% 172,318.2
Austro 29.00% 161,446.1
Oriente 1.59% 8,874.1
Galdpagos 0.02% 107.5

100% 556,623.2
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2. Remesas recibidas por provincia

Las provincias que concentraron las remesas recibidas en el | trimestre 2010 fueron:

Provincia Porcentaje Millones de USD
Guayas 28.41% 158,160.4
Pichincha 22.24% 123,800.6
Azuay 17.89% 99,593.5
Cafar 6.05% 33,663.2
Loja 4.80% 26,726.6

79.40% 441,944.33

3. Remesas recibidas por pais de origen

En el | trimestre 2010, el origen de las remesas recibidas se concentrd en tres paises:

Millones de USD

Porcentaje
Estados Unidos 44.60%
Espafa 39.47%
Italia 8.63%
92.69%

515,938.4
4. Remesas recibidas por sector
En el | trimestre 2010, las remesas recibidas por sector fueron:

Porcentaje Millones de USD

Urbano 99.23% 552,328.1
Rural 0.77% 4,295.2

100.00% 556,623.2

5. Remesas recibidas por entidad

En el | trimestre 2010, las remesas fueron atendidas mediante:

Entidad Porcentaje | Millones de USD
Courrier 52.25% 290,854.4
Bancos 45.66% 254,180.0
Cooperativas de Ahorro
y Credito. Y Mutualistas 1.78% 9,914.5
Banco Central del
Ecuador 0.30% 1,674.4

100.00% 556,623.24
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Estrategias para mitigar los efectos negativos de |  a crisis

El SELA4 considera que las pérdidas de ingresos derivadas del desempleo y otros factores
econémicos requieren respuesta a través de diferentes politicas. Para los remitentes y
destinatarios de las remesas es importante que exista una mayor concentracion en activos
financieros. Los ahorros de los inmigrantes han descendido, ya que se han visto obligados
a utilizarlos para compensar los cambios en sus ingresos. No obstante, invertir en sus
paises de origen es una opcién importante que puede rendir mayores dividendos en el
corto plazo. Ademas, los destinatarios de las remesas también han ahorrado y dependen
de sus ahorros para compensar la pérdida de ingresos. Frente a estas circunstancias, la
asistencia financiera y el acceso financiero son mas urgentes que nunca antes.
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CAPITULO 2

2. ESTUDIO DE FACTIBILIDAD TECNICA DEL PROYECTO

2.1. MATERIA PRIMA REQUERIDA

Para le elaboracion de los materiales de construccién de bloques, estas son las materias
primas que se utilizaria:

* Cemento

» Desechos industriales plasticos
» Films plasticos

« Agua

» Aditivo quimico

Cemento Portland .- ElI cemento portland es un conglomerante hidraulico que cuando se
mezcla con aridos y agua tiene la propiedad de conformar una masa pétrea resistente y
duradera denominada hormigén. Es el mas usual en la construccion.

s 1 Como cemento hidréulico tiene la propiedad de fraguar y endurecer en
40 (RS presencia de agua, al reaccionar quimicamente con ella para formar un

material de buenas propiedades aglutinantes.

——icPN

El cemento portland es el tipo mas utilizado como aglomerante para la
preparacion del hormigén o concreto.

Fue inventado en 1824 en Inglaterra por el constructor Joseph Aspdin.
El nombre se debe a la semejanza en aspecto con las rocas que se
encuentran en la isla de Portland, en el condado de Dorset.

Este cemento se consigue en Cementos Selva Alegre S.A., empresa del sector industrial /
metalurgia y mineria. Situada en nuestro pais en la ciudad de Imbabura.

A través de Acambiode.com podemos ponernos en contacto con esta empresa y enviarle
propuestas empresariales. Aunque también este cemento lo ofrece representantes con
licencias americanas ASTM C150/95 vy licencia de Europa BS 12 que disponen de 20mil
toneladas mensuales.

Desechos _industriales plasticos procedentes de la industria alimenticia: botellas
descartables de bebidas, constituidas por PET (polietilen tereftalato); y
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Films plasticos  procedentes de embalajes de golosina, jabones. (Residuo de produccion
de las plantas fabriles), constituidas por PE (Polietileno), BOPP (Polipropileno biorientado) y
PVC (Policloruro de vinilo).

Y para comprender un poco mejor se tiene el concepto de la clasificacién del plastico, sus
componentes y ejemplo de lo que se obtiene con su produccién.
Ver Fig. N° 2

| LA a a
1 2 3

‘pg PEAD  PVC

Y a oY
4 5 6

- 4

1.PET (Polietileno Tereftalato)
2.PEAD (Polietileno de Alta Densidad)
3.PVC  (Poli - Cloruro de Vinilo)
4.PEBD (Polietileno de Baja Densidad)
S5.pPP (Polipropileno)

6.PS (Poliestireno)

7. 0TROS

Figura N° 2

PET. Polietileno Tereftalato. Se produce a partir del Acido Tereftalico y Etilenglicol, por poli
condensacion; existiendo dos tipos: grado textil y grado botella. Para el grado botella se lo
debe post condensar, existiendo diversos colores para estos usos. Envases para gaseosas,
aceites, agua mineral, cosmética, frascos varios como mayonesas, salsas.

Ver Fig. N° 3




PEAD. Polietileno de Alta Densidad. El polietilieno de alta densidad es un termoplastico
fabricado a partir del etileno (elaborado a partir del etano, uno de los componentes del gas
natural). Es muy versatil y se lo puede transformar de diversas formas: Inyeccion, Soplado,
Extrusion, o Rotomoldeo. Envases para: detergentes, lavandina, aceites automotor,
shampoo, lacteos, bolsas para supermercados, bazar y menaje, cajones para pescados,
gaseosas y cervezas, baldes para pintura, helados, aceites, tambores, cafios para gas,
telefonia, agua potable, mineria, drenaje y uso sanitario, macetas, bolsas tejidas.

Ver Fig. N° 4

'({:-); - S

PVC._Cloruro de Polivinilo. Se produce a partir de dos materias primas naturales: gas 43%
y sal coman (*) 57%. Para su procesado es necesario fabricar compuestos con aditivos
especiales, que permiten obtener productos de variadas propiedades para un gran nimero
de aplicaciones. Se obtienen productos rigidos o totalmente flexibles (Inyeccién - Extrusion
- Soplado). (*) Clorudo de Sodio (2 NaCl) Por ejemplo todo tipo de Envases, para agua,
leche, jugos.

Ver Fig. N° 5

Figura N° 5

PEBD. Polietileno de Baja Densidad. Se produce a partir del gas natural. Al igual que el
PEAD es de gran versatilidad y se procesa de diversas formas: Inyeccion, Soplado,
Extrusion y Rotomoldeo. Su transparencia, flexibilidad, tenacidad y economia hacen que
esté presente en una diversidad de envases, s6lo 0 en conjunto con otros materiales y en
variadas aplicaciones. Bolsas de todo tipo: supermercados, boutiques, congelados,
industriales. Peliculas para: Agro (recubrimiento de Acequias), embasamiento automatico
de alimentos y productos industriales (leche, agua, plasticos).

Ver Fig. N° 6



FiguraN° 6

PP._Polipropileno. EI PP es un termoplastico que se obtiene por polimerizacion del
propileno. Los copolimeros se forman agregando etileno durante el proceso. El PP es un
plastico rigido de alta cristalinidad y elevado Punto de Fusién, excelente resistencia quimica
y de mas baja densidad. Al adicionarle distintas cargas (talco, caucho, fibra de vidrio), se
potencian sus propiedades hasta transformarlo en un polimero de ingenieria. (El PP es
transformado en la industria por los procesos de inyeccion, soplado y extrusion/ termo
formado.)

PS. Paliestireno PS Cristal: Es un polimero de estireno mondémero (derivado del petréleo),
cristalino y de alto brillo. PS Alto Impacto: Es un polimero de estireno monémero con
oclusiones de Polibutadieno que le confiere alta resistencia al impacto. Ambos PS son
facilmente moldeables a través de procesos de: Inyeccion, Extrusién / Termoformado,
Soplado. Potes para lacteos (yogurt, postres.), helados, dulces. Envases varios, vasos,
bandejas de supermercados y rotiserias. Heladeras: contrapuertas, anaqueles. Cosmética:
envases, maquinas de afeitar descartables. Bazar: platos, cubiertos, bandejas.

Caracteristicas de los Elementos Constructivos Trad icionales Vs A Base de Plastico

Reciclado
Peso:
Los ladrillos, bloques y placas | 3000 7%
elaborados con plasticos reciclados 2500 - Pesos ESPEGI“GGSde
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Fuente: CHAMORRO H: "Funciones
de las paredes"”, Publicacién de la
Universidad Nac. de Argentina, 1980




Conductividad térmica:

Los elementos constructivos obtenidos
son malos conductores del calor, por
lo que proveen una excelente aislacion
térmica, superior al de otros
cerramientos tradicionales

La medicibn de la conductividad
térmica se efectu6 siguiendo los
lineamientos de las normas |IRAM

11559, ASTM C 177 e ISO 8302.

Resistencia mecanica:

Un cerramiento realizado con placas
de PET tiene una resistencia similar a
la de otros cerramientos realizados
con elementos constructivos
tradicionales.

Todos los valores de resistencia
mecanica fueron obtenidos en el
Laboratorio de Ensayos del
Departamento  Estructuras de la
Universidad Nacional de Cérdoba

Ladrilos y blogques con plasticos
reciclados tienen una resistencia
menor a la de otros elementos
constructivos tradicionales, pero
suficiente para ser utlizados como
cerramientos de viviendas con
estructura independiente antisismica.

Los valores correspondientes fueron
obtenidos del INTI (Instituto Nacional
de Tecnologia).

Conductivida@dgsgnposteria de

ladrillos

asde cerramientos

tierra

B Mamposteria de
bloques de
hormigon
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comprension Axial en
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| Bloques portantes
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Absorcion de agua:

Los elementos constructivos con plasticos reciclados tienen una absorcién de agua similar
a la de otros cerramientos tradicionales.

9.5

8 T 9
7.5 A

Absorcion de Agua en 21
g5 materiales dew.sioque comun
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2.2. PROCESO DE PRODUCCION

El procedimiento que se utiliza para la fabricacién de los elementos constructivos a base de
reciclaje plastico es el siguiente:

PET son reemplazantes
adecuados de los agregados

pétreos de hormigones
comunes debido a que los
elementos constructivos
obtenidos tienen un bajo peso
especifico, suficiente

resistencia, excelente aislacion
térmica, baja absorcion de
agua, buena apariencia, buen
comportamiento a la intemperie,
buena adherencia con revoques
tradicionales, bajo costo vy
cualidades ecoldgicas.

El PET es reciclado mediante
un proceso muy simple y barato
pues no necesita estar limpio,
puede contener tierra, arenillas,
etc. Los envases de PET son
molidos con rétulos y tapa, y
también se acepta la presencia
de envases de otro tipo (PP,
PVC).

La Cal y El Cemento: Los dos
reaccionan en contacto con el
agua, sufriendo un proceso que

empieza por el frague.
Hay mezclas que como
aglomerantes llevan solamente

cemento (se las llama concreto) y
otras donde el aglutinante
principal es la cal, a la que se le
puede agregar un poco de
cemento para reforzarla (cal
reforzada). Las cales se venden
en bolsas de 25 o0 30 Kg. segun la
marca y el cemento en bolsas de
50 Kg.

Cemento de Albafiileria: Es un
producto que se puede usar en
reemplazo de la cal reforzada. Se
vende en bolsas de 30 o 40 Kg.
segun la marca, como Plasticor,
Hidralit,Calcemit,etc.
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El Agua: D& plasticidad a la
mezcla para que sea trabajable y
provoca la reaccidon quimica que
produce el fragie.

El Hidréfugo: Es un producto
quimico que se agrega al agua
para aumentar la
impermeabilidad.

Existen varios productos de este
tipo como cerecita, sika, etc. que
se usan segun indicaciones de
cada fabricante.

Los Aditivos: Se agregan al
agua estos aditivos, que son de
todo tipo como aceleradores de
fraglile, mejoradores plasticos,
retardadores de fragiie, etc.




Se realiza el triturado del plastico con un molino disefiado para tal fin. Las particulas
plasticas se mezclan con cemento Portland en una hormigonera, luego se agrega agua con
un aditivo quimico incorporado. Este aditivo aumenta la adherencia de los plasticos a la
mezcla cementico.

El ligante que se utiliza es cemento Portland comudn. La cuantia es de cemento es de 224,5
kg/m3 en el caso del ladrillo (seccion bruta); y 103 kg/m3 en el caso del bloque para muro
(seccién bruta).

El aditivo quimico se agrega al agua de mezclado, en un porcentaje del 0,5 % del peso del
cemento.

Cuando esta mezcla adquiere consistencia uniforme, se la vierte en una maquina de
moldear ladrillos o bloques, segin elemento constructivo deseado, y se realiza la
compresion de la mezcla y la postura de los mampuestos. Se dejan en reposo los
mampuestos durante un dia y pasan a la etapa de curado con agua, en donde permanecen
7 dias. Después de este tiempo, se los retira y se los almacena en pilas a cubierto hasta
cumplir los 28 dias desde su elaboracién. Luego son llevados a obra para su uso en
mamposterias de elevacion, o bien se los emplea para fabricar placas de ladrillos.

Ver Fig. N° 7

) £t

Fig. 1: Envases de PET. Fig. 2. Fihn plasticos de embalajes. Fic. 3: Ladrillos de PET ¥ cemento.

Figura N° 7

Los bloques elaborados a base de plastico reciclado (Polietileno de Alta Densidad), podrian
revolucionar la industria de la construccion, ya que, las viviendas armadas con este material
resultan 50% mas baratas que las convencionales, con la ventaja de que resistirian mejor a
los sismos. Otra comparacién que nos gusta hacer es que el peso de la edificacion es 70%
mas ligero que el de las tradicionales.

Como se calculan los materiales por M3
Ejemplo:
Calcular un hormigén estructural tradicional: 1:3:

significa que se deben colocar 1 balde de cement
mas 3 de arena, mas 3 de piedra partida.
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El volumen aparente de esta mezcla sera 1+3+3=7 y siempre se estima un 9% de agua, es
decir, para este caso el 9% de 7 es 0.63, por lo que el volumen aparente de esta mezcla
sera: 7+0.63=7.63 unidades (baldes, canastos, m3)

Ahora para obtener el volumen real de la mezcla hay que recurrir al coeficiente de aportes
antes indicado y afectarlo a cada material interviniente, en este caso es:

¢ Cemento1lx0.47=0.47
« Arena 3x0.63=1.89
e Piedra 3x0.51=1.53

El total es ahora: 0.47+1.89+1.53=3.89 y se le suma el agua (0.63), lo que da: 4.52
unidades.

Entonces, ahora para calcular los materiales por m*de mezcla es:

« 1m?®de cemento pesa 1400 Kg. que dividido este volumen real (4.52) da: 310 Kg. es
decir unas 6 bolsas por m°.

« 3m° de arena dividido este volumen real es: 0.67 m® de arena

« Y para los 3m? de piedra partida es también 3/4.42= 0.67 m®.

Por lo tanto para hacer 1 m® de hormigén 1:3:3 se deben mezclar:

« 309 Kg. de cemento (6 bolsas)
« 0.67m*de arena
« 0.67m?* de piedra partida.

et
e
= Desmolde vy
, Haguado
o
< o




Valores de los Coeficientes de aporte de cada mater ial

Arena gruesa (naturalmente himeda) 0.63
Arena Mediana (naturalmente hlimeda) 0.60
Arena gruesa seca 0.67
Arena fina seca 0.54
Cal en pasta 1.00
Cal en polvo 0.45
Canto rodado o grava 0.66
Cascote de ladrillo 0.60
Cemento Portland 0.47
Cemento Blancos 0.37
Marmol granulado 0.52
Piedra partida (pedregullo) 0.51
Polvo de ladrillo puro 0.56
Polvo de ladrillo de demolicién 0.53
Yeso Paris 1.40

(*): El cemento de albafiileria no esta en la tabla pero para célculo se usa: 0.47 como el cemento
(*) Estos valores y método se han basado en el libro El Calculista de Simén Goldehorn

Experiencia de esta Capacitacion de Tecnologia de B loques con reciclaje plastico

Se realiz6 en los afios 2003 y 2004 una transferencia en el medio, con capacitacion para la
auto-construccion, de la tecnologia de fabricacién de bloques y placas de ladrillos con
plasticos reciclados, consistente en cinco ampliaciones de viviendas y una tapia en barrios
marginales en Argentina.

Esta actividad se enmarcé en la realizacion de un Proyecto financiado por un organismo del
Gobierno de la Republica Federal de Alemania de Cooperacion Internacional para Micro-

proyectos de Tecnologias Apropiadas.

De esta manera se fortaleci6 su potencial de auto-ayuda, permitiéndoles mejorar sus
condiciones de vida con la ampliacién de sus viviendas y con la generacién de empleos
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2.3. REQUERIMIENTOS DE MANO DE OBRA

Para el proyecto se necesitaria del siguiente personal:

OBREROS
DESCRIPCION N° EMPLEADOS
Operador para la maquina de elaborar bloques 2
Operador para la maquina de moldear bloques 2
Operador para la maquina de molino de reciclaje plastico 2
Operador que recicla plastico 3

Tabla N°1

2.4. DESCRIPCION DE LA INFRAESTRUCTURA NECESARIA

2.4.1. MAQUINARIAS

+ MAQUINARIA PARA ELABORAR BLOQUES

Maquina formadora de bloque-construccion concreta Serie YX4-15A
Ver Fig. N° 8
Descripcion de la maquina:

» Estructura simple y apariencia bonita
» Facil para ajustar y operar
* Ruido bajo y eficiencia alta de trabajo

Caracteristicas de la maquina:

1. PLC contral inteligente, equipado con dispositivo
para salida/entrada de datos que realizan didlogos
ideales entre humano y maquina. El sistema de control
incrusta control l6gico con seguridad avanzada y Figura N° 8
sistema de andlisis de errores.
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2. Toda la maquina adopta acero extra-fuerte y tecnologia especial de soldadura. Modo de
conduccién de cuatro-polos y la 6rbita hace que la cabeza sea prensada y el modelo
coopere precisamente.

3. La maquina usa estacion integrada hidraulica independiente, que evita la afeccién al
sistema hidraulico de la vibracién de la maquina y mantiene la estabilidad del sistema
hidraulico.

4. La maquina adopta sistema de computador avanzado y dispositivos eléctricos en esta
area, que garantiza la estabilidad y confiabilidad del equipo.

5. Multifuncién: se pueden producir muchos tipos de ladrillos diferentes como ladrillo multi-
huecos, ladrillo vacio, ladrillo para borde de camino, ladrillo para superficie de camino
cambiando los modelos.

6. Los productos de la maquina son de alta fuerza, alta densidad, anti-congelados, anti-
infiltracién, funcionamiento bueno de aislamiento y dimension exacta.

7. ElI ambito amplio de material y presion hidraulica avanzada forman la tecnologia. La
maquina puede producir todo tipo de productos de carga o sin-carga de alta calidad por
afiadir muchos tipos de polvos y escorias consumidos.

8. La maquina adopta tecnologia mecanica, eléctrica, hidraulica e integrada que hacen los
productos mas estables y confiables y rebajan los defectos proporcionalmente.

9. Tecnologia alta, calidad buena y €ficiencia alta traen regresos de altas inversiones.

+ MAQUINA DE MOLDEAR LADRILLOS

Maquina de moldear ladrillos Serie YX8-15
Ver Fig. N° 9
Descripcion de la maquina:

» Estructura simple y apariencia bonita
» Facil para ajustar y operar
« Ruido bajo y eficiencia alta de trabajo

Caracteristicas de la maquina:

1. PLC control inteligente, equipado con dispositivo
para output/input datos que realizan dialogos
ideales entre humano y maquina. El sistema de
control mcrgsta controI, .Ic_)glco con seguridad Figura N° 9
avanzada y sistema de analisis de errores.

25



2. Toda la maquina adopta acero extra-fuerte y tecnologia especial de soldadura. Modo de
conduccién de cuatro-polos y la érbita hace que la cabeza prensada y el modelo cooperen
precisamente.

3. La maquina usa estacion integrada hidraulica independiente, que evita la afeccién al
sistema hidraulico de la vibracion de la maquina y mantiene la estabilidad del sistema
hidraulico.

4. La maquina adopta un sistema de computador avanzado y dispositivos eléctricos en esta
area, que garantiza la estabilidad y confiabilidad del equipo.

5. Multi-funcién: se pueden producir muchos tipos de ladrillos diferentes como ladrillo multi-
huecos, ladrillo vacio, ladrillo para borde de camino, ladrillo para superficie de camino
cambiando los modelos.

6. Los productos de la maquina son de alta fuerza, alta densidad, anti-congelados, anti-
infiltracién, funcionamiento bueno de aislamiento y dimension exacta.

7. ElI ambito amplio de material y presion hidraulica avanzada forman la tecnologia. La
maquina puede producir todo tipo de productos de carga o sin-carga de alta calidad por
afiadir muchos tipos de polvos y escorias consumidos.

8. La maquina adopta tecnologia mecanica, eléctrica, hidraulica e integrada que hacen los
productos mas estables y confiables y rebajan los defectos proporcionalmente.

9. Tecnologia alta, calidad buena y eficiencia alta traen regresos de altas inversiones.

Estas dos maquinarias (Fig. N°8 y Fig. N° 9) se la s puede importar a la empresa que las
fabrica:

Zhangjiagang Saibo Science & Technology Co., Ltd.
Direccién : Zhangjiagang's economy development area
C.P: 215618

Teléfono : +86-512-58162333

Ext.: 8006 (Departamento de exportacion)

Fax : +86-512-86122999

Correo electrénico: saibotech@hotmail.com

Sitio web : http://www.sbjx.com
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* MOLINO PARA RECICIAR TODO TIPO PLASTICO CON GRAN CA PACIDAD

Proveedor de la Maquinaria:

Ubicacion: Quito, Pichincha, Ecuador
Barrio: NORTE

Fecha de publicacion: Mayo 21 2010
Precio: $5.900USD

Molino Para Plastico Industrial Nuevo
Motor 15 Hp

» 15 cuchillas méviles

e 2 cuchillas fijas de 500mm

» Capacidad molienda 400 a 600 kg/h
depende material

Figura N° 10

OTRO TIPO DE MOLINOS PARA PLASTICOS

Molino 10 H. P.

Molino 20 H. P.

Figura N° 11
Capacidad de produccion de molienda por mes
5 H.P. Muele de 60 kg/hr hasta 90 kg/hr calculando la media 75 kg/hr.
75 kg/hr x 8 hrs. 600 kg diario
520 kg x 6 dias 3600 kg a la semana
3120 kg x 4 semanas 14.400 kg al mes (catorce toneladas cuatrocientos kilos)

10 H.P. Muele de 100 kg/hr hasta 140 kg/hr calculando la media 120 kg/hr.

120 kg/hr x 8 hrs. 960 kg diario
960 kg x 6 dias 5760 kg a la semana
5760 kg x 4 semanas 23.040 kg al mes (catorce toneladas cuatrocientos kilos)

20 H.P. Muele de 270 kg/hr hasta 3600 kg/hr calculando la media 315 kg/hr.

315 kg/hr x 8 hrs. 2.520 kg diario
2520 kg x 6 dias 15.120 kg a la semana
15.120 kg x 4 semanas 60.840 kg al mes (catorce toneladas cuatrocientos kilos)
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« CAMION

Se requiere para la transportacién, un camion.
Ver Fig. N° 12

Modelo: MERCEDES BENZ - 710/913
Capacidad de carga: 7000 Kg.
Volumen: 13 m36

Modelo: CAMION Tipo Siders MB 1214
Capacidad de carga: 11000 Kg.
Volumen: 45 m3

2.4.2. EQUIPOS Figura N° 12

Para dirigir los procesos administrativos se requiere de una oficina con equipos; es preciso
decorar el espacio encontrando el equilibrio entre la comodidad y la funcionalidad, el estilo

y presupuesto. Entre lo que se necesita
Ver Fig. N° 13

Figura N° 13

Escritorios con cajones o los gabinetes de archivo para tener un mayor orden y
organizacion en el manejo de archivos. Computadoras, laptops, Escritorios adaptados para
computadora con todos los accesorios de los que ésta requiere como impresoras, scanner,
Teléfonos.
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Con respecto a las sillas de escritorio es importante tener en cuenta la comodidad que
deben tener debido a que en una oficina uno puede pasar mas de 8 horas sentado y esto
no le hace bien a la columna vertebral, por lo que es importante que las sillas sean
confortantes y cémodas. Debemos pensar en un mueble confortable, sino las tareas serian
una tortura.

Aire Acondicionado Split, Una pequefia nevera,
folders, dispensador de agua, extintor de fuego y
entre otros suministros de oficina como grapas,
plumas, papel.

Ademdas se contara con una sala de reuniones
para los andlisis de temas importantes con los
accionistas, proveedores, clientes potenciales, y
realizacion de sesiones y/o capacitaciones de
Coaching para la organizacion quien las dara la
Srta. Cinthya Lizeth Soriano Roca con la finalidad
de:

= Facilitar que las personas se adapten a los cambios de manera eficiente y eficaz.

= Estimular a las personas hacia la produccién de resultados sin precedentes.

» Renovar las relaciones y hacer eficaz la comunicacion en los sistemas humanos.

» Predisponer a las personas para la colaboracion, el trabajo en equipo.

= Ayudar a desarrollar la potencialidad de las personas, permitiéndoles alcanzar los
objetivos que de otra manera son considerados inalcanzables.

De esta manera se considerara al factor humano como elemento esencial para el éxito.
2.4.3. ESPACIO FISICO Y UBICACION

CONBAREPLAST S.ge ubicara en el sector industrial de Guayaquil, Via Daule en el Km 4/2
Avenida primera y calle primera, donde el Sr. Carlos Soriano quien cuenta con una
propiedad de 1480 mt2 facilitara espacio para las maquinas y el proceso de produccién.

Ver Fig. N°14

La oficina de la empresa se situara en la
Ciudadela Kennedy Vieja, Calle G y 9na. oeste
Atras de la clinica, debido a la cercania de los
bancos en los centros comerciales y el precio
madico del arriendo.

X

Figura N° 14



2.4.4. PERMISOS

El obtener los permisos y autorizaciones correspondientes, para la ejecucién de la obra,
implica el cumplimiento previo de la documentacién exigida por la Municipalidad y el pago
de tasas y contribuciones tanto a los Colegios profesionales como al Municipio y las
instituciones como las empresas de agua, alcantarillado, el permiso del Benemérito Cuerpo
de Bomberos, Permiso de Suelo, la patente, el Ruc, el registro patronal y empleados
asegurados al IESS.

El obtener éstos permisos permitira la normal construccion de la obra, evitando multas,
demandas y reclamaciones por el infringimiento de las leyes municipales. Es de
responsabilidad del constructor la obtencion del permiso de construccién y de otros
complementarios exigidos para la ejecucion de trabajos previos, como derrocamientos,
cerramientos provisionales, movimiento de tierras u otros varios trabajos.

Ver Anexo N° 2 — RUC de la Compaiiia

2.4.5. CAPACIDAD DE PRODUCCION

Con una produccion de 350 bloques al dia con personal minimo (1 operario y 2 ayudantes);
el equipamiento esta conformado por las maquinarias que se detallan en la tabla N.-2 y un
area de produccién de 50 m2; ésta comprende una zona de materiales y agregado, una
zona de mezclado y fabricacion, una zona de desmolde y una zona de curado.

La calidad de los bloques depende de cada etapa del proceso de fabricacion,
fundamentalmente de la cuidadosa seleccién de los agregados, la correcta determinacion
de la dosificacion, una perfecta elaboracién en lo referente al mezclado, moldeo y
compactacion, y de un adecuado curado.

PRODUCCION 700 BLOQUES POR TURNO DE 9 HORAS
MEDIDAS DE LOS
BLOQUES 20x20x 40

» CEMENTO PORTLAND

» DESECHOS INDUSTRIALES PLASTICOS
« AGUA

* ADITIVO QUIMICO

«  MAQUINA FORMADORA DE BLOQUE-
CONSTRUCCION CONCRETA SERIE
YX4-152

MATERIAS PRIMAS

MAQUINARIAS * MOLINO PARA RECICLAR TODO TIPO
PLASTICO DE 15HP MUELE 960KG
DIARIOS POR 8 HORAS

INSTALACION FACIL Y RAPIDA, DEMANDA POCO ESPACIO

OPERACION SENCILLA CON POCAS PERSONAS

Tabla N° 2
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| | ESCENARIO: 1 MAQUINAELECTRICA |

PRODUCCION
BLOQUES GANANCIA I |
DIARIA 250 S 47,50 DIARIA 1400 S 266,00
SEMANAL 1500 $ 285,00 SEMANAL 8400 S 1.596,00
MENSUAL 5500 S 1045,00 MENSUAL 30800 S 5.852,00
I 1 | |
PRODUCCION
BLOQUES GANANCIA I |
DIARIA 500 $ 9500 DIARIA 2800| $ 532,00
SEMANAL 3000 S 570,00 SEMANAL 16800 | $ 3.192,00
MENSUAL 11000 $2090,00 MENSUAL 61600 $ 11.704,00
ANUAL 739200| $  140.448,00
I PRODUCCION I
BLOQUES GANANCIA | |
DIARIA 750 S 142,50 I |
SEMANAL 4500 $ 855,00 DIARIA 4200 $ 798,00
MENSUAL 16500 $3.135,00 SEMANAL 25200 $ 4.788,00
MENSUAL 92400| $  17.556,00
ANUAL 1108800 | $  210.672,00

2.5. SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA EN EL MERCADO

2.5.1. ASPECTOS LEGALES

Marco Legal

De acuerdo al art. 143 de la Ley de Compafiia la empresa “CONBAREPLAST"se creara
como una sociedad an6nima, con un capital de $20.000 dolares que ha sido suscrito y
pagado de la manera siguiente:

La sefiorita CINTHYA LIZETH SORIANO ROCA a suscrito tres mil setecientos
cincuenta acciones ordinarias y nominativa de dos ddlares de los Estados Unidos de
América cada una y los ha pagado en un cien por ciento lo que da un total
$7.500 Délares Americanos.

La Sefiorita SUE HELEN ESCOBAR BALDEON , a suscrito tres mil setecientos
cincuenta acciones ordinarias y nominativa de dos ddlares de los Estados Unidos de
América cada una y los ha pagado en un cien por ciento lo que da un total
$7.500 Délares Americanos.
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. El sefior GINO EMILIANO LUZI BOLHER a suscrito ochocientos treinta y tres
acciones ordinarias y nominativas de dos dolares de los Estados Unidos de América
cada una y los ha pagado en un cien por ciento que da un total $1.666.67 Délares
Americanos.

e El sefior CARLOS XAVIER MORENO CORONEL a suscrito ochocientos treinta y
tres acciones ordinarias y nominativas de dos doélares de los Estados Unidos de
América cada una y las ha pagado en un cien por ciento lo que da un total
$1.666.67 Dblares Americanos.

e El sefior CARLOS EDMUNDOSORIANO OLVERA a suscrito ochocientos treinta y
tres acciones ordinarias y nominativas de un délar de los Estados Unidos de
América cada una y las ha pagado en un cien por ciento lo que da un total
$1666.67 Dblares Americanos.

“CONBAREPLAST S.Aes un compafia industrial que realiza las actividades de
transformacién reciben insumos o materias primas y les agregan valor, al incorporarles
procesos, estd enfocada a las manufactureras que transforman esa materia prima en
productos terminados, los cuales pueden ser bienes de consumo final, o bienes de
produccién.

Entre la principal actividad de la compafiia es la fabricacion e importaciéon de material de
construccién a base de reciclaje plasticos, como es el bloque, importacion materiales
plasticos y exportaciéon de los productos terminados. Pese a que esto Ultimo aun no se
ejerce, esta en planes para la expansion de la compafiia.

Ver Anexo N° 3- Constitucion de la compainiia

2.5.2. PARTE ADMINISTRATIVA

L T L T T )
L

Nivel
Estatégico

Nivel
Tactico

A
cvnc»nucoou' O T
“

Nivel
Operative
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ORGANIZACION

CONBAREPLAST S.A. es constituida como sociedad anénima por Cinthya Lizeth Soriano
Roca y Sue Helen Escobar Baldedn, orientada a la fabricacion de materiales de
construccion, bloques, con la diferencia de que no son con el método tradicional sino a
base de plasticos reciclados.

Es una compafiia que produce y comercializa rentablemente soluciones completas,
innovadoras y de clase mundial para el manejo y control de los materiales de construccion

aplicado en un marco de ética, eco-€ficiencia y responsabilidad social.

La empresa contara con un personal de 29 trabajadores, de los cuales 14 laboran en el
area de produccion y 15 en el area administrativa.

La organizacién del personal obedece al organigrama presentado.
Ver Fig. N° 15
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ORGANIGRAMA

CONBAREPLAST S.A.

GERENTE GENERAL

SECRETARIA

DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO DE

DEPARTAMENTO DE
COMPRAS

DEPARTAMENTO DE

FINANZAS RECURSOS HUMANOS

DEPARTAMENTO DE

PRODUCCION

VENTAS

AUXILIAR JEFE DE SELECCION EFE DE BODEGA | | JEDE DE CONTROL DE AREA DE VENDEDORES
CONTABLE DE PERSONAL CALIDAD

JEFE DE NOMINA | | AYUDANTES DE JEFE DE PLANTA
BODEGAS

JEFE DE MARKETING

H CHOFER

— OBREROS

| | OPERADOR DE MAQUINA
DE ELABORAR BLOQUES

| | OPERADOR DE MAQUINA
DE MOLDEAR BLOQUES

OPERADOR DE MAQUINA
DE MOLINA DE RECICLAJE

| | OPERADOR DE RECICLAJE
PLASTICO

Figura N° 15
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» GERENTE GENERAL

Entre las principales funciones del Gerente General esta que tiene que dirigir y
representar legalmente a la empresa, organizar, planear, supervisar, coordinar y controlar
los procesos productivos de la empresa. Asignar y supervisar al personal de la empresa
los trabajos. Evaluar de manera constante los costos de los producido y ofertado al medio,
apoyandose en andlisis de sensibilidad. Autorizar y ordenar los respectivos pagos.
Presentar informes a la Junta de Socios de planes a realizar mensualmente.

» DEPARTAMENTO DE FINANZAS

Esta area se encarga de la obtencién de fondos y del suministro del capital que se utiliza
en el funcionamiento de la empresa, procurando disponer con los medios econdémicos
necesarios para cada uno de los departamentos, con el objeto de que puedan funcionar
debidamente. El area de finanzas tiene implicito el objetivo del maximo aprovechamiento
y administracion de los recursos financieros.

« DEPARTAMENTO DE VENTAS

El departamento de ventas es el encargado de persuadir a un mercado de la existencia de
un producto, valiéndose de su fuerza de ventas o de intermediarios, aplicando las técnicas
y politicas de ventas acordes con el producto que se desea vender.

+ DEPARTAMENTO DE PRODUCCION

Es considerado como uno de los departamentos mas importantes, ya que formula y
desarrolla los métodos mas adecuados para la elaboracion de los productos y/o servicios,
al suministrar y coordinar: mano de obra, equipo, instalaciones, materiales, y herramientas
requeridas.

» DEPARTAMENTO DE RECURSOS HUMANOS

El objeto del Departamento de Recursos Humanos es conseguir y conservar un grupo
humano de trabajo cuyas caracteristicas vayan de acuerdo con los objetivos de la
empresa, a través de programas adecuados de reclutamiento, seleccion, capacitacion y
desarrollo.

+ DEPARTAMENTO DE COMPRAS

Es el encargado de realizar las adquisiciones necesarias en el momento debido, con la
cantidad y calidad requerida y a un precio adecuado. Este departamento anteriormente
estaba delegado a otros departamentos principalmente al de produccion debido a que no
se le daba la importancia que requiere el mismo; puesto que debe de proporcionar a cada
departamento de todo lo necesario para realizar las operaciones de la organizacion
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HORARIOS DE TRABAJO

El proceso de produccion comprendera 9 horas de trabajo por dia que se cumplen desde
las 8:30 hasta las 18:00, durante seis dias a la semana. Los sadbados de 8:30 a 12:00. En
el area de administracion el trabajo se realiza en horario de 8:30 a 17:00 y sabados de
8:30 a 12:00. Dentro de estos horarios esta prevista media hora para el almuerzo.

La lista del personal de la empresa se encuentra en la Fig.16.

LISTADO DE PERSONAL DE LA EMPRESA

Operador Molino
Operador Moldeador

Gerente

Secretaria

Contador Financiero
Compras - Bodega
Chofer

Figura N° 6

R R R R RN

SERVICIOS CONTRATADOS

El servicio que sera mediante contratacion es de alimentacion. En todo caso esta forma
actual de trabajo o cualquier otra del futuro se cifie a las leyes del Ecuador.
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2.5.3. DISENOS DE PLANTA
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CAPITULO 3
3. ESTUDIO DE MERCADO: PROCESO DE INVESTIGACION DE MERCADOS
3.1. INFORMACION SECUNDARIA
3.1.1. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Perfil de la competencia.
+ INMOBILIARIO CEDENO CABILLA

En el aflo 1978 nacieron en el area inmobiliaria en
compra, venta, alquiler y administracion de

— propiedades.

CEDERD CABANILLA

A partir del afio 1982 incursionaron en el area de la venta de proyectos especificos como:

« Alturas de Chongo6n

« Urbanizacion Los Senderos (Mutualista Guayaquil)

« Edificio El Astillero (Mutualista Previsién y Seguridad)
« Estadio Barcelona (suites y palcos)

« Multicomercio

Desde 1996 con nueva imagen.

Y actualmente la inmobiliaria Cedefio-Cabanilla estd comercializando departamentos de
categoria Lofts / habitats reciclados en el condominio Vizcaya Gardens de la urbanizacion
Ceibos Norte.

» CONSTRUCTORA CHAW

Han podido combinar sus estilos y tendencias
arquitectonicas para concebir un producto
que les pueda diferenciar. Son dos
generaciones de arquitectos que han
consolidado un segmento de la construccion |
donde se mezclan la experiencia, el M
conocimiento y el dominio de nuevas
tecnologias para concebir proyectos de
arquitectura contemporanea con énfasis en
los procesos constructivos que garanticen la
calidad del espacio y de los materiales.




Con una trayectoria de cuarenta afios en el ambito de la construccion y el disefio, la
constructora Chaw ha aportado a la ciudad de Guayaquil con numerosos proyectos de
variada escala y composicion.

“Hemos desarrollado diversos proyectos de tipo residencial, comercial, ornamental,
cultural, ecoldgico, industrial, institucional, religioso, hotelero, turistico, regional,
gubernamental, deportivo, entre otros”. Comenta Carlos A. Chaw Macias. Este sustancial
repertorio de proyectos ha sido merecedor de diecisiete premios al “Estimulo al Progreso
Urbanistico por Proyectos Arquitecténicos”.

Actualmente tendra listos departamentos tipo loft — habitats reciclado en el edificio
Buenaventura de la urbanizacion Tennis Club (km 3/2 via a Samborondén).

* DISENSA

La franquicia Disensa, es la mas importante red de comercializacion de
materiales de construccion en el pais y la primera franquicia de este tipo
en el mundo. Los productos y servicios que ofrecen estan enfocados a
cubrir las mas altas expectativas, cumpliendo siempre con los mas
exigentes estandares de calidad. La fortaleza se centra en el grupo
humano que compone la red Disensa y que forma un canal de distribucién con cobertura
en todo el territorio nacional. Son distribuidores de las mejores marcas de productos para
la construccién en el pais.

El objetivo de ellos es ofrecer una amplia gama de productos y servicios para la
construccién, brindandoles ventajosas opciones de compra a nuestros clientes. De esta
manera, entregan un mayor nimero de productos, individualmente 6 en paquetes, a
costos competitivos y mediante una atencién personalizada que nos permite evaluar su
satisfaccion.

Cuentan con 15 oficinas regionales ubicadas en Guayaquil (San Eduardo y La Garzota),
Quito (Norte y Sur), Cuenca, Ambato, Babahoyo, Esmeraldas, Loja, Machala, Manta,
Portoviejo, Quevedo, Santa Elena y Santo Domingo. Con méas de 500 franquiciados en
todo el pais, lo que le permite ser el lider en la comercializacion de materiales de la
construccion.

Los puntos franquiciados se caracterizan por ofrecer un excelente servicio estandarizado,

una imagen facilmente identificable de nuestros locales, y siempre un trato personalizado
a los clientes.
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* GRUPO BRAVO

El Grupo Mario Bravo tiene un firme compromiso con toda la comunidad §
ecuatoriana. Porque en diferentes niveles, colabora con todos los
sectores de nuestra poblacién, creando fuertes lazos con cada uno de
ellos.

NO- EDHTAMIHE

Su primera empresa, Reipa, fue comprada por Papeleria Nacional,
cuando ya habia montado una red de 3.000 personas dedicadas a buscar materiales
reciclables.

Como él y sus hijos ya no podian reciclar papel y cartdn, encontrd otro nicho para seguir
liderando el reciclaje de Ecuador: los envases plasticos y el hierro.

Asi naci6 Recynter, recicladora de metales. Luego Proceplas, empresa lider en la
fabricacién de tuberias plasticas. Luego llegaron los bosques de teca de Inbrave y mas
adelante, Reciplasticos.

™y, Reciclajas intemacionsies

(RECYNTER: RECIPLASTICOS 5+ ‘ INBRAVE

LDucrosistemnas
FROCERLAS S A

Flatioiries oo A i’

¢ Recynter S.A
Es una empresa ubicada en Guayaquil (Ecuador), que se dedica a la recuperacién de
metales ferrosos y no ferrosos. Para cumplir este propésito promueve una muy amplia red
de miles de micro empresarios en todo el pais. Ellos promueven y colectan materiales en
sus comunidades y nos los venden, generando trabajo y sustento familiar.

* Ductosistemas Porceplas S.A.
Ductosistemas Proceplas se funda el 25 de Julio de 1995 con el doble objetivo de producir
tuberias de alta calidad y a la vez, para impulsar el desarrollo del Grupo Mario Bravo y su
red de micro empresas, dedicados al reciclaje de materiales como los polietilenos.

* Reciplasticos S.A.

Reciplasticos se dedica a la recuperacion de materiales plasticos que pueden ser re-
utilizados.

e Inbrave

Nace con el proposito de mejorar el medio ambiente y a la vez exportar madera de
excelente calidad.
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Un buen mantenimiento a la planta, con productos de excelencia que no afecten el
ecosistema, garantizar la excelente calidad que siempre nos caracteriza.

HOLCIM ECUADOR

Holcim Ecuador trabaja con la misma mistica con la que se

t’\ Holcim Ecuador S.A. es una de las principales industrias del pais.

0 I c i m desarrolla todo el Grupo Holcim de manera internacional.

Emplea a mas de 1000 personas, a nivel nacional, en los Gltimos afios han invertido mas
de USD $3“ 000.000 en capacitacién al personal representando esto, mas de 96.000
horas de capacitacion. Holcim Ecuador es considerada un centro de buenas practicas
dentro del Grupo Holcim. 17 Ecuatorianos trabajan actualmente en empresas de otros
paises, pertenecientes al Grupo.

Cifras y datos importantes

Cemento

En el 2009, se despacharon 3 millones 480 mil toneladas de cemento, lo que
constituye un nuevo récord para la empresa. Holcim Ecuador cuenta con 2 Plantas
de cemento: una en Guayaquil y otra en Latacunga, por su buen desempefio la
Planta de Cemento de Guayaquil ha recibido el Premio al eco-eficiencia ambiental,
otorgado por la Muy llustre Municipalidad de Guayaquil.

Hormigon

Holcim Ecuador posee 7 plantas de hormigén ubicadas en Guayaquil, Quito,
Cuenca, Montecristi, Machala y Ambato. El volumen de ventas en el 2009, fue de
730 mil metros cubicos de hormigdén. Las Plantas de hormigén Quito Norte y Quito
Sur, han recibido el Premio a la excelencia ambiental, otorgado por el Municipio
del Distrito Metropolitano de Quito.

Agregados

En el 2009, el volumen de ventas de agregados, ascendiéo a 1 millén 784 mil
toneladas. Posee 3 plantas de agregados, ubicadas en las ciudades de
Montecristi, Portoviejo y Quito.

Distribucién e innovacion

Ofrecen asesoria técnica personalizada a sus clientes, a través del Centro Técnico del
Hormigén (CTH), ubicado en la ciudad de Guayaquil. Cuentan con 15 oficinas regionales
de venta de sus productos, a nivel nacional.
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* SURVITEC S.A.

SURVINTEC S.A. es una empresa con amplia y reconocida experiencia en el desarrollo,
planificacion y ejecucién obras civiles, arquitecténicas, industriales y de infraestructura en
el Ecuador desde 1992.

Cuenta con un amplio equipo de personal humano 6 @ 'SUHVINTEC

y tecnoldgico en la construccion para satisfacer a
sus clientes mas exigentes. En las diferentes areas:

* Construcciones Civiles.

» Construccion de infraestructura.

» Planificaciéon y Ejecucién de Proyectos.
» Consultaria Técnica.

» Fiscalizacion

» Disefo

Estan ubicados en Quisquis # 1207 y José Mascote. Edificio Quisquis, Quinto Piso of. #
501.

3.1.2. DIAGNOSTICO ACTUAL DEL MARKETING MIX DE LAC OMPETENCIA

"_ --\\ /--'- “l

Mezcla de Mercadotecnia
(Marketing Mix)

; -a/ \H— "

* ROCAFUERTE — DISENSA

Producto: Bloques

Considerados de buena calidad, elaborado con cemento, piedra chispa, arena y agua.
Precio: $0.45

Lugar: Cuentan con 15 oficinas regionales ubicadas en Guayaquil (San Eduardo y La
Garzota), Quito (Norte y Sur), Cuenca, Ambato, Babahoyo, Esmeraldas, Loja, Machala,
Manta, Portoviejo, Quevedo, Santa Elena y Santo Domingo. Con mas de 500
franquiciados en todo el pais, lo que le permite ser el lider en la comercializacién de
materiales de la construccion

Promocion : Existe promocién hormipuntos pero para los franquiciados.
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* PIEDRA POMEZ

Producto : Bloques

Considerado de mala calidad, elaborado con cemento, piedra pémez y cal.

Precio : $0.26

Lugar: Avenida las aguas, en el centro de la ciudad, lo comercializan y distribuyen en la
mayoria de lugares de venta de materiales de construccion, ya que al igual que el bloque
de hormigon es tradicional, s6lo que este es inferior referente a resistencia.

Promocion: Cuando llevan en cantidad importantes pueden bajarle el precio pero sélo por
pocos centavos.

Marketing Mix del presente proyecto:

* Producto: Bloques para la construccion a base de reciclaje plastico.

* Precio: $0.35 ctvs

e Lugar: Ciudad de Guayaquil Km 4/2 via Daule avenida primera calle primera.

* Promocion:; Incluye tripticos informativos y se dara a conocer el producto en la
prensa escrita como en los periddicos y a través de internet con una pagina web
oficial de la empresa.

3.2. INFORMACION PRIMARIA
3.2.1. DEFINICION DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

El principal problema que se presenta en la investigacién es que no se conoce el habito
gue tiene cada segmento de mercado al momento de comprar materiales de construccion,
si lo que prefieren es bloques de hormigén armado, bloques de arcilla o ladrillos.

Esta investigacion se busca conocer si el cliente estaria dispuesto a cambiar el uso de los
bloques tradicionales por los bloques fabricados a base de plasticos reciclados o en su
efecto estan dispuestos a utilizar un 50% de ambos tipos de materiales de construccion.

Otro problema que existe en la investigacion es que la urbe no posee la cultura del
reciclaje y finalizando que al momento de promocionar el producto no tuviera la acogida
esperada por qué se pensaria que seria un material poco resistente.

Definiendo estos problemas se desarrollard un proceso ecolégico para la construccion,
con materiales reciclados, colaborando en la solucién del déficit habitacional y la
desocupacién en nuestro pais, con elementos constructivos de bajo costo para el
beneficio de la comunidad.
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3.2.2.

3.2.3.

OBJETIVOS

Conocer si las personas clasifican los desperdicios que se generan en sus hogares
Conocer que aspectos dificultan la clasificacion de desperdicios

Determinar cuanto saben las personas sobre desperdicio plastico mundial
Determinar qué es lo mas importante al momento de adquirir materiales de
construccion.

Conocer cual es la preferencia de los consumidores referente a materiales de
construccion

Investigar si las personas conocen de alguna mezcla de plastico reciclado en las
construcciones

Investigar si las personas saben de la existencia de bloques a base de plasticos
Determinar si las personas conocen sobre el problema ambiental que generan las
construcciones tradicionales.

Dar a conocer las caracteristicas de los bloques a base de plastico reciclado
Conocer la opinién de las personas sabiendo las caracteristicas

Determinar el impacto econémico con el ahorro del nuevo bloque

Conocer el grado de aceptaciéon del proyecto.

DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION

3.2.3.1. TIPO DE ESTUDIO

Para el presente proyecto el tipo de estudio es Exploratorio a través de un Grupo Focal

3.2.3.2. METODOS DE RECOLECCION DE DATOS

Cualitativos:

Cualitativos permiten estudiar cabalmente los temas, casos o hechos seleccionados y
pueden proporcionar informacién decisiva sobre las perspectivas de los beneficiarios, la
dindmica de una determinada reforma o los motivos de ciertos resultados observados en
un andlisis cuantitativo.

Cuantitativos

Las evaluaciones de impacto que se basan en datos cuantitativos de muestras
estadisticamente representativas son mas adecuadas para evaluar la causalidad usando
métodos econométricos o llegando a conclusiones que se pueden generalizar.
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3.2.4. ESTUDIO EXPLORATORIO: TECNICAS CUALITATIVAS

3.2.4.1. GRUPO FOCAL

El grupo focal es una técnica de estudio de las opiniones de un grupo de personas de 6 a
12 integrantes, cuya persona quien dirige la discusion se llama Moderador.

El grupo focal sirve para indagar las actitudes y reacciones de un segmento de mercado
especifico para topar un tema de interés, en este caso construccion de bloques a base de
plastico reciclado. A través del grupo focal se puede llegar a detectar los deseos y

necesidades que tiene determinado sector.
Ver Anexo — CD / Filmacién

3.2.5. ESTUDIO CONCLUYENTE: TECNICAS CUANTITATIVAS

3.2.5.1. ENCUESTA

La encuesta es un método de obtener informacion de una muestra de individuos. Esta
muestra es s6lo una fraccién de la poblacion.

La encuesta no sirve para describir los individuos particulares, ya que ellos son
seleccionados al azar sino que nos sirve para obtener un perfil compuesto de la
poblacion.

3.2.6. DISENO DEL CUESTIONARIO

Antecedentes

La elaboracion de blogues a base de plastico reciclado en América del Sur se realizd en
Argentina en barrios marginales en los afios 2003 y 2004 una transferencia en el medio,
con capacitacion para la auto-construccion, de la tecnologia de fabricacién de bloques y
placas de ladrillos con plasticos reciclados

Esta actividad se enmarc6 en la realizacion de un Proyecto financiado por un organismo
del Gobierno de la Republica Federal de Alemania de Cooperacion Internacional para

Micro-proyectos de Tecnologias Apropiadas.

De esta manera se fortaleci6 su potencial de auto-ayuda, permitiéndoles mejorar sus
condiciones de vida con la ampliacion de sus viviendas y con la generacién de empleos.

Este tipo de construccion se ha realizado en paises latinoamericanos como México,
Argentina y europeos como ltalia, Espafia.
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Actualmente estos bloques se han determinado por estudios que son mas convenientes
gue los bloques tradicionales.

Definicion del problema

La ciudadania no conoce sobre este material porque es un producto innovador, deseamos
conocer el impacto emocional y si estarian dispuestos a comprar luego que sepan que es
una alternativa viable en las construcciones.

Objetivos de la investigacion

» Conocer las preferencias de las personas en relacion a materiales de construccion

« Determinar las razones y la frecuencia de compra del producto.

« Conocer un poco sobre la consciencia ecoldgica de las personas al momento de
construir.

» Conocer sobre los aspectos negativos de los materiales de construccion

« Conocer sobre aspectos positivos de los materiales de construccién

e Averiguar si las personas sabiendo las ventajas de los bloques elaborados de
plastico reciclado, lo consideraran una alternativa viable en la construccién

Disefio de la investigacion

Con estos antecedentes se determind realizar una investigacién. Dando inicio a la
investigacion cualitativa, a través de la técnica de Grupo Focal.

Grupo Focal

Para la investigacion por el método de Grupo Focal se tomé como producto de muestra al
blogue de construccion pero elaborado con plastico reciclado.

La reunién se realizé el 6 de junio del presente afio con hombres y mujeres de 25 a 55
afios, con un nivel socioeconémico medio y de estudios superior.

Se decidié invitar a personas que no han participado en un estudio focal, ni pertenecen a
empresas de investigacion de mercados pero no obstante son profesionales.

Perfil de los Reclutados:

e Gabriel Vera de 25 afos de edad. Ingeniero Industrial graduado en la ESPOL de la
peninsula de Santa Elena, con conocimiento en disefio de plantas, estudio de
esfuerzos mecanicos en vigas, analisis de impacto en estructuras, localizacion de
proyectos, analisis de procesos productivos, andlisis de espacios y recorridos
entre departamentos y areas para el disefio constructivo para constriccion.
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José Guerrero de 25 afios de edad Comunicador Social en Marketing y Ventas,
jefe de marketing de corporacion Quezada, manejo d campafas btl, atl,
posicionamiento de marcas, anclaje de las mismas, productos estrellas, productos
anclas, publicidad creativa, manejo de impacto visual, investigaciones de
competencia.

Raul Santillan de 39 afios de edad. Profesion Ingeniero Comercial graduado en la
Universidad Catolica. Experiencia en Area Financiera, Contable, Presupuestos,
Proyectos, Organizacién - métodos y Sistemas. Con 15 afios de experiencia en
empresas pequefias, medianas y grandes.

David Baldedn de 29 afios de edad. Tiene experiencia en el area de ventas,
actualmente trabaja en el area de inventario de la Bananera Valencia donde viene
brindando sus servicios alrededor de 2 afios.

Erika Figueroa de 27 afios de edad. Es Licenciada en Parvulos, tiene 5 afios de
experiencia en su carrera, graduada de la Universidad de Guayaquil, actualmente
labora en el “Centro Educativo Fénix”.

Josefina Bejarano de 55 afios de edad. Profesion Arquitecta graduada en la
Universidad de Guayaquil, trabaja en el area de construccion aunque su fuerte es
el acabado de la construccion, lleva 20 afios en la industria aportando con sus
conocimientos.

Elena Baldedn de 54 afos de edad. Profesién Ingeniera Comercial graduada en la
Universidad de Guayaquil, trabajo en el area de compras como jefe de la Reforma,
y en la Universidad de Guayaquil en el area administrativa.

Néstor Mosquera de 57 afios de edad. Profesién Arquitecto graduado en la

Universidad de Guayaquil, trabaja desde hace 30 afios en el area de construccion.

Guia de preguntas para el desarrollo del Grupo Foca |

Este cuestionario se realiza para analizar inquietudes sociales, y ecolégicas, que puedan
mejorar la sociedad respecto a las construcciones.

Es conocido en nuestro pais y en el mundo, el déficit habitacional existente para la
mayoria de personas que son de escasos recursos. El mismo constituye un problema
grave por su incidencia en el deterioro de la calidad de vida.

Considerando que también existen importantes cantidades de materiales, de costo bajo o
nulo por ser residuos, como por ejemplo el reciclaje de plastico que hemos tomado por
estudio, pretendemos proponer una alternativa para la produccién de viviendas de interés
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social

mas econdémicas y con una vision ecolégica reemplazando los sistemas

constructivos tradicionales que involucra la extraccion de la capa de tierra superficial, el
guemado en grandes hornos a cielo abierto, y la tala de los arboles que constituyen un
verdadero problema ambiental que se puede corregir.

El proyecto se basa en la elaboracion de bloques, que con estudios realizados en paises
de primer mundo denotan que son mas resistentes al agua, calor, humedad comparada
con los bloques tradicionales, indicando ademas que son mas econdmicos, duraderos,
antisismico y poseen una vision ecolégicamente positiva por ser elaborados de reciclaje.

Cuestionario

arwbhPRE

o

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

¢, Cuénteme por favor que materiales utiliza usted al momento de construir?

¢, Qué es lo que usted compra con mayor frecuencia al momento de construir?

¢, Con qué frecuencia compra materiales de construccion?

¢,Cuales son sus productos preferidos en material de construccion?

¢De lo que contestd anteriormente me podria indicar los aspectos positivos de
cada uno?

¢, Digame lo que le gusta de la construccion tradicional?

¢,Cual es el factor que usted considera al momento de elegir los materiales de
Construccion?

¢,Los materiales los compra usted mismo o designa a otra persona?

¢,Cuanto dura una construccion?

¢Usted alguna vez ha escuchado sobre construccion a base de material de
reciclado?

¢ Qué se le viene a la mente cuando escucha sobre blogues elaborados con
plasticos reciclados?

¢,Cambiaria el tipo de material que regularmente se utiliza para la construccion, si
otro producto le representa algun tipo de ahorro?

¢ Qué piensa usted si le explican que las construcciones a base de reciclaje
plastico aparte de tener una vision ecolégica son mas econémicas, mas duraderas
y antisismicas?

¢,Cuales son los beneficios que ustedes observan al momento de utilizar
materiales fabricados a base de reciclaje plastico?

¢ Cudles son las desventajas que ustedes observan al momento de utilizar
materiales fabricados a base de reciclaje plastico?

¢Considera usted este proyecto como una solucidon viable en el sector de
construcciéon?
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3.2.7. MUESTREO

Es la actividad por la cual se toman ciertas muestras de una poblacién, de los cuales
vamos a tomar ciertos criterios de decision, el muestreo es importante porque a través de
€l podemos hacer analisis del tipo de mercado a quien nos vamos a dirigir

Formula: 7%P [(Q
n— .
e

Variables:
N = es el tamafo de la muestra N =100

Z = es un estadistico de prueba
——90% Z= 1.645

——95% Z= 1.96
Nivel de
Confianza |
——98% Z= 234
——99% Z= 3.58
P = es probabilidad de éxito P =0.50
Q = es probabilidad de fracaso Q=0.50

E = error maximo

Aplicacién de la férmula

_1Z°PQ Z°PLO
_\T r'] >
e

oz ¢(1.96f(o.5)(0.5) _ (1.96Y (0.5)(0.5)
El erfor de 9699 (0.098¥
e=0.098 n =100

N es igual 100
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3.2.7.1. TIPO DE MUESTREO
* MUESTREO PROBABILISTICO:

Es el que nos ayuda a elegir a todos los individuos que tienen la misma probabilidad de
ser elegidos para formar parte de una muestra.

Todas las posibles muestras de tamafio tienen la misma probabilidad de ser elegidas.

El método otorga una probabilidad conocida de integrar la muestra a cada elemento de la
poblacion, y dicha probabilidad no es nula para ningun elemento.

« MUESTREO NO PROBABILISTICO:
Los métodos no probabilistico, no se tiene certeza de que la muestra extraida sea
representativa, ya que no todos los sujetos de la poblacion tienen la misma probabilidad
de ser elegidos.

3.2.7.2. SELECCION DEL TAMANO DE LA MUESTRA

La muestra que se tomo para este estudio fue de 100 encuestas, clasificadas de la
siguiente manera:

I |
SEGMENTO DE MERCADO
GENERO PROFESIONAL | CONS. FINAL | OBRERO
HOMBRES 14 28 15
MUIJERES 19 24 0
TOTAL 33 52 15

3.2.7.3. AREA GEOGRAFICA DEL ESTUDIO:

Ciudad Guayaquil, sectores: Centro - Universidad Catdlica Facultad de Arquitectura y
personas independientes (Norte y Sur).
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3.2.7.4. TIEMPO

El tiempo que se utilizé en las encuestas fueron de cuatro dias, detallados en el siguiente
recuadro.

Jueves 3 de junio 30 personas
Viernes 4 de junio 30 personas
Sabado 5 de junio 30 personas
Domingo 6 de junio 10 personas

3.2.8. PRESENTACION DE RESULTADOS
3.2.8.1. RESULTADOS CUALITATIVOS

Conclusiones Del Grupo Focal

Después de haber participado como observadores del Grupo Focal podemos analizar la
intervencion y concluir sobre cada una de las preguntas que hicimos durante la reunion:

PERFIL: Personas de edad adulta con poder adquisitivo. Nivel
socioeconémico medio, quienes han comprado material de
construccion y los que tienen conocimiento.

MEDIO: El lugar donde se desarrollo el grupo focal fue en Cumbres de los
Ceibos, en una casa, seccidn sala principal, el dia domingo 6 de
junio a las 10HO0 de la mafiana, debido a que ciertos invitados
trabajaron el sdbado y por la mafiana para que las personas tengan
su domingo libre en la tarde.

RECLUTAMIENTO: Participantes que no se conocen pero cumplen con el perfil
establecido anteriormente.

MODERADOR: Cinthya Soriano Roca

1. ¢Cuénteme por favor que materiales utiliza uste  d al momento de construir?

La eleccion del material depende mucho de la preferencia del cliente, si el cliente prefiere
una vivienda rustica utilizara como materiales madera, cafia; y si un cliente desea una
casa de hormigén armado se implementaran materiales como el hierro y el cemento, este
ultimo es el mas utilizado en el medio debido a su resistencia ya que esta comprobado
gue este tipo de construccion es duradera y prefieren invertir en lo seguro.
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2. (Qué es lo que usted compra con mayor f recuencia al momento de
construir?

Al momento de adquirir los materiales de construccion depende mucho de las
necesidades que se vayan generando en el desarrollo de la obra, pero los materiales que
mas se utilizan son el cemento, clavo, madera, alambres, hierro, cafia.

3. ¢Con qué frecuencia compra materiales de constr  uccion?

Para los profesionales o los encargados de la construccion es diaria la frecuencia de
comprar materiales de construccion debido a la cantidad de contratos que van a tener,
otro factor que infiere al momento de adquirir materiales de construccion es el dinero ya
gue no todos tienen la disponibilidad de comprar los materiales al inicio de la obra sino a
medida se vayan presentando las necesidades.

4. ¢Cudles son sus productos preferidos en materia | de construccion?

Depende de la ciclo en la que se encuentre la obra, por ejemplo si esta en la primera
etapa de construccién se prefiere trabajar con materiales como hierro y cemento, pero si
se encuentra en la dltima etapa de construccion es decir el acabado se prefiere utilizar el
porcelanato.

5. ¢De lo que contest6 anteriormente me podria ind  icar los aspectos positivos
de cada uno?

De los materiales antes mencionados encontramos que lo positivo del hierro y el cemento
es la consistencia que tienen, y del porcelanato vemos que su resistencia, son mas
duraderos también es por la imagen que denotan y por el precio que es definitivamente
mas econdmico que el marmol.

6. ¢Digame lo que le gusta de la construccion trad  icional?

Lo que les gusta de la construccion tradicional es la eleccién del material al momento de
realizar la estructura del bien ya que prefieren utilizar el bloque de hormigdén que le da
mas rapidez al obrero al momento de la elaboracién de la obra debido que el bloque tiene
una camara de aire que lo hace mas resistente al calor, también esta el bloque de arcilla
pero en cuestion de precios se prefiere trabajar con el bloque de hormigon.

7. ¢Cual es el factor que usted considera al momen to de elegir los materiales
de Construccion?

Al momento de adquirir los materiales de construccién se busca la resistencia que tenga
cada uno de ellos, asi como se ve la calidad y el precio.

8. ¢Los materiales los compra usted mismo o design a a otra persona?

El profesional o el maestro constructor opta por comprar personalmente los materiales
gque se vayan a necesitar para la obra, a diferencia del consumidor final que unos
prefieren dejar toda esa etapa al encargado de la obra ya sea este el maestro constructor
o el profesional, o también hay quienes prefieren acompanar al encargado de la obra para
observar la calidad del producto y poder ofertar los materiales.
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9. ¢Cuanto dura una construcciéon?

Una construccién de hormigén armado esta disefiada para que tenga una vida util de
alrededor de 50 afios, las primeras construcciones que eran a base de adobe tenian una
duracion de 150 afios.

10. ¢ Usted alguna vez ha escuchado sobre construcci  6n a base de material de
reciclado?

Uno de los participantes si ha escuchado acerca de este tipo de construccién, en
Argentina afios atras que se implemento en barrios mas necesitados de ese pais.

11. ¢ Qué se le viene a la mente cuando escucha sobr e bloques elaborados con
plasticos reciclados?

Los reclutados al momento de escuchar de bloques elaborados con plasticos reciclados
creyeron que es un material que no es resistente y en especial los materiales que se
utilizan para la fabricacion del bloque, la primera impresién que tuvieron fue que seria un
material que contaminaria el medio ambiente por los residuos que emanan la materia
prima que se utiliza.

12. ;Cambiaria el tipo de material que regularmente se utiliza para la
construccién, si otro producto le representa algun tipo de ahorro?

Es un proceso en el cual habria que trabajarse ya que los ciudadanos siempre se dejan
llevar por lo tradicional, en este caso seria la construccién a base de bloques de hormigén
0 de arcilla, pero si otro producto les ofrece resistencia, durabilidad, solides si lo
cambiarian, también va a depender mucho de la publicidad que se le dé al producto para
gue llegue al consumidor final y asi poder venderlo.

13. ¢ Qué piensa usted si le explican que las constr  ucciones a base de reciclaje
plastico aparte de tener una visidon ecolégica son m  4s econdémicas, mas
duraderas y antisismicas?

Que seria un buen producto al momento de construir una edificacion, en especial porque
el producto esta enfocado para el sector marginal, y formando una alianza con el gobierno
tendria un impacto con mayor acogida en el mercado.

14. ;Cudles son los beneficios que ustedes observan al momento de utilizar
materiales fabricados a base de reciclaje plastico?

El beneficio que se puede observar al momento de utilizar materiales fabricados a base
de reciclaje plastico es que el bloque es mas liviano y aunque tal vez no lo utilizarian al
momento de levantar una pared, si lo harian al momento de construir la loza.

15. ¢ Cudles son las desventajas que ustedes observa n al momento de utilizar
materiales fabricados a base de reciclaje plastico?

Como se lo menciono anteriormente la desventaja es que el blogue a base de reciclaje
plastico no sea un material resistente, y que sea un producto inflamable al momento de
utilizarlo.

53



Pero cabe indicar que es inflamable sélo cuando esta el plastico solo, cuando ha sido
mezclado con el cemento, ya no es inflamable.

16. ¢, Considera usted este proyecto como una soluci6 n viable en el sector de
construccién?

Luego de haber debatido el tema, todos consideraron que seria un proyecto viable,
siempre y cuando haya un organismo que avale el producto y de esta manera les de la
seguridad al momento de invertir en una construccion a base de este material, de las 8
personas, 7 dijeron que si utilizarian este material en toda la construccion y sélo hubo 1
persona que lo utilizaria en un cincuenta por ciento para experimentar con el producto.

FOTO GRUPO FOCAL




3.2.8.2. RESULTADOS CUANTITATIVOS

“CONBAREPLAST S.A.”

Construccion a Base de Reciclaje Plastico

1. ¢Clasifica usted los desperdicios que se genera en su casa?

| i | I
ksi 16 16.00%
Ino 60 60.00%
JA veces 24 24.00%
100 100.00%

Pregunta N.-1

|
HNo

Aveces

Podemos constatar en base a la encuesta realizada que solo el 60% de los encuestados
clasifica los desperdicios que se generan en su casa.

2. ¢Qué aspectos cree que dificultan esta clasific  acion?

Falta de espacio 42 38.89%
para tantas bolsas

IPérdida de tiempo.l 18 16.67%
Desconocimiento 39 36.11%

de la forma de

9 8.33%
108 100.00%
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PreguntaN.-2

M Falta de espacio para
tantas holsas

B Pérdida de tiempo.

36% Desconocimiento de la

forme de hacerlo.

mOtros

El 39% de los encuestados indican que se dificulta clasificicar los desperdicios que se generan en
sus casas es por la falta de espacios para tantas bolsas.

3. ¢Sabia Ud. que la produccién mundial de plastic  os y la fabricacion anual en
los actuales momentos llega a los 150 millon es de toneladas a nivel
planetario pero menos del 5% de ese volumen ha sido eliminado y el resto
auln no ha sido degradado?

| | || |
ksi 32 32.00%
No 68 68.00%

100 100.00%

Pregunta N.-3

mSi

mNo

El 68% de los encuestados no tenian conocimiento de que la produccién mundial de plasticos y
la fabricacidon anual en los actuales momentos llega a los 150 millones de toneladas a
nivel planetario pero menos del 5% de ese volumen ha sido eliminado y el resto aln no ha

sido degradado.
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4. ¢Qué es lo determinante para usted al momento d e adquirir materiales de

construccion?
| | | I
Jcalidad 86 64.66%
fprecio 46 34.59%
fotros 1 0.75%

133.00 100.00%

PreguntaN.-4

1%

m Calidad
M Precio

Otros

El 64% de los encuestados se fijan en la calidad al momento de adquirir materiales de
construccion.

5. ¢Qué material desearia usted que se utilice en  construccion?

| i (| |
Bloque de 73 61.34%
cemento
Ladrillo 24 20.17%
Imadera 13 10.92%
IBquue de Plastico 5.04%
. 6
Reciclado
IOtros 3 2.52%
119 100.00%
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Pregunta No.-5

20, m Blogque de cemento
5% o

11% “ m Ladrillo
Madera
M Blogue de Plastico

Reciclado
W Otros

El 61% de los encuestados prefieren que el material utilizado en la construccion sea los
bloques de cemento.

6. ¢Ha escuchado usted acerca de una mezcla de cemento con plastico
reciclado en las construcciones?

I | || I
Isi 7 7.00%
no 93 93.00%

100 100.00%

PreguntaN.-6

7%

mSi

H No

El 93% de los encuestados no ha escuchado acerca de una mezcla de cemento con
plastico reciclado en las construcciones.
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7. ¢Conoce usted en que paises latinoamericanos co mo México, Argentina y
europeos como ltalia, Espafa y otros se utiliza en el area de construccion
bloques a base de reciclaje plastico?

Si Conozco 5 5.00%
No Conozco 95 95.00%

100 100.00%

Pregunta No.-7

5%

m Si Conozco

B No Conozco

El 95% de los encuestados no conoce que paises latinoamericanos como México,
Argentina y europeos como ltalia, Espafia y otros se utiliza en el area de construccion
bloques a base de reciclaje plastico.

8. ¢Conoce usted el tipo de problema ambiental que involucran las
construcciones tradicionales?

Extr'accmn de la capa 40 27%
de tierra
Quemado .en grar.ldes 38 26%
hornos a cielo abierto
lTaIa de arboles 49 33%
Ino sé 19 13%
IOtros 1 1%
147 100%
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Pregunta N.-8

1%_' B Extraccion de la capa
de tierra

B Quemadac en grandes
hornos a cielo ahierto
Tala de arboles

H Nosé

m Otros

El 33% de los encuestados opinan que la tala de arboles es el mayor problema ambiental
que genera la construccién de los materiales de construccion tradicionales.

9. ¢Conoce usted, que las construcciones a b ase de bloques de reciclaje
plastico aparte de tener una vision ecolégica son m  4s econdémicas, mas
duraderas por ser resistible a la humedad, al calor , al agua y son
antisismicas?

| I I |
Si 8 8.00%
o] = s
al Vez 8 8.00%
100 100.00%

Pregunta N.-9

B Si
ENo

Tal Vez

El 84% de los encuestados tienen conocimientos de que las construcciones a base de
bloques de reciclaje plastico aparte de tener una visién ecoldgica son mas econdmicas,
mas duraderas por ser resistible a la humedad, al calor, al agua y son antisismicas.



10. ¢ Por su resistencia, durabilidad y proteccion a | ecosistema aceptaria que la
construccién de bienes inmuebles se la realice util izando bloques a base de
reciclaje plastico?

Acepto 50 50.00%

4 4.00%

al Vez 46 46.00%
00 10000%

Pregunta No.-10

| Acepto
B No Acepto

Tal Vez

El 50% de los encuestados si, aceptarian que la construccion de bienes inmuebles se la
realice utilizando bligues a base de reciclaje plastico.

11. £ Si un blogue a base de reciclaje plastico gara ntiza resistencia ambiental y
natural, teniendo un costo de 0.15 ctvs. Menos que los bloques tradicionales
aceptaria que en la construccion de la vivienda se lo utilice?

Acepto 58 58.00%

5 5.00%

al Vez 37 37.00%
100  10000%
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Pregunta N.-11

B Acepto
B NoAcepto
TalVez

El 58% de los encuestados aceptaria que en la construcciéon de la vivienda se utilice
blogue a base de reciclaje plastico siempre que se garantice resistencia ambiental y
natural, teniendo un costo de 0.15 ctvs. Menos que los bloques tradicionales.

12. ¢ Ahora que usted conoce acerca de bloques a bas e de reciclaje plastico los

sustituiria por los blogues de construccion tradici onales?
Si 55 55.00%
No 5 5.00%
al Vez 40 40.00%
100 100.00%

Pregunta No.-12

mSi
ENo

Tal Vez

El 55% de los encuestados si sustituirian los bloques de construccién tradicionales por
blogues a base de reciclaje plastico.
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CAPITULO 4

4. PLAN DE MARKETING PARA EL LANZAMIENT O DE NUEVOS
PRODUCTOS

4.1. ANALISIS ESTRATEGICO
4.1.1. ESTRUCTURA DE LA CULTURA CORPORATIVA

CONBAREPLAST S.A sera una industria Ecuatoriana ubicada en la ciudad de Guayaquil
gue desarrolla una linea de manufactura de blogues a base de reciclaje plastico dirigidos
al sector de la construccion.

La empresa se encontrara alineada a los actuales conceptos de produccion, incluyendo:
Control de Calidad, Buenas Practicas de Manufactura e impacto ambiental.

MISION

CONBAREPLAST S.A es una empresa que se dedica a la fabricacion de bloques
innovadores para la construcciébn y su comercializacion, cumpliendo con normas
medioambientales, producto de calidad y con precios competitivos para nuestros clientes.

VISION

CONBAREPLAST S.A esta orientada hacia el mejoramiento continuo de sus procesos
productivos, mediante tecnologia de punta y productos innovadores que satisfagan las
necesidades de los clientes con una vision ecoldgica.

FILOSOFIA

Nuestra filosofia es fomentar una conciencia que permita el mejoramiento de nuestro
medio ambiente por medio de bloques que no deterioran el ecosistema.

Primero se limpia la ciudad y luego se construye co n lo que limpias.

VALORES
e Lealtad
« Justicia

e Puntualidad

» Comunicacion constante y efectiva
* Confianza

e Compromiso
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HABITOS

El habito es la interseccién de tres componentes que se solapan: el Conocimiento, las
Habilidades y el Deseo (o actitud). EI Conocimiento le indica qué hacer y por qué. Las
Habilidades le ensefian cémo hacer las cosas. El Deseo es la maotivacion, sus ganas de
hacerlas. Se inculcara los habitos expuestos por Stephen Covey en su libro de los 7
habitos de la gente altamente eficaz:

Ser proactivo

Comenzando por un fin en la mente

Poner primero lo primero

Piense ganar ganar

Busque primero entender, luego ser entendido.
Sinergice y

Afilar la sierra.

NogagkrwdE

4.1.2. PLANTEAMIENTO DE OBJETIVOS: DE MARKETING Y DE
POSICIONAMIENTO

» Materiales de excelente calidad

« Manufactura y procesos sustentables

» Precios competitivos

» Ahorro de materias primas y energia.

* Reducir cantidad de residuos al tratar por otro sistema.

« Disminuir el impacto ambiental o alteracién del paisaje que suponen los plasticos
desperdigados por el suelo.

4.1.3. DESARROLLO DE LA CARTERA DE PRODUCTOS

4.1.3.1. ANALISIS FODA

Con el FODA se tomara en consideracion los diferentes factores internos y externos para
asi maximizar el potencial de las fuerzas y oportunidades minimizando asi el impacto de
las debilidades y amenazas.
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FODA

Fortalezas

Buen precio.

Calidad del producto.

Servicio personalizado, el propietario
estd presente en la actividad
gerenciando.

Ayudara a mejorar la calidad de vida de
nuestras familias y las préximas
generaciones.

Concientizacion de la comunidad por la
conservacion del medio ambiente.

Debilidades

No es un producto de uso cotidiano.

Los tramites burocraticos para conseguir
algun tipo financiamiento econémico.
Desconocimiento de instituciones que
pueden apoyar a la formacion e
implementacion del proyecto.

Oportunidades

Costos de materia prima baja lo que
permite que el producto tenga un
precio accesible.

Obtencién de ingresos para la creacion
de otros centros de acopio en otros
puntos de la localidad para dar mayor
cobertura a la venta de materiales de
construccibn a base de reciclaje
plastico.

Debido a la falta de empresas o
centros de este tipo se puede obtener
mayores ganancias 0 convenios con
empresas que venden el material
reciclado de plastico.

Amenaza

La competencia cuenta con un gran
posicionamiento en la mente del
consumidor.

Carencia de politicas institucionales
gue estimulen la actividad de la
recuperacion y el reciclaje de
materiales.

La cultura de los habitantes de la
localidad no es muy favorecedora.

Si no se tienen las medidas necesarias
de limpieza puede generar un riesgo o
foco de infeccion para las integrantes
del equipo de trabajo

4.2. ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

4.2.1. ANALISIS DEL CLIENTE:
Los materiales de construccién se encuentran ligados al comportamiento que tiene el

consumidor, en mayor o menor valor, dependiendo de sus caracteristicas técnicas, del
costo, y de las preferencias ante la aparicion de productos sustitutos.
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éQUE COMPRA?

MATERIALES DE CONSTRUCCION

ARALL

Acero

Acero de refuerzo
Acero laminado
Adobe

Adoquin

Agua (hormigon)
Aguas agresivas
Aislante térmico
Albdarium
Arandela

Arena (hormigdn)
Argamasa

Arido (mineria)
Arlita

Bahareque

Baldosa

Baldosa de Bilbao
Barro

Bentonita

Bloque de hormigon

| I

Fibra de vidrio
Fibrocemento

GRC

Geotextil

Granito

Grapa

Grava

Grava (hormigon)

Gres I
Guarnecido

[

Piedra de Caen
Piedra ostionera
IPiso epoxico
Piso industrial
Pizarra (roca)
Pladur
Plastisol
Poliestireno expandido
Poliestireno extruido

Quincho (arquitectura)

Hierro forjado
Hormigon

Cancagua

Cantera

Caiizo

Cartdn yeso

Caucho etileno-propileno-
dieno

Cemento aluminoso
Cemento blanco
Cemento de albaiileria
Césped artificial

Cob (construccidn)
Concreto permeable
Conglomerante

Impacto ambiental de la industria
del cemento

Jabelga

Rasilla
Rejilla de fibra de vidrio

IRevoco
Revoque ignifugo

Robldén
Rocas Industriales

Ladrillo

Ladrillo aplantillado
Ladrillo caravista
Ladrillo de tejar
Ladrillo hueco
Ladrillo perforado
Ladrillo vitrificado
Laja (roca)

Laminado de fibra de metal

Lana de roca
Lapis specularis

Sellador
Suelo cemento
Suelo de PVC

|

Teja

Teja de MicroConcreto
Tejados de paja
Termoarcilla

Terrazo

Toba armenia
Toba calcarea

Lastra Tornillo

Lodo bentoniticoTravertino Chatarra

| Clavo (objeto) I IMacadam |
Vidrio

Materia prima
Material refractario
Mortero (construccion)
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Vidrio aislante
Vidrio armado
Vidrio arquitecténico



Contrachapado Mortero autonivelante Vidrio celular
Corcho Mortero de cal Vidrio flotado

I |Mortero de cemento Vidrio laminado
ETFE Mortero de cemento cola Vidrio reforzado

Ecomateriales

Mosaico hidraulico

Vidrio templado

Ecoplak I I

Enfoscado Oriented strand board Yeso
Enlucido Oxido de calcio Yeso blanco
Entarimado i IYeso negro
Escayola Paja Yeso rojo
Estuco Piedra

éCOMO COMPRA?

La forma de pago mas comun en las construcciones es a contado, efectivo, cheque y
tarjetas de crédito.

éPOR QUE COMPRA?

Para construir casas, construcciones en lote, construcciones prefabricadas, remodelar,
ampliar, mantenimiento o para comercializar.

éCUANDO COMPRA?

Cuando el cliente tiene la necesidad y deseo.

¢DONDE COMPRA?
El consumidor de insumos para la construccion, es abastecido por distribuidores,
mayoristas o minoristas en grandes o pequefias cantidades de acuerdo al proyecto a

desarrollar. Pero el canal de distribucibn mas frecuentemente visitado para realizar
compras es en las tiendas especializadas y ferreterias.

¢QUIEN COMPRA?

Ingenieros, consultores, obreros, cabeza del hogar, maestros de obra y los arquitectos
que son muy importantes en la decisién final de los insumos por los acabados finales.
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4.2.2.

1200

40,0

0,0

SEGMENTACION DE MERCADO Y PERFIL DEL CONSUMI DOR

Produccién en el sector de la construccion

Previsiones -

—Residencial

==No residencial

— Rehabilitacion

w
=
™
s

- ——Ingenieria civil

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fuente: Itec-Euroconstruct diciembre de 2008

Profesionales:

El nivel socioeconémico de los profesionales es medio a medio alto.

El sexo es indistinto, aunque segun estadisticas hay un 85% mas de hombres
arquitectos y la mujer sélo representa un 15%.
La edad varia desde los 24 hasta la edad anciana.

Los gustos y preferencias de los profesionales relacionados a la construccion, la

mayoria busca resistencia del material y el disefio final que sea algo de estética
pero funcional.

Obreros:

El nivel socioeconémico de los obreros es de medio a medio bajo.

En el sexo predominan los hombres, por lo que se requiere de la fuerza.

En la edad vemos con mas frecuencia que son personas adultas no tan jovenes de
38 hacia adelante.

Los gustos y preferencias de los obreros es de inclinarse mas por el precio y
resistencia de la materia. La fachada final no es de tanta importancia para ellos.
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Consumidor Final:

» El nivel socioeconémico de los consumidores de construccidon suelen ser de un
nivel medio a medio alto, por o que son personas que compran para construir o
remodelar un lugar.

 El sexo es indistinto, aunque los hombres son los que estdn mas encargados al
momento de comprar.

e La edad son personas adultas que ya tienen poder adquisitivo, edades
comprendidas de 28 a 50 afios.

» Los gustos y preferencias de los consumidores es un poco exigente por lo que se
fijlan que cumplan con la calidad, con el precio y con la resistencia. Aunque como
la mayoria no conoce las caracteristicas especificas del producto, ahi es donde
contratan la asesoria de un maestro de obra que es el profesional.

4.3. POSICIONAMIENTO
4.3.1. ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO Y/O DIFERENCI ACION

» Ferias Arquitectonicas

e Campana boca a boca

» Propaganda televisiva

» Servicio Post Venta

» Contratar personal calificado en el area de Atencién al cliente
e Un lider de opinién

4.4. MARKETING MIX
4.4.1. ESTRATEGIAS DE PRODUCTO

4.4.1.1. PRESENTACION

En la tabla a continuacion se representan algunos de los bloques estandares reales.

Bloque plano de uso
comuln, es de resistencig

media, y su superficie de

/ adhfrenua con gl bloqule pequefios, Gtil para la
con |guq €s grande, por 10 construccién de paredes
que es (til para paredes de de alta resistencia

contencion.

Blogue plano Illamado
75%, debido a que los
huecos interiores son
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Blogue completo de cemento,
sin huecos interiores, Util para|
mayores resistencias y para

‘|poner en la fila superior del
una pared de contencion parg|.

gue no se vean los agujeros.

Blogue de esquina. Sirve
para colocar en lag
esquinas de las paredes
a fin de proseguir a 90
grados la otra pared.

Medio bloque, es
exactamente la mitad de
largo del bloque normal, se
usa en filas alternas para
desplazar una linea de

blogues de la anterior.

Blogue de media altura,
tiene la mitad de la alturd
del bloque normal. Su uso
no es tan frecuente.

En cuanto a las dimensiones estandares de los bloques aunque varian de pais a pais, lo
comun es encontrar tres tamafios principales que son:

i O |

Estrecho 10 x 40 x 20
Normal 20x40x 20
Ancho 25x40x 20
Extra 30x40x20

* Las dimensiones reales son algo menores (apréx. 1 cm por lado)

4.4.1.2. CARACTERISTICAS/ATRIBUTOS

©No gk wh P

Econdémi
Calidad
Ligereza

cos

Termoaislamiento
Durabilidad
Estabilidad con el tiempo

Resisten

cia ala carga

Contribuye al medio ambiente
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4.4.2. ESTRATEGIAS DE BRANDING

4.4.2.1. MARCA

La marca del producto es “Conbareplast” que significa Construcciones a Base de

Reciclaje Pléastico.

Con last 8.A.

[ diferancia en mesk dr pomalnmcrlin

4.4.2.2. SLOGAN

El slogan seleccionado para la compafiia es “La diferencia en materiales de construccién”
debido a el bloque que se fabrica tiene diferente materia prima que el blogue tradicional.

4.4.2.3. EMPAQUE

La presentacion de los bloques sera en pallets envueltos en plastico con el nombre de la
empresa, en la parte inferior.

4.4.2.4. LOGOTIPO

El logotipo es la palabra escrita Conbareplast, con su tipografia y color original. La
tipografia utilizada es Wide Latin, y el color seleccionado es gris.
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4.4.2.5.1SOTIPO

El isotipo es el simbolo de reciclaje con la figura de unos bloques en su interior.

4.4.2.6. PERSONALIDAD DE MARCA

La personalidad de la marca que se escogi6 es la de un obrero junto con unos bloques,

de esta manera Chon Hi que es el nombre escogido para el obrero nos dice que
construyendo con bloques “Conbareplast”, se contribuye con un mundo mejor.

4.4.3. ESTRATEGIAS DE PRECIO

4.4.3.1. COSTO+UTILIDAD

El precio que se estipularia es de $0.35 lo cual los costos por fabricarlo serian de $0.21,
es decir la utilidad seria de $0.14 por bloque. Cabe indicar que la venta del producto es
mas por pallet que por unidad.

4.4.3.2. COMPETENCIA

Al ser un precio por debajo del valor tradicional, se genera competencia, ya que el bloque
a base de plasticos reciclados cumpliria también con las calidades y cualidades de los
bloques tradicionales.



4.4.3.3. PSICOLOGICO

Otra estrategia de precio que se utilizaria es el psicologico, las personas que estaran
vendiendo el producto asesoran a los clientes manifestando la aportacion que ellos hacen
al medio ambiente, ya que son menos nocivos que los bloques tradicionales. Con esto se
espera crear una conciencia ecoldgica que le permita al cliente sentirse bien llevando un
producto de calidad y aportando con su ciudad.

4.4.4. ESTRATEGIAS DE PROMOCION DE VENTAS Y MOTIVACION
PACIENTES

Las estrategias de promocién de ventas a implementarse son:

« Obsequiar boligrafos, llaveros con el sello de la empresa.

e El cliente que mayor compra haga del producto al mes se ganara un
electrodoméstico, puede ser esto microondas, olla arrocera.

« La atencion que se le brinde al cliente al momento de realizar la compra, es decir
ofreciéndole algo de beber, como café, agua, jugo o algun refresco.

4.4.5. ESTRATEGIAS DE COMUNICACION

4.45.1. IDENTIFICACION DE LA AUDIENCIA OBJETIVO Y DISENO DEL
MENSAJE

La Audiencia objetivo es el mercado meta, a la cual se quiere llegar. Para llegar a ellos se
utilizaran los medios descritos en el punto de estrategias y posicionamiento, recordemos
gue son: Ferias Arquitectonicas, Campana boca a boca, Propaganda televisiva, Servicio
Post Venta, Contratar personal calificado en el area de Atencién al cliente, un lider de
opinion.

El disefio de mensaje a través de las Ferias Arquitectdnicas, es dirigida sobre todo al
segmento de mercado de profesionales, son ellos los que podran escuchar a través de las
exposiciones feriales los beneficios que poseen los nuevos blogues, como ellos, los
profesionales son personas capacitadas y con experiencia, las exposiciones serian de
indole técnica y comprobaciones de estudios, sobre el aislamiento térmico, la resistencia
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del agua, del calor, humedad, la flexibilidad de transporta el material y lo resistente todo
con cuadros estadisticos para darle mayor realce en los conocimiento.

En la campafa boca a boca, se pretende transmitir el mensaje a través de familiares
amigos o contactos cercanos, que puedan notar la calidad del bloque y asimismo sus
beneficios para que ellos puedan comentar y se genera la publicidad de persona a
persona. Con este medio se enfatiza mas al segmento de mercado de consumidores
finales.

Con el Servicio Post Venta el disefio de mensaje sera estar pendientes sin hostigar al
cliente sobre el mantenimiento del bloque. En este aspecto el segmento de mercado
estara dirigido para los profesionales, obreros y asi también para los consumidores
finales.

Las personas que estén bajo la relacion directa con el cliente y el personal en si estaran
capacitados con charlas de inteligencia emocional, programacién neurolingiistica y
coaching, porque de esta manera facilitara que las personas se adapten a los cambios de
manera eficiente, estimulara hacia la produccién de resultados sin precedentes, renovara
las relaciones, hara eficaz la comunicacion en los sistemas humanos. Predispondra a las
personas para la colaboracion, el trabajo en equipo y la creacién de consenso. En si lo
que destapara la potencialidad de las personas, permitiéndoles alcanzar los objetivos
deseados.

Caracteristicas del Contacto Directo:

* Voz efectiva

* Volumen deseado

* Variacién de la entonacién
» Lenguaje corporal

» Contacto visual

* Vestimenta

4.45.2. SELECCION DE LOS CANALES DE COMUNICACION: PLAN DE
MEDIOS

La seleccion de los canales de comunicacion involucrara el andlisis y evaluacion
especifica de los medios comprendidos en la estrategia de medios. La planificacién
evaluara en que canales, segmentos, debe insertarse la publicidad.

Objetivos :

e Cambiar actitudes
« Educar habitos de conciencia ecolégica
» Crear confianza en la marca Conbareplast S.A
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e Comunicar ventajas

« Apoyar al equipo de trabajo

» Diferenciar la marca

« Presentar un producto de excelente calidad a precio bajo
» Elaborar una promocién de ventas

* Mkt directo

» Crear relaciones publicas con otros medios

e Merchandising

« Asignar presupuesto para el plan de medios

Dentro de la agenda del plan de medios se ladividi  ra por etapas:

1° ETAPA: Recibir toda la informacion del cliente. Centrar los Objetivos de comunicacion.
2° ETAPA: Revisar y analizar la informacion.

3° ETAPA: Presentar la estrategia de comunicacion.

4° ETAPA: Presentacion de textos y bocetos.
5° ETAPA: Andlisis de resultados

4.4.5.3. DISENO DE PUBLICIDAD:

Se escogio el disefio publicidad impreso ya que somos una compafiia que recién esta
comenzando.

4.4.5.4. DISENO MATERIAL POP:

Para el disefio del material pop se escogio el triptico para informar acerca de la compafiia

75



“La diferencia en materiales tde
construccion”

e El reciclaje de

R plastico enfocado a
CONBAREPLAST la construccion
' tiene como
beneficios ahorrar
energia, dinero y
ayudar alas
familias de escasos
recursos conla
elaboracion de sus
viviendas con
materiales

economicos.

FABRICADO Y DISTRIBUID O POR

A
Eonbgibla-t S.A.

“La diferencia en matariades de congtrucelon”
Direccion:
Fabrica: Via Daule en el km 4/2 avenida 1eray calle lera.
Oficina: Ciudadela Kennedy vieja, calle G y 9na oeste.

Ecologico - Resistente - Economico
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“Lon difavaseia o walavlades da tosalvestlin’

FILOSOFIA

Muastra filosoffa es fomentar a1 cosciencis que pes-
rmite el rmejoramiento de nuestro medio pmbients por

medio de blogques que no dete rioran el ecosisterna

ELABOERACION- BOMNDADEE- PEECIO

Los bloques Conbareplast astin
eliborados gon Cermento, dese-
chos industeialas plisticos , filims
plisticos (e diferenas de dos e

#afes fockassales) amaa r adibivo

QuitTHCD.

BONDADES

Los blogques Conbareplast tienen los bemeficios que
sofl tesistentes o la humedad, al calor v al agua, adesmnis

sorl duraderos. Por ser de ficil manejo ssulta soas

ficil elaboras las losas.
PRECIO

El precia del blaque esta establecide a 035 ctwa.

Conbareplast 5.4,

Fabmica:

WiaDaule en el Km 4 /2 Avenida primera v calle
primerl

Ohcna:

Cindadela Flennedy Wieja, Calle G y 9na. Oeste.

Telefono: 593 -2509-374
Fax: 593-2509-374
Corren: combareplast@hotmail.c om



4.4.5.5. DISENO DE VALLAS

Conbareplast S.A.
“Ladiferencia en materiales de congtraceion”

Construyendo con bloques ,
contribuye con un mundo mejor.

Tel.:(593)-2509-374

www.conbareplast.com.ec

4.4.5.6. COBRANDIG

El co-branding lo podemos realizar con empresas constructoras debido a que ellas al
momento de elaborar una vivienda, edificio utilizarian los bloques Conbareplast, como:

» Constructec
Esta identificada en el mercado como empresa lider en el disefio y construccion.
Fundada en el 2007 por un grupo de ingenieros, arquitectos.

* Incomesa
Ofrece los mejores acabados con los mayores estandares de calidad y con el
mejor precio.

También se puede ejecutar co-branding con el gobierno nacional a través de las
construcciones de viviendas que realizan por medio del MIDUVI.

4.4.6. ESTRATEGIAS DE DISTRIBUCION: PUNTOS DE VENTA Y ALMACEN

4.4.6.1. COBERTURA: NUMERO DE PDV Y UBICACION

El proyecto tendra para comenzar un solo punto de venta ubicado en el Kilémetro 4% vias
a Daule, avenida primera y primera.



Para M/P se prevé contar con 2 puntos de ventas ubicados en:

En la avenida Orellana en la ciudad de Guayaquil, porque por ese sector construyen
continuamente y se pretende facilitar con la cercania de la venta de los bloques.

Otro punto de venta sera en la peninsula de Santa Elena, en el sector via Tambo porque
la calidad del bloque y el precio econémico lograran tener acogida entre los obreros
peninsulares.

4.4.6.2. MERCHANDISING: DISENO DE TIENDA Y DE PERCH AS

El producto por ser tosco estara en pallets bajo un galpén y con un plastico encima para
cubrirlo y la funda estara impresa con el nombre de la compafiia.

24 m
10 m m 5
Clocina 2m| Lawvadero Eafic 2m
Ifesza di pelade ]
152m | | | T corte « | » Entraday
| ¢ | |' salida
Mesa de L , e
om smpacado y 53 Almacén dm .
etiquetado 1T 1T
g.m lem
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4.4.6.3. SELECCION DEL CANAL
La seleccién del canal sera directamente. Productor — Consumidor.

Inicialmente en la planta de la Via Daule se fabricaran los
bloques y se los distribuird directamente ahi, este sera el
principal punto de venta, ahi en ese lugar se realizara la
misma distribucion de mayorista y minorista.

Para expansion de 7 meses se prevé los otros 2 puntos de
ventas: Avenida Francisco de Orellana y en la Peninsula
de Santa Elena, Via Tambo. Asi mismo seran canales
directos. Bajo una comercializacién exclusiva.

Este canal se escoge estratégicamente por conveniencia
en los siguientes puntos que se consideran importantes:

» Control del canal

e Maxima promocion

« Contacto directo con el cliente

» Sensibilidad inmediata reacciones del mercado

» Mayor contribucién marginal (mayor ganancia, menor comision)

Cuando la empresa tenga el posicionamiento en la mente del consumidor y esta esté
solida, se podra acceder a un canal indirecto pero por motivos de solidez y estrategia se
lo considera no apto, un canal indirecto, para el inicio de los primeros meses de
funcionamiento, con este tipo de producto.

4.4.7. ESTRATEGIAS DE E — MARKETING

4.4.7.1. ¢ QUE CONTIENE?

La pagina web esta formada por informacién esencial para interés del consumidor.
 Home
» Acerca de nosotros

* Informacion de Contacto
e Lista de Productos.

4.4.7.2. DIRECCION O URL

La direccion de la pagina web de la compafiia es www.combareplast.com.ec

4.4.7.3. WEB SITE (HOME PAGE)
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Informacion de contacto:

Fabrica:

Via Daule en el Km 4/2 Avenida primera y
calle primera

Oficina:

Ciudadela Kennedy Vieja, Calle G y 9na.

Oeste.

Teléfono: 593-2509-374
Fax: 593-2509-374
Correo: conbarblast@hotmail.com

Pagina principal | Acerca de nosotros | Info. De contacto | Lista de servicios
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cacidn ce alogues para todo tipc de corstruccidn, utilzando
para su z2lzborazion plastico reciclado,

BLOQUE COMBEARE-
KISION FPLEAST

Es una emprasa que se dedica a & fabricacidn de bocues
innavadores para lz corstruccion v su come-cializazidn ,
cumpdedo cor las norrras mecioambientales, producto de
caldzd v con prezios compsttivos dzl mercada, para noes-
tros clientes,

VISION

Esta orfentada hacla elmejoramler to continuo de sus aroce-
=05 poductivos, mediante tecnologiz de auata y productos
innawadores que satisfagsn las necesidades de los cliznte con

uie wisidn eualigica,

FILOSOFIA

Muestra filosofia es fomentar una corciencia que permitz el
tmrjnramirntn de noastrn medin ambiente pee medin e ale-
ques que no deterioran el ecosisterna

Informacicon de conlacto:

Correo; conkarblast@hotmail.con

Péginaprincipal | %oerca de nosottos| [nfio. de contacto | Lista de servicios
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Lista de Productos

CONBARENLAST 5.4 esta ubicada en e sectar indus
trial dz Guayaquil, Via Danle en el Km 472 Avanida
primera v calle primara.

La oficina de la ampresa se ancuentra en lg Ciudadela
Kearady Vieja, Cala ¢y Sna. Oasra.

Informacidn de conlacto:
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Jefe d= ventas
Ing. Com. Jawier Ceby tyrillo

Fabrica:

Via Daule &n el Km 4/Z Avenids primera v calle primzra
Oficina:

Ciudadela kennady vieja, Zalle G v Fna. Oeste

‘Teléfeno: 393-2509-374
Fase: 5035- 2509374
Correo: conbarblast@botmail.cam
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Precio: 0.35 ctvo..

Los beneficics que tienen los blocues
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CAPITULO 5

5. ANALISIS FINANCIERO
5.1. VIDA UTIL DEL PROYECTO
La planificacién del proyecto es de 10 afios.

5.2. REQUERIMIENTOS E INVERSION INICIAL

ACTIVOS

Activo Corriente

$ 2.000,00
2.000,00

Caja - Bancos

Total Activo Corriente
Activo Fijo
Maquinaria y Equipo

$ 24.500,00
$ 550,00
$ 400,00
25.450,00

Equipo de Computacién
Muebles de oficina

Total Activo Fijo
Activos Diferidos
Gastos de Constitucién

Total Activo Diferido
TOTAL ACTIVO $

$ 820,00

28.270,00

CAPITAL DE TRABAJO
Costo de Produccién

$ 13.766,67
$  6.443,00
$ 235,00

5 0.444.6

Gastos Administrativos

Gastos de Ventas

Total Capital de Trabajo

TOTAL DE INVERSION

$ 2.000,00
$ 25.450,00
$ 820,00
$ 20.444,67
5 48.714,67

Total Activo Corrient e

Total Activo Fijo
Total Activo Diferido
Total Capital de Trabajo
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5.3. ESTRUCTURA DEL FINANCIAMIENTO :

CAPITAL PROPIO S 20.000,00 41%
PRESTAMO S 28.714,67 59%

5.4. AMORTIZACION

I 1
CAPITAL $28.714,67
INTERES 12%
TIEMPO 36 MESES 3 afios
PAGO 953,74 I . .
|
28.714,67
1 28.714,67 666,59 | 287,15 953,74 |  28.048,08
2 28.048,08 673,26 | 280,48 953,74 | 27.374,82
3 27.374,82 679,99 | 27375 953,74 | 26.694,83
4 26.694,83 686,79 | 266,95 953,74 |  26.008,04
5 26.008,04 693,66 | 260,08 953,74 | 25.314,38
6 25.314,38 700,59 | 253,14 953,74 | 24.613,79
7 24.613,79 707,60 | 246,14 953,74 |  23.906,19
8 23.906,19 714,68 | 239,06 953,74 | 23.19151
9 23.191,51 721,82 | 231,92 953,74 |  22.469,69
10 22.469,69 729,04 | 224,70 953,74 |  21.740,65
11 21.740,65 736,33 | 217,41 953,74 |  21.004,32
I 2 W 2tooa32ll 723,69l 21004l 953,74l 20.260,62 | 11.444,85
13 20.260,62 751,13 | 202,61 953,74 |  19.509,49
14 19.509,49 758,64 | 195,09 953,74 | 18.750,85
15 18.750,85 766,23 | 187,51 953,74 | 17.984,62
16 17.984,62 773,89 | 179,85 953,74 | 17.210,73
17 17.210,73 781,63 | 17211 953,74 |  16.429,10
18 16.429,10 789,45 | 164,29 953,74 |  15.639,65
19 15.639,65 797,34 | 156,40 953,74 | 14.842,31
20 14.842,31 805,31 | 148,42 953,74 |  14.036,99
21 14.036,99 813,37 | 140,37 953,74 | 13.223,63
22 13.223,63 821,50 | 132,24 953,74 |  12.402,12
23 12.402,12 829,72 | 124,02 953,74 | 11.572,41
I 22 W 1157221 s3s0ilf 1152l 953,74 10.73439 | 11.444,85
25 10.734,39 846,39 | 107,34 953,74 9.888,00
26 9.888,00 854,86 | 98,88 953,74 9.033,14
27 9.033,14 863,41 | 90,33 953,74 8.169,74
28 8.169,74 872,04 | 81,70 953,74 7.297,69
29 7.297,69 880,76 | 72,98 953,74 6.416,93
30 6.416,93 889,57 | 64,17 953,74 5.527,37
31 5.527,37 898,46 | 55,27 953,74 4.628,90
32 4.628,90 907,45 | 46,29 953,74 3.721,45
33 3.721,45 916,52 | 37,21 953,74 2.804,93
34 2.804,93 92569 | 28,05 953,74 1.879,24
35 1.879,24 934,95| 18,79 953,74 944,29
I 3 W 94220 94229 9.2 953,741 0,00] 11.44485 $ 34.33456
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5.5. DETERMINACION DEL INGRESOS

COSTO DELBLOQUE $ 0,16
| |
DIARIA 1400 | $ 266,00
SEMANAL 8400 | $ 1.596,00
MENSUAL 30800 | S 5.852,00
|
| |
DIARIA 2800| S 532,00
SEMANAL 16800 | S 3.192,00
MENSUAL 61600 S 11.704,00
ANUAL 739200 $ 140.448,00
$ 258.720,00 739200 I I
5.6. DETERMINACION DE COSTOS DE VENTAS
I oo BLOQUES S 14,75)
I 2800 41300
1 saco Cemento S 6,35 I $ 458’89I
18kilos Molido de Plastico | $ 6,30
5libras | Aditivo quimico S 1,50
1m3 Agua S 0,60
SUMAN $ 14,75
DIARIA 2800
SEMANAL 16800
MENSUAL 61600
ANUAL 739200
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5.7. DETERMINACION DE GASTOS

GASTOS ADMINISTRATIVOS

SERVICIOS BASICOS MENSUAL
Agua $ 8,00 $ 96,00
$
Luz $ 15,00 180,00
$
Teléfono 20,00 240,00
SUELDOS EMPLEADOS DE NOMINA
$

operador molino 600,00 | 7.200,00

operador moldeador 600,00 fZO0,00
operador moldeador 600,00 fzoo,oo
Gerente 2.500,00 3%.000,00
Secretaria 350,00 5200,00

+»

Contador Financiero 500,00 |6.000,00

+»

Compras - Bodega 400,00 |4.800,00

[ I A - TR - Y- G Y

$

Chofer 300,00 |3.600,00
$

Arriendo 550,00 |6.600,00
$

SUMAN | $ 6.443,00 77.316,00

COSTOS OPERATIVOS ANUALES
COSTO BLOQUE | FACTOR | COSTO ANUAL

Costos de produccién $ 739.200,00 121.146,67
Agua y Energia $ 300,00 3.600,00

PRODUCION ANUAL 739200
VENTAS ANUAL $ 258.720,00
COSTO ANUAL $ 121.146,67

UTILIDAD ANUAL 137.573,33
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5.10. EVALUACION FINANCIERA

5.10.1. TASA MINIMA ATRACTIVA DE RETORNO (TMAR)

TMAR 50%

5.10.2. TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

TIR 71%

La TIR es mayor que la TMAR por lo tanto el proyecto es rentable y factible

5.10.3. TASA DE DESCUENTO

CAPITAL PROPIO S 20.000,00 41%
PRESTAMO S 28.714,67 59%

(58% * 50% ) + ( 58% * 12% )
(0.29) + (0.0492)

____ TasadeDsco. 3%

5.10.4. VALOR ACTUAL NETO (VAN)

AN s1seee2

El Van es mayor que 0 por lo tanto el proyecto es rentable y factible

5.10.5. RECUPERACION DE LA INVERSION: PAYBACK

TRC 1
La recuperacion del capital es a lafios
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5.11. ANALISIS DE SENSIBILIDAD

SITUACION
' Incremento del 12% $ 205.996,21 117%
Incremento del 8% $178.551,01 101%
Incremento del 3% $ 144.244,52 82%
- \ \
l | sazsesoez | m% |
Disminucién del 3% $103.076,72 59%
Disminucién del 8% S 89.354,12 52%
Disminucién del 5% $ 68.770,22 40%
TMAR 50%

VARIAB LE - COSTOS DE PRODUCCION

SITUACION

T Incremento del 11% $ 87.269,27 51%
Incremento del 8% $ 97.194,18 56%
Incremento del 3% $ 113.735,70 65%

L I et
v Disminucién del 3% $ 133.585,52 76%
Disminucion del 8% $ 150.127,04 85%
Disminucion del 12% $ 163.360,25 93%




CAPITULO 6
6. BENEFICIO SOCIAL
6.1. IMPACTO SOCIAL

El impacto social bajo este

proyecto son dos industrias Crecimiento del PIB por sectores

muy importantes que estan Se destaca el sector de la construcecion
inmersas, una es el sector

plastico, ya que los bloques Construccién [ e

Diros servicios (%) S g,42

son a base de este material Comercio [N 038
y cabe indicar que este Manufactura [ 0,30
de | . Agriculiura (NI 0,26
sector es uno de 105 MAS  pyog erementos ol s — 0,25 .
dinAmicos de la economia Gebierno general [N 0,20 porcantajes-
. =
del Ecuador, no sélo como _Franspets ik
. ERectricidad y agua [N o.09
transformadores de rgsmas §.financierss (M o.06 i ey
en productos terminados Peex NN ©.04 R et g
. ital d Aefinacidn de peirileo 0,03 da vivienda: servicis &
Sin0  como parte vita € Servicio doméstico | D00 ::mmmseamsaw:

otras cadenas productivas, Minas y canteras [ =0,42 sakd {pibHca y privaa).
ya que en Ecuador, el Sector
Industrial de productos plasticos esta conformado por mas de 400 empresas que se
relacionan con los procesos de extrusion, soplado, termo formado, inyeccion y roto
moldeo.

La industria factura més de $550 millones al afio, generando aproximadamente 15.000
empleos directos y mas de 16.000 indirectos, entre otras cosas, por su dispersa y amplia
cadena de comercializacion.

Y la construccién por si que esta demostrada que por crecimiento del PIB a nivel mundial,
es la que mas se destaca.

En ecuador los precios de las viviendas han subido en todo el pais, desde enero hasta la
fecha; el costo incrementd en un 15%

La demanda calificada en el pais ha bajado para las familias que tienen posibilidad de
pagar desde los $17 mil a los $35 mil. El problema es que la oferta no esta en ese rango,
sino sobre los $40 mil, lo que hace que la gente no tenga muchas opciones de acuerdo a
su capacidad de pago. Esto sucede por ejemplo con quienes accedieron a los préstamos
quirografarios y que hoy no encuentran proyectos para comprar.

Sera beneficioso para el producto de este proyecto, ya que los precios son mas
accesibles. Algunos inversionistas de otros paises, especialmente de Espafia, estan
interesados en invertir en el sector inmobiliario en el pais y ya estan gestionando algunos
negocios. Ellos ayudarian con financiamiento, ya que muchos constructores tienen sus
proyectos pero hay limitaciones para el desarrollo.



En mayo pasado invitaron a los constructores para que presenten proyectos a los
inversionistas, ya que en este mes vino una mision espafola que recepto las ideas. Se
espera que en noviembre venga una misién con nuevos inversionistas.

6.2. EFECTOS MULTIPLICADORES: EMPLEO, INGRESOS, DESARROLLO

Con el presente proyecto se le darda empleo a 8 personas, por lo que la suma anual en
sueldos y salarios son de $70.200,00 y son familias que serdn beneficiadas con las
aportaciones de ley, generando asi un aporte a la comunidad con plazas de trabajo.

| |
Operador molino S 600,00 $ 7.200,00
Operador moldeador S 600,00 $ 7.200,00
Operador moldeador S 600,00 $ 7.200,00
Gerente $ 2.500,00 $  30.000,00
Secretaria S 350,00 $ 4.200,00
Contador Financiero S 500,00 $ 6.000,00
Compras - Bodega S 400,00 $ 4.800,00
Chofer $ 300,00 $ 3.600,00
| suman] $ 585000 |$ 7020000 |

6.3. LO QUE ENTREGA EL PROYECTO A LA SOCIEDAD

« Genera plazas de trabajo

* Producto de Calidad

* Le hace bien al pais

* Ahorro en costos

* Protege el medio ambiente por utilizar el reciclaje.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
CONCLUSIONES

Se ha identificado que la principal barrera respecto a este tipo de construcciéon a base de
reciclaje plastico es su errada percepcion. Esta percepcion es generada por la asociacion
con el estereotipo de bloque improvisado de baja calidad y el desconocimiento de las
virtudes técnicas, estructurales y econémicas de la vivienda no convencional, genera al
principio resistencia. Pero una vez explicado el término y mostrados los métodos vy el
material de construccion, el puablico objetivo los acepta como una alternativa muy viable.

De esta manera la gran mayoria de personas demuestra una actitud positiva hacia este
tipo de construccién y quiere conocer mas al respecto. Porque la economia, calidad de
producto y proteccién medioambiental son puntos positivos que estan presentes en la
mente del puablico objetivo que se dividi6 en los segmentos de mercado antes
mencionados.

“Aceptamos emprender est e provecto porque v a_de acuerdo a nuestra fil
osofi a_de

responsabili dad empresari al” Sue Escobar y Ci nthya
Sori ano

RECOMENDACIONES

Utilizar una nueva denominacion para las técnicas y materiales alternativos, que no se
asocien al término ,no convencional” , debido a que tienen una connotacion negativa en la
mente del publico, las nuevas denominaciones deben dejar de lado el concepto poco
familiar y desconocido creado a través de tiempo. Derivar esas palabras mas bien con

,una solucién viable® , asi tendrd mas
aceptacion.

Se debe incidir mucho en la campafia de difusion en los usos y bondades del producto,
utilizando las herramientas y medios adecuados como se explicé en el plan de marketing.
Es recomendable utilizar testimonios de personas, por lo que se comenzara a construir
una casa con los bloques que en el mencionado proyecto se ha indicado para que sea
como una villa modelo donde alguien pueda vivir ahi.

Por convertirse en un bloque liviano en comparacion al tradicional, facilitara el traslado, lo
que permitira a las mujeres poder trabajar en este sector de construccion, donde el que ha
predominado por mucho tiempo es el hombre por la fuerza.
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ANEXOS
+ Datos curiosos:

Un vaso plastico para que se degrade de forma natural debe pasar 800 afios. Una funda
de plastico 150. Un saco de polietileno, 500 afios.

La produccién mundial de plasticos arranco en 1930 y la fabricacién anual en los actuales
momentos llega a los 150 millones de toneladas a nivel planetario, segin un informe
difundido por la firma Biopec. Menos del 5% de ese volumen ha sido eliminado y el resto
aun no ha sido degradado.

En distintos mares del mundo, incluidos los articos, se han encontrado sabanas de este
tipo de desechos. Se estima que 10 millones de desechos plasticos van al mar y se ha
detectado, entre las corrientes oceanicas de Estados Unidos y Jap6n, una mancha de
este tipo de basura equivalente a dos veces el tamafio de EE.UU.

De alli que se han encontrado especies marinas muertas por asfixia o intoxicacion. Una
familia, en promedio, utiliza por afio 40 kilogramos de plastico.

* No. 1 RUC de la compaifiia
* No. 2 Constitucidn de la companiia

Reserva de Denominacién Otorgado por la Intendencia de Companiias de
Guayaquil

Apertura de Cuenta de Integracion de Capital

Minuta de la Constitucion de la Compaiiia

Resolucion de Aprobacion de Constitucion de la Compafiia

Extracto de la Constitucién

Inscripcion de la Compaiiia a en el Registro Mercantil

* No. 3 Depreciacion
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Selsslidalasnsl REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES
PERSONAS NATURALES

NUMERO DE RUC: 1790287180001

APELLIDOS Y NOMBRES: CONSTRUCCION A BASE DE RECICLAJE DE PLASTICO
S.A.

NOMBRE COMERCIAL: CONBAREPLAST S.A.

CLASE DE CONTRIBUYENTE: SOCIEDAD OBLIGADO ALLEVAR

CONTABILIDAD: SlI

CALIFICACION ARTESANAL: NUMERO:

CONSTRIBUYENTE SUSPENSION TEMPORAL: NO

FEC. NACIMIENTO: 25/05/2010 FEC. ACTUALIZACION:
FEC. INICIO ACTIVIDADES: 25/05/2010 FEC. SUSPENSION DEFINITIVA:
FEC. INSCRIPCION: 31/05/2010 FEC. REINICIO ACTIVIDADES:

ACTIVIDAD ECONOMICA PRINCIPAL:

ACTIVIDADES DE CONSTRUCCION

DIRECCION DOMICILIO PRINCIPAL:

PROVINCIA: GUAYAS CANTON: GUAYAQUIL PARROQUIA: TARQUI CALLE: VIA.
DAULE KM 4/2

NUMERO: S/N REFERENCIA: AV. PRIMERAY CALLE PRIMERA TELEFONO:
042435987

OBLIGACIONES TRIBUTARIAS:

IMPUESTO A LA RENTA, IMPUESTO AL VALOR AGREGADO, REENCIONES EN LA FUENTE,
ANEXO EN RELACION DE DEPENDENCIA, ANEXO DE COMPRA® RETENCIONES EN LA
FUENTE POR OTROS CONCEPTOS.

FIRMA DEL CONTRIBUYENTE SERVICIO DE RENTAS INTERNAS
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___,,,mmmpl REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES
PERSONAS NATURALES

NUMERO DE RUC: 1790287180001
APELLIDOS Y NOMBRES: CONSTRUCCION A BASE DE RECICLAJE DE PLASTICO
S.A.

ESTABLECIMIENTO RESGISTRADOS:

No. ESTABLECIEMTO: 001 ESTADO: ABIERTO MATRIZ FEC. INICIO ACT.

25/05/201(

NOMBRE COMERCIAL: CONBAREPLAST SA. FEC. CIERRE:
FEC. REINICI O:

ACTIVIDADES ECONOMICAS:
Fabricacion e importacion de materiales de construccion a base de reciclaje plasticos, como ladrillos,

mampuestos y paneles, importacion materiales plasticos y exportacion de los productos terminados.

DIRECCION ESTABLECIMEINTO:

PROVINCIA: GUAYAS CANTON: GUAYAQUIL PARROQUIA: TARQUI CALLE: VIA.
DAULE KM 4/2

NUMERO: S/N REFERENCIA: AV. PRIMERAY CALLE PRIMERA TELEFONO:

042435987

No. ESTABLECIEMTO: 00z ESTADO: ABIERTO SUCURSAL  FEC. INICIO ACT.

25/05/201(

NOMBRE COMERCIAL: CONBAREPLAST S.A. FEC. CIERRE:
FEC. REINICIO:

ACTIVIDADES ECONOMICAS:
Fabricacion e importacidon de materiales de construccion a base de reciclaje plasticos, como ladrillos,

mampuestos y paneles, importacion materiales plasticos y exportacion de los productos terminados

DIRECCION ESTABLECIMEINTO:

PROVINCIA: GUAYAS CANTON: PARROQUIA: CALLE: CALLEGY
9na.

NUMERO: S/N REFERENCIA: ATRAS DE LA CLINICAKENNEDY  TELEFONO:
042535601

FIRMA DEL CONTRIBUYENTE SERVICIO DE RENTAS INTERNAS
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SC

REPUBLICA DEL ECUADOR
SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS
ABSOLUCION DE DENOMINACIONES

OFICINA — GUAYAQUIL

NUMERO DE TRAMITE: 101

TIPO DE TRAMITE: COSNTITUCION

SENORA: ABG. PAMELA CAROLINA CAVAGNARO ROMERO
FECHA DE RESERVA: 19 DE MAYO DEL 2010

PRESENTE

CON LA FINALIDAD DE ATENDER SU PETICION PREW REVISION DE NUESTRO
ARCHIVOS LE INFORMO QUE SU CONSULTA PARA LA RESERVBEL NOMBRE DE UNA
COMPANIA DE RESERVA DEL NOMBRE DE UNA COMPANIA DE RSPONSABILIDAD
ANONIMA TIENE EL SIGUIENTE RESULTADO.

EMPRESADE CONSTRUCCIONA BASE DE RECICLAJE PLASTICO — CONBAREPLAST S.A.
APROBADA

ESTA RESERVA DE DENOMINACION SE ELIMINARA EL 21 DHUNIO DEL 2010.

LA RESERVA DE DENOMINACION TENDRA UNA DURACIO N DE 30 DIAS DE
ACUERDO A LA RESOLUCION JURIDICA N2 06-Q-1J-002.

PARTICULAR QUE COMUNICO A USTED PARA LOS FINES CONSUIENTES.

ATTE.

JOSUE CRUZ SAAVEDRA
DELEGADO DEL SECRETARIO GENERAL
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BANCO DEL PACIFICO

RUC: 1790287180001
Guayaquil, 21 de mayo del 2010

CERTIFICADO DE INTEGRACION DE CAPITAL
No. 000022MN020333-2

Certificamos haber recibido en Depdsito, en cuesfzecial para la integracién de Capital de la
Cia. En formacion CONSTRUCCION A BASE DE RECICLAJE PLASTICO -
CONBAREP LAST S A, mmmm oo oo o e

La cantidad de VEINTE MIL 00/100 DOLARES DE LOS BES30S UNIDOS DE
NORTEAMERICA correspondiente a los aportes beclpor los accionistas fundadores en la
proporcion siguiente:

NOMBRES CANTIDAD

CINTHYA LIZETH SORIANO ROCA $ 7.500.00
SUE HELEN ESCOBAR BALDEON $ 7.500.00
GINO EMILIANO LUZ| BOLHER $ 1.666.67
CARLOS XAVIER MORENO CORONEL $ 1.666.67
CARLOS EDMUNDO SORIANO OLVERA $ 1.666.67

TOTAL $ 20.00.00

El deposito efectuado en la cuenta z de la Inté@ynese conservara en el Banco como depdsito de
plazo mayor de conformidad con el articulo 51ladeey General de Instituciones del Sistema

Financiera y devengara un interés anual del 1.0880 sjue el retiro se haga antes de que se
cumpla el plazo de 31 dias.

Entregamos el capital depositado en la Cta. dggiat@dn de Capital a la que se refiere este
certificado y los intereses respectivos una vezstitoida a la Cia. A los administradores de la
misma, después de que el Superintendente de BandesCompafias segin sea el caso nos haya
comunicado por escrito su debida constitucion yiprentrega a este Banco de copia certificada e
inscrita tanto de la correspondiente escritura alestducion como de los nombramientos de la
Administradores.

Si la compaiiia en formacién no llegare a consséyitos depositos hechos a lo que se refiere este
certificado y sus intereses, seran entregados aefesidos depositantes, previa autorizacion del
Superintendente de Bancos o de Compaifiias, segascel

El presente documento no tiene valor negociabte lyeimos extendido a base de la informacion y
datos que nos han sido proporcionados por losisados sin nuestra responsabilidad.

Ing. Com. Javier Eduardo Cely Murillo
GERENTE GENERAL
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DR. CRISTIAN QUINONEZ BASANTES

Notario Primero del Canton Guayaquil
Htp/mi casa.yupi.com.cquifionez/index.html
email: doctor cristianquifioneza yupima&om
Teléfono 2519082; FaX326614
Luque 127 y Pedr@arbo
Guayaquil-Ecuador

No ESCRITURA DE CONSTITUCION DE LA COMPANIA “CONSTRUCCION A BASE

CAPITAL SUSCRITO  $20,000.-.-.-.m.-mimimimimemimamam s imam i memem i mama s mamam s mamammama
CAPITALAUTORIZADO $ 40,000.-.-.-.-.-.mimimmemimmammamim i memam i amam i mam e mamamammamammmma,

En la ciudad de Guayaquil, Republica del Ecuadariaticinco de mayo del dos mil diez, ante mi,
Doctor Cristian Quifibnez Basantes, Abogado, NotarioPrimero del Canton Guayaquil,
comparecen a la celebracion de esta escrituraefimesCINTHYA LIZETH SORIANO ROCA,

SUE HELEN ESCOBAR BALDEON, GINO EMILIANO LUZI BOLHER, CARLOS
XAVIER MORENO CORONEL, CARLOS EDMUNDO SORIANO OLVER A, ecuatorianos,
mayores de edad, de estado civil solteros, domniltib y residentes en esta ciudad, capaces para
obligarse y contratar, a quienes de conocer deyBien instruidos en el objeto y resultado de esta
escritura deCONSTITUCION DE SOCIEDAD ANONIMA , a la que proceden por su propia y
libre voluntad la minuta del tenor siguien8ENOR NOTARIO.- Sirvase autorizar e incorporar e
el Registro de Escrituras Publicas a su cargo, parala cual conste la Constitucion de una
Sociedad Anénima y mas declaraciones, contenidasagnsiguientes clausulaRIMERA:
COMPARECIENTES .- Comparecen a la celebracién de este contratanjfiestan expresamente
su voluntad de constituir la Sociedad Anénima geiedlenominaratCONSTRUCCION A BASE

DE RECICLAJE PLASTICO — CONBAREPLAST S.A., los sefioresCINTHYA LIZETH
SORIANO ROCA, SUE HELEN ESCOBAR BALDEON, GINO EMILIANO LUZI
BOLHER, CARLOS XAVIER MORENO CORONEL, CARLOS EDMUND O SORIANO
OLVERA todos por su propios derechosSEGUNDA.- La compafiia que se constituye mediante
este contrato se regira por las disposicionetadeey de Compaiiias, las normas del Derecho
Positivo Ecuatoriano que fueren aplicables y poEsthtuto Social que se inserta a continuacion:
EL ESTATUTO DE LA COMPANIA ANONIMA DENOMINADA CONSTRUCCION A
BASE DE RECICLAJE PLASTICO — CONBAREPLAST S.A., CAPITULO PRIMERO.-
DENOMINACION FINALIDAD, DURACION | DOMICILIO.- ART ICULO PRIMERO.-
Constituyese en la ciudad de Guayaquil la compgiiea se denominar@ONSTRUCCION A
BASE DE RECICLAJE PLASTICO — CONBAREPLAST S.A. ., la misma que se regira por las
Leyes del Ecuador, el presente Estatuto i los megtdos que se expidieren. ARTICULO
SEGUNDO.- La compafia se dedicara a la fabricaci6importacion de materiales de
construccién a base de reciclaje plasticos, ctadallos, mampuestos y paneles, importacion
materiales plasticos y exportacion de los produttosinados. ARTICULO TERCERO.- El
plazo por el cual se constituye esta sociedad €NEUENTA ANOS que se contaran a partir de
la fecha de inscripcion de esta escritura en eisRegMercantil.-CUARTO.-DOMICILIO.- El
domicilio principal de la Compaiiia, es la ciudad @eayaquil, provincia del Guayas i podra
establecer sucursales o agencias en cualquigr diegla Republica o del ExterioCAPITULO
SEGUNDO: CAPITAL, ACCIONES | ACCIONISTAS.- ARTICULO QUINTO.- El capital de

la compafiia esle VEINTE MIL DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMER ICA,
divididos en DIEZ MIL acciones ordinarias i nomiwas de de un délar de los Estados Unidos de
América cada una, capital que podra ser mtade por resolucion de la junta general de
accionistas. ARTICULO SEXTO.- El capital autorizado de la Compaiiia es GIENTO
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SESENTA MIL DOLARES. -ARTICULO SEPTIMO.- Las acciones estaran numeradas del cero,
cero, cero al veinte mil i seran firmadas por ele@te General de la CompafilGRTICULO
OCTAVO.- Si una accion o certificado provisional seraviare, deteriore o destruyere, la
compafia podra anular el titulo, previa publicacafactuada por la Compafiia, por tres dias
consecutivos, en uno de los periédicos de mayeuleicion en el domicilio de la misma. Una vez
transcurridos treinta dias a partir de la fechdadéltima publicacién, se procedera a la anulacion
del titulo, debiéndose conferir uno nuevo al adstan La anulacion extinguira todos los derechos
inherentes al titulo o certificado anuladdRTICULO NOVENO.- Cada accion es indivisible i da
derecho a voto en proporcién a su valor pagaddanuntas generales, en consecuencia cada
accion liberada da derecho a un voto, en dichagas generalesARTICULO DECIMO.- Las
acciones se anotaran en el libro de Acciones iohisias donde se registraran también los traspaso
de dominio o pignoracién de las mismARTICULO DECIMO PRIMERO.- La compafia no
emitird los titulos definitivos de las acciones mhias estas no estén totalmente pagadas, entoe tant
solo se les dara a los accionistas certificadosigiomales i nominativosARTICULO DECIMO
SEGUNDO.- En la suscripcion de nuevas acciones por aumentoagial, se preferird a los
accionistas existentes en proporcion a sus accighi@sICULO DECIMO TERCERO.- La
comparniia podra segun los casos i atendiendo dauealeza de la aportacion no efectuada proceder
de conformidad con lo dispuesto en el articulo @wgos treinta i dos de la Ley de Compaiiias.-
CAPITULO TERCERO: DEL GOBIERNO | LA ADMINISTRACION DE LA
COMPANIA.- ARTICULO DECIMO CUARTO.- El Gobierno de la Compafiia corresponde a
la Junta General que es el 6rgano supremo, la &dracion de la Comparfiia se ejecutara a través
del Presidente, del Gerente General, de acuerds @#éfrminos que se indican en los presentes
estatutos. ARTICULO DECIMO QUINTO.- La Junta General la componen los accionistas
legalmente convocados i reunid@RTICULO DECIMO SEXTO.- La Junta General se reunira
ordinariamente una vez al aflo dentro de los tresesnposteriores a la finalizacion del ejercicio
economico de la compaiiia, previa convocatoria ed€let por el Presidente o el Gerente General a
los accionistas por la prensa, en uno deplasddicos de mayor circulacion en el dolaici
principal de la sociedad con ocho dias de anti@pagor o menos al fijado para la reunion. Las
convocatorias deberan expresar el lugar, dia, hobjeto de la reunionARTICULO DECIMO
SEPTIMO.- La Junta General se reunira extraordinariamentecuaiquier tiempo previa la
convocatoria del Presidente o Gerente General,spainiciativa o ha pedido de un nimero de
accionistas que represente por lo menos edhtisinco por ciento del capital social. Las
convocatorias deberan ser hechas en la misma fgumdas ordinarias ARTICULO DECIMO
OCTAVO.- Para constituir quérum en una Junta General, sg@iereq si se trata de la primera
convocatoria la concurrencia de un nimero de aistaque represente por lo menos la mitad del
capital pagado. De no conseguirlo, se hard unaangewvocatoria de acuerdo con el articulo
doscientos setenta i nueve de la Ley de Compadaiasisma que contendrd la advertencia de que
habra quérum con el ndmero de acciomistpe concurrieren.ARTICULO DECIMO
NOVENO.- Los accionistas podran concurrir a las Juntas Gé&epor medio de representantes
acreditados mediante carta-pod&RTICULO VIGESIMO.- En las Juntas Generales Ordinarias,
luego de verificar el quérum, se dard lecturdiscusion de los informes del administrador
comisarios. Luego se conocerd i aprobara el balgeceral i el estado de pérdidas i ganancias i se
discutird sobre el reparto de utilidades liquidempstitucion de reservas, proposiciones de los
accionistas, i, por Ultimo, se efectuaran las é@®es si es que corresponden hacerlas en ese
periodo segun los estatut@ddfRTICULO VIGESIMO PRIMERO.- Presidira las Juntas Generales
el Presidente i actuara como secretario el Ge@ateeral, pudiendo nombrarse, si fuere necesario,
un Director o Secretario ad-ho&RTICULO VIGESIMO SEGUNDO.- En las Juntas Generales
Ordinarias i Extraordinarias se trataran los asugte especificamente se hayan puntualizado en la
convocatoria.-ARTICULO VIGESIMO TERCERO.- Todos los acuerdos i resoluciones de la
junta general se tomaran por simple mayoria desvetorelaciéon al capital pagado concurrente a la
reunion. Salvo aquellos casos en que la Ley o estiasutos, exigieren una mayor proporcional,
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las resoluciones de Junta General son obligat para todos los accionistaSRTICULO
VIGESIMO CUARTO.- Al terminarse la Junta General Ordinaria o Extranenda, se concedera
un receso para que el Gerente General, ceewretario, redacte un acta, resumen de las
resoluciones o acuerdos tomados, con el objetaidedigzha acta,-resumen pueda ser aprobada por
la Junta General i tales resoluciones o acuerdimarén de inmediata vigencia. Todas las actas de
junta general seran firmadas por el PresidenteGegente General-Secretario o por quienes hayan
hecho sus veces en la reunion i se elaboraran dfwroodad con el respectivo reglamento.
ARTICULO VIGESIMO QUINTO.- La Juntas Generales podran realizarse sin cororat
previa. Si se hallare “presente la totalidad dpitalsocial pagado, de acuerdo a lo que dispone el
articulo doscientos ochenta de la Ley de CompaARSICULO VIGESIMO SEXTO.- Para que

la Junta General ordinaria o extraordinaria puextaidar validamente la transformacion, la fusion,
la disolucion anticipada de la compafiia, la reactén de la compafiia en proceso de liquidacion,
la convalidacién i en general, cualquier modifiéacte los estatutos, habra de concurrir a ella la
mitad del capital pagado, en segunda convocatastala una tercera convocatoria, la que no podra
demorar mas de sesenta dias contados a partir texHa fijada para la primera reunién, ni
modificar el objeto de ésta. La Junta General asivacada se constituira con el nimero de
accionistas presente, para resolver uno o massdaulttos antes mencionados, debiendo expresarse
estos particulares en la convocatoria que se haBaICULO VIGESIMO SEPTIMO.- Son
atribuciones de la Junta General Ordinaridxraordinaria: a) Designar Presidente, Gerent
General i Vicepresidente, sefialarle sus remunerasjaquienes duraran cinco afios en el ejercicio
de sus funciones pudiendo ser reelegidos indefimdde; b) Elegir uno 0 mas comisarios quienes
duraran dos afios en sus funciones; c)Aprobar cuebtdances que deberan ser presentados con el
informe al Comisario en la forma establecida erariculo trescientos veintiuno de la Ley de
Compafiias; d) Resolver acerca del repartobeeeficios sociales; e) Acordar el aumento
disminucion del capital social de la Compaffia Autorizar la transferencia, enajenacitn
gravamen, a cualquier titulo de los bienes inmwebte propiedad de la compafiia.; g) Acordar la
disolucion o liquidacion de la compaiiia antes égicimiento del plazo sefialado o del prorrogado,
en su caso, de conformidad con la Ley; h) Elegiiqalidador de la sociedad; i) Conocer de los
asuntos que se sometan a su consideracérgodformidad con los presentes estatutog; i,
Resolver los asuntos que le corresponden por |p&yos presentes estatutos o reglamentos de la
compafiaARTICULO VIGESIMO OCTAVO.- Son atribuciones i deberes del Gerente General i
Presidente: a) Ejercer individualmente la espntacién legal, judicial i extrajudicial e da
compainiia; b) administrar con poder amplio, genesaficiente los establecimientos, empresas,
instalaciones i negocios de la compaiiia, ejecutanmttmmbre de ella, toda clase de actos i contratos
sin mas limitaciones que las sefialadas en estatutest c) Dictar el presupuesto de ingresos i
gastos; d) Manejar los fondos de la sociedgd ba responsabilidad, abrir, manejar, cuentas
corrientes i efectuar toda clase de operacionesabas, civiles i mercantiles; e) Suscribir pagares
letras de cambio, i en general todo documento civilomercial que obligue a la Compafiia; f)
Nombrar i despedir trabajadores, previa las fomtaalés de Ley, constituir mandatarios generales i
especiales, previa la autorizacién de la Junta @knen el primer caso, dirigir las labores del
personal i dictar reglamentos; g) Cumplir i hacemplir las resoluciones de la Junta General de
Accionistas; h) Supervigilar la contabilidad, akchi correspondencia de la sociedad i velar por
una buena marcha de sus dependencias; i) Las dprade confiere la Ley i el presente estatuto.;
i, k) Suscribir conjuntamente los titulos de acemde la Compaiiia.- En los casos de falta, ausencia
0 impedimento para actuar del GerenteneBal i Presidente, serd reemplazado ¢lor
Vicepresidente, quien tendra las mismas facultgdesel reemplazadoARTICULO VIGESIMO
NOVENO: El Vicepresidente de la Compafiia tendra damuientes deberes i atribuciones:
a)Cumplir i hacer cumplir las resoluciones de latduGeneral; b) Representar a la Companiia con
voz i voto ante las Camaras de la Produccién) Las demas atribuciones i deberes que le
determinen el Gerente General i Presidente de dgpaidia o la Junta General de la misma.- El
Vicepresidente no ejercera la representacion lggdicial, ni extrajudicial de la sociedad, sino
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Unicamente en los casos en que reemplace al GeBameral o Presidente de conformidad como lo
establece en el articulo anterigkRTICULO TRIGESIMO.- Son atribuciones i deberes del o los
Comisarios, lo dispuesto en el articulo trescientatiuno de la Ley de Compafia€APITULO
CUARTO: ARTICULO TRIGESIMO PRIMERO .- La Compafia se disolvera por las causas
determinadas en la Ley de Compafiias, en tal catey& en liquidacion, la que estara a cargo del
Gerente General i Presidenté ERCERA: DE LA SUSCRIPCION DEL CAPITAL SOCIAL.-

El capital de la compafiia ha sido suscrito i pagéeita manera siguiente: La sefiorita CINTHYA
LIZETH SORIANO ROCA a suscrito tres mil sg@ntos cincuenta acciones ordinarias y
nominativa de dos délares de los Estados Uniddswirica cada una y los ha pagado en un cien
por ciento lo que da un total $7.500 Dél#eericanos, La Sefiorita SUE HELEN ESCOBAR
BALDEON, a suscrito tres mil setecientos cincaeatciones ordinarias y nominativa de dos
dolares de los Estados Unidos de América cada Uos lga pagado en un cien por ciento lo
que da un total $7.500 Délares Americanossdfior GINO EMILIANO LUZI BOLHER a
suscrito ochocientos treinta y tres acciones oridigay nominativas de dos délares de los Estados
Unidos de América cada una y los ha pagado eoiampor ciento que da un total $1.666.67
Doélares Americanos, El sefior CARLOS XAVIER MORENMRONEL a suscrito ochocientos
treinta y tres acciones ordinarias y nominativagide ddlares de los Estados Unidos de América
cada una y las ha pagado en un cien por cientodalg un total $1.666.67 Délares Americanos, El
sefior CARLOS EDMUNDO SORIANO OLVERA a suscrito oclemtos treinta y tres acciones
ordinarias y nominativas de un doélar de los Estadliidos de América cada una y las ha pagado en
un cien por ciento lo que da un total $1666.67aB8d Americanos, segun consta en el certificado
de integracion de Capital extendido por unatingtin bancaria, que se adjunta a la presente
escritura como documento habilitante, compromdtiéa los accionistas a cancelar el saldo en el
plazo de dos afos.- Queda autorizado la Abogada&|Raavagnaro Romero para realizar todos los
tramites necesarios para obtener la inscripciéexistencia juridica de la compafiia. Usted Sefior
notario se dignara incluir las demas soleanhtd de estilo para la completa validezest
escritura e inserte en ella el Certificado de Caelat Integraciéon de Capital de la Compafiia. Usted
Sefior notario se dignara incluir las deméas soleadsd de estilo para la completa validez de esta
escritura e inserte en ella el Certificado de Caald Integracion de Capital de la Compaiiia.-
HASTA AQUI LA MINUTA, QUEDA LEVADA A ESCRITURA PUBL ICA Y EN CUYO
TEXTO SE RATIFICAN LOS OTORGANTES.- Queda agregado el Certificado de Integracién
de Capital i demas documentos necesarios paralidesade la presente escritura. Leida esta
escritura de principio a fin por mi el Notario dfaavoz a los otorgantes estos la aprueban en todas
sus partes y se afirman, ratifican y firma en utiida acto conmigo el Notario, de todo lo cual doy

Dr. Cristian Quifidbnez Basantes
NOTARIO PRIMERO
CANTON GUAYAQUIL

CINTHYALIZETH SORIANO ROCA SUE HELEN ESCOBAR BALDE ON

C.l. 092576071-2 C.I. 092578758-2

GINO EMILIANO LUZI BOLHER CARLOS EDMUNDO SORIANO OL VERA
C.l. 070281728-9 C.l. 090739026-4

CARLOS XAVIER MORENO CORONEL
C.l. 1792578754-3
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SC

REPUBLICA DEL ECUADOR
SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS
ABSOLUCION DE DENOMINACIONES

OFICINA — GUAYAQUIL

RESOLUCION No. 10-G-13-00065656
CONSIDERANDO

Que se han presentado a este despacho 5 testin@mites Escritura publica otorgada ante el
Notario Primero del Cantén Guayaquil 25 de mayo 260 que contienen la constitucion de la
compafiia EMPRESA DE CONSTRUCCION A BASE DE RECICEAJPLASTICO -
CONBAREPLAST S.A.

Que la Direccion Juridica de Compafiias, mediantaarendo No. SC-G-IJ-NRA-09-060.

En ejercicio de las atribuciones asignadas medigesoluciones ADM 7249 de 30 de junio del
2008 y ADM 8324 del 2009.

RESUELVE

ARTICULO PRIMERO.- Aprobar la constitucion de la compafia EMPRESA D
CONSTRUCCION A BASE DE RECICLAJE PLASTICO — CONBAREAST S.A. y disponer
gue un extracto de la misma se publigue por una et en uno de los periédicos de mayor
circulacion en el domicilio principal de la compaii

ARTICULO SEGUNDO.- DISPONER.- a) Que el notario antes nombrado tome al margela de
matriz de la escritura que se aprueba, del caluede la presente resolucion. b) Que el Registrador
Mercantil o de la Propiedad a cargo del Registradsiatii y de la resolucién; c) Que dichos
funcionarios sienten razén de esas anotacioneSuntplido lo anterior remitase a la Direccion de
Registro de Sociedades, la publicacién original edetacto publicado en un periédico de amplia
circulacion en el domicilio principal de la compafiicopia certificada de la escritura publica
inscrita en el Registro Mercantil, original de l@mbramientos inscritos de los administradores y
original del formulario 01 del Registro Unico deribuyentes.

Comuniquese.- Dada y firmada en Guayaquil, 8 de jdel 2010.

Dr. Hugo Armando Meji&ubdirector del
Departamento Juridico De Compaiiias.

Exp. Reserva 866668
No. Tramite: 3.2009.502
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SC

REPUBLICA DEL ECUADOR
SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS
OFICINA — GUAYAQUIL

EXTRACTO
COSNTITUCION DE LA COMPANIA DE CONSTRUCCION A BASE DE RECICLAJE
PLASTICO — CONBAREPLAST S.A.

La compafiilCONSTRUCCION A BASE DE RECICLAJE PLASTICO — CONBARE PLAST
S.A., se constituyo por escritura publica otorgada anidoeario Primero del Cantén Guayaquil, el
25 de mayo del 2010, y fue aprobada por la Superigincia de Companfias, mediante Resolucién
No. 10-G-1J-00065656 del 8 de junio del 2010.

1.- DOMICILIO : Cantdn Guayaquil — Provincia del Guayas.

2.- CAPITAL: Suscrito US $20.000,00, Numero de Acciones 10G06r\JS $ 2.00; Capital
Autorizado US $ 40.000,00.

3.- OBJETO: el objeto de la compaiiia es fabricacion e impaytade materiales de construccion a
base de reciclaje plasticos, como ladrillos, marsfmsey paneles, importacion materiales plasticos
y exportacion de los productos terminados.

Guayaquil, 8 de junio del 2010.

Dr. Hugo Armando Meji&ubdirector
del Departamento JuridicoDe
Compaiiias.
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Registrador
Mercantil

Guayaquil — Ecuador

EL REGISTRADOR MERCATIL DEL
CANTON GUAYAQUIL.

1.- CERTIFICA: Que con fecha catorce de

junio del dos mil diez, en cumplimiento de

lo ordenado en la resolucion No. 10-G-1J-

00065656, de la Superintendencia de

Compariias de Guayaquil, dictada por el
Subdirector del Departamento Juridico de Compddidasor Hugo Armado Mejia, el 8 de junio del
2010, queda inscrita la presente Escritura Puljlinto con la resolucion antes mencionada, la
misma que contiene la Constitucion de dompafiiaCONSTRUCCION A BASE DE
RECICLAJE PLASTICO — CONBAREPLAST S.A., de fojas 72424 al 72434, Registro de
Mercantil numero 23460.

DR. ALEXANDRO VITERI SANZ
REGISTRADOR MERCANTIL
CANTON GUAYAQUIL
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