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Resumen

Dentro del estudio de los términos contables, muy poco se da conocer sobre
los activos intangibles, ya que son identificados como activos que no poseen
apariencia fisica, pero que aportan de manera muy significativa beneficios
econdémicos para el incremento del patrimonio de la entidad a la que
pertenece, existid la necesidad de analizar e investigar acerca de este activo
intangible adquirido por la Empresa SALICA DEL ECUADOR, para de esta
manera lograr analizar si el registro que se esta realizando, se lo esta
efectuando bajo la normativa de la NIIF 38, la cual nhos muestra el correcto
registro que se le debe dar a un activo intangible al momento de

contabilizacion.

Al adquirir la marca Campos, Salica del Ecuador adquiere un grupo de
activos intangibles, ya que la marca viene acompafado de la asistencia
técnica, la cual indica que serd entregado también sus conocimientos,
experiencia, relaciones comerciales y cartera de clientes, aunque

contablemente solo seré reflejado el Registro de Marca.

Sin duda alguna los activos intangibles tienen una importancia superior en
una empresa, partiendo desde su concepto ya que su adquisicion genera
beneficios econdmicos y no solo eso sino que un producto que esta bajo una
marca de prestigio internacional logra sobresalir entre las marcas que serian

consideradas su competencia directa.



Introduccién

SALICA DEL ECUADOR, cuenta con una con una Planta Industrial de
procesamiento de tunidos ubicada en el Sector de Guarillo Grande,
parroquia rural de Posorja, canton Guayaquil, en la cual produce
aproximadamente 250 toneladas diarias de conservas de atun, destinadas a

la exportacién y comercializacion local.

SALICA INDUSTRIA ALIMENTARIA ha brindado previamente a SALICA
DEL ECUADOR sus conocimientos, experiencia técnica, relaciones
comerciales, red de proveedores y clientes durante las fases de
implementaciones inicio de actividades de la planta industrial de Posorja; y
dicha experiencia ha resultado altamente beneficiosa para SALICA DEL
ECUADOR pues, gracias a dicha Marca, ha logrado posesionarse en el

mercado local como una empresa lider de su sector en el corto plazo.

Es asi como gracias a la fusion de estas 2 grandes empresas, como SALICA
DEL ECUADOR logra incursionar en el mercado local, bajo la Marca que
inicialmente era de SALICA INDUSTRIA ALIMENTARIA, MARCA CAMPOS,
respaldados por la firma de un contrato, inicia la comercializacion de sus
productos a nivel local, sabemos que entre una de las clausulas de este
documento se indica que Unicamente se emitira una factura al final de afio,

la cual vendra emitida por el 2% de las ventas totales del producto local.

Pese a contar con esta informacion, aun no se tiene el conocimiento de
como la empresa realiza el registro en los libros contables, si la distribucion
mensual se hace una vez recibida la factura, o0 mensualmente se realizara
una provision, de ser el caso que la empresa opte por esta segunda opcion,
¢,Cual seria la manera del calculo de la provisién?, ¢Contra qué cuenta
deberia ser registrada la provision?, de existir ajuste a fin de afios ¢De qué

manera deberia ir registrado?



Con el presente trabajo buscamos, conocer el proceso de registro de Marca,
analizar si el tratamiento que se le estd dando es el correcto, si se estan
tomando en cuenta todas las consideraciones y caracteristicas que se
resaltan en la Norma Internacional de Informacion Financiera 38 (NIIF 38) e

identificar cuales son los activos intangibles que puede poseer una empresa.

Imagen 1. Productos Campos en Europa




CAPITULO |

1 EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del problema

El mercado ecuatoriano hasta hace alrededor de 5 afios atras no contaba
con la presencia de las conservas de atun Marca Campos, producto que es
elaborado por la Empresa Salica del Ecuador, la cual pertenece al Grupo
Albacora, al igual que Salica Industria Alimentaria, quien es inicialmente el

propietario de esta marca.

La entidad al querer incursionar en un mercado nuevo, necesitaba contar
con el respaldo de una marca de alto reconocimiento, para asegurar su

acogida por parte de los consumidores.

Al adquirirla mediante la firma de un contrato donde identifica los beneficios
que conllevaran la fusion de estas 2 empresas, también se adquiere la
responsabilidad de registrar y cancelar anualmente una factura la cual
vendra bajo el concepto de REGALIAS POR LICENCIA DE USO DE
MARCA DE FABRICA CAMPOS.

Sin embargo debe de quedar provisionada de manera mensual el valor del
registro que corresponderia, para de esta manera no reflejar inicamente en
el mes de diciembre, un activo intangible que fue utilizado durante las ventas

en todo el afo.



1.2 Delimitacién del problema

1.2.1 Delimitacion del espacio fisico-geogréfico

El estudio para el desarrollo de este trabajo investigativo fue realizado previo
a un analisis realizado a las actividades que cumplen las empresas del
Grupo Albacora, el cual cuenta con tres plantas procesadoras, 2 ubicadas en
Espafia propiedad de Salica Industria Alimentaria y 1 en Posorja de la
empresa Salica del Ecuador. El presente trabajo se desarrollara en base a
los registros contables realizados en la planta procesadora ubicada en

Ecuador, Parroquia Posorja.

1.2.2 Delimitacion de tiempo

El andlisis a realizar, se lo efectuara considerando todos los registros que se

hayan realizado durante el afio 2014, el cual ya se encuentra cerrado.

1.2.3 Delimitacién seméantica

Una vez recibida la factura por la licencia de la Marca Campos, para la venta
a nivel local, esta debe de cumplir con una serie de procesos para

posteriormente, registrar el ajuste de ser el caso que exista.

Se debe de considerar que mensualmente esta licencia ya ha tenido un
provision, finalmente se deberia verificar que los valores considerados sean

los correctos para el afio a cerrarse.

El enfoque del presente trabajo esta en que se comprenda cada uno de los
registros que la empresa esta realizando para reflejar en la contabilidad los
gastos incursionados en la utilizacién de la marca en los productos de venta

local.



1.3 Formulacion del problema

Pese a que SALICA INDUSTRIA ALIMENTARIA y SALICA DEL ECUADOR,
pertenecen a un mismo Grupo Empresarial, estas empresas son sociedades
gue necesitan compartir servicios para optimizar sus recursos y de esta
manera lograr una actividad empresarial coordinada, cediendo de esta forma
la marca CAMPOS, para la comercializacion de conservas de atun y
sardinas de manera local, incursionando en el mercado con un producto de

presentacion novedosa y de prestigio internacional.

Sin embargo por poseer esta marca en las conservas, se recibird una factura
de manera anual, por un valor que seré calculado por el 2% del total de las
ventas alcanzadas en el mercado local, considerando siempre que sean de
marca Campos, esta consideracién se la hace ya que la empresa realiza
ventas a personal de saldos de exportacién los cuales no contienen la marca

indicada.

El valor de la factura la empresa lo distribuye de manera mensual, aplicando
el mismo calculo, una vez cerrado el mes en lo que respecta a ventas se
emite un cuadro y con esta referencia se realiza la provision, cuando
finalmente se recibe la factura se realiza los ajustes respectivos, afectando

las mismas cuentas.

1.4 Evaluacion del problema

La Investigacion realizada a la empresa Salica del Ecuador, pretende ser
una guia para el correcto manejo, registro y contabilizaciéon de los activos
intangibles que poseen las empresas, ya que hoy en dia se posee poca o

nada informacion acerca de este tipo de activos.



Los activos intangibles hoy en dia se han convertido en bienes importantes
para las entidades, ya que mes a mes generan ingresos monetarios para la

empresa que los posee.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivos Generales

e Crear una guia que permita al usuario, analizar, identificar y

registrar de manera correcta los activos intangible de una entidad

1.5.2 Objetivos Especificos

e Recopilar informacion de la empresa acerca de la provision que se
realiza mensualmente para registrar en la contabilidad el valor
correspondiente al registro de marca del mes en curso.

¢ |dentificar cada una de las caracteristicas que segun la NIIF (38),
un activo debe cumplir para ser considerado como activo
intangible.

e Establecer los pasos a seguir para el correcto registro de la factura

por licencia de Marca.

1.6 Preguntas de Investigacion

e ¢ Cuadles son los beneficios que se adquieren al considerar la marca
campos como un activo intangible de la empresa Salica del Ecuador?

e ¢ Cuales son los beneficios de realizar mensualmente una provision
referencial del valor que corresponde al registro de marca?

e ¢ Por qué el valor del ajuste Unicamente va registrado en el mes de

Diciembre?



e ¢Seria mejor el valor del ajuste distribuirlo entre los 12 meses del

afno?

1.7 Justificacion e importancia

La investigacion de este tema lleva a la busqueda de un correcto registro de
la licencia de marca, plasmando en el mayor contable informacion correcta,
la cual mas adelante sirva para la toma de decisiones por parte de la

gerencia.

Razon por la cual se busca evidenciar si las acciones que se estan
realizando actualmente por la empresa son las correctas, si se esta
realizando el registro correcto, apegandose a lo indicado en la norma

internacional de informacion financiera.

Con el presente trabajo se busca justificar la debida importancia que tienen
los activos intangibles en una organizacion, quedando de manera clara las
caracteristicas necesarias que debe de cumplir, para de esta manera darle el

correcto tratamiento contable.



CAPITULO Il

2 Marco conceptual
2.1 Entorno de la Empresa

El grupo Albacora, es uno de los principales grupos productores de
conservas de atun hoy en dia, sus inicios se dieron en el afio 1957, luego de
que varias embarcaciones de Bermeo iniciaron sus faenas en aguas de
Senegal y Sierra Leona. Fue después de 5 afios en el afio 1962, cuando
deciden wunirse cuatro familias, las cuales contando con cuatro
embarcaciones totalmente nuevas, las cuales tenian la capacidad de
congelar la pesca a bordo, pero no fue sino hasta el afio de 1974 cuando
Inaki Lachaga finalmente funda la Sociedad Albacora S.A.

Imagen 2. Logo de Grupo Albacora

Grupo
ALBACORA

La actividad principal del Grupo Albacora, es la produccion vy
comercializacién de conservas de atun, los cuales son capturados por sus
propias embarcaciones, pescando Unicamente las especies mas

abundantes, cumpliendo de esta manera las normas mas exigentes.



Inicialmente asientan sus oficinas en Espafia, en las localidades de:
e Bermeo
e Bilbao
e Vinicios

Sin embargo para la transformacion de la materia prima Unicamente se
contaba con dos plantas procesadoras, las cuales estaban asentadas en
Bermeo y Galicia, desde donde se realizaba la distribucion de las conservas,
luego de varios afos existié la necesidad de incursionar con su produccion
también en América, y es asi como se llega a la decision de crear una planta
procesadora en Ecuador, ubicada en la Parroquia Posorja el cual es Puerto
Pesquero, encajando de la mejor manera con la empresa, y es asi como se

funda Salica del Ecuador.

En la actualidad en estas instalaciones funciona una planta procesadora, la
cual acoge alrededor de 3,000 empleados de las zonas aledafas, en esta

planta se producen 3 tipos de productos:
e Lomos Precocidos
e Lomos Congelados
e Conservas

Pero a inicios de su produccion Unicamente se estaba elaborando productos
con marcas ajenas a la empresa, bajo 6rdenes de produccién, sin embargo
luego de un estudio a la poblacién y al consumo de las conservas, Salica del
Ecuador decide lanzar su producto, pero no se contaba con una marca
propia, por lo que se opta por incursionar en el mercado bajo la marca
CAMPOS, con la cual el grupo comercializa conservas en Europa, sin
embargo decide cambiar la presentacion de la marca:



Imagen 3. Comparacion entre presentacion de marcas
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Pero al adquirir la empresa esta marca, no solo estaba obteniendo una
identificacion sino un conjunto de activos intangibles, ya que de igual manera
para garantizar la calidad del producto, también fue entregada la receta de

los productos.

Hoy en dia el tema de los activos intangibles para las empresas se ha
convertido en la principal fuente de ingresos para generar beneficios
econdmicos futuros, pero de igual manera la medicion de manera fiable
muchas veces es de manera restringida por parte de la empresa, limitando
de esta manera la posibilidad de identificarlos como parte del patrimonio de

la entidad.

De acuerdo a lo citado en la NIFF 38 (Activos Intangibles) el cual sefiala “Un
activo es un recurso, controlado por una entidad como resultado de sucesos
pasados y del que la entidad espera obtener, en el futuro, beneficios
econdmicos”, concepto similar al que expone de los activos intangibles en el
cual indica que “Los activos intangibles son los activos identificables, de

caracter no monetario y sin apariencia fisica”.
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Sin embargo Salica del Ecuador considera como un activo no intangible a la
marca Campos, ya que este activo no cuenta con apariencia fisica, pero su
uso en los productos generaran de manera futura ingresos para la entidad.
La marca de manera inicial pertenece a Salica Industria Alimentaria, una de
las empresas del Grupo, la cual mediante un contrato sede el uso de la
marca para la comercializacion local, llegando al acuerdo en una de sus
clausulas que se emitira Unicamente una factura al cierre del afio, la cual
sera emitido por el 2% de las ventas totales de mercado local, la cual llegara
bajo el concepto de “REGALIA POR LICENCIA DE USO DE MARCA DE
FABRICA CAMPOS”.

El departamento contable, realiza mensualmente una provisiébn, manejando
el mismo concepto de la factura final, el &rea de Costos envia un reporte de
las ventas del mes en curso, bajo la marca campos, sobre la cual sera
aplicado el 2%, registrando de esta manera una provision a la cuenta

registro de Marca.

Imagen 4. Productos Campos en Ecuador
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2.2 Conceptos Activos Intangibles

Podemos definir como activos intangibles al bien o conjunto de bienes que
pese a no estar reflejados en los estados contables tradicionales, generan

valor o tienen potencial de generarlo en el futuro Euro forum (1998)

Sin embargo hoy en las empresas se enfrentan al reto de incursionar en las
inversiones intangibles que potencian la capacidad de generar riquezas en
un futuro, y por otro lado a la necesidad de identificar y gestionar, de manera
eficiente, los activos intangibles existentes en el seno de la organizacion.
Esto es especialmente dificil, dado que los sistemas de informacion y
contabilidad empleados habitualmente en las sociedades mercantiles estan
orientados, principalmente, hacia la medicidén de los beneficios y el valor del
patrimonio en términos monetarios y, por tanto, tienen una limitada
capacidad para reflejar el valor y la importancia de las inversiones
intangibles Cafiibano, (1998).

A lo largo de la historia la conceptualizacion de términos o0 procesos
contables, tanto en el ambito profesional o académico ha tenido un
perfeccionamiento, sin embargo la importancia que se le da a los activos
intangibles es poca, salvo unos pocos como el fondo de comercio, los gastos
en investigacion y desarrollo o la propiedad industrial, tal como lo cito Tullo
Rosembu, 2003 “el fondo de comercio es un bien juridico de informacién que
comprendia el capital intelectual de la organizacion, concretando la ventaja
competitiva que puede exhibir ante la concurrencia”, ya que corresponde a la
diferencia entre el valor contable de la empresa y el precio pagado por ella

en una adquisicion de empresas.

Los activos intangibles son aquellos cuya naturaleza es inmaterial, es decir
sin esencia fisica pero sin embargo genera beneficios econdmicos futuros

controlados por la entidad que los posee.
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Se puede también determinar cOmo activos intangibles a un conjunto de
bienes inmateriales, que pueden ser de gran valor ya que contribuyen al
aumento de los ingresos o utilidades, estos activos se suelen comprar o se
desarrollan dentro de la vida del negocio.

Estos activos pueden ser:

e Crédito Mercantil

e Marcas

e Patentes

e Concesiones y franquicias

e Derechos

Como caracterizacion de estos activos se puede considerar que son objetos

de amortizacion gradual durante toda su vida util estimada.

Imagen 5. Marcas de Productos
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2.2.1 Creédito Mercantil: Para Pina Vara (2013), el derecho mercantil es: “El
conjunto de normas juridicas que se aplican a los actos de comercio

legalmente calificados como tales y a los comerciantes en su ejercicio de su
profesiéon”.

13



Para Mantilla Molina, derecho mercantil es: “El sistema de normas juridicas
que determinan su aplicacion mediante la calificacion de mercantiles dada a
ciertos actos, y regulan estos y la profesion de quienes se dedican a

celebrarlos”

Son bienes intangibles que otorgan una posicidn privilegiada, que no se
computa en los saldos contables, salvo que se haya tenido que pagar para

adquirirlos. Le permite tener o adquirir el control econdémico de la empresa

El Crédito mercantil puede ser estimado de tres maneras:

2.2.1.1. Negociacion: es el mutuo acuerdo que existe entre las dos partes

involucradas en un crédito mercantil: comprador y vendedor.

2.2.1.2. Utilidad promedio Futuras: es considerado bajo este término al
promedio de las utilidades recibidas anualmente de un rendimiento

apreciado normal.

2.2.1.3. Capitalizaciéon de las utilidades promedio: Consiste en dividir las
utilidades promedio obtenidas en exceso de los que se podria considerar
como un rendimiento normal, por la tasa de rendimiento planteada por el

inversionista.

2.2.2. Marcas: Es un medio para sobresalir en un aspecto distinto sobre la
competencia, los cuales pueden ser adquiridos, elaborados o arrendados.
Siendo el caso que estos hayan sido  adquiridos, la marca debera ser

valuada de acuerdo a todos los gastos incurridos en su adquisicién legal.

Para Richard L. Sandhusen, "una marca es un nombre, término, signo,
simbolo, disefio o combinacion de los mismos, que identifica a los productos
y servicios y ayuda a diferenciarlos como pertenecientes a un mismo
proveedor; por ejemplo, Honda o Ford, o a un grupo de proveedores, como
el Comité Nacional de Promocion de Procesamiento de Leche Liquida

(National Fluid Milk Processor Promotion Board). Las marcas pueden ser
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locales, nacionales, regionales o de alcance mundial’. Complementando
ésta definicion, Sandhusen afiade que "una marca registrada es un nombre

comercial o logo que esta amparado legalmente™

Imagen 6. Ejemplos de Activos Intangibles
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2.2.3. Patentes: Es aquel derecho que ha sido, otorgado por el Estado a
una empresa, para de esta manera hacer uso exclusivo de un proceso de
manufacturacion o ya sea también para vender. Con este derecho se le sede
al autor impedir el uso de terceras personas del proceso patentado.

2.2.4. Concesiones o Franquicias: Es el derecho que se le otorga a una
entidad mediante la firma de un contrato, para la realizacion de una

actividad en especifico.
La definicion dada por la Federacion Europea es la siguiente:

Se trata de un sistema de colaboracién entre dos empresas distintas y
juridicamente independientes, ligadas por un contrato a través del
cual una de ellas, el franquiciador, concede a otra, el franquiciado, el
derecho de explotar en unas condiciones preestablecidas y bien
determinadas, un negocio concreto (marca, férmula comercial,

produccion,...) materializado con un emblema especifico, con caracter
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exclusivo dentro de un determinado &mbito geografico y asegurando
la prestacion de una ayuda y unos servicios regulares, necesarios

para llevar a cabo la explotacion”.

2.2.5. Derechos de autor: Este es un fendmeno muy reciente donde se
reconoce a una persona como la creadora intelectual, obteniendo de esta

manera todos los beneficios que su creacion genere.

Imagen 7. Ejemplos de los tipos de Activos Intangibles
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2.3 Clasificacioén

Grafico 1.

Activos

Intangibles
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2.4 Aplicacion de la NIIF 38 (Activos Intangibles), al Registro de Marca

Segun la Normas Internacionales de Informacion Financiera numero 38 (NIIF
38), la cual da a conocer el tratamiento que se le debe dar a los Activos
Intangibles, indica que estos, son todos aquellos bienes que pese a no
mostrar apariencia fisica, ayudan a generar ingresos considerables de

manera futura para la empresa.

Como objetivo principal, luego de su analisis se espera contar con los
conocimientos para de esta manera realizar un correcto tratamiento para
este tipo de activos, siempre y cuando cumplan con los criterios impuestos
por la norma. De igual manera se espera determinar el impacto que tendra
en los libros contables y exigir la revelacion de informacion especifica acerca

de este tipo de activos.

Para la contabilizacion y reconocimiento de un activo intangible se aplicara la

NIIF 38, salvo en los siguientes casos:
a) Activos intangibles que estan tratados en otras normas;

b) activos financieros, definidos en la NIC 39 Instrumentos financieros:

Reconocimiento y valoracion;

c) el reconocimiento y valoracion de activos para exploracion vy
evaluacion (véase la NIIF 6 Exploracion y evaluacion de recursos

minerales); y

d) desembolsos relacionados con el desarrollo y extraccion de

minerales, petrdleo, gas natural y recursos no renovables similares.

No obstante cuando alguna otra norma ha intervenido en la contabilizacion
de algun tipo de activo intangible, serd aquella norma la que debera ser
aplicada en lugar de la NIIF 38
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Conforme a lo citado en la NIIF 38 se pueden considerar dos clases de
partidas en lo que concierne a los activos intangibles:

¢ Aquellos que simbolizan la comercializacion de algun tipo de
servicio o producto, esperando de esta actividad un ingreso
economico a futuro y que finalmente su aplicacion en una
entidad sea identificado como un gasto diferido hasta que el
ejercicio en que obtenga dichos ingresos. Por ejemplo gastos de
comercializacion, gastos de publicidad entre otros mas.

¢ Aquello cuya naturaleza es la de un bien impalpable, que
implican un derecho o privilegio y, en algunos casos, tienen la
particularidad de reducir costos de produccién, mediante mejorar
la calidad de un producto o promover su aceptacion en el

mercado, por ejemplo, patentes, licencias y marcas registradas.

Para Salica del Ecuador la primera partida es la que encaja en el activo

intangible a tratar para esto lo analizaremos de la siguiente manera:

Producto campos es un producto el cual sera comercializado para el
consumo (consumo de bienes), ser& distribuido considerando un 15% de
ganancia sobre el costo de produccién (Ingresos en el futuro), por el uso de
esta marca Salica Industria Alimentaria emitira a final del afio una factura, sin
embargo mes a mes se ira provisionando un valor que quedara registrado en
la cuenta de gastos 52101-85-076-1 Gastos de Registro de Marca (su
aplicacion en resultados sera un gasto diferido hasta el ejercicio).

Reconociendo todas estas caracteristicas podemos identificar a la marca
como un activo intangible ya que segun el texto de la Resolucion Técnica N°
17 surge el precepto de que los intangibles se reconozcan como activos

cuando:

a) Se demuestre su capacidad de generar beneficios econdmicos (esta

demostracion debe hacerse sobre hipétesis razonables y fundadas);
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Dia a dia, esta marca se esta convirtiendo en una de las favoritas por
las familias ecuatorianas, logrando de esta manera mayor consumo
del producto generando positivamente un incremento en los

beneficios econdmicos para la empresa.

b) Su costo pueda determinarse sobre bases confiables;
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CAPITULO l1lI

3.1 Plan de tratamiento de la Probleméatica

De manera constante las empresas, utilizan sus recursos o infringen en sus
pasivos para ya sea la adquisicion, desarrollo o mantenimiento de sus
activos intangibles, ya que estos pueden ayudar al disefio o implementacion
de nuevos procesos o sistemas logrando de esta manera brindar beneficios

econdmicos futuros.

Salica del Ecuador con el fin de incursionar en mercado local, mediante
contrato adquiere la marca Campos, la cual inicialmente pertenece a Salica
Industria Alimentaria, quien comercializaba unicamente en mercado Europeo

bajo esta marca.

Sin embargo la empresa se ve en la necesidad de lanzarse al mercado, no
solo con un producto mas innovador ante su competencia principal como lo
es Atun Real, sino también amparado por una marca de reconocimiento
internacional, es asi como hace 5 afios atras se empieza la comercializacién
de CAMPOS ILE, esto se debe a la alianza estratégica que sostuvo con la
empresa ILE C.A., Industria Lojana de Especerias, dedica a la fabricacion y
comercializacion de condimentos a nivel nacional para que realice la
distribucién en el Pais. Sin embargo, no se cumplié con las expectativas de
venta y en el afio 2013 la empresa Salica del Ecuador cambia su estrategia y
disuelve su alianza con ILE, empieza a crear una nueva red de distribuidores
a nivel nacional y también cambia el nombre del producto y su imagen a

conservas de atun “Campos”.
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Se pueden considerar como activos intangibles que en un futuro generaran
un ente ganancias econdmicas a: los derechos de autor, las patentes, las
marcas y otros mas, es decir, estos dos ultimos tendran que reflejar siempre
el costo total incurrido para su adquisicion o ya bien sea su desarrollo, esto
significa que su costo no se podra contabilizar considerando un valor

estimado mediante la aplicacién de algin método de valuacion.

La empresa Salica del Ecuador realiza una provision mensualmente, ya que
se recibe una unica factura anual en el mes de diciembre, pero el valor por
registro de marca debe quedar acentuado de manera mensual en los libros
contables, el célculo se lo realiza sobre el 2% de las ventas reportadas bajo
la marca campos, donde se registra en el débito el valor correspondiente a la
provision del mes en curso en la cuenta identificada como GASTOS DE
REGISTRO DE MARCA (52101-85-076-1) y un crédito a la cuenta de
PROVEEDORES PROVISIONALES (21201-00-003-1), se realiza el registro
contra esta cuenta ya que en el momento en que se reciba la factura y esta
vaya a ser provisionada en el sistema esta sera la cuenta en la cual deberia

ir registrada.
Imagen 8. Ejemplos de diario de contabilizacion de provision

Entrada de diario Fecha trans. Documento origen Cédigo de auditoria

Cuenta Descripeidn Débito Crédite

21/08/2014 DG
21Z01-00-003-1 Proveedores Provisionales $ 26.534,30
52101-85-076-1 GASTCS REGISTRO DE MARCA $ 26.534,30

Total distribuciones: 2 Totales: $ 26.534,30 $ 26.534,30

Total entradas diario: 1 Totales generales: $ 26.534,30 $ 28.534,30

Pese a que mensualmente se realizan las provisiones, todos los afios al
recibir la factura final, se compara valores y se deben de realizar ajustes por
valores no considerados, saldando los valores tomados de la cuenta
Proveedores Provisionales y el saldo registrandolo en la cuenta Gastos de
Registro de Marca, para que este valor de ajuste no inflara mi registro en el

altimo mes, la empresa opta por no realizar la provision del mes de
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diciembre y de esta manera registra como valor de provision, la diferencia

entre el valor de la factura y la suma de los once meses provisionados.
A continuacion mostraremos el registro de la factura final:

Imagen 9. Ejemplo de distribucién de cuentas por pagar

&y Consulta de distribucién de EI-;—_- = . S
Archive  Editar Herramientas Ver  Adicional Ayuda SALICA DEL ECUADOR S.A. 23/02/2016
Id. de provesdor | A48 434731 Mum. comprobante no1712s9
Mambre SaLICA, IMDUSTRIA ALIMEMTARA, Tipo de documento Factura
Id. de moneda | DOLAR onta funcional 483422119

Manta ariginal $88.422.19

Id. de comp. ~ | Cuenta & 2% Tipo Déhita Crédita 3
Degcripeion Débito oniginal Crédito onginal -3

Referencia de distibucidn
Sallc 101-85-076 -1 COMPRA 1.44 $ -

SaLlc 21201 -00-003 1 COMPRA $ 65.805.44 $0.00
Proveedores Provizionales $£0,00 $ 0,00
REGALIAS POR LICENCIA 2014

SaLlc 21401 -00-105 -1 IMPTOS $0.00 982469
4071 COM COMYEMID DOBLE TRIBUTACIOM 2 %000 $0.00
REGALIAS POR LICEMClA 2014

SaLIC 21401 -00-086 -1 IMPTOS $0.00 $11.789.63
RETEMCION P& 100% SERVICIOS $0.00 $0.00 =
REGALIAS POR LICEMClA 2014

SaLlc 711501-00-009-1 IMPTOS $11.789.63 $0.00
Wt PAGADO IMPORT. SERVICIOS $0.00 $ 0,00
REGALIAS POR LICEMCIA 2014

SaLlc 21201 -00-001 -1 PAGO $0,00 $ 8842213
Proveedaores Del Extenior $0.00 $0.00

REGALIAS POR LICENCIA 2014

Tatales funcionales $110.036.51 $110.036.51
Totales ariginales £ 0,00 $0,00

&
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Este registro lo compararemos con el mayor contable de la Cuenta de
Gastos de Registro de marca, la cual sumando todos los asientos de diarios
dados con la referencia de registro de Marca deben de darme el valor de $
65,805.44 el mismo valor que fue registrado por la provision en la cuenta de
Proveedores provisionales, cabe aclarar que la provision como antes ya fue
mencionada se la realizo en Crédito y el registro que se va a realizar ahora
con el registro de la Factura sera Debito, quedando de esta manera con
efecto cero en la cuenta de Proveedores provisionales, y uUnicamente

reflejados en la cuenta del gasto.

La empresa mantiene un control constante sobre este activo ya que
mostrara beneficios econémicos a futuro. En la mayoria de casos cuando
una empresa posee la capacidad de vigilar y controlar los activos intangibles
que pueden generar bienes monetarios futuros, es por que poseen su
justificacion en derechos legales los cuales son exigidos ante un tribunal. De
ser el caso g no existiera dicho derecho, el demostrar que no existe control

puede ser mas dificil.

Imagen 10. Mayor Contable de la Cuenta de Gastos
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Libro mayor

Hangos: Lesde: Hasta:
Fecha: 010112014 IH22014 Subtotal por: Mes Incluir: Contabilizacion
LCuenta: 32101830061 Urdenado por: LCuenta Imprimir moneda en: Funcional [LWULAK)

Cuenta: Descripcion: GASTOS REGISTRO DE MARCA Saldo inicial: 50,00
Fecha trans. Referencia de distribucion Num. maestro arig. Hombre maestro orig. Debito Crédito
0E/031/2014 TRAMSFEREMCIAS DE MARCAS 00149133  001-D01-000000024 17E2453914100° REDLEGAL & ASOCIADDS Cla. LTDA 5 800,00
08/01/2014 TRAMSFEREMCIAS DE MARCAS 00148133 001-D01-000000024 1TEZ245914100° REDLEGAL & ASOCIADDS ClA. LTDA 5TZ00
0812014 RECLASFTRAMEF MARCAS BACHI-Cf 5 400,00
0E/031/2014 RECLASFTRAMEF MARCAS BACHI-C# § 72,00
080172014 RECLASFTRAMEF MARCAS BACHI 5 600,00
0812014 RECLASFTRAMEF MARCAS BACHI 57200
272014 CONSULT ANALIS EVALUAC.CTROL R 00150183 140117 115030430001f DALT BRASIL ASSESORIA E CONSULT §1.288,11
3170372014 SRECUPERAGION SALDO.C.CALIDAD 00153870 001-001-000012315 175818953000 AGEN. NAC. DE REGUL. CONTROL VIG 51,14
07/05/2014 FERMISD FUNCIONAMIENTO-C.CALID 00155733 583 176518952000° AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG 524430
07052014 ALNULAC D:742.078/AG MAC.REG 524480
3170572014 FROVW. REGIST MARCA ENE-MAYD 5 26.534,30
31/0572014 FROVW. REGIST MARCA ENE-MAYQD 5 26.534,30
31/0572014 FROA. REGIST MARCA ENE-MAYD 5 26.534,30
30042014 FROV. REGISTRO MARCA 532.52487
30/08/2014 FROV. REGISTRO MARCA §32.524,537
30042014 FRCV. REGISTRD DE MARCA JUN 5 5.750,08
150772014 CONSANALIS. RIESG PLAMT ATUN 00160330 140715 1158304300018 DALT BRASIL ASSESORIA E CONSULT 5 1.700.89
31072014 FROV. REGISTRO MARCA 5 1.784,05
31/0872014 FROV. REG. MARCA ALCAMC FEB. 5168
310372014 FROV. REG. MARCA ALCANC MAYD 523091
3170872014 PROV. REG. MARCA ALCANC JUNIO 5 1.14579
3170872014 FROVW. REG. MARCA AGDSTO 5 1.810,05
15/09/2014 CERTIFICADD 00164000 001-DD4-000017076 1765189530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG 571472
300972014 FROV. REGISTRZ MARCA SIA SEPT 533,09
17102014 CONSULORIA EM AMALISIS PRODUCC 001664128 000-D00-000141017 1158304300018 DALT BRASIL ASSESORIA E CONSULT 5 765,00
301072014 CERTIFICADD 00167373  001-D11-000006238 1762189530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG 571472
311072014 FRCAW. MES DE OCTUBRE-14 521.281,34
311072014 FROW. MES DE OCTUBRE-14 521.281.34
31102014 FROW. MES DE OCTUBRE-14 521.281,34
14/11/2014 CERTIFIZADD 00168942 001-011-000007766 1765189530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG FT1472
30172014 FROV. REGISTRZ MARCA Sla NOW. §7.247.88
081272014 CERIFICADO 00169717 001-D11-00000E281 1768189530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG 571472
DBM122014 CERTIFICADD REGISTRO DE MARCAE 00168923  001-011-000008502 176818953000 AGEN. NAC. DE REGUL. CONTROL VIG 514284
0RM1272014 CERTIFICADD REGISTRO DE MARCAS 00160924  001-D11-000008501 1765189530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG 514284
0BM12/2014 CERTIFICADD REGISTRO DE MARCAS 00168928  001-011-000008500 175518953000 AGEN. NAC. DE REGUL. CONTROL VIG 314284
151272014 CERTIFIZADD 00170477 001-011-00000EREE 1765169530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG 57147
151272014 CERTIFICAD TASA ATUN COM FIDEC 00170472  001-011-000008067 176218953000 AGEN. NAC. DE REGUL. CONTROL VIG 571472
15M12/2014 B26.5523 PMTRXO0147860 CERTIFICAD. LOMOS ATUN VEGETAL 00170478  001-011-000008BG65 1768189530007 AGEN. NAC. DE REGUL. CONTROLWIG 314284
18M12/2014 832.286 PMTRXD0143558 CERTIFICADO 00171388  001-011-000010341 1768169530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG FTi472
221272014 828428 PMTRXO0142183 SERVW.CERTIFICADD MARCAS 00170932 001-D11-000010576 1768189530007 AGEM. MAC. DE REGUL. CONTROL VIG 571472
21122014 330521 PMTRX00143478  REGALIAS FOR LICENCIA 2014 00171252  000-D00-001450558 A42.434781  SALICA. INDUSTRLIA ALIMENTARIA, 5.4 53244144
311272014 834.386 GLTRXDOTG2254 REG. MARCAS DIC-14 587273

entragas: 11 Cambio neto Saldo final
Diciembre Subtotales: § 36.816.28 % 109.543,11 §36.816.28 50,00
Cuenta:  52101-83-076-1 Totales: £ 109.542,11 £109.543,11 £ 190.800,42 § 8125731
Cuentas Saldo inicial Cambio neto Saldo final Debito Credito
Grandes totales: 1 $ 0,00 $109.543,11 $109.543,11 § 190.800,42 $ 81.257,31



3.2 Método

Cuando hablamos de los activos intangibles de una empresa, debemos
referirnos a activos que pueden ser identificados de manera sencilla, la
factura emitida finalmente por la empresa SALICA INDUSTRIA
ALIMENTARIA, llega bajo el concepto de Regalia, ya que ellos recibiran
anualmente un valor monetario por ser los duefios de la marca y ceder los

derechos a una tercera entidad.

Una entidad ser& la encargada de controlar el activo intangible siempre y
cuando posea el poder de conseguir beneficios econdmicos futuros que
resulten de los recursos que subyacen en el mismo, y ademas pueda

restringir el acceso de otras personas a tales beneficios.

La palabra “marca” por lo general suele ser utilizado o considerado como
sinbnimo de marca registrada. Salica reconocera como activo individual la
marca campos ya que pertenece a un grupo de activos intangibles, ya que a
lo largo de este trabajo no se habia considerado también como activo
intangible la receta y la tecnologia adquirida para la produccion de este
nuevo producto. Roberto Mantilla Molina, Derecho Mercantil

La adquisicién de esta marca, fue mediante una combinacion de negocios,
gue pese a que pertenecen a un mismo grupo y comparten actividades, son
2 empresas que pertenecen a un Grupo, es por esto que se hace una
provisibn mensual, sin embargo mes a mes queda la incertidumbre por que
si bien es cierto, estos valores son solo estimaciones de lo que “deberia” ser
registrado, finalmente se realiza un ajuste por el valor provisionado durante

los 12 meses del afio vs la factura que es emitida.

La contabilidad financiera presta poca atencién a los activos intangibles o a

la creacion del futuro valor para el accionista. La Cuenta de Resultados
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resume el rendimiento histérico de la sociedad, y el Balance de Situacion

describe su activo neto (a menudo esencialmente material).

Tampoco ayuda a conocer el potencial de futuros beneficios. Por ello, el
balance de situacion con frecuencia se parece poco a la valoracion de
mercado (Oppenheim, 1998). Por ejemplo, menos del 10% del valor de
mercado de la Coca-Cola aparece en su balance de situacion. En los
circulos contables financieros cada vez estd mas aceptado que el valor de
las empresas se base principalmente en los activos intangibles (Guthrie,
2001). La profesion reconoce que actualmente los activos intangibles son los
que colaboran en mayor medida a la creacion de valor para el accionista. Tal
y como se ha comentado, la normativa contable actual no refleja esta
realidad. Ademas, existen limites a la medida en que la informacion
financiera pueda cambiar su postura, ya que tiene otras responsabilidades

importantes.

La comunidad inversora financiera también pide una nueva valoracion de las
técnicas contables aplicadas a estos impulsores de creacién de valor
(Holland, 2003). Por ejemplo, se ha afirmado que «el dinero inteligente
invierte en activo intangible» pero que la mayoria de informes financieros no

dan ninguna informacién que sea util para esos sagaces inversores.

3.3 Beneficios a Futuro

Sin duda alguna los beneficios a futuro que nos brindan los activos
intangibles son los mayores ingresos provenientes de la comercializacion de
los productos o servicios, los ahorros en el costo y otros intereses diferentes

gue provienen del uso del activo por parte de la empresa.

Es asi como campos, con su comercializacion nacional, proporciono a la

empresa ingresos economicos, ademas de que esta marca ayudo a conocer
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la empresa que anteriormente solo se dedicaba al procesamiento y

exportacion de marcas privadas.

La mayor competencia de Salica del Ecuador, es Negocios Industriales Real
S.A. (NIRSA), sin embargo al adquirir este activo intangible la empresa logro
hacer distincion, porque aparte de ser un producto de muy buena calidad,
con esta marca se logra hacer distincibn ante otras marcas, por ser

reconocida internacionalmente y tener muy buena acogida en otros paises.

3.4 Determinacién del valor razonable de un activo intangible
adquirido en una combinacion de negocios

Salica del Ecuador al realizar la provision mensual de la licencia de marca
estd cumpliendo con lo indicado en los parrafos 40 y 41 de la Norma

Internacional de Informacion Financiera:

1. De ser el caso que no existiera un mercado activo para un activo
intangible, el valor razonable sera el costo que la empresa haya pagado
por la adquisicidn del bien, en la transaccion realizada entre el comprador
y vendedor interesado donde debieron haber sido oportunamente
informados acerca de la independencia mutua, considerando la mejor
informacion disponible. Para determinar este importe, la entidad
considerara las transacciones recientes con activos similares (Parrafo 40,
NIIF 2004).

a) Las empresas que se ven involucradas en la compra de activos
intangibles constantemente, desarrollan técnicas de estimacion de
valores razonables. Estas técnicas pueden emplearse para la
valoracion inicial de un activo intangible adquirido en una
combinacion de negocios, si su objetivo es estimar el valor
razonable y si reflejan las transacciones y practicas corrientes en

el sector al que pertenece dicho activo. (Parrafo 41, NIIF 2004)
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CAPITULO IV

4 VIDA UTIL ACTIVOS INTANGIBLES
4.1 Vida util del activo

Al hablar de vida util de un activo intangible se nos viene a la mente que se
trata del periodo durante el cual se espera utilizar el activo por parte de la
empresa 0; la cantidad de unidades que se espera obtener de una
produccion por parte de la entidad.

Es la empresa la llamada a determinar si la puede considerar la vida util de
un activo intangible como finita o infinita, de ser el caso que la empresa lo
determine como finita, deberd ser evaluado su duracion o sus unidades de

produccion lo cual va a constituir su vida Util.

Si la empresa determina que la vida atil del activo intangible es indefinida, ya
que luego de sobrepasar un analisis que incluye todos los factores
relevantes, y se espera que el activo genere entradas de flujos netos a la
entidad a lo largo de su vida util.

Cuando un activo intangible tiene su origen de un derecho contractual o de
algun tipo legal, su vida util no sera mayor a los afios sefialados en el
contrato, pero puede darse el caso que sea menor, por lo que los activos
adquiridos de esta manera tendran vida util finita.

Este es el caso de nuestra empresa analizada, ya que la adquisicion del
activo intangible marca campos, fue mediante un contrato, para la empresa
esta marca esta considerada con una vida util finita, ya que en el contrato se
indica fecha de caducidad y cada 5 afios existe renovacion de contrato, asi
como también esta como clausula que la empresa duefia de la marca emitira

anualmente una factura por derecho de marca.
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Existen 2 tipos de vida util de un activo intangible, las cuales pueden ser:
v' Activos Intangibles con vidas Utiles finitas

v' Activos Intangibles con vidas Utiles Indefinidas

4.2 Activos intangibles con vidas utiles finitas

En este tipo de vida util de un activo intangible, su importe amortizable se ira
distribuyendo sobre una base sistematica durante toda su vida Util.
Conocemos como importe amortizable al costo del activo o el costo que lo

haya suplantado, menos su valor residual.

La amortizacion del activo se iniciaria una vez que la entidad considere que
el activo cumple con todos los requerimientos del negocio, logrando de esta
manera poder iniciar su utilizacion cumpliendo las expectativas de la

gerencia.

Por ejemplo en el caso de Salica del Ecuador, este activo se comenz6 a
amortizar a partir del primer mes de comercializacion de la marca,
cumpliendo asi con una de sus caracteristicas, generando ingresos
econdémicos, como ya antes lo mencionamos la empresa recibe Unicamente
una factura el contrato que se mantiene se renueva cada 5 afios, y
mensualmente se hace una provision estimada del valor que debe ser

asignado al mes.

Dependiendo del método de amortizacion que se utilice este reflejara la
pauta de consumo que la entidad estd esperando, de los beneficios
econdémicos que seran adquiridos gracias al activo. De ser el caso que este
valor no vaya a poder ser estimado de la manera mas fiable, se optara por el

método lineal de Amortizacion
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Cuando la vida util de un activo intangible es infinita el periodo en conjunto
con el método de amortizacion, se revisaran como minimo, al final de cada
periodo. De existir el caso que la nueva vida util difiera de las estimaciones
anteriores, para poder reflejar la variacion se debe de cambiar el periodo de
amortizacion. Si se llega a experimentar un cambio en el patron esperado de
generacion de beneficios econdmicos futuros por parte del activo, el método
de amortizacion se modificara para reflejar estos cambios. Las
modificaciones en el periodo y en el método de amortizacion, tendran
efectos los cuales deberan ser tratados bajo lo establecido en la NIC 8
Politicas Contables, Cambios en las Estimaciones Contables y Errores.

4.3 Activos intangibles con vidas utiles indefinidas

Cuando la vida util de un activo intangible es identificada como indefinida,
este no se amortizara, ya que de acuerdo a lo establecido en le NIC36, es la
empresa que comprobara si un activo intangible ha sufrido algun tipo de
perdida por deterior del valor, realizando comparaciones entre el importe
recuperable con su importe en libros (a) anualmente, y (b) en cualquier
momento en el que exista un indicio de que el activo puede haber

deteriorado su valor.

De ser el caso que la vida util de un activo intangible no se esta amortizando,
cada periodo se deberd realizar una revisibn para de esta manera
determinar si existen hecho y circunstancias que den oportunidad a
continuar manteniendo el concepto de vida util indefinida para este tipo de
activos. Si por el contrario, no llegan a existir estas circunstancias, se
contabilizara como un cambio en una estimacion contable, de acuerdo con la

NIC 8, el cambio en la vida util de indefinida a finita.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES

Luego de realizar toda la investigacion acerca de los activos Intangibles
determinar su concepto, su objetivo, alcance y aplicacion, situaciones en la
qgue aplica o no la Norma, su vida util entre ciertos conceptos mas, llegando

de esta manera a las siguientes conclusiones:

« Salica del Ecuador hard uso de la marca campos a nivel nacional, la
cual es una Marca de Salica Industria alimentaria, pero para su
comercializacion debe de adquirir un activo intangible como lo es su
marca, este cumple con el concepto ya que gracias a su gran
prestigio y calidad ayudara a la empresa a tener ingresos mayores en

tiempo futuro.

+ Esta adquisicion generara a futuro mayores ingresos para la empresa,
ya que como pudimos haber revisado en la investigacion Salica es
una empresa exportadora, pero debido a todos los aranceles que hoy
en dia se debe pagar por un exportacion el precio del producto sube,
por lo que las ventas para Europa han bajado, sin embargo el adquirir

esta marca ha ayudado mucho en la economia de la empresa.
+ La vida util de este activo intangible es indefinida, pese a que la

empresa mantiene un contrato para el uso de la marca, este es

constantemente renovado, se cuenta con la plena seguridad que este
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contrato no vencera porque pese a que son 2 empresas con hombres

distintos pertenecen al mismo Grupo Empresarial Albacora..

Finalmente la manera de registro del registro de marca, este se
realizara sobre el 2% de las ventas totales del mercado local marca
campos, asi como también se realizar4 un ajuste anual por el valor

gue se esta facturando vs los provisionado en el mes de diciembre..
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RECOMENDACIONES

Se establecen las siguientes recomendaciones en la contabilizacién del
Registro de Marca

+ Pese a que Salica del Ecuador, realiza una provision mensual, los
valores que se estan provisionando no son los correctos, al final del
afio es cuando emiten la factura, sin embrago al momento de realizar
el ajuste por la diferencia, este valor no es distribuido de la manera
correcta ya que se registra el valor en un solo mes es decir al 100%
en el mes de diciembre,, dejando registrados valores errados por
mala provision en los 11 meses anteriores y mucho mas errado en el

mes de Diciembre.

* Se debe de mantener siempre un control de los registros realizados
en esta cuenta, si la provision del registro de marca se realiza
considerando las ventas, en el momento en que se realice el margen
de contribuciébn siempre se debe de mantener identificadas las
marcas de los productos, pero sobre todo se debe de mantener
identificado el mercado, porque recordemos que la provision es solo
sobre mercado local ya que Salica realiza exportaciones para Europa

de marca Campos.
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