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RESUMEN

El presente documento realiza un analisis de marketing politico y
comunicacion utilizado por el candidato a la presidencia del Ecuador Guillermo
Lasso para lograr, a través de "CREOQ", fortalecer su imagen, consolidar su
movimiento politico y desarrollar su plan de estrategias para asi, entender la
finalidad del plan de comunicacion de la precampana y campana politica que
mantiene el candidato desde su aparicion hasta la actualidad, la cual, ha
aprovechado para incrementar sus indices de aceptacion al 31% de intencion
del voto para las elecciones 2017 y la consecucion de su principal objetivo de

convertirse en el presidente de la republica.

Para la ejecucion de este ensayo, se ha tomado como base la
importancia de analizar la precampana que el candidato realizé6 amparado por el
Banco de Guayaquil, del cual era su presidente, el mismo que le permitio dar
sus primeros pasos dentro de la politica como un candidato a la presidencia de
la republica, y la campana con las estrategias que adopto para convertirse en la

segunda fuerza politica del Ecuador.

Es importante también conocer la situacion actual y el ambiente politico

que vive el pais.

(ABSTRACT)

This document analyzes political marketing and communication used by
presidential candidate of Ecuador, Guillermo Lasso to achieve through "CREQ",
strengthen its image, his political movement and develop plan strategies to
understand the purpose of the communication plan of fundraising and political

campaign that keeps the candidate since his inception to the present, which he

\



has used to increase acceptance rates to 31% intention to vote for the elections
2017 and the achievement of its main goal of becoming the president of the

republic.

This paper is based on the importance of analyzing the fundraising that the
candidate performed covered by "El Banco de Guayaquil”, as the president of
these bank, the same that allowed him to take his first steps in politics as a
candidate for president of the republic, and the campaign strategies that he

adopted to become the second political force in Ecuador.

It is also important to know the current situation and the political environment in

the country.

Palabras Claves: Marketing politico, Estrategias, Comunicacion, Campana,

Posicionamiento, Politica.
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INTRODUCCION

Es importante saber que cuando hablamos de marketing no
necesariamente se trata de promocionar, es un proceso de investigacion del
mercado que parte desde conocer las necesidades de los clientes hasta el
desarrollo de productos o servicios que cubran dichas necesidades. Por ello,
entendemos por marketing, segun (Kotler, 2010) “aquel proceso de
planificacion que busca satisfacer las necesidades y deseos de los
individuos y grupos mediante el intercambio de productos y servicios de

valor con sus iguales” (Guijarro Tarradellas, 2015).

En base a este concepto podemos deducir el marketing puede crear
un producto a través de una marca politica 0 un candidato a la presidencia
que satisfaga necesidades y venda servicios, por ello, se define al marketing
politico como la aplicacion de principios de mercadotecnia y procedimientos

en las campanas politicas de varios individuos y organizaciones.
(Newman, 1993) se refirio:

Los procesos involucrados incluyen el analisis, desarrollo, ejecucion y
gerencia de campanas estratégicas de candidatos, partidos politicos,
gobiernos, lobistas y grupos interesados en influenciar la opinion
publica, dar avance a sus propias ideologias, ganar elecciones y
hacer legislaciones en respuesta a las necesidades y requerimientos
de personas selectas. (Barragan, 2015)

En base a lo expuesto el presente documento se refiere al marketing
politico, como técnicas, programas y estrategias que los politicos utilizan
para influir en el comportamiento de los ciudadanos y en su intencion de
voto, donde el principal objetivo es que exista un beneficio tanto para el
candidato, como para el elector, adicional el marketing politico y una eficaz
comunicacion del candidato en campana, cumpliran con dos grandes metas,
conseguir una victoria en las elecciones nacionales o conseguir una mejora

de su notoriedad.



Adicional a lo expuesto, es importante mencionar que la primera
aparicion real del marketing politico se debe a la campana presidencial
estadounidense de Eisenhower, en 1952, ya que se empled como una
iniciativa global organizada, sin embargo las nociones de comunicacion
politica y marketing politico no se remontan mas alla del siglo XX debido a
que anteriormente la comunicacion politica era sindnimo de hacer publicidad,
con ciertos instrumentos de comunicacion unilateral o unidireccional lejos de
un verdadero proceso de comunicacion como lo realiza el Marketing
moderno.

Sin embargo, el presente trabajo pretende enfocarse en el mercado
politico ecuatoriano, conocer los antecedentes de precampana y campana
del candidato Guillermo Lasso para asi detectar el tipo de marketing que
utiliza y sus estrategias ante un gobierno que esta enfrentando una marcada
oposicion social, crisis economica y proponiendo enmiendas constitucionales
por ello se propone como principales objetivos analizar la incidencia del
marketing politico en la campana de Guillermo Lasso hacia la presidencia
del Ecuador desde sus inicios hasta la intensiva campana que sostiene hoy
en dia para mantenerse como el segundo candidato favorito y sus

propuestas para las elecciones presidenciales 2017.



DESARROLLO

Perfil de Guillermo Lasso.

Guillermo Alberto Santiago Lasso Mendoza naciéo en la ciudad de
Guayaquil en noviembre 16 de 1955, proviene de una familia de clase
media, desde muy joven empezo a trabajar hasta convertirse en uno de los
hombres mas ricos del pais. No es carismatico pero ha demostrado una

imagen creible y respetada.

Para iniciar el desarrollo de este ensayo se considera la importancia de
analizar las acciones que Guillermo Lasso realizo y con las cuales nacio la
nueva idea de hacer marketing politico y trabajar en su precampana hacia

la presidencia.

» Desde 1989 Guillermo Lasso ha formado parte del directorio ejecutivo
del Banco de Guayaquil hasta 1994 que asumio el cargo de
presidente. El Banco de Guayaquil ocupa actualmente el segundo
lugar en el mercado financiero ecuatoriano, con 85 anos de
experiencia y es el unico en el pais con calificacion AAA.

» Desde 1998 hasta 1999, Gobernador de la provincia del Guayas.

» 1999, Ministro de Economia. El presidente Jamil Mahuad le ofrecio el
cargo de Superministro de Economia, que asumio el 17 de agosto de
1999 y al que renuncio 37 dias después, por discrepancias de fondo
con el ex mandatario.

» 2000, Presidente del Centro Técnico-Laboral MONTEPIEDRA. ElI
Centro Empresarial Montepiedra dedicado a la insercion laboral y la
capacitacion profesional de jovenes con escasos recursos.

» 2005, Presidente de la Fundacion Ecuador Libre dedicada al estudio y
seguimiento de las politicas publicas y la coyuntura general del pais.

» 2008, Crea el Banco del Barrio, el cual inici¢ sus actividades en mayo
del 2008. Este es el uno de los ultimos emprendimiento de Guillermo
Lasso, como Presidente del Banco de Guayaquil.

» 27 de Septiembre del 2011, Presento su libro Cartas a mis Hijos, que
es una autobiografia en la que el autor cuenta el Ecuador olvidado
que palpo durante tres anos de recorrido por el pais visitando los
bancos del barrio.

» Julio 11, 2012, Presentacion de su libro "Otro Ecuador Es Posible”



> Noviembre 14, 2012. Inscripcion del Binomio Lasso-Solines en el
CNE. (Lasso G. , 2015)

Analisis de la precampafia.

A continuacion se realizard un analisis del marketing politico utilizado

por Guillermo Lasso para las elecciones del 17 de febrero del 2013

En 2008 bajo la direccion del
ex banquero Guillermo Lasso, el
banco de Guayaquil realiz6 un
proyecto de bancarizacién popular
llamado BANCO DEL BARRIO, el
cual habilit6 a microempresarios no
bancarios de barrios urbanos vy

poblados rurales para que provean algunos servicios bancarios. El proyecto
fue ubicado en tiendas, farmacias y negocios minoristas, para que los
clientes del Banco pueden realizar depdsitos consultas de saldos y pagos de
planillas de agua, luz y teléfono. Los resultados del Banco del Barrio fueron
reconocidos en 2011 como el "Mayor de Bancarizacion de América Latina de
2010" al obtener el primer lugar en la categoria "estrategias de
bancarizacion" de los premios Beyond Ranking en materia de economia
solidaria que organiza el Banco Interamericano de Desarrollo. (Banco

Interamericano de Desarrollo, 2015)

En 2012 E proyecto fue dado a conocer a través de una intensiva
campafa por medio de comunicacibn masiva, prensa, radio, internet,
television, etc, permitiendo que su imagen sea conocida en todo el pais ya
que en sus comerciales Guillermo Lasso repetia su nombre y mencionaba el
lema "transformado positivamente la vida de los ecuatorianos”, recalcando la
creaciéon de nuevas fuentes de empleo ademas de seguridad, solvencia y
confianza. Con este estratégico proyecto Lasso da inicio a su precampania,

amparado por el banco de Guayaquil, recorriendo los lugares mas reconditos



del Ecuador, macando su imagen en todas las sociales del pais y creando la
expectativa en los ecuatorianos de que hay una posible nueva imagen
politica.

El 27 de septiembre del 2011 Guillermo Lasso realiza un lanzamiento
nacional de su libro "Cartas a mis hijos", vivencias, aprendizajes y
experiencias, en el cual, a mas de mencionar aspectos de su vida, sus
valores, su aporte al sector publico y privado a través de sus recorridos por
todo el Ecuador visitando los Bancos del Barrio, relata historias de los miles
de ecuatorianos que conoci6 en sus visitas a ciudades grandes y pequefias
y esforzados pueblos del pais encontrandose con historias humanas de

superacion y emprendimiento y necesidades.

Dentro de esta estrategia de precampafia politica, Lasso aprovecho
para a traves del libro, darse a conocer como opositor del actual gobierno y
referirse a las acciones para logar un Ecuador sofiado arménico ya que
argumenta el tema de division de los ecuatorianos en dos paises uno el de
los recursos econdmicos, las elites, los grupos de poder y las clases medias
urbanas, y el Ecuador de los pobres y de los excluidos. Sin embargo
concluye mencionando que si es posible un nuevo pais del desarrollo, que
permita hacer crecer la economia, y en un Estado que la deje crecer libre y

sin distorsiones.

Para cerrar con las estrategias de
precampafia Guillermo Lasso, el 11 de Julio
del 2012 publica su libro "OTRO ECUADOR

GUILLERMOLASSO ES POSIBLE", para su lanzamiento, se realizd

LOS INVITA A una invitacion abierta a través de medios

COMPARTIR UN SUENO
AL QUE TODOS PODEMOS ASPIRAR

masivos de comunicacibn a todos los

OTRO ecuatorianos, Lasso utiliz6 estrategias ATL y
ECUADOR D
ES POSIBLE BTL (Torres, 2012). Reparti6 afiches de

invitacidbn con su rostro, amparandose de que

Fecha: Miercoles 11 de Julio del 2012
Lugar: Centro de Convenciones de Guayaquil
Hora: 20h00

era un evento del banco de Guayaquil, levanto



una tarima, pantallas gigantes que reproducian videos de sus recorridos,
invitd a artistas, se repartieron botellas de agua etiquetadas con la leyenda
"Otro Ecuador es posible", decenas de asistentes llegaron usando camisetas

con la misma frase y portando pequefias banderas de colores.

Lasso estratégicamente utilizdé este evento no para presentar un libro,
sino para lanzar una candidatura presidencial no oficial en la dio a conocer
sus propuestas de cambio ya que hablé de revertir los indices de pobreza,
generar oportunidades laborales, devolver la democracia al pais y permitir el

libre derecho de opinion de los ciudadanos y medios de comunicacion.

Finalmente, circul6 un afiche con el titulo del libro de Lasso: "Otro
Ecuador es posible". Con todas estas acciones el CNE, ya sospech6 que
Lasso se postularia como candidato presidencial, es aqui que se desarrolla
un plan de persecucion iniciando por confirmar al pais a través de diarios y
noticieros que tres millones de ddlares Guillermo Lasso habria gastado en
una precampafa presidencial para las elecciones del 17 de febrero de 2013,
rubros que serian descontados del gasto electoral si es que Lasso anuncia

una precandidatura presidencial de manera oficial. (El Comercio, 2012)

Inicios politicos de Guillermo Lasso.

En el afio 2012 naci6 una nueva
organizacion politica democrética de alcance
nacional, Creando Oportunidades (CREO).
Se conformé por los ideales compartidos de
un grupo de amigos opositores al actual
gobierno, entre ellos César Monge,

empresario camaronero, Mae Montafio, ex militante del partido Movimiento
Uno, por el que participé en la Constituyente de 2007, adicional gente nueva,
joven, pero también ex militantes de sectores de la derecha ecuatoriana,

junto a ellos una veintena de partidos, movimientos y personalidades
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politicas a titulo individual presentaron la coalicion Unidos por el Ecuador.
Entre los adherentes figuraban, la |zquierda Democratica del ex presidente
Borja, el Partido Liberal Radical Ecuatoriano (PLRE), y la alianza formada
por el PSC y el MDG.

CREO construyo su imagen corporativa en base al ideal de aportar
ideas libremente, uniendo esfuerzos con el objetivo de buscar soluciones
urgentes a los grandes problemas nacionales por los que el pais estaba
atravesando, asi lo demostro en el diseno de su colorido logo, representa la
pluriculturalidad, democracia y union. Sus siglas CREOQO, significa lograr
fidelidad en la gente que cree en un cambio y la seleccion de su color
predominante azul y rojo es para que la gente lo identifique con el éxito del
banco de Guayaquil, asi como también se asocian a la derecha e izquierda
politica respectivamente, simboliza la oposicion entre sangre azul y sangre
roja, (en términos de clases sociales). Complementa la armonia el color
naranja que se asocia al ideal politico, y segun (Pintak, 2006) “representa la
pro-democracia”. Todas estas franjas entrelazadas en representacion de un
partido unido por la conviccion del cambio a un pais libre y democratico.

Analisis de campana rumbo a la presidencia.

Promocion
Ecuador, libre, democratico y solidario
Su propuesta

La propuesta de Guillermo Lasso esta enfocada en combatir la
pobreza en el Ecuador, en generacion de empleo a través del apoyo al
emprendimiento, luchar contra la inseguridad, estimulo a la inversion
nacional y extranjera, seguridad juridica, justicia independiente del poder y
libertad de expresion, es decir llegar a ser otro Ecuador que si es posible en
libertad, en democracia y con mayores oportunidades para todos. (Lasso G. ,
2015)

A continuacion se analizara el impacto de las acciones de Marketing
politico y las estrategias desarrolladas en la campana presidencial con las



cuales pasé de un 15% de aceptacion al 23% en las elecciones
presidenciales 2013.

Desarrollo de estrategias de marketing aplicadas.

Estrategia de Precampana: A través del partido CREO Guillermo Lasso
proclama su candidatura. En ese entonces su nombre ya estaba posicionado
en la mente de los ecuatorianos ya que apalanco su imagen con la campana

de la empresa que dirigia, el Banco de Guayaquil.

Segun (Kotler P. W., 2007) se refiere a:

Las relaciones publicas son un esfuerzo por forjar buenas relaciones

con el publico de un lugar al obtener exposicion favorable, construir

una buena imagen publica y manejar o superar rumores, historias y

eventos desfavorables. Las principales herramientas de relaciones

publicas incluyen relaciones con la prensa, publicidad de eventos y

cabildeos.

En base a este concepto se puede argumentar que Guillermo Lasso
genero relaciones con todos los ejes que manegja a traveés del banco de
Guayaquil para atraer nuevos clientes, credibilidad y lograr un
posicionamiento en la mente de los ecuatorianos. "La frecuencia resulta mas
importante cuando existen competidores fuertes”, (Kotler P. &., 2006). Lasso
se estaba enfrentado a un gobierno que gano las elecciones en primera
vuelta con el 52% de votos, por ello empez6 con su impacto publicitario a
bombardear mediante spots en radio, television y prensa para asi fortalecer
su imagen personal y corporativa. Esto genero en los ciudadanos por un
lado, el 15% de apoyo, segun los sondeos realizados, (CIDOB, 2015), asi
como también genero rechazo por parte de la oposicion y medios que
acusaron al candidato de tratar de hacerse un hombre de pueblo cuando era
un banquero que participo en el feriado bancario y congelamiento de fondos
de 1999. Pese a esto Lasso, estratégicamente catalogo al candidato a
presidente (Rafael Correa) de utilizar una "campana sucia”, mencionando
gue no tuvo responsabilidad en el feriado bancario, que cumplio con la ley y
que el banco de Guayaquil supero la crisis sin la ayuda del Estado.
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Busco la ventaja diferencial y adaptarla de acuerdo al momento asi
logro dejar el mensaje de que es un empresario exitoso que empezo desde
muy joven a trabajar, es disciplinado y ordenado en su proceder, honesto
que esta presentando una opcion de un Ecuador diferente, sin dobles
discursos, seguro, solvente como lo dejo en claro con el lanzamiento de sus
libros y el proyecto del banco del barrio. (EI Universo, Elecciones Ecuador
2013, 2013)

Recorridos por el pais: Para dar inicio a su campana presidencial, Lasso
escogio Guayaquil esta fue una estrategia de apalancamiento para asi
demostrar a la poblacion Guayaquilena su alianza con Jaime Nebot, quien
tiene el 70% de aceptacion como alcalde de esta ciudad, ya que las
caminatas las realizaron juntos, con este primer acercamiento a los
ciudadanos como candidato oficial logré promover su imagen e ideas para

convencer al electorado.

Entrevistas a medios masivos de comunicacion: Una entrevista en
television, mas valiosa que un anuncio, "ES una muestra de la intencion del
politico por dar respuesta a las preguntas de la opinion publica", (Moceri,
2015). En base a esta estrategia Guillermo Lasso concedio diversas
entrevistas por radio y television, en la cual de manera enfatica mencionaba
su preocupacion por el futuro del pais y que otro Ecuador es posible en un
ambiente de democracia, libertad y en un pais socialmente responsable y

promover su imagen como politico y no como ex banquero.

Publicidad exterior: CREO a mas de las vallas de banco de Guayaquil que
las vinculaban directamente a Lasso, coloco vallas de su partido en las
principales vias del pais con un mensaje de "yo creo en las oportunidades”,
sus militantes y partidarios forraron sus vehiculos con su imagen, esta
estrategia la hizo con el aféan de que las personas lo identifiquen al momento
de las urnas. Con su mensaje de cambio de oportunidades, de democracia

empezo a ganarse la fe de los Ecuatorianos opositores al gobierno actual,
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como expresa (Machado, 2014), los avances de la neurociencia y su
aplicacion al marketing (Neuromarketing), lo que se viene a demostrar es
algo tan sencillo como que la publicidad ya entendio que lo que mueve a los

seres humanos es la emocion por encima de la razon.

Estrategias de crecimiento: La estrategia principal de Lasso esta
enfocada a satisfacer las necesidades del mayor segmento de mercado, los
pobres y clase media baja, obreros, personas con un nivel de ingresos bajo,
es decir la mayoria de ecuatorianos, por ello enfoco algunos de sus ejes de
campana en la reduccion de impuestos y tramites burocraticos, que los
calificé como traba para los emprendedores, y se comprometia a mantener
el Bono de Desarrollo Humano, pero aumentandolo a 50 ddlares desde los
35 en ese entonces, una promesa que luego fue tachada de demagogica, sin
embargo el propio Gobierno se mostro dispuesto a aplicar, brindandole asi al
opositor uno de sus mejores reclamos debido a que Lasso iba a solventar
esta alza con el gasto que generan las cadenas sabatinas y la excesiva
publicidad del gobierno (295 millones de ddlares), para financiar el costo de
325 millones que costaria incrementar el bono a 50 dolares, menciono,
"menos vanidad y mas solidaridad” (ElI Diario, 2015). Sin embargo el
presidente Correa se adelant6 a esta idea incrementando el valor del bono
solidario pero solventandolo con las utilidades de la banca privada. Esta
accion fue tachada como anticonstitucional ya que un sector privado no

puede asumir el costo de un proyecto gubernamental.

¢ Que obtuvo Lasso de esta accion?: Menciong a través de todos los medios
publicos que si siendo candidato logra cosas positivas, el pais puede
imaginar lo que haria si llega a ser presidente. (La Republica, 2012)

Elecciones presidenciales 2013: A pesar de la precampana y campana y

todas las acciones de Marketing politico los resultados para las elecciones
2013, dieron como candidato ganador en la primera y unica vuelta con el

10



57% de los votos a Rafael Correa de Alianza Pais y 23% para Guillermo

Lasso de CREO como se puede observar en el grafico a continuacion:

Grafico 1. Elecciones 2013
Fuente: (CNE, 2013)

Guillermo Lasso no fue el ganador las elecciones 2013, sin embargo
el movimiento Creando Oportunidades (CREO), a pesar de su corta vida
politica de menos de un afio, se posiciondé como "la segunda fuerza politica
de Ecuador al introducir 10 legisladores y la primera fuerza politica de
oposicion de ideas y propuestas. Obtener el 23% de aceptacion de los
ecuatorianos y vencer a partidos tradicionales fue un éxito para Lasso, ya
gue desde este porcentaje parte su campafa y estrategias a las elecciones
2017.

Analisis de la situacion actual del pais.

Analizar el contexto y el terreno es la primera de todas las etapas del
marketing politico, este viene acompafado de un real diagndéstico de la zona
en juego y con el aporte de todos los datos que se puedan obtener, sobre
todo debera prestarse una atencion muy especial a la competencia, en este
caso, el mayor oponente es Alianza Pais, y su candidato Rafael Correa, por

ello a continuacion se realizara un andlisis de las principales de sus acciones
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que han causado malestar a los ecuatorianos, y como Guillermo Lasso las

ha aprovechado para realizar su precampana a las elecciones 2017,:

Alianza Pais tuvo el apoyo en las elecciones presidenciales 2013 del
57% de los ecuatorianos. A septiembre del 2015, segun la informacion de
Cedatos, habia bajado al 46% de intencion de voto, y en tan solo tres meses
bajo a 43% (tendencia descendiente). Mientras tanto CREO que estaba en
segundo lugar tenia una intencion de voto del 17% en septiembre y paso en
noviembre al 20% es decir una tendencia ascendente. (CEDATOS,
CEDATOS, 2015)

Rechazo ciudadano a paquete de enmiendas constitucionales y
reeleccion sin limite.

Una vez confirmada la candidatura de Guillermo Lasso para las
elecciones presidenciales 2017, el lider de CREO emprendio una serie
campanas recorriendo todo el pais para fortalecer su imagen y su discurso
politico criticando el mencionado paquete de enmiendas a la constitucion, y
de manera especial a la reeleccion sin limite, al cual denominé como un
ajuste a intereses personales. Dio a conocer al pais a través de medios
masivos, convocarias a marchas, entrevistas, y la publicacion de su tercer
libro Presentacion de libro Reeleccion Indefinida vs. Democracia
Constitucional, que su movimiento esta a favor de una consulta popular e
indico que la poblacion tiene el derecho de decidir en las urnas si esta o no
de acuerdo con el paquete de enmiendas. (El Telégrafo, 2015)

Las marchas realizadas por Lasso han sido masivas y con esto el
candidato ha captado la atencion de medios masivos de comunicacion para
hablar de que con CREO habra la devolucion de la administracion de los
fondos de cesantia a los maestros; la capacidad de elegir de las madres en
qué cocinar sus alimentos, la dolarizacion; la devolucion del 40 % de las
pensiones jubilares al sistema de seguridad social, respeto a los habitantes
de Galapagos; eliminar el techo de las utilidades de los trabajadores; no mas
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impuestos para la familia ecuatoriana y el insistente llamado a Consulta
Popular. Estas son estrategias y acciones que fortalecen su imagen

opositora y democrética. (CREO, Creo 21, 2015)

Redistribucion de la Riqueza (conocido como Ley de las Herencias).

Aprovechando la ley de
herencias y plusvalia que afecta
directamente al patrimonio de las
familias Lasso convoco al pais a la
resistencia amparado por con el
lema jEs tiempo de Actuar Ahora!

Reforzando en sus marchas que todo Ecuador ha podido observar y
escuchar como el gobierno a través del uso abusivo y prepotente del poder,
a través de un proyecto de ley, quiere afectar el patrimonio de millones de
ciudadanos, sus familias y sus hijos. Esta ley provocO protestas a nivel
nacional, por ello el presidente puso en archivo la ley a futura para su futura
revision. (CREO, CREO 21, 2015)

Visita a compatriotas Espafoles: Lasso realizé una gira por Europa para
gue la gente que tuvo que abandonar el pais se conozca a fondo todas las
nuevas acciones del gobierno que estan afrontando sus familias en Ecuador
y para dar su mensaje de respaldo y esperanza valiéndose de las mismas.
(CREO, CREO 21, 2015)

Guillermo Lasso sigue trabajando, fortaleciendo y evaluando las
estrategias del Movimiento CREO en Ecuador. Reiter6 que estd listo para
trabajar en un escenario sin petréleo, pero que se preocupara por estimular
la inversion privada, fortaleciendo la dolarizacion. Sefal6 que se debe
analizar un tema de fondo que es el exceso del gasto publico. (El Telégrafo,
2015)

De llegar a la presidencia Lasso anuncia que firmaria acuerdos
comerciales con Europa. EE.UU y Asia. Indicé que "La manera de traer mas

doélares al Ecuador es por la via del comercio, por la via de la inversion,
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acuerdos de comercio con Europa y EE.UU, con el Asia, eliminar los
impuestos a la salida de divisas para generar inversion extranjera del pais”,

es decir con todas estas acciones buscar un Ecuador diferente.

Objetivos alcanzados.

Con todo lo expuesto Guillermo Lasso continda trabajar y realizando
Marketing politico aprovechandose de la situacion actual del pais, de las
reformas del gobierno y el mayor puntal de oposicion y rechazo de los
ciudadanos, la aprobacion de las enmiendas. Lasso manifesté que "en el
2014 apenas el 22% de los ecuatorianos tenia interés en una consulta para
la aprobacion de las enmiendas” (El Universo, 2015), con todas sus acciones
manifiesta que ahora el 81% pide una consulta popular para aprobarlas. Es
decir, continuara realizando campafia politica para la consecucion de su
principal objetivo, ser un potencial oponente para la presidencia de la

republica.

Grafico 2. Reeleccion Indefinida
Fuente: (CEDATOS, Cedatos, 2015)
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Lasso es una imagen de fuerte oposicion, un hombre de clase media
quien trabaj6é desde temprana edad hasta convertirse en uno de los hombres
mas ricos del pais, no es carismatico, tampoco canta y baila en tarimas ni
insulta, se ha dedicado a recorrer el pais para fortalecer su movimiento
politico asi como sus propuestas para salir de la crisis, utilizando su slogan
LIBERTAD CON JUSTICIA SOCIAL. Es el unico candidato que ha trabajado

en fortalecer su partido y su imagen a las elecciones 2017.

Con todo este andlisis, a pesar de la situacion actual del pais y la
optacion por medidas econdmicas que han causado que la credibilidad del
presidente disminuya (Profitas, 2015), Rafael Correa aun encabeza las
encuestas de intencion de voto, si las elecciones hubieran ocurrido el 8 de
julio 2015, y si se hubieran postulado el alcalde de Quito, Mauricio Rodas, y
el de Guayaquil, Jaime Nebot, segun una encuesta de la firma CEDATOS,

los resultados serian:

Encuesta de simulacién de intencién de voto Presidencial a Julio 2015

Si los candidatos para Presidente de la Republica serian los siguientes:
¢Por quién votaria usted de ser ahora las elecciones?

50% 40%

Grafico 3. Reelecciéon Indefinida
Fuente: (Cedatos G. I, 2015)
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Se realizd con 1950 casos a nivel nacional, se obtiene que el ganador
de las elecciones seria Rafael Correa con un 40%, seguido por Guillermo
Lasso con el 24%, tercero Mauricio Rodas con el 12% y cuarto Jaime Nebot
con 8%. Nulo / Blanco 8%, No vota 0,2%, Ninguno 3%, No sabe / No

responde 4%.

Como se puede evidenciar en el pais también se identifican dos
imagenes politicas como Jaime Nebot, quien ha reiterado por varias
ocasiones que no se lanzard a una candidatura presidencial, asi como
Mauricio Rodas quien ha manifestado el deseo de terminar su mandato

como alcalde metropolitano.

Si la enmienda de reeleccién indefinida entra en vigencia desde el 24
de Mayo del 2017, significaria que Rafael Correa no podria postularse como
candidato presidencial, para este caso el estudio de CEDATOS arroj6 los

siguientes resultados:

ESTUDIO DE OPINION

TEMA: La reeleccion indefinida del Presidente de la Republica y autoridades

de eleccion popular

‘Encuesta con representatividad nacional en 16 ciudades de Costa, Sierra y Amazonia,
areas urbanas y rurales. Quito, Guayaquil, Cuenca, Manta, Portoviejo, Ambato, lbarra
Riobamba, Loja, Machala, Quevedo, Babahoyo, Esmeraldas, Santo Domingo, Lago Agrio,

eTamafio de muestra: 2,200 electores. Variables de control: electores (de 16 afios y mas)
con variables de control por nivel socio-econémico, género, edad y ubicacion geogréafica.
Encuesta con entrevista cara a cara realizada entre el 2'y 6 de junio de 2014, con
seleccion probabilistica y multietapica por zonas, sectores y manzanas.

<Nivel de confianza para las estimaciones nacionales: 96%; margen de error para
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Si Rafael Correa no se presenta a la reelecciéon, y si los candidatos

fueran los siguientes, ¢Por quién votaria usted?

GE BA QU0 SEHRA AVAIOMA  NAOOUAL
GUILLERMO LASEO |3ﬁ0/0 ] 330’/0 1 1 ai,6’/0
JORGE GLASS ijj&M 1]_1_,1% 131,0’/0 17,6846
mAURicio rRobAs 1 63% 10 P46 *14% B3I i S6%
LENIN MORENO | X 3i% n,i*% m MO 1
JAIME NEBOT 9P i,i% 500 11% 6a%
LUCIO GUTIERREZ  >gjH 09% t, Mo i,i%
ISABELNOBOA 0,i% Q1% 0% 1,02 0,00 0,6%
aLBerToacosta  0,7% Q7% k ** 03 03 Q7%
aamiro conzaLez 1% 01% i,i% 13% 0,00 08%
VINICIO AlifARADO  0,i% 01% |o, P Qifdo 0,06 D3%
NULo |G, % & 1113% i@  [D% 97%
BANO 17% |0, %% 0% 19%
rsinr | 9% 9.1% 17 8,61 8,8%

FUENTE: ESTUDIO OPINION JUNIO 2014, CEDATOS n=2200 ENOJESTAS DIRECTAS A POBLACION NACIONAL (URBANO Y RURAL)

Gréfico 4. Estudio de opinién Junio 2014

Fuente: (CEDATOS, Reeleccion Indefinida, 2014)

Este estudio revela que Jorge Glass tiene mayor aceptacion que
Lenin Moreno, en el caso de que cualquiera de los dos se lanzase para
candidato. Sin embargo Alianza pais ha bajado a una aceptacion del 33% y

CREO ha subido al 25% en comparacion a las elecciones 2014.

Otro estudio revela, desde el punto de vista de analisis de intencion
de voto por lo candidatos presidenciales de las ultimas elecciones, que
Guillermo Lasso (CREO) y Jorge Glas (AP) lideran la intencion del voto

presidencial a casi tres afios de que se realicen estos comicios.

Para ello, levanté informacion en cinco meses distintos, empezando
enjunio con entrevistas a 1.800 personas de 15 ciudades. La pregunta fue:

"¢, Si en este momento usted tuviese que votar nuevamente para Presidente
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de la Republica, con la papeleta de febrero del 2013, cémo se

pronunciaria?". Segun el siguiente gréafico los resultados fueron:

Grafico 5. Intencidon de voto sin Rafael Correa

Fuente: (El Universo, El Universo, 2013)

Lasso encabeza las cinco encuestas de Cedatos, con una media del
31%. Le sigue el actual vicepresidente Jorge Glas, cuya aceptacion pasa de

19% enjunio a 29% en noviembre.
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CONCLUSIONES

Después de haber realizado este analisis, el marketing politico que ha
utilizado Guillermo Lasso ha servido para los siguientes puntos:

e Con la aprobacion de las enmiendas el futuro de la democracia del
pais esta en cuestion, existe un régimen autoritario que no podria
terminar en muchos anos al igual que recuperar la libertad, su
oposicion a las mismas, es el principal puntal de precampana de

Lasso para las elecciones 2017.

¢ Cuando Lasso arranco su campana en agosto del 2014, apenas el
22% de los ecuatorianos tenia interés en una consulta para la
aprobacion de las enmiendas. Luego de 18 meses de trabajo
constante, logro que el 81% la exija.

e Guillermo Lasso ha creado una imagen como el unico candidato
opositor firme para llegar a la presidencia en las elecciones 2017, con
sus estrategias, acciones y buen uso del marketing politico, ha
logrado que se lo vea como un candidato o un “hombre comun’, y se
lo vaya desvinculando de la imagen de “"banquero” con la que

empezo.

e Con sus innumerables campanas, boletines de presa, entrevistas
concedidas, debates, etc, ha logrado tener segun los datos
analizados, el 31% de aceptacion versus el 23% que obtuvo en las
dltimas elecciones presidenciales. Es decir su estrategia de campana
ha sido efectiva.

e Lasso ha venido trabajando en una campana, de cambios, de
liberalismo y sobre todo de democracia, logrando con esto construir
una unidad alrededor de un concepto, ya que la oposicion y militantes
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de diferentes partidos politicos del pais se han unido para protestar

por una misma causa. Democracia y cambio.

Finalmente, tomando como referencia a. J.J. Lambin:

El posicionamiento publicitario es la traduccion, en términos de
comunicacion, del posicionamiento del marketing elegido. En la base
de una accion publicitaria eficaz debe pues existir un razonamiento de
marketing, sin el cual la publicidad no contribuira a la realizacion del
objetivo de posicionamiento elegido. (Landin, 2015)

Como criterio personal, en base a este concepto, concluiré mencionando
que Lasso ha sabido utilizar desde su precampana hasta la actualidad los
beneficios del marketing politico, ya que como hemos analizado se
convertiria en el "potencial candidato” a la presidencia de Ecuador 2017.
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