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RESUMEN

Este estudio nace de la creciente necesidad de los escritores esmeraldefios por
promocionar sus obras en el mercado editorial y hacerse un lugar como exponentes
literarios, ademas, frente a las problematicas actuales para llevar a cabo los
procesos de produccién y promocién de las mismas. El objetivo de la investigacién
es identificar y analizar las estrategias que utilizan los escritores esmeraldefios para
promocionar sus obras de manera local y nacional.

Mediante a la investigacion descriptiva y exploratoria, aplicando entrevistas a
escritores y gestores culturales inmersos en la problematica expuesta, se han
logrado identificar las falencias que dificultan las posibilidades de publicacién y las
estrategias planteadas por los diferentes organismos gubernamentales para
incentivar la produccion cultural, contrario a lo expresado por los escritores, de
quienes se ha logrado inferir estrategias que utilizan segin sus medios de alcance y
conocimiento, ademas de lograr identificar las principales carencias del sistema
editorial local, a las que se enfrentan para incursionar en el mercado literario actual.

Palabras Claves:
Escritores esmeraldefios, literatura afro, promocion editorial, produccion editorial,
estrategias de marketing, literatura esmeraldefa

ABSTRACT

This study is born from the growing need of Esmeraldas’s writers to promote their
works in the publishing market and make a place as literary exponents, also, facing
up the current problems to carry out their production and promotion processes. The
objective of the research is to identify and analyze the strategies used by
Esmeralda’s writers to promote their works locally and nationally.

Through descriptive and exploratory research, applying interviews to writers and
cultural managers immersed in the exposed problems, it has been possible to
identify the shortcomings that hinder the possibilities of publication and the
strategies proposed by the different government agencies to encourage cultural
production, contrary to what was expressed by the writers, from whom it has been
possible to infer strategies that they use according to their means of reach and
knowledge, in addition to being able to identify the main shortcomings of the local
editorial system, which they face to enter the current literary market.

Key Words:

Esmeraldas’s writers, afro literatura, editorial promotion, editorial production,
marketing strategies, Esmeraldas’s literature.

Xl



1. INTRODUCCION

Desde el principio de la historia, en todo el mundo se han utilizado gran variedad de
recursos para expresar las ideas, emociones y pensamientos del ser humano.
Ecuador ha sido reconocido como una de las bases para el crecimiento artistico y
cultural del continente americano, aunque segun cita Arcos (2006) a nivel global la
literatura latinoamericana especificamente la ecuatoriana es desconocida en paises

europeos.

A nivel nacional la literatura ha sido una practica social que ha acompafiado el
desarrollo histérico y cultural de los pueblos, de esta manera las manifestaciones
literarias se han convertido en el reflejo del sentir y las vivencias de cada cultura,

expresando las costumbres, los sentimientos, el amor por la Tierra, entre otros.

Esmeraldas, siendo el hogar de la marimba, patrimonio cultural inmaterial de la
humanidad ha parido a grandes escritores, entonces, ¢por qué quedar grabada en

los anales de la historia solo con musica si puede también hacerlo con tinta?

Al ser Esmeraldas el lugar de origen de varias tradiciones culturales y cuna de
grandes escritores que han llevado a otro nivel la literatura afro, se ha logrado
llamar la atencion de fundaciones e instituciones internacionales que pudieron
interesarse en sus escritos y pusieron en evidencia la existencia de escritores y
obras de calidad originarias de la provincia y basadas en las costumbres e historias

ancestrales de la cultura afro ecuatoriana (Goycochea, 2021).

Por afios la literatura negroide ha brindado un inmenso aporte al desarrollo musical
de los artistas nacionales, aunque de quienes han llevado a cabo esta inclusién, no

todos se han visto visibilizados en el entorno artistico ecuatoriano.

En el &mbito local existe muy poco apoyo a los artistas huevos y muy poco interés

para el desarrollo de la cultura literaria esmeraldefia.

Asi mismo, muchos de ellos recurren a opciones como editoriales independientes,
publicaciones pagadas, concursos literarios, revistas universitarias y publicaciones

en periédicos locales para tratar de dar a conocer el fruto de su trabajo creativo.



La cultura afro-ecuatoriana fortalece su identidad dia a dia, aunque sus tradiciones
se mantengan vivas su gente se actualiza con el tiempo, es por ello que el aporte
literario de la misma es importante ya que ayuda a preservar intactas las huellas de
cada etapa que atraviesa la cultura afro y permite hacer un andlisis significativo de

su evolucion (Palomo, 2022).

En general, los escritores esmeraldefios jovenes que intentan dar a conocer sus
escritos y obras inéditas se topan con dificultades en ello, y prefieren mantenerlos
en el anonimato, ya que usualmente no se encuentra formas accesibles para darse
a conocer 0 promocionarse como escritor en el medio local, es este uno de los
motivos por los que la literatura Esmeraldefia por muchos afios se mantuvo en

decadencia.

La Casa de la Cultura “Benjamin Carrién” Nucleo de Esmeraldas es la principal
entidad que cuenta con medios y recursos para impulsar la publicacién escrita de
obras literarias esmeraldefias. Pero existen falencias significativas por parte de la

misma para exhortar y apoyar a nuevos escritores a publicar sus obras.

Los escritores noveles recurren a plataformas virtuales, redes sociales y blogs
anonimos para dar a conocer sus obras, siendo poco probable que estas lleguen
mas alla de las pantallas, ademéas de que en la red no siempre se protegen los

derechos de autor.

Al enfrentarse a estas falencias en la industria editorial local, es necesario para los
escritores desarrollar estrategias de marketing personal que les ayuden a
posicionar su marca personal en el sector artistico y asi, empleando las técnicas de
marketing editorial, lograr fidelizar lectores en un medio en que el constante avance

tecnologico vuelve al consumidor més exigente y distante.

Ante esta creciente incertidumbre y necesidad artistica, se pueden establecer

preguntas que impulsan este estudio, tales como:

e ¢De qué manera se puede fomentar la producciéon y promocion editorial de

los escritores Esmeraldefos?

e (Cudl es la mejor estrategia para impulsar el desarrollo literario de los

escritores locales de Esmeraldas en funcion a su aporte histérico y cultural?



Es por ello que esta investigacion plantea como objetivo general: Identificar y
analizar las estrategias de marketing utilizadas por los escritores esmeraldefios,

para promover la produccion editorial de sus obras.

Asi mismo, este objetivo solo puede conseguirse si se procede a lograr los objetivos

especificos establecidos:

e Establecer las bases tedricas en las que se ha documentado el

conocimiento de la identidad y promocién cultural Esmeraldefia.

¢ Determinar los factores que influyen en el desarrollo literario de los

escritores Esmeraldefos.

e Describir las estrategias de promocién editorial a las que tienen acceso los

escritores esmeraldefnos.

¢ Analizar las técnicas de marketing utilizadas por los escritores y los efectos

de estas, para el posicionamiento de sus obras en el mercado literario.



2. Marco Contextual

1.1. MARCO TEORICO
Identidad

La identidad, puede referirse como la inalterabilidad del ser, basado en rasgos y
caracteristicas que permiten la identificacion del individuo y su correspondencia con

Sus pares.

En su estudio, Ballesteros et al. (2018), manifiestan que “la identidad refleja la
esencia de cada ser humano, sus caracteristicas propias, lo que es, lo que cree,
aquellas convicciones que lo distinguen de los demas, y que se evidencian en la
forma de proceder” (p.2). Sin embargo, esta se presenta también de manera social

al compartir ideologias, principios, intereses, y emociones con grupos afines.

Por su parte, Olave (2020), en su estudio refiere que la identidad suele
considerarse un elemento subjetivo, de caracter simbdlico, naciente de la
interaccion con el entorno. Es decir, proviene de la conjuncion entre el yo y la
sociedad, siendo necesaria la intervencion del entorno y la comunidad para

identificarnos como personas tanto como miembros de una comunidad.

De modo similar, se puede mencionar que la identidad suele revelarse como la
propia compresién de quiénes somos y quiénes son los demas, y en respuesta, la
compresion que tienen los demas sobre nosotros y nuestro proceder. Es decir, la
forma en que nos mostramos ante quienes nos rodean, y la percepcion que genera
sobre los rasgos caracteristicos que influyen sobre nuestra auto identificacién (Del
Prete y Rendon, 2020).

Teniendo como punto de partida las expresiones de estos autores, se concibe la
identidad como la percepcién personal de rasgos, caracteristicas, gustos, acciones
y costumbres arraigadas en el ser, mismos que le permiten autodefinirse y generar
sentido de pertenencia con su entorno y espacio; asi mismo le permiten generar el
sentido de pertenencia social, aceptacién y autodeterminacion con base en sus

acciones y las de sus pares.



Arte

Aristoteles definié el arte como “una accion a partir de la cual el ser humano crea

una realidad antes inexistente”.

Etimoloégicamente el término “arte” procede del latin ars, y es el equivalente al
término griego réxvn, mismo del que proviene la palabra “técnica”. En principio este
se aplicaba a toda produccion o conocimiento desarrollados por el hombre
(Hernandez, 2020).

Asi mismo, Heidegger y Ramos (2021), enuncian el arte como un conjunto de
disciplinas y capacidades que posee el ser humano, que parten de un conjunto de
criterios, reglas y técnicas determinados; mismos que enmarcan finalidades
estéticas, comunicativas y simbolicas, mediante a las cuales se expresan ideas y

emociones a través de diversos recursos sensoriales.

De esta manera, se puede comprender que el arte esta constituido por una extensa
amalgama de manifestaciones y disciplinas artisticas. Heidegger y Ramos (2021),
sefalan las bellas artes y las artes aplicadas como las disciplinas mas distintivas
del arte. Entre lo que conocemos como bellas artes se encuentran: pintura,
escultura, artes escénicas, literatura e incluso la arquitectura ha sido una disciplina

artistica desde la antigliedad.

Paralelamente, se afirma que la presencia impositiva del arte en cada ambito del
desarrollo social responde innegablemente al estimulo personal y a la necesidad
colectiva del ser humano de satisfacer, valga la redundancia, necesidades
estéticas, visuales y emocionales que impulsan el enriquecimiento espiritual y el
sosiego personal a partir de la recreacion artistica en sus diferentes formas de

interpretacion (Some, 2019).

A su vez, Brito (2018), menciona que “en el arte se halla una herramienta que
beneficia la salud mental y mejora el bienestar en general, siempre y cuando se la
incluya de forma prioritaria e inclusiva en las politicas nacionales y/o locales”. Es asi
que, como seres pertenecientes a un grupo social, se infiere que el arte permite
sensibilizar las emociones del individuo, proporcionando un mayor acercamiento
con las cosas que nos representan como seres y los elementos que nos dan
identidad. El arte facilita percibir e interpretar a la sociedad de forma méas personal y
comprometida pues simpatiza al individuo con el mundo en un nivel de pertenencia

superior.



Cultura

Proveniente de la raiz etimolégica “cultara", el término cultura se considera

polisémico, pues tiene una amplia variedad de definiciones interrelacionadas.

Segun teorias acufiadas por Romero-Arcaya & Arévalo-Chuchuca en 2019, se
puede definir la cultura como “el conjunto de saberes, creencias y pautas de
conducta de un grupo social, incluidos los medios materiales que usan sus

miembros para comunicarse entre si y resolver necesidades de todo tipo”.

Mientras Cortés, en su estudio de 2021 preserva el concepto de cultura como “la
excelencia en el gusto por las bellas artes y las humanidades, también conocida

como alta cultura”.

Sin embargo, Hernando (2021), manifiesta que la cultura estd directamente
asociada con el efecto de cultivar o practicar algo, siendo vista desde los proyectos
de modernidad como una dimension de la vida humana mediante a uso de

simbolos y herramientas para llevar a la praxis los conocimientos de una teoria.

Como seflala Grimson (2020), la descripcidon de cultura ha sido evidente en los
principales autores de antropologia decimondnica, cuyo principal interés esta
basado en la busqueda implacable de los motivos que dirigieron a pueblos, grupos
sociales y comunidades a comportarse de diversos modos preestablecidos,
haciendo trascender costumbres culturales antiquisimas. Es asi que entre las
teorias etnogréficas sefialadas por Grimson destaca la teoria de Tylor, quien cita

que la cultura es:

“...aquel todo complejo que incluye el conocimiento, las creencias, el arte, la moral,
el derecho, las costumbres, y cualesquiera otros habitos y capacidades adquiridos
por el hombre. La situacién de la cultura en las diversas sociedades de la especie
humana, en la medida en que puede ser investigada segun principios generales, es
un objeto apto para el estudio de las leyes del pensamiento y la accion del hombre.”
(Tylor, 1995: 29).

Finalmente, se entiende como cultura todo aquello constituido por las costumbres,
creencias y conocimientos del ser humano, mismos arraigados en su ser desde la
antigiiedad y guiados por el sentido de heredad que une a los pueblos. Se tiene a
bien, la cultura como el suministro de conocimientos del alma, pues enmarca todo

lo relativo a la forma de pensar, sentir y comportarse de un individuo.



Cultura Esmeraldefna

Esmeradas, la provincia verde, con sus espectaculares paisajes de playa, bosque y
mangle es una de las provincias que gozan de mayor diversidad cultural y natural.
Esta provincia que comparte frontera occidental con el Océano Pacifico y frontera
norte con Colombia, celebra cada 20 de noviembre su creacién como la octava

provincia del pais, misma que se dio en 1847 (Guano, 2019).

Evidentemente, Esmeraldas posee una de las mayores riquezas culturales e
histéricas del pais, es asi que ha sido la cuna de grandes iconos musicales que han
llevado mas alla de sus fronteras la exaltacion cultural de esta provincia, una de
estas destacadas figuras es Guillermo Ayovi, “Papa Roncén”, quien es considerado
una leyenda viviente y ha representado una innegable influencia para el desarrollo
de la cultura artistica histérica esmeraldefia (Ministerio de Cultura y Patrimonio,
2015).

Es necesario sostener que, uno de los principales pilares culturales y de
reconocimiento ancestral de Esmeraldas es la Marimba, misma que La
Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
(Unesco) declaré en el afio 2015 como patrimonio inmaterial de la humanidad. Este
ritmo tradicional incrustado en los principios de la cultura Afro, cuyos cantos y bailes
son caracteristicos de la provincia mantienen vigente sus manifestaciones

culturales (Corozo, Ojeda y Del Rocio, 2023).

Pero no solo la marimba es el Unico exponente cultural artistico de Esmeraldas,
también existe una amplia inclinacion hacia la literatura, sobre todo la poesia y
poesia negroide. En esta provincia donde reina el mestizaje racial y cultural, se
observa un perseverante crecimiento de la cultura literaria, misma que en su
exacerbado impetu de visualizacion ha brindado al pais y al mundo grandes
expositores literarios, poetas, novelistas y oradores que han elevado mas alla de las
fronteras nacionales el reconocimiento de las tradiciones ancestrales, costumbres y

caracteristicas de su pueblo (Prado, 2021).

Cultura literaria

Segun Reyes y Batista (2019), “la cultura literaria es sustantiva como via para la

propagacion de los diversos campos promocionales de la cultura al considerarse



fundamento de reflexibn ante los distintos temas, géneros, autores, Yy

manifestaciones que abarcan la literatura.”

En este sentido, se comprende que la cultura literaria va desde la observacion,
exploracién y andlisis de una obra literaria, hasta sus principios mas intrincados
como son la concepcion, creacion, divulgacion, produccién y promocion editorial. El
sentido de la cultura literaria va del hecho de ser lector, funcionando como
receptores criticos, hacia el momento del nacimiento de la idea primitiva para la
creacion de una obra, pasando por el inexorable momento de ser actor de lo que se

lee e imagina.

Dentro de este marco, Reyes y Batista también expresan que “la creacién artistica y
literaria es una produccién compleja, original y personal” y esto puede tomarse
como cierto, pues si bien una obra puede degenerar en un amplio estudio de la
personalidad del autor, sus matices cognoscitivos, el desarrollo de sus
capacidades; esta constituida por los sentimientos, emociones e intenciones del
autor, permitiendo inferir los elementos y tematicas que intervienen en sus
desarrollo asi como los enfoques y personalidades que forman parte de un

determinado periodo temporo espacial.

A través de la promocion literario-cultural, se llega a intensificar el sentido de cultura
literaria, puesto que, en aras de visibilizar el desarrollo social e intelectual de este
grupo de individuos y comunidades, se generan acciones para sustentar estas
demandas contextuales. Es este el punto de partida para llegar a la apreciacién de
distintos géneros literarios, pues se le atribuye el desarrollo de habilidades literarias

mediante a la lecto-escritura e interpretacion de textos (Guallichico, 2022).

Dicho de otro modo, la finalidad principal de la cultura literaria estas basada en tres
formas basicas de conocimiento literario; Informativa, cognitiva y literaria recreativa.
Los ejes que son asimilados por el individuo parten de las teorias de la lectura que
brinda la estética de recepcion, misma que faculta el aprendizaje y por consiguiente
se fundamenta en el andlisis de la experiencia literaria y el efecto de una obra en el
esquema referencial educativo, asi como del conocimiento previo de la temética,

estilo y contrastes de redaccién (Moreno, 2020).



Promocioén cultural

La promocion cultural se encarga de tutelar, desarrollar y promover el arte, y
patrimonio de una cultura o sector social. Como concepto general se identifica
como promocién cultural todo lo comprendido dentro de las labores de creacion,
promocion, publicidad, venta personal, merchandising y relaciones publicas,
direccionadas impulsar el conocimiento publico de un producto o concepto artistico

y cultural sea este tangible o no (Souto, Pérez & Hernandez, 2021).

En cuanto a términos de mercado la promocion cultural utiliza codigos equivalentes
a los que maneja la promocién comercial, pero se distingue por las caracteristicas
particulares del producto artistico cultural que promueve, ya que el arte y sus
ramificaciones generan composiciones simbdlicas subjetivas en el consumido

(Vargas-Pineda y Lépez-Hernandez, 2020).

La promocion posiciona a los artistas en el mercado comercial, presenta su
producto artistico al publico y genera demanda sobre el mismo, legitimando de esta
manera la existencia de la obra de su creador (Martel, 2019). Segun Martel, al llevar
a cabo la actividad de promover se acerca el arte al publico, permitiéndole
desentrafiar en su identidad social el sentido artistico, puesto que “la obra artistica
nace del impulso personal de crear, pero culmina en la contemplacién y asimilacién

social.”

En esta perspectiva, Ballesteros, et al (2018), indica que “la promocién incluye
acciones de creacién, investigacién, comercializacion, produccion de bienes
culturales, para rescatar y revitalizar aquellas doctrinas que se han heredado y que

perduren a través del tiempo.”

El acercamiento del arte como producto acerca a los habitantes a su cultura,
permitiéndoles apreciarla y que se mantenga en su historia social, de esta manera
se divisa la necesidad de generar estrategias de promocion que permitan la
conservacion artistica y cultural, influyendo en las audiencias el sentido

excepcionalidad sobre lo expuesto (Céspedes, 2020)
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Promocioén cultural en Esmeraldas

Habiendo contextualizado bases tedricas acerca de lo que se conoce como
Promocion cultural y como Cultura Esmeraldefia, es necesario acercarse al &mbito
local e identificar los métodos y conocimientos activos en el ambito esmeraldefio

para llevar a cabo una adecuada promocion artistica y cultural.

Anualmente Esmeraldas se ve desbordada en expresiones culturales, artisticas y
demostracion de costumbres ancestrales en sus caracteristicas festividades tanto
de cantonizacion como de provincializacion. La mdasica, danza y festivales
gastronémicos son temdticas principales de dichas celebraciones orientadas a

promover las expresiones artisticas de caracter musical y similares (Davila, 2022).

De esta manera. Ballesteros (2018), cita respecto a la Casa de la Cultura “Benjamin
Carriéon” Nucleo de Esmeraldas, que “en cumplimiento de La Ley Organica de la
Casa de la Cultura Ecuatoriana “Benjamin Carridén”, Capitulo 1, Naturaleza Juridica,
Autonomia y Fines; Art. 3, literal a) hasta la I); el Nicleo de Esmeraldas tiene la
obligacion de atender y cumplir con muchas metas, tanto en el orden, cultural,
social, cientifico, difundir y apoyar el arte y la cultura a lo largo y ancho de la

provincia.”

A nivel provincial, no existen mayores manifestaciones de promocion cultural
literaria perennes en la anatomia social de los esmeraldefios. Si bien, en afios
anteriores se llevaban a cabo festivales reconocidos a nivel nacional e
internacional, que permitian al pueblo afro la expresién de sus raices negras y el
enorgullecimiento por sus tradiciones ancestrales, en los ultimos afios estos
festivales no solo han disminuido sino que se han visto afectados por cierto
descuido de los dirigentes culturales hacia el sector artistico local, sobre todo en el
area literaria, puesto que la mayor parte de los artistas de danza y mdsica
tradicional se decantan por la maravillosa marimba, los escritores al no encontrar
fuentes de promocion literaria se ven relegados e invisibilizados en medio de este

desborde de talento nativo.

Literatura

La Real Academia Espafola describe la literatura como el arte de la expresion

verbal, es decir que se sirve del uso de la palabra, ya sea de forma oral o escrita.

11



La literatura es reflejo descriptivo de una sociedad, su tiempo y espacio;
designando también a las producciones literarias de una época, género o estilo. El
concepto de literatura esta sujeto a dos consideraciones distintas: la primera en que
es una aglomeracion subjetiva de toda produccion literaria, mientras la segunda
manifiesta la necesidad de que la obra literaria contenga un evidente valor estético
e intelectual (Pedraja, Rodriguez & Labrafa, 2022).

No cabe duda que, la literatura es considerada una de las Bellas Artes, y a su vez
es considerada una de las mas antiguas formas de expresion pues se caracteriza
por su “expresion verbal” y su uso del lenguaje, diferenciandose del lenguaje
cotidiano por la bisqueda de la belleza, la reflexion interna del autor y el sentido de

ritmo que guia gran parte de composiciones literarias (Alvarez, 2019).

Aunque la literatura basa su crecimiento en el constante estudio de si misma,
Juarez (2019) considera necesario destacar la existencia de literatura no solo
vinculada al arte sino orientada al establecimiento, andlisis y documentacion de

textos y saberes orientados a todas las ramas del conocimiento humano.

De acuerdo con esto, Barthes considera que la literatura no es un compendio de
obras relacionadas a un tema o categoria intelectual, sino que la describe como una
forma directa del reconocimiento de las capacidades del individuo y su entorno para
desenvolverse en el desarrollo de practicas de escritura. De este modo la literatura
convoca tres efectos indiscutibles sobre el desarrollo de la lengua: el primero, el
emplazamiento de saberes; el segundo, el reconocimiento de los mismos y su
representacion; y el tercero, interpretacién y manejo de los signos mediante a la

semiosis (Castafeda, Tur & Torres, 2019).

La principal fuente de base de estudio y desarrollo de la literatura puede
considerarse “La Teoria Literaria”, misma que se fundamenta en tratar de definir
especificamente el concepto de literatura, y se ve ampliamente contradicha a si
misma por las histéricas afirmaciones de que la literatura es demasiado rica y por

ende no puede ser encerrada en un concepto plano y finito (Chico, 2020).

Literatura afro ecuatoriana o negroide

La literatura afro ecuatoriana centra su esencia en la inmortalizacién, mediante a la

escritura, de la cultura negra. Esta se caracteriza por ser aguerrida, expresar el
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enojo de las culturas negras y por la sed de justicia con que los escritores negros se
han valido de la pluma para expresar la intransigencia con que la sociedad ha

desmerecido su rol y aporte cultural (Lépez, 2019).

En la dispersa geografia literaria de América Latina y el Caribe, la literatura
negroide, de tema negro o evocada a la negritud se pretende como la rama de
comunicacion entre lo humano, lo estético y la identidad del negro; al mismo tiempo
que fomenta la ruptura de lo convencional, también integra recursos y formas en las
que se representa el acto de integracién e interpretacion de la ascendencia africana

presente en América (Bay, 2020).

El principal exponente de la literatura negroide es como a bien se tiene, la poesia
negroide, misma que evoca el recuerdo ancestral, las costumbres tradicionales
presentes en la cultura contemporanea, y la transforma en versificaciones y cantos
conformando en su existencia literaria las particularidades semantico-poéticas que

conceptualizan la identidad poética-cultural (De Sales, 2020).

Las expresiones de los autores negros llegan a manifestar con verdadero énfasis,
de manera critica y humanamente social, las aversiones personales y los niveles

cualitativos de la cultura afro-ecuatoriana en la creacion cultural.

Las principales caracteristicas destacables de la poesia negroide son (Gascon,
2020):

- Presencia del misticismo, acciones profanas y simbolos sagrados de la

cultura negra en la poesia dicha o cantada.
- Ritmo, cadencia y musicalidad en la expresion poética.

- Evocacion racial y tradicional mediante al expresivo acento del negro

americano.

- Representacion del lenguaje y lo poético mediante a la relacién entre etnia,

historia poesia y sociedad.

- Intencionalidad del autor, basado en el uso de la estructura poética para la

liberacién social, racial y humana del negro.
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Escritor

Un escritor es alguien que utiliza el lenguaje escrito para comunicar ideas o
historias. La escritura puede tomar muchas formas, incluyendo ficcién, no ficcion,
poesia y periodismo. La definicion de escritor puede variar segun el contexto, como

si escriben profesionalmente o como pasatiempo (Araujo, 2023).

Uno de los aspectos principales de la definicion de un escritor es que usa el
lenguaje escrito para comunicar ideas o historias. La escritura es una forma de
expresion que permite a las personas compartir sus pensamientos y sentimientos
con los demas. Esto puede tomar muchas formas diferentes, como novelas,
cuentos, ensayos e incluso publicaciones en redes sociales. Los escritores tienen la
capacidad de crear mundos y personajes completos usando solo palabras, lo que
los convierte en algunos de los comunicadores mas poderosos del mundo

(Vanegas y Vanegas, 2019).

Otro aspecto importante de la definiciébn de un escritor es la variedad de formas
diferentes que puede tomar la escritura, segun Pineda (2019). Los escritores de
ficcibn crean mundos y personajes completos que existen solo en su imaginacion,
mientras que los escritores de no ficciobn comparten su conocimiento y experiencia
sobre un tema en particular. Los poetas usan el lenguaje para crear imagenes
hermosas y evocadoras, mientras que los periodistas informan sobre eventos
actuales y brindan informacién valiosa al publico. Cada una de estas formas de
escritura requiere un conjunto diferente de habilidades y técnicas, pero todas
comparten el objetivo comun de comunicar ideas e historias a los demas (Pineda,
2019).

Finalmente, la definicion de un escritor puede variar segun el contexto en el que
escribe. Algunos escritores pueden escribir de manera profesional, como parte de
su trabajo o carrera, mientras que otros pueden escribir como pasatiempo o para la
realizaciéon personal. Los escritores profesionales pueden trabajar en una variedad
de industrias, desde publicaciones y periodismo hasta publicidad y relaciones
publicas. Los escritores aficionados pueden escribir para su propio disfrute, para
compartir con amigos y familiares o para participar en comunidades de escritura en
linea. Independientemente del contexto, sin embargo, todos los escritores
comparten la pasién por escribir y el deseo de comunicarse con los demas a través
de sus palabras, los escritores juegan un papel importante en la configuracion de

nuestra cultura y en compartir nuestras historias con el mundo.
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Escritores Esmeraldeios reconocidos

- Nelson Estupifian Bass: icono esmeraldefio y ecuatoriano de la literatura,
fue narrador, poeta, periodista, ensayista y diplomatico; su obra,
caracterizada por retratar las condiciones de vida y tradiciones del pueblo
afro-ecuatoriano, posicioné la literatura esmeraldefia en uno de los mas

altos ediles a nivel nacional e internacional (Lewis, 2021).

- Adalberto Ortiz: Ganador del Premio Eugenio Espejo en 1996, es uno de los
mayores referentes literarios para la posteridad. Con su significativa
literatura no solo hizo grandes aportes en la lucha por la preservacién de la
identidad afro sino por los derechos humanos y la libertad de expresion
(Cuiji, 2021).

- Antonio Preciado Bedoya: Poeta y catedratico, llegd a ocupar cargos
diplomaticos de alta indole como Primer Ministro de Cultura del Ecuador, fue
Embajador de Ecuador en Nicaragua, Ex miembro del Comité Ejecutivo de
la UNESCO. Su obra que traspas6 las fronteras del idioma y llegé a
traducirse al inglés y francés le ha permitido consagrarse como uno de los
grandes poetas de América y ha llevado en alto el nombre de Esmeraldas y
de Ecuador en festivales de poesia en Europa, Africa, y diversos paises de

América (Handelsman, 2019).

- José Sosa Castillo: Poeta y ex presidente de la Casa de la Cultura Nucleo
de Esmeraldas. Sus poemas han sido merecedores de premios nacionales e
internacionales. Ha publicado varios libros de poemas. Ha obtenido

Premios, Menciones y condecoraciones por su obra literaria (Vargas, 2020).

- Luz Argentina Chiriboga: escritora, narradora, ensayista, novelista,
genealogista, ecologista, linglista y poetisa poseedora de un estilo de
escritura exuberante, abundante en descripciones y comprometida con la
vida, las mujeres y su pueblo. Miembro de diversas organizaciones artisticas
y culturales ecuatorianas. Ha llevado su obra como exponente femenino

literario a diversidad de paises y continentes (Carbajal, 2020).

- Adalinda Zamora: Fue la primera escritora ecuatoriana de corte literario,
destacandose las siguientes obras como: ‘Mutilados’, ‘Un negro, una negra y
varias concheras’, ‘Magica’, ‘Golpe de las Piedras’, ‘Un suefio nada mas’ e

‘Intimo’. Destacada en el ambito literario, educativo y social. Desde los 14
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afios fue maestra rural en Quinindé, luego en su ciudad en varias escuelas
(Prado, 2021).

Obra inédita

Una obra inédita puede ser cualquier cosa, desde el primer borrador de una novela
hasta una cancion que nunca se grab6. También puede ser un cuadro que nunca
se expuso o una obra de teatro que nunca se representd. En el caso de las obras
escritas, una obra inédita puede ser un manuscrito, un mecanografiado o incluso un
borrador. En el caso de las composiciones musicales, una obra inédita puede ser
una partitura que nunca se interpretd ni se grabé. Otras formas de obra inédita son

las fotografias, las peliculas y las obras de arte (Salazar, 2019).

De esta manera, para Aguirre (2019), las obras inéditas son importantes por varias
razones. Ofrecen una vision del proceso creativo de artistas, escritores y otros
creadores. También pueden ser una valiosa fuente de informacién para
investigadores, historiadores y estudiosos. Las obras inéditas pueden arrojar luz
sobre la vida personal y artistica de sus creadores, proporcionando una

comprension mas profunda de su obra y su legado.

Para algunos creadores, las obras inéditas pueden ser un tesoro de ideas y
creatividad. Pueden servir de fuente de inspiracion para futuros proyectos, y
también pueden ser la base de nuevas obras. En algunos casos, se han
descubierto obras inéditas mucho tiempo después de la muerte del creador, lo que
ha dado lugar a un renovado interés por su trabajo y a una nueva apreciacién de su

legado.

A su vez, Gémez (2020), explica que las obras inéditas pueden tener un impacto
significativo en los autores y en la industria editorial. Para los autores, las obras
inéditas pueden ser un activo valioso. Pueden servir para suscitar interés por su
obra y forjar su reputacion como escritores. Para los editores, las obras inéditas
pueden ser una fuente de ingresos. Pueden publicarse a titulo péstumo, lo que

supone una nueva fuente de ingresos para el editor y el patrimonio del creador.

Las obras inéditas también pueden influir en el canon literario. Pueden cuestionar la
vision tradicional de la obra de un autor, aportando una nueva perspectiva sobre su

legado. En algunos casos, se han publicado obras inéditas, lo que ha llevado a una
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reevaluacion de la obra del autor y a una nueva comprensién de su importancia
literaria (San Juan, 2019).

Por esta razon, trabajar con obras inéditas puede plantear consideraciones éticas.
Es importante respetar los deseos del creador y asegurarse de que su obra se trata
con cuidado y respeto. En algunos casos, los creadores pueden haber dejado
instrucciones para sus obras inéditas, como si deben publicarse o destruirse. Es
importante seguir estas instrucciones y pedir permiso al patrimonio del creador

antes de publicar o utilizar obras inéditas (Valdivia, 2020).

Las obras inéditas ofrecen una vision Unica del proceso creativo y de la vida de
artistas y escritores. Pueden ser una valiosa fuente de informacién para
investigadores, historiadores y estudiosos, asi como una fuente de inspiracion para
futuras obras. Aunque acceder a obras inéditas y descubrirlas puede resultar
complicado, ofrecen una visibn del proceso creativo que resulta fascinante y
gratificante. A medida que la tecnologia siga avanzando, es probable que el futuro
de las obras inéditas esté marcado por nuevas formas de expresion creativa, que
ofrezcan nuevas oportunidades a artistas y escritores para compartir su trabajo con

el mundo.

Blogs literarios

Los blogs literarios se han convertido en una plataforma popular para que
escritores, amantes de los libros y entusiastas de la literatura expresen sus
pensamientos, compartan su trabajo y se conecten con personas de ideas afines.
En esta era digital, los blogs literarios sirven de espacio para que los lectores
exploren el mundo de la literatura, descubran nuevos autores y participen en

debates significativos (Guillen, 2022).

En igualdad de circunstancias, Regueiro (2029), considera que los blogs literarios
ofrecen numerosas ventajas tanto a los lectores como a los escritores. Como lector,
los blogs literarios ofrecen una plataforma para descubrir nuevos autores y libros
que de otro modo no habrias conocido. Estos blogs también brindan un espacio
para compartir pensamientos Yy opiniones con personas de ideas afines,

fomentando un sentimiento de comunidad y conexion.
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Para los escritores, los blogs literarios pueden desempefiar un papel crucial en la
promocion de su obra, la construccion de su marca y la conexién con los lectores. A
través de los blogs literarios, los escritores pueden compartir sus ideas sobre el
proceso de escritura, ofrecer sugerencias y consejos a los aspirantes a escritores y
conectar con posibles lectores. Ademas, los blogs literarios pueden servir de
plataforma para que los escritores muestren su trabajo, ya sea a través de resefias

de libros, entrevistas a autores o articulos de escritura creativa (Olaizola, 2020).

Derechos de autor

Para SanJuan (2019), los derechos de autor son una poderosa herramienta que
permite a los autores proteger sus obras creativas contra el robo o el uso indebido.
Se trata de un concepto juridico que otorga al creador de una obra original
derechos exclusivos para distribuirla, copiarla y obtener beneficios de ella. Para los
autores, los derechos de autor son un activo valioso que les permite rentabilizar sus
esfuerzos creativos y garantizar que su trabajo sea tratado con respeto. Pero los
derechos de autor también tienen un impacto mas amplio en la sociedad, ya que
contribuyen a fomentar la innovacién y la creatividad al tiempo que salvaguardan

los intereses de los creadores (Garcia, 2018).

En concordancia con ello, se afirma que los derechos de autor son protecciones
legales concedidas a autores y creadores. Proporcionan derechos exclusivos para
distribuir, copiar y obtener beneficios de obras creativas. Los derechos de autor son
importantes porque permiten a los autores controlar como se utiliza su obra y
obtener beneficios de ella. Sin la proteccion de los derechos de autor, los autores

no tendrian control sobre su obra y no podrian beneficiarse de ella (Vega, 2021).

De alli que, la idea de los derechos de autor se remonta al siglo XV, cuando se
inventd la imprenta. La primera ley de derechos de autor se aprobé en Inglaterra en
1710, y el concepto se extendié a otros paises en los siglos siguientes. Desde
entonces, la ley de derechos de autor ha evolucionado al ritmo de los cambios
tecnoldgicos y de las formas de produccion y distribucion de las obras creativas
(Versi, 2019).

La proteccion de los derechos de autor ofrece varias ventajas a los autores. Les
permite controlar como se utiliza su obra y beneficiarse de ella. Los derechos de

autor también fomentan la creatividad y la innovacién al ofrecer a los creadores un
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incentivo para producir obras nuevas y originales. Ademas, la proteccién de los
derechos de autor ofrece recursos legales a los autores cuyas obras son robadas o

utilizadas indebidamente (Saiz, 2019).

Por esta razon, el uso justo pretende equilibrar los derechos de los titulares de los
derechos de autor con el interés del publico en acceder y utilizar obras creativas.
Algunos ejemplos de uso legitimo son la critica, el comentario, la informacion
periodistica, la ensefianza, la erudicion y la investigacién. Sin embargo, el uso
legitimo es un concepto juridico complejo, y determinar si un uso concreto es
legitimo puede resultar dificil. Al proteger su trabajo, los autores pueden garantizar
que sus esfuerzos creativos sean respetados y recompensados (Lopez, Lopez y
Rodriguez, 2019).

Branding de escritores

El branding de escritores se refiere a la creacién y gestién de la marca personal de
un escritor. Consiste en establecer una imagen coherente y reconocible que
represente al escritor y su obra, y que le permita destacar en un mercado cada vez

mas competitivo (Heras, Guerrero & Espinosa, 2019).

Se considera que el branding de escritores se enfoca en la creacién de una
identidad Unica y diferenciada, que permita al escritor destacar entre la multitud de
autores existentes. Para ello, es necesario definir los valores y principios que

definen al escritor, asi como su estilo de escritura y su publico objetivo.

Es preciso considerar que la creacion de una marca personal implica la utilizacion
de diferentes herramientas y estrategias de marketing, como la creacién de un sitio
web o blog, la utilizacion de las redes sociales, la participacién en eventos literarios

y la colaboracién con otros escritores 0 medios (Gomez, Rubio & Pineda, 2019).

Ademas, segun lo argumentado por Bunn (2020), el branding de escritores también
implica la creacion de una imagen coherente y reconocible, que se refleje en la
portada de los libros, en el disefio de la pagina web, en la eleccién de las

fotografias y en la forma en que el escritor se presenta en publico.

En definitiva, el branding de escritores es una herramienta clave para destacar en

un mercado cada vez mas competitivo y para establecer una relacion mas cercana
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y personalizada con los lectores. Al crear una marca personal sélida y coherente, el

escritor puede generar una mayor visibilidad, credibilidad y fidelidad hacia su obra.

Marketing Mix enfocado a escritores

El Marketing Mix es una herramienta fundamental para cualquier empresa o

negocio que quiera tener éxito en el mercado (Marcial, 2021). Sin embargo, también

puede ser aplicado a escritores que buscan promocionar sus obras y llegar a un

publico mas amplio.

El Marketing Mix se compone de cuatro elementos clave: Producto, Precio,

Promocién y Distribucion. Por lo mencionado es necesario realizar un analisis de

cada uno de ellos y su aplicacion al mundo de la escritura partiendo de los

conceptos expuestos por Marcial en su estudio.

Producto: El producto en este caso son los libros escritos por el autor. Es
importante que el autor tenga en cuenta el género literario en el que se
enfoca y el publico al que va dirigido su libro. Ademas, es fundamental que

el contenido del libro sea de calidad y atractivo para el lector.

Precio: El precio del libro es un factor importante que puede influir en la
decision de compra del lector. Es necesario que el autor tenga en cuenta el
precio de los libros de la competencia y establezca un precio justo y

competitivo para su obra.

Promocion: La promocion es el elemento mas importante del Marketing Mix
para los escritores. Es necesario que el autor promocione su obra a través
de diferentes canales como redes sociales, blogs, entrevistas,
presentaciones en librerias, entre otros. Ademas, es importante que el autor
tenga una pagina web o blog donde pueda promocionar su obra y mantener

a sus lectores informados sobre sus proximos proyectos.

Distribucion: La distribucion es el ultimo elemento del Marketing Mix y se
refiere a como el autor va a hacer llegar su obra al puablico. Es necesario que
el autor tenga en cuenta las diferentes opciones de distribucion como

librerias, plataformas digitales, ferias del libro, entre otros.
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En conclusion, se infiere que el Marketing Mix es una herramienta fundamental para
los escritores que quieren promocionar sus obras y llegar a un publico mas amplio.
Es importante que el autor tenga en cuenta cada uno de los elementos del
Marketing Mix y lo aplique de manera estratégica para lograr el éxito en el mercado

literario.

Posicionamiento SEO como estrategia de comunicacion

El posicionamiento SEO es una estrategia de comunicacién que puede ser muy
efectiva para generar interés de los lectores en las obras de un escritor. “El SEO
(Search Engine Optimization) se refiere a las técnicas utilizadas para mejorar la
visibilidad y el posicionamiento de un sitio web o contenido en los resultados de

busqueda de los motores de bisqueda como Google” (Barreno, 2023).

A continuacién, se describen algunas razones por las cuales el posicionamiento

SEO puede ser una estrategia efectiva para generar interés de los lectores:

¢ Aumenta la visibilidad: El posicionamiento SEO puede ayudar a que el sitio
web del escritor o el contenido relacionado con su obra aparezca en los
primeros resultados de blsqueda de los motores de busqueda. Esto
aumenta la visibilidad de la obra y hace que sea mas facil para los lectores

encontrarla.

e Genera confianza: Los lectores suelen confiar en los resultados de
busqueda de los motores de busqueda. Si la obra de un escritor aparece en
los primeros resultados de bdsqueda, los lectores pueden sentir que es mas
confiable y de mayor calidad.

e Atrae tréfico de calidad: El posicionamiento SEO puede atraer trafico de
calidad a la pagina web del escritor o al contenido relacionado con su obra.
Esto significa que los lectores que llegan a la pagina web a través de los
resultados de busqueda son mas propensos a estar interesados en la obra

del escritor y en comprar sus libros.

e Mejora la experiencia del usuario: El posicionamiento SEO también puede
mejorar la experiencia del usuario en el sitio web del escritor. Si el sitio web

estd optimizado para SEO, los lectores pueden encontrar facilmente la
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informacién que estan buscando y navegar por el sitio web de manera mas

eficiente.

Ante lo expuesto se considera que, el posicionamiento SEO puede ser una
estrategia efectiva para generar interés de los lectores en las obras de un escritor.
Al aumentar la visibilidad, generar confianza, atraer trafico de calidad y mejorar la
experiencia del usuario, el posicionamiento SEO puede ayudar a que los lectores

descubran y se interesen en la obra del escritor.

Fidelizacion de lectores

La fidelizacion de lectores es una de las principales preocupaciones que tienen los
propietarios de blogs y medios digitales. Lograr que los lectores se identifiquen con
el contenido y se mantengan fieles a su marca es clave para el éxito de cualquier
negocio en linea. (Sharan, 2019). En la actualidad, el marketing de causas sociales
es una estrategia efectiva para fidelizar a tus lectores mientras contribuye a una

buena causa.

Segun explica Ramirez (2021), fidelizar al cliente es una practica comun en el area
del marketing. Una estrategia efectiva es apelar al lado emocional del publico,
especialmente de aquellos que son lectores fieles. Los consumidores estan
buscando marcas que se preocupen por el bienestar social y el medio ambiente.
Por lo tanto, es crucial que las marcas brinden informacién clara sobre las causas
gue apoyan y como contribuyen a mejorar la calidad de vida de las personas. Esto
no solo crea una conexion emocional con los lectores fieles, sino que también
puede atraer a nuevos consumidores que estan buscando una marca

comprometida con valores humanitarios y sociales.

Fidelizar al cliente es fundamental en el mundo del marketing editorial. Uno de los
aspectos que ha demostrado ser efectivo para lograr la fidelizacién de lectores es el
marketing de causas sociales. Al asociar la marca con una causa social y promover
valores humanos se puede crear un fuerte vinculo emocional con el publico. Esto
no solo genera confianza y lealtad en los consumidores, sino que también ayuda a

difundir la causa y contribuir a la sociedad (Delgado, Vasquez y Castro, 2019).

En general, fidelizar al cliente a través del marketing de causas sociales es una

estrategia efectiva que puede generar impactos positivos para la sociedad y para la
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marca. En cuanto a la fidelizacion de los lectores y el uso de la estrategia planteada

pueden derivarse las siguientes consideraciones:

e La fidelizacion de lectores a través del marketing de causas sociales puede

fortalecer la relacion con los clientes y aumentar su lealtad a largo plazo.

e La incorporacion de valores éticos por parte de una empresa puede ayudar
a generar una comunidad de lectores comprometidos y aumentar su

interaccion en las redes sociales.

e Las practicas de responsabilidad social corporativa pueden ayudar a
fortalecer la lealtad de los lectores, quienes valoran el compromiso de los

escritores en temas sociales.

¢ Las camparfias de marketing que se enfocan en causas sociales deben ser
auténticas y coherentes con los valores y propoésitos de la empresa para
generar un impacto positivo en los lectores y fortalecer su vinculo con la

marca.

Al mismo tiempo, es importante destacar que el marketing de causas sociales debe
ser auténtico y no solo un medio para impulsar ventas. Los consumidores de hoy en
dia valoran la responsabilidad social corporativa y pueden detectar cuando una
empresa estd intentando aprovecharse de una causa sin ofrecer una verdadera
contribucién. Por tanto, fidelizar al cliente mediante el marketing de causas sociales
requiere de una estrategia bien pensada y de un compromiso real con la causa en

cuestion.

En conclusién, es importante que las empresas comprendan el valor que la ética y
la responsabilidad social tienen en la construccién de una comunidad comprometida
de lectores y seguidores. Las practicas coherentes con los valores y propositos de
una empresa pueden fortalecer su lealtad a largo plazo y generar interaccion en las
redes sociales. Sin embargo, es importante que las campafias de marketing
centradas en causas sociales sean auténticas y relevantes, para tener un impacto
positivo en los lectores y fortalecer su vinculo con la marca. Al abrazar practicas
éticas y responsables, las empresas pueden construir una comunidad mas sélida y

participativa.
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1.2. MARCO REFERENCIAL

Produccion y Promocion Editorial

La promocién y produccion editorial es el proceso de produccion y promocién de
libros, revistas, periddicos, audiolibros, productos y servicios de masica y vision.
Incluye cualquier forma de publicacion desde la puesta en marcha y contratacion
hasta la produccion, publicidad y mercadeo de libros (Repiso, Merino y Cabezas,
2021).

En la industria editorial literaria, los escritores, editores y agentes colaboran juntos
para crear una nueva obra literaria. Una vez que se completa la escritura, el editor
promocionara el trabajo a través de campafias de marketing y relaciones publicas,
solicitud de resefias, eventos y presentaciones en persona, y muchas otras
actividades (Garone, 2020).

En ese sentido, se afirma que, la produccién es una parte integral de este proceso e
involucra actividades como la correccion de pruebas y la edicién, el concepto del
disefio, los programas de produccién, la impresion y la encuadernacion, junto con la
creacion de versiones electronicas del libro. Los procesos de produccién se han
vuelto mas eficientes y rentables a lo largo de los afios, lo que los hace mas faciles
de administrar y reduce el tiempo de comercializacion (Tabernero, Colén, Sampériz
& Campos, 2022).

La tarea mas importante del editor es garantizar el costo de produccion mas bajo
con un producto de la mas alta calidad, explican Coppari y Vigna (2019). También
deben asegurarse de que el producto se entregue a tiempo y cumpla con las
expectativas del autor. La produccién editorial y la promocion son fundamentales
para el éxito de cualquier publicacion. Sin los esfuerzos de un editor, las obras
literarias no estarian tan disponibles y los autores y lectores se verian privados de
la oportunidad de compartir sus historias e imaginaciones con el mundo (Viteri,

Ocampo, Alfonso y Carballo, 2023).

Dados los hechos, evidentemente, publicar un libro puede ser una tarea
apasionante y su vez desalentadora, sobre todo si es la primera vez que escribe.
Puede que el autor haya puesto todo su coraz6n y su alma en el manuscrito, pero
conseguir que se publique y promocione es una tarea totalmente distinta. En esta
era digital, existen innumerables recursos y herramientas que le ayudaran a

producir y promocionar su libro como un profesional. Desde el formato y el disefio
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hasta el marketing y la promocion, todos los aspectos del proceso editorial

requieren una cuidadosa atencion al detalle.

Preparar el libro para su publicacion implica formatearlo correctamente y
asegurarse de que cumple los requisitos de la plataforma de publicacion elegida. Si
se prepara el libro adecuadamente para la publicacion, se podra evitar cualquier
problema durante el proceso de publicacion y garantizar que el libro esté disponible
para los lectores. Pero incluso el libro mejor preparado no se vendera si ho lo

promociona eficazmente (Ortiz y Arrieta, 2020).

Ortiz y Arrieta ademds consideran que el marketing y la publicidad son aspectos
esenciales de la promocién de un libro. Cada autor necesitara una estrategia para
que el libro llegue a los lectores y genere ventas. Crear una plataforma de autor es

esencial si quiere promocionarlo con eficacia.

Desarrollo Artistico Literario

El desarrollo de las artes y la literatura es una de las partes mas bellas que
conforman una sociedad. Es una manifestacion de la identidad cultural de una
nacion y su pueblo, de sus valores y conocimientos. Es la base de la cultura y una
parte integral de cualquier sociedad. Permite a las personas expresarse
creativamente y expresar sus puntos de vista e ideas de manera significativa. El
desarrollo literario y artistico también puede ayudar a promover el dialogo
intercultural y abrir las puertas a la colaboracion y el intercambio cultural (Salazar,
2019).

En particular, la literatura juega un papel fundamental en el enriqguecimiento social y
educativo de cada tribu y cultura. Tiene el poder de unir los valores colectivos de
una comunidad y concienciar a quienes los rodean, al mismo tiempo que educa a

quienes no lo saben (Neira y Martin, 2020).

A su vez, se afirma que, la literatura también tiene la capacidad de influir e informar
varios aspectos de la vida. Se puede usar para expresar sentimientos, creencias e
ideas de una manera creativa y Unica que podria marcar una diferencia en la
sociedad. Ademas, la literatura y las artes tienen el poder de informar, educar y
mover a la sociedad en direcciones positivas. Contienen mensajes de lucha y

descubrimiento que pueden utilizarse para alentar y motivar a las personas y las
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comunidades. Ademas, el boom latinoamericano de la literatura ha entretejido la
cultura latina con historias universales para crear una cohesion y comprensién entre

muchas culturas diferentes (Fernandez y Gutiérrez, 2022).

En conclusién, el desarrollo de las artes y la literatura tiene el poder de enriquecer
nuestras vidas en mas formas de las que podriamos imaginar. Tienen la capacidad
de unirnos, educarnos e informarnos. Es a través de las voces literarias y artisticas
del mundo que se pueden compartir la perspectiva, la creatividad y las filosofias
innovadoras. Apoyar la literatura y el arte puede ayudar a cerrar la brecha entre
culturas, idiomas y el respeto por la diversidad. Al fomentar la literatura y el
desarrollo artistico, se puede establecer una plataforma para el crecimiento, la
colaboracién y la comprension. Hacer esto conducira en Ultima instancia a una

sociedad y un mundo mejores.

Gestion Cultural

La gestidn cultural es un enfoque sistematico de la vida cultural de un pais, una
region o una ciudad. Implica comprender como se expresa la cultura en una
geografia determinada y desarrollar un plan para garantizar y promover la
administracién de los bienes culturales. Gestionar la cultura consiste en capitalizarla
y ponerla en uso para el desarrollo econémico, social y politico. Al presentar la
oportunidad de identificar y valorar el patrimonio cultural, la gestion cultural también

presenta la oportunidad de crecimiento econémico (Géngora, 2020).

De la misma forma, la gestion cultural requiere una comprensién de las personas y
sus culturas que abarca todos los aspectos de la vida, desde el idioma, las
creencias, la mudsica y las artes visuales hasta como funcionan las empresas y
como se organiza la ciudad. La gestién culturalmente sensible es importante,
particularmente en el contexto de la globalizacion. Obliga a los gerentes a
comprender las identidades, los valores y las creencias Unicos de las personas y a
comprender como se pueden integrar las diferencias culturales en el proceso de
gestion (Etxebarria, 2019).

En adicion a ello, se expresa que, la gestion cultural también incide en las politicas
publicas, ayudando a dar continuidad y coherencia a los diferentes elementos de la
cultura. Implica actividades como la gestion de la preservacion, la coleccion, la

comunicaciéon y la proteccion de las artes y la cultura. Esto puede involucrar
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investigar los recursos culturales existentes y documentarlos de una manera que
sea consistente con su contexto cultural. También incluye esfuerzos para garantizar
que los recursos culturales puedan ser facilmente accesibles y apreciados. La
gestion cultural también consiste en fomentar relaciones sélidas entre el patrimonio,

el arte y el desarrollo econémico (Ramirez, 2020).

Hoy, en una era donde la competencia se vuelve mas intensa, la gestion cultural es
un elemento crucial para acercar a una serie de culturas en un mundo globalizado.
Cada vez hay mas conciencia sobre la importancia de fomentar una cultura de
inclusion para garantizar que los trabajadores que provienen de diferentes origenes
y culturas diversas puedan trabajar juntos en paz. La gestién cultural tiene como
objetivo ayudar a crear un entorno en el que personas de diferentes ambitos

puedan trabajar juntas sin fricciones y sin estereotipos.

Marketing Personal aplicado a escritores noveles

El marketing personal es una estrategia que se esta volviendo cada vez mas
popular entre los escritores en la era digital actual. A medida que mas escritores
ingresan al mercado, es importante tener una marca distintiva y promocionarse de

manera efectiva para sobresalir de la competencia.

El marketing personal segin Pride y Ferrel (2019), implica promocionarse a uno
mismo y su trabajo a través de varios canales, incluidas las redes sociales, las
redes y los blogs de invitados. Mediante la utilizacién efectiva de técnicas de
marketing personal, los escritores pueden construir su audiencia, aumentar las

ventas de libros y establecer su marca.

El marketing personal es una de las estrategias mas utilizadas por los escritores
para promocionarse a si mismos y su trabajo. Uno de los aspectos mas importantes
del marketing personal es crear una marca que sea Unica y atractiva para los
lectores. Esto se puede hacer desarrollando un estilo de escritura distinto, creando
un sitio web de autor y estableciendo una presencia en las plataformas de redes
sociales. Al hacerlo, los escritores pueden crear una imagen reconocible que los

ayudara a sobresalir en un mercado abarrotado (Parra & Irles, 2022).

Ademas de crear una marca, los escritores también pueden usar técnicas de

marketing personal para establecerse como expertos en su campo. Esto se puede
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hacer escribiendo publicaciones de blog sobre temas relacionados con sus libros,
participando en entrevistas y hablando en eventos. Al establecerse como expertos,
los escritores pueden ganarse la confianza de su publico y aumentar su
credibilidad.

Segun lo explica Cadena (2023), la creacion de redes es otro aspecto importante
del marketing personal para los escritores. Esto implica asistir a eventos como
firmas de libros, festivales literarios y conferencias de escritura, donde los escritores
pueden conocer a otros profesionales de la industria y entablar relaciones.
Mediante la creacion de redes, los escritores pueden aumentar su visibilidad vy,

potencialmente, obtener nuevas oportunidades.

Algunos ejemplos de técnicas de marketing personal para escritores incluyen la
promocioén en las redes sociales, la creacion de redes y los blogs de invitados.
Mediante el uso de plataformas como Twitter, Facebook e Instagram, los escritores
pueden compartir actualizaciones sobre sus libros, interactuar con los lectores y

crear su audiencia.

Para Lugue (2021) es importante destacar que los blogs invitados también son una
técnica de marketing personal eficaz para los escritores. Al escribir publicaciones de
invitados para otros blogs o sitios web, los escritores pueden llegar a una nueva
audiencia y promocionar su trabajo entre lectores que tal vez no hayan oido hablar
de ellos antes. Esto puede ayudar a aumentar su visibilidad y construir su

audiencia.

El marketing personal eficaz puede ayudar a los escritores a construir su audiencia,
aumentar las ventas de libros y establecer su marca. Al promocionarse a si mismos
y a su trabajo de manera efectiva, los escritores pueden atraer a nuevos lectores y

crear una base de seguidores leales.

Ademdas de aumentar su audiencia y aumentar las ventas de libros, el marketing
personal también puede ayudar a los escritores a establecer su marca. Al crear una
marca Unica y promocionarse de manera efectiva, los escritores pueden distinguirse
de la competencia y establecerse como expertos en su campo. Esto puede ayudar

a aumentar su credibilidad y generar potencialmente nuevas oportunidades.

En conclusién, el marketing personal es una estrategia vital para que los escritores
se promocionen a si mismos y a su trabajo en la era digital actual. Al crear una

marca unica, utilizar las redes sociales, las redes y los blogs de invitados, los
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escritores pueden aumentar su audiencia, aumentar las ventas de libros y
establecer su marca. A medida que la industria editorial se vuelve cada vez mas
competitiva, el marketing personal se vuelve mas importante que nunca para que

los escritores se destaquen y tengan éxito.

Marketing editorial

En el mundo actual, el marketing ha evolucionado para convertirse en algo mas que
publicidad tradicional. Con el auge de los medios digitales, ahora existen varias
formas de marketing que las marcas pueden utilizar para llegar a su publico
objetivo. Una de estas formas es el marketing editorial, que implica la creacién de
contenido informativo o de entretenimiento, al mismo tiempo que se promociona un

producto o servicio.

El marketing editorial como lo ve Pates (2021), es un enfoque de marketing
estratégico que tiene como objetivo proporcionar a los clientes potenciales
contenido valioso y relevante mientras promocionar un producto o servicio. El
contenido creado no se centra Unicamente en promocionar el producto, sino que
ofrece valor mas alla de la publicidad. A menudo se usa para generar conciencia de
marca, confianza y lealtad mediante la creacion de contenido que resuena con el
publico objetivo. Esta estrategia de marketing permite a las marcas establecerse

como lideres de opinidn en su industria al mostrar su experiencia y conocimiento.

Identificar el puablico objetivo es el primer paso para crear una campafia de
marketing editorial exitosa. Esto implica comprender la demografia y los intereses
del publico objetivo. Al identificar la audiencia objetivo, las empresas pueden
adaptar su contenido para satisfacer las necesidades y preferencias de la
audiencia. Elegir temas relevantes también es crucial en el marketing editorial. Los
temas deben ser informativos y atractivos para el lector. Es importante utilizar un
lenguaje que sea facil de entender y evitar las expresiones que puedan alienar a la
audiencia (Moro & Fernandez, (2020).
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Estrategias de Marketing Editorial

En la actualidad, el marketing editorial se ha convertido en una herramienta
fundamental para las empresas que buscan generar contenido de calidad y
relevante para su publico objetivo. Las estrategias de marketing editorial son
técnicas y tacticas que se utilizan para planificar, crear, distribuir y promocionar el

contenido editorial con el objetivo de atraer y fidelizar a los lectores (Pates, 2021).

Una de las principales ventajas de las estrategias de marketing editorial es que
permiten a las empresas generar contenido de calidad y relevante para su publico
objetivo. Esto se traduce en una mayor visibilidad, trafico y engagement en el sitio
web o blog de la empresa. Las estrategias de marketing editorial también permiten
a las empresas establecer una relacion méas cercana y personalizada con sus
lectores, lo que puede generar una mayor lealtad y fidelidad hacia la marca (Goémez
& Hellin, 2019).

Entre las estrategias de marketing editorial mas utilizadas se encuentran la creacion
de contenido de calidad, la utilizacion de las redes sociales, la creaciéon de una
comunidad, la oferta de contenido exclusivo, la optimizacién para motores de

bldsqueda, las colaboraciones y la oferta de promociones y descuentos.

La creacion de contenido de calidad es fundamental para atraer y fidelizar a los
lectores. El contenido debe ser interesante, relevante y de calidad para captar la
atencion del publico y fidelizarlo. Ademas, la utilizacion de las redes sociales es una
herramienta clave para difundir el contenido editorial y llegar a un publico mas
amplio. Las redes sociales permiten a las empresas llegar a su publico objetivo de

manera mas efectiva y personalizada (Calderén, 2020).

La creacién de una comunidad en torno al contenido editorial puede generar un
mayor compromiso Y fidelidad por parte de los lectores. Fomentar la participacion
de los lectores y crear una comunidad en torno al contenido editorial puede generar
un mayor compromiso y fidelidad. Ofrecer contenido exclusivo a los suscriptores o
seguidores puede ser una estrategia efectiva para fidelizarlos y aumentar la lealtad
hacia la marca. Ademas, la optimizacién del contenido para motores de busqueda
puede aumentar la visibilidad y el trafico hacia el sitio web. Las colaboraciones con
otros medios o influencers pueden ser una estrategia efectiva para aumentar la

visibilidad del contenido editorial y llegar a un publico mas amplio.
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Algunas estrategias especificas que se puede resaltar de lo expresado por Solé &
Campo (2023) son:

Conocer al publico objetivo: Es fundamental conocer a quién va dirigido el

contenido editorial para poder adaptarlo a sus necesidades y preferencias.

Crear contenido de calidad: El contenido editorial debe ser interesante,

relevante y de calidad para captar la atencién del publico y fidelizarlo.

Utilizar las redes sociales: Las redes sociales son una herramienta clave

para difundir el contenido editorial y llegar a un publico mas amplio.

Crear una comunidad: Fomentar la participaciéon de los lectores y crear una
comunidad en torno al contenido editorial puede generar un mayor

compromiso y fidelidad.

Ofrecer contenido exclusivo: Ofrecer contenido exclusivo a los suscriptores o
seguidores puede ser una estrategia efectiva para fidelizarlos y aumentar la

lealtad hacia la marca.

Utilizar técnicas de SEO: Optimizar el contenido editorial para los motores

de bUsqueda puede aumentar la visibilidad y el trafico hacia el sitio web.

Realizar colaboraciones: Colaborar con otros medios o influencers puede
ser una estrategia efectiva para aumentar la visibilidad del contenido

editorial y llegar a un publico mas amplio.

Ofrecer promociones y descuentos: Ofrecer promociones y descuentos
exclusivos a los lectores puede ser una estrategia efectiva para aumentar la

fidelidad y el compromiso hacia la marca.

Valorizaciéon social de la literatura local

La literatura esmeraldefia es una parte Unica y vibrante del patrimonio cultural del

pais. Esmeraldas es el hogar de muchos autores, poetas y dramaturgos talentosos

cuyas obras reflejan la historia, la cultura y las diversas perspectivas del pais. A

pesar de su rica tradicion literaria, la literatura esmeraldefia ain no ha sido

plenamente reconocida y apreciada por el resto del mundo. Por ello es importante
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enfocarse en la importancia de la valorizacion social de la literatura esmeraldefia,
examinando coémo ha aportado al pais y a su gente, y qué se puede hacer para

asegurar su reconocimiento continuo (Scruggs, 2021).

Tal como se mencioné antes, la literatura esmeraldefia es un tesoro cultural que se
ha transmitido de generacién en generacién durante siglos. Es una forma Gnica de
narracion y expresion, nacida de la historia y vivencias del pueblo esmeraldefio. Por
ello, es importante reconocer y promover el valor social de esta cultura literaria para
preservar su patrimonio. La literatura esmeraldefia puede ser una fuente importante
de conocimiento y sabiduria, conectando a la sociedad con su pasado. Es un medio
poderoso para expresar la identidad y valores colectivos como pueblo (Galarza,
2022).

El valor social de la literatura es innegable. Permite conocer mejor las diferentes
culturas y perspectivas, explorar diferentes ideas y obtener una mejor comprension
de los valores y creencias ancestrales. La literatura esmeraldefia no es una
excepcion; al valorarla socialmente, no solo se logra preservar la cultura Gnica de
Esmeraldas, sino también abrir vias para el intercambio cultural y el aprendizaje. Al
participar en la valorizacion social de la literatura esmeraldefia, se logra brindar
acceso a los autores locales y sus obras a un publico mas amplio. Esto, a su vez,
ayuda a fomentar una mayor apreciacion y comprension de la cultura y el
patrimonio de Esmeraldas, al tiempo que fomenta una amplia gama de intercambios

y dialogos culturales.

En una escala mayor, la valoracién social de la literatura esmeraldefia ha logrado a
reducir el estigma social asociado a ciertos temas o perspectivas. A través de los
libros, es posible encarar temas dificiles como la desigualdad de género, la pobreza
y otras injusticias sociales en un entorno seguro. Esto ayuda a crear una atmosfera
de comprensién y empatia, lo que permite un dialogo abierto y posibles soluciones.
En dltima instancia, la valoracién social de la literatura esmeraldefia tiene un
impacto positivo tanto en la comunidad local como en el resto del mundo, puesto
que brinda oportunidades para el enriquecimiento y el intercambio cultural mientras

ayuda a preservar la cultura y el patrimonio Unicos de Esmeraldas (Lucero, 2022).

Es fundamental reconocer la importancia de las obras literarias en Esmeraldas. Al
usar la literatura como una herramienta educativa, los jévenes pueden aprender
sobre su herencia, entablar un didlogo significativo sobre su identidad y sentido de

pertenencia, y desarrollar una apreciacion mas profunda de su cultura. A través de

32



la promocion y valorizacion de la literatura, Esmeraldas puede asegurar que su rica

historia y cultura se preserven para las generaciones futuras.

Historiografia de la literatura en Esmeraldas

La historia de la literatura esmeraldefia se remonta a mediados del siglo XIX y
desde entonces ha sido una parte vibrante de la cultura latinoamericana. Se
caracteriza por su naturaleza poética y romantica, adoptando muchas formas,
incluidas novelas, cuentos y poesia. La literatura esmeraldefia ha evolucionado con
el tiempo, pero sus temas principales siguen arraigados en la exploracion del amor,
las emociones humanas y la belleza natural de la provincia esmeraldefia (Marichal,
2019).

Las raices de la literatura esmeraldefia se remontan a la época precolombina.
Durante este tiempo, se escribieron, transmitieron y compartieron una variedad de
obras literarias e historias entre la gente de la region. Esta tradicidon oral incluia
elementos de la cultura africana, indigena y espafiola, lo que dio origen a la singular
literatura esmeraldefia (Ifiigo, 2019). La evolucién de la literatura afro en
Esmeraldas se puede ver a través de los escritos de algunos de los primeros
autores de la regidon, como Andrés Bello y José Joaquin de Olmedo. Estas obras
estaban profundamente influenciadas por la experiencia africana y presentaban

temas como la injusticia social y la dificil situacién de los negros (Balladares, 2019).

A medida que comenzaron a surgir mas escritores del area, continuaron empujando
los limites de la literatura en Esmeraldas, explorando nuevos temas e ideas. Si bien
es posible que sus obras no hayan recibido un reconocimiento generalizado en ese
momento, jugaron un papel importante en sentar las bases de la literatura

esmeraldefia tal como la conocemos hoy (Echeverria, 2022).

La era moderna de la literatura esmeraldefia comenz6 a fines del siglo XIX y
continué hasta principios del siglo XXI. Durante este tiempo, los escritores
comenzaron a explorar la evolucion de la literatura afro, expresando su identidad de
nuevas maneras. Esta literatura destac6 temas de raza, cultura y religion, asi como
cuestiones sociales y politicas. Escritores como Nelson Estupifidn Bass y Adalberto
Ortiz escribieron sobre la cultura y las experiencias esmeraldefas, ofreciendo una
perspectiva Unica de la historia de la provincia. Sus obras hablaban de las luchas

contra la desigualdad social, la injusticia racial y otras formas de discriminacion
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(Cuiji, 2021). Otros escritores, como Luz Argentina Chiriboga y Adalinda Zamora, se
centraron en temas de empoderamiento femenino. Durante este periodo, muchos
autores exploraron la belleza y la fuerza de su herencia cultural y crearon obras que
celebraron la resiliencia de la gente de Esmeraldas (Aguiar, Abeledo, & Guano,
2021).
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3. Andlisis Estratégico Situacional

La literatura puede considerarse como uno de los principales generadores de
cultura e impacto social. Entre los diferentes sectores que generan fuentes de
ingresos el sector cultural recibe una amplia visibilizacion y apoyo de parte del

estado mediante a fondos e incentivos que contribuyen al fortalecimiento del sector.

La Ley Orgéanica de Cultura indica "Art. 24.- De su conformacion. Integran el
Sistema Nacional de Cultura todas las instituciones del ambito cultural que reciban
fondos publicos, los Gobiernos Autonomos Descentralizados y de Régimen
Especial, la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion, y los colectivos,
asociaciones, organizaciones no gubernamentales, entidades, actores y gestores
de la cultura que, siendo independientes, se vinculen voluntariamente al sistema".
De este modo, la distribucidén de recursos se realiza en funcién al Sistema Nacional

de Cultura regido por el Ministerio de Cultura y Patrimonio.

En el Plan Estratégico Institucional para el periodo 2022 — 2025, emitido por el
Ministerio de Cultura y Patrimonio, se presenta la cadena de valor en la que se
identifican los procesos estratégicos de la institucion relacionados con el

fortalecimiento de las necesidades del sector artistico y cultural.

La Ley Organica de Cultura (LOC), respecto a garantizar los derechos de expresion
culturales expresa: «comprende el conjunto coordinado y correlacionado de
normas, politicas, instrumentos, procesos, instituciones, entidades, organizaciones,
colectivos e individuos que participan en actividades culturales, creativas, artisticas
y patrimoniales para fortalecer la identidad nacional, la formacién, proteccion y
promocion de la diversidad de las expresiones culturales, incentivar la libre creacion
artistica y la produccion, difusion, distribucion y disfrute de bienes y servicios
artisticos y culturales y, salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural para

garantizar el ejercicio pleno de los derechos culturales.» (art. 23, LOC).

Basado en esta modificacion de la ley surgié el Subsistema de las Artes e
Innovacion: encargado de las «actividades relacionadas a la formacion, circulacion

y fomento de la creacion e innovacion en las artes y la cultura» (art. 102).

Los municipios y departamentos culturales municipales son las entidades
encargadas de promover la produccion artistica y cultural de manera local basado

en lo expuesto en el Plan Estratégico Institucional para el periodo 2022 — 2025.
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En Esmeraldas se encuentra vigente el Plan De Desarrollo Y Ordenamiento
Territorial De La Provincia De Esmeraldas 2015 — 2025, mismo que describe la
proyeccion de inversion sectorizada que prevé el municipio durante dicho periodo
de tiempo. Es asi que las consideraciones tomadas y planteadas en dicho
documento a pesar de mostrar inclusion hacia los sectores de conservacion
patrimonial y cultural, excluyen las expresiones artisticas de creacién, dejando de
lado la inversion en promocion literaria (Guerrero, Rodriguez, Cabeza & Moreno,
2020).

La Casa de la Cultura Ecuatoriana “Benjamin Carridon” es una institucién dedicada a
promover las artes y la cultura del pais, incluida su literatura. Bajo el apoyo del
FONCULTURA organiza varios eventos y festivales literarios a lo largo del afio para
promover a los autores ecuatorianos. y sus obras. Estos eventos brindan
plataformas para que los escritores muestren sus talentos y se conecten con

lectores, editores y otros profesionales literarios.

Segun la Ley Organica, la Casa de la Cultura tiene las siguientes finalidades
(Cayamcela, 2020):

e Orientar el desarrollo de la cultura nacional y universal, estimular su
conocimiento y difundir los valores de la cultura ecuatoriana en el ambito

nacional e internacional.

e Integrar a las diversas culturas del pais, en condiciones de igualdad,
mediante programas e iniciativas culturales, para consolidar y fortalecer la

identidad de la nacion ecuatoriana.

e Fortalecer, ampliar e impulsar el pensamiento, el arte y la investigacion

cientifica, a fin de promover y difundir la riqueza diversidad cultural del pais.

e Rescatar y precautelar la identidad cultural ecuatoriana, preservando sus

valores.
o Defendery conformar el patrimonio histérico y cultural del Ecuador.
e Organizar centros especializados de educacién cultural, cientifica y artistica.

e Conformar corporaciones y fundaciones para el desarrollo de la cultura.
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e Promover la creacién de nucleos y extensiones culturales en el pais, y
aprobar y cooperar con los institutos creados por ecuatorianos residentes en

el extranjero.

e Auspiciar la formacién y especializacion académica de quienes se

destacaren en el cultivo de las ciencias, las artes y la cultura en general.
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4. ANALISIS DE ESTRATEGIAS DE MARKETING

4.1. Metodologia
Tipo de investigacion.
Exploratoria.

La investigacién exploratoria, como Hernandez y Mendoza (2020)
explican, se centra en el estudio de un tema u objeto que ha sido poco
estudiado o desconocido, por ende, los resultados llegan a ser precursores y
si bien constituyen un avance en el conocimiento de dicho tema, la

recopilacion de informacion es de principio escasa y de indole superficial.

Con base en los conocimientos que se tiene del tema y dadas las
necesidades de ampliar la bibliografia existente respecto al desarrollo
literario en la provincia de Esmeraldas, se utiliza la investigacion exploratoria
para recabar indicios sobre el manejo de la promocién y produccion editorial
local, como influye esta en el desarrollo artistico y las estrategias que
podrian aplicarse. Todo esto a través de herramienta cualitativas que
permitan profundizar en el tema desde los principales implicados en dicha

problematica.

Descriptiva.

Para Condori (2020), la investigacion descriptiva tiene como proposito
descubrir y describir el comportamiento o eje de acciébn de un sujeto,
acontecimiento o campo de estudio, con el fin de inferir una valoracion a

partir de la descripcién obtenida.

Por lo tanto, la finalidad de aplicar este tipo de investigacion es
descubrir las particularidades que intervienen de la produccion literaria

esmeraldefa y su influencia sobre los escritores.
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Fuentes de informacion.
Primarias.

Las fuentes de informacién primarias permiten al investigador obtener
informacion de fuentes directas, esto implica generar datos a partir de las
fuentes consultadas, ya sean personas, instituciones o hechos directamente

documentados (Garcia, 2019).

Para lo fines pertinentes, se obtendra la informacién de fuentes
directas mediante a entrevistas a escritores esmeraldefios que han llevado a
cabo la publicacion de sus obras, mismos que conocen de primera mano la

problematica expuesta.
Secundaria.

Las fuentes de informacion secundarias, como su nombre lo indica,
son fuentes que aportan datos a partir de documentos e informacién
recopilada por terceros, elaborados a partir de los hechos documentados por

las fuentes primarias (Garcia, 2019).

En este caso, la informacion se recopilara mediante al andlisis de
planes estratégicos institucionales, bibliografia relacionada con el tema de

estudio, folletos, archivos, informes y estudios académicos.

Tipos de datos
Cualitativos.

Los datos cualitativos se basan en la recoleccibn de datos no
numéricos que cualifican y definen categorias de analisis no cuantificables,
gue sin embargo necesitan ser consideradas como parte de la investigacion.
Es asi, que los datos cualitativos permiten explorar datos como valores,
opiniones y conceptos que surgen de fuentes primarias. Ademas, permiten
realizar un analisis profundo mediante a la seleccibn de herramientas

adecuadas para su obtencion (Conejero, 2020).
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Herramientas de investigacion
Entrevista a profundidad

Bajo la finalidad de obtener datos detallados que permitan realizar un
analisis profundo de la informacion se ha desarrollado un formato de
entrevista para ser aplicado a escritores esmeraldefos, con la finalidad de

documentar sus perspectivas ante la problematica estudiada.
Formato de entrevista a ser aplicada a escritores esmeraldefos.

1. ¢Cual considera que es el aporte de la literatura esmeraldefia en la
historia nacional?

2. ¢Cual es el hecho que mayor impacto ha tenido en su desarrollo
como escritor?

3. ¢Como visualiza el panorama que enfrentan los escritores para captar
lectores en la actualidad?

4. ¢Usted prefiere la auto publicacion o la publicacién editorial?
¢, Coémo promociona sus obras?

6. ¢Cudles diria usted que son las mayores dificultades a la hora de
llevar sus obras al publico?

7. ¢Qué opina respecto a las perspectivas y oportunidades que presenta

Esmeraldas para los nuevos y futuros escritores?

Muestra

La muestra para un proceso de investigacion cualitativo responde a al
analisis de los sujetos mas representativos de la poblacion de estudio, en los
qgue se aplican criterios distintos a los cuantitativos para seleccionar a los

participantes (Hernandez & Escobar, 2019).

Segun Hernandez (2021) explica “en el estudio cualitativo el tamafio
de la muestra no es importante en el desarrollo probabilistico, ya que los

resultados de la investigaciéon implican profundidad de los datos”.
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En este estudio el enfoque esta dirigido a 6 escritores, que cumplen
con el perfil de aplicacion planteado por la investigacion y permiten entender
los factores que influyen en el tema de estudio, para dar respuesta a las

preguntas de investigacion planteadas.

Para definir la cantidad de escritores a quienes se aplicaria el estudio
se utilizé el muestreo de caso-tipo, que pretende enfocarse en quienes estan
familiarizados con el objeto de analisis y los puntos mas frecuentes de dicha

realidad.

Perfil de aplicacién investigacion cualitativa.

Dado que es fundamental documentar la experiencia de los escritores
esmeraldefos, sus perspectivas y necesidades, se ha seleccionado un

grupo especifico de escritores con base en las siguientes caracteristicas:

e Escritores esmeraldefios que hayan publicado sus obras dentro
de los dltimos 5 afios 0 se encuentren en procesos de edicion

de la misma.

e Escritores esmeraldefios que se encuentren en el proceso de
posicionamiento de sus obras o marca personal como

escritores y/o gestores culturales.
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4.2. Entrevistas a profundidad.

e Adolfo Ortiz

N° Pregunta Respuesta

1. | ¢Cudl considera que es el aporte | La literatura Esmeraldefia ha servido para
de la literatura esmeraldefia en la | documentar la realidad afro esmeraldefia en los
historia nacional? diferentes &mbitos sociales. También ha permitido

exaltar la participacion de los esmeraldefios en
acontecimientos histdricos de nivel nacional, de ese
modo los se ha conseguido distinguir a los
esmeraldefios como actores activos de la lucha
libertaria nacional, entre otros acontecimientos
valiosos.

2. | ¢Cudl es el hecho que mayor | La influencia que la literatura tiene en las nuevas
impacto ha tenido en su | generaciones, es inspirador poder ver a nifios y
desarrollo como escritor? jovenes identificarse con la literatura que leen y

poder sofiar con convertirse en escritores.

3. | ¢Cémo visualiza el panorama | El panorama que enfrentamos los escritores es
que enfrentan los escritores para | desolador, las posibilidades que brinda el gobierno
captar lectores en la actualidad? son solo de papeles para adentro, no llegan a los

escritores, y cada vez se enfocan mas en funciones
del arte que sirvan como tributo econémico que como
herramientas de desarrollo social, es la razén por la
que cada vez hay menos proyectos de impulso
literario que realmente se apliquen a los escritores.

4. | ¢Usted prefiere la auto | Me gustaria poder acceder a la publicacion editorial
publicacién o la publicacion | Por las herramientas que brinda, y el conocimiento
editorial? que tienen estas instituciones para posicionar a los

escritores en el mercado literario.

5. | ¢Como promociona sus obras? Lo hago mediante a auto publicacion, hago uso del

sello literario que cree y registré y bajo el que se

encuentran todas mis obras literarias. También
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organizo eventos de autor con comparieros gestores
culturales para promover nuestras obras y alcanzar a

mas lectores.

¢, Cudles diria usted que son las
mayores dificultades a la hora de

llevar sus obras al publico?

Primero la baja estima que se tiene en general a los
escritores esmeraldefios nacientes por parte de las
autoridades, si no tienes un renombre ya formado no
eres considerado un escritor y de ese modo se cierran
las puertas para proyectos e inversién de
organizaciones que tratan de promover la literatura a

nivel nacional.

Segundo, la influencia politica sobre los temas
culturales ha convertido a los artistas que no tomas
filiaciones politicas en “rechazados”, se monopoliza
los fondos enviando recursos solo a actividades que
puedan promover las intenciones predispuestas por
los gobiernos y se enfocan solo en ciertos sectores

que generen réditos directamente identificables.

c,Qué opina respecto a las
perspectivas y oportunidades
gue presenta Esmeraldas para

los nuevos y futuros escritores?

Me apena decirlo, pero si no se toma cartas en el
asunto por parte de escritores nuevos o artistas de las
nuevas generaciones, a futuro no va a quedar mucho
méas arte que lo que se considera patrimonio para
exponer, las perspectivas de inversion son bajas y a
nivel provincial cada vez desaparecen mas los
festivales poéticos o literarios, dejando en el vacio la

practica de escritura como incentivo a los estudiantes.
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e Carlos Villa

N° Pregunta Respuesta

1. | ¢Cudl considera que es el aporte | Considero que ha repercutido y ha sido
de la literatura esmeraldefia en la | Visibilizada a nivel académico, pero no ha
historia nacional? generado una repercusion mayor que permita

establecer la literatura esmeraldefia y la
provincia como fuente de obras importante que
influyan directamente en la historia literaria a
gran escala.

2. | ¢(Cudl es el hecho que mayor | Ser reconocido por diferentes gestores
impacto ha tenido en su|culturales y que mi nivel de escritura sea
desarrollo como escritor? apreciado al punto de considerarse apto para

publicaciones editoriales.

3. | ¢COmo visualiza el panorama | Adverso.
que enfrentan los escritores para La sociedad actual ha perdido el interés por la
captar lectores en la actualidad? lectura, y conseguir la fidelizacibn de los

lectores se ha convertido en una tarea ardua
para los escritores noveles, dado que no solo
tienen que incurrir en la aventura de encontrar
una casa editorial que quiera adoptarlos como
escritores, sino ademas de eso encontrar un
publico objetivo que esté dispuesto a incursionar
nuevamente en la lectura.

4. | ¢Usted prefiere la auto | La publicaciéon editorial, como autor novel
publicacion o la publicacion | existen muchas herramientas que se necesita
editorial? manejar, de las cuales se desconoce por no

estar totalmente empapado en el medio, por lo
gue considero que la experiencia editorial es un
plus importante al momento de realizar la
primera publicacién para un autor.

5. | ¢Como promociona sus obras? | Uso de marketing digital, mediante a redes
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sociales, blogs y publicaciones en linea; y

mediante a acuerdos con influencers.

ha

desarrollo como escritor?

impacto tenido en su

6. | ¢Cudles diria usted que son las | La falta de incentivo a la lectura, la dificulta de
mayores dificultades a la hora de | acceso a los mercados literarios bajo la
llevar sus obras al ptblico? exigencia del consumidor. Ya que si no son

obras académicas deben ser obras que tengan
el atractivo necesario para tener ventas masivas
en el mercado.

7. | ¢Qué opina respecto a las |Son muy bajas, pues no es solo que no hay
perspectivas y oportunidades oportunidades, sino que no existen fuentes que
que presenta Esmeraldas para brinden a los autores la posibilidad de darse a
los nuevos y futuros escritores? conocer, no solo en el mercado local, sino que

es practicamente imposible aspirar al mercado
internacional si no se cuenta con los recursos
para conseguirlo de forma auténoma.

e Josefina Martinez Godoy

N° Pregunta Respuesta

1. | ¢Cuédl considera que es el aporte | La literatura esmeraldefia ha sido un importante
de la literatura esmeraldefia en la | aporte a la historia nacional de Ecuador, ya que ha
historia nacional? sido una forma de expresion cultural y artistica que

ha permitido la difusion y preservacién de la
identidad de la poblacion afrodescendiente de la
provincia de Esmeraldas.

2. | ¢Cudl es el hecho que mayor | El hecho que mayor impacto ha tenido en mi

desarrollo como escritor es la lectura constante y
variada. Leer diferentes géneros, autores y estilos
literarios me permite ampliar el conocimiento y la
narrativa, la

comprension de la estructura

construccion de personajes, el uso del lenguaje y la

45




creatividad en la escritura.

¢,Coémo visualiza el panorama
gue enfrentan los escritores para

captar lectores en la actualidad?

La situacién para los escritores es compleja, pues hay
muy pocas oportunidades de publicar nuestras obras
en el medio local, cosa que sigue siendo un gran
desafio para los escritores. Con el mercado creciendo
cada dia méas y las capacidades informativas de los
lectores en aumento es necesario lograr actualizarse

para llegar al publico lector

¢ Usted
publicacion o

prefiere la auto
la publicacién

editorial?

A mi gusto personal la auto publicacién, ya que el
autor tiene mayor libertad creativa y no tiene que
seguir las pautas de una editorial. Ademas, se puede

publicar en diferentes formatos y plataformas.

¢,Coémo promociona sus obras?

Gracias al avance de la tecnologia y las redes
sociales, los escritores tenemos la oportunidad de
promocionar nuestras obras de manera independiente
a través de plataformas digitales, blogs, redes
sociales y otros medios en linea. En mi caso esa es la

manera en que ejerzo publicidad para mi obra.

¢, Cuales diria usted que son las
mayores dificultades a la hora de

llevar sus obras al publico?

Falta de apoyo local, la ciudad no tiene una
comunidad literaria activa o no hay apoyo local
gubernamental a los escritores, en este caso e€s
complicado encontrar mentores, escritores o criticos
literarios que contribuyan a mejorar las obras

noveles.

¢,Qué opina respecto a las
perspectivas y oportunidades
gue presenta Esmeraldas para

los nuevos y futuros escritores?

Las oportunidades en esmeraldas para los escritores
son pocas, es por eso que cada afio se ve mas y mas
escritores buscado oportunidades en otras ciudades o
en casos particulares en editoriales de otros paises
donde se buscan un cupo no solo en el mercado sino

en la aceptacion literaria.
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e Daniel Valencia Saavedra

N° Pregunta Respuesta

1. | ¢Cuédl considera que es el aporte | La literatura esmeraldefia ha abordado temas como la
de la literatura esmeraldefia en la | esclavitud, la discriminacion racial, la lucha por la
historia nacional? libertad y la igualdad, la masica y la danza, la

religion y la tradicién oral, entre otros. Ademas, ha
contribuido a la diversidad literaria del pais y ha
enriquecido el patrimonio cultural de la nacion.

2. | ¢,Cudl es el hecho que mayor | La practica constante de la escritura y la
impacto ha tenido en su | retroalimentacion constructiva de otros escritores o
desarrollo como escritor? lectores me ha sido fundamental para mejorar y

perfeccionar el estilo y la técnica de escritura. Otro
factor importante es la perseverancia y la dedicacion
gue he puesto en mi crecimiento como escritora, ya
que la escritura es un proceso que requiere tiempo,
esfuerzo y disciplina para alcanzar la excelencia.

3. | ¢Cémo visualiza el panorama | Los escritores enfrentamos un panorama complejo
que enfrentan los escritores para | para captar lectores debido a la gran cantidad de
captar lectores en la actualidad? obras literarias disponibles en el mercado y la falta de

oportunidades de publicacién. Muchos escritores
nuevos tienen dificultades para encontrar editoriales
dispuestas a publicar sus obras, lo que limita su
capacidad para llegar a un publico mas amplio.

4. | ¢Usted prefiere la auto | Me ha tocado hacer uso de la auto publicacion y la
publicacion o la publicacion | considero mejor antes las necesidades actuales ya que
editorial? el autor tiene el control total del proceso de

publicacion, desde la edicion hasta la portada y la
promocion. Y el proceso de publicacion es mas
rapido, ya que no hay que esperar a que una editorial
apruebe el manuscrito.

5. | ¢Como promociona sus obras? Hago uso de redes sociales, trato de compartir en

eventos culturales con gestores del medio, publico
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mis obras en blogs y péginas en linea para abarcar el

publico que interactia mas con la tecnologia.

¢,Cuales diria usted que son las
mayores dificultades a la hora de

llevar sus obras al publico?

Las mayores dificultades son la falta de
oportunidades en la ciudad. Existen muy pocos
eventos de proceder literario organizados por las
instituciones publicas y que acojan a todos los

escritores del medio.

¢,Qué opina respecto a las
perspectivas y oportunidades
gue presenta Esmeraldas para

los nuevos y futuros escritores?

Existen desafios y dificultades, pero depende no solo
de los gestores y artistas sino de las nuevas
autoridades dar visibilidad a la literatura esmeraldefia
y proceder a darle el impuso que merece, se puede
implementar la creacion de infraestructura que

permita mayor acceso de publicacién a los escritores.

e Vitoria Panezo Ortiz

NO

Pregunta

Respuesta

¢, Cual considera que es el aporte
de la literatura esmeraldefia en la

historia nacional?

¢Cual es el hecho que mayor
ha

desarrollo como escritor?

impacto tenido en su

La necesidad de que mi obra no quede en el olvido.
He visto el reconocimiento que tras afios de lucha
obtuvieron muchos escritores a nivel nacional y
gracias a sus obras pudieron llevar a conocer parte de
su cultura local, por ende, considero importante este
hecho ya que creo que también he podido aportar con

mis obras a la literatura.

¢Como visualiza el panorama
gue enfrentan los escritores para

captar lectores en la actualidad?

Es complicado ser escritor en una ciudad como esta,
se necesita invertir del propio bolsillo y aun asi se
tiene muy mitificado el hecho de ser escritor, no se

toma en serio a los escritores autopublicados pero las
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editoriales no brindan alternativas que permitan
acceder a planes de publicacion con la baja economia

de muchos artistas y escritores.

¢ Usted prefiere la auto

publicacion o la publicacién

editorial?

Ante todas las dificultades que se nos presentan dia a
dia como escritores nuevos yo prefiero la publicacion
editorial, y que permite tener visibilidad y
credibilidad gracias al respaldo de una editorial. Las
editoriales brindan apoyo en cuanto a la edicion,
disefio, marketing y distribucion. Las editoriales
asumen los costos de promocion disefio y produccion
de las obras, cosa que ayuda a los escritores que no

tiene los recursos suficientes para asumir el proceso.

¢, Como promociona sus obras?

Hago uso de los contactos para promocionar mis
obras en eventos en vivo, asisto a simposios
literarios, seminarios, cursos estudiantiles ademas de
gue con varios colegas gestores culturales
producimos firmas de libro o recitales literarios con
el fin de darnos a conocer y promocionar nuestra

obra.

¢,Cuales diria usted que son las
mayores dificultades a la hora de

llevar sus obras al publico?

En esmeraldas se destinan muy pocos recursos a la
produccién y edicién de obras literarias. Cada dia se
han perdido maés los festivales en los que resalte la
escritura y sus exponentes locales. Dado que no todos
los escritores tienen acceso a recursos de su propio
bolsillo es complicado costear los gastos de
publicacion que implica producir y promocionar una

obra.

c,Qué opina respecto a las
perspectivas y oportunidades
gue presenta Esmeraldas para

los nuevos y futuros escritores?

Como muchas otras regiones del pais Esmeraldas
presenta bajas perspectivas y oportunidades muy
escasas para los nuevos escritores, esto dado la falta
de visibilidad que recibe la literatura esmeraldefia, a
pesar de la atencién e importancia que merece en el

ambito nacional.
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e Julio Micolta

N° Pregunta Respuesta

1. | ¢Cuédl considera que es el aporte | Es amplio, pone al negro como actor de grades
de la literatura esmeraldefia en la | acontecimientos de la historia y no solo como mera
historia nacional? evidencia, pero a su vez ha sido limitante para los

nuevos escritores esmeraldefios que se alejan un poco
de los lineamientos negroides y por eso pierden de
cierto modo el acceso a espacios de consideracién
como escritores.

2. | ¢Cudl es el hecho que mayor | Estudiar y conocer acerca de una gran cantidad de
impacto ha tenido en su | movimientos literarios, hechos que permitieron
desarrollo como escritor? expandir mis horizontes sobre el conocimiento de la

literatura  global. Permitiéndome recibir una
influencia positiva en la forma en que abordo temas
de opinion general basicos en el desarrollo literario
de todo escritor.

3. | ¢Coémo visualiza el panorama | El panorama que enfrentamos es agotador, muchos
que enfrentan los escritores para | N0 manejamos las redes ni herramientas tecnoldgicas,
captar lectores en la actualidad? en Esmeraldas hay muy pocas posibilidades de

conseguir publicitar nuestros libros y cada vez se
hace mas dificil acceder a mercados por la falta de
presupuesto dispuesta por las autoridades locales para
los fines de crecimientos de los escritores.

4. | ¢Usted prefiere la auto | Considero que es mejor buscar maneras de acceder a
publicacion o la publicacién | la publicacion editorial, pues las editoriales tienen
editorial? experiencia en la publicacion de obras exitosas y

puede ayudar al autor a mejorar su obra, ademas de
abrirle las puertas al mercado, pues tienen una red de
distribucion amplia ya estudiada con estrategias
establecidas y puede llegar a un publico mas amplio.

5. | ¢Como promociona sus obras? Hago uso de las redes sociales. Publico fragmentos

de mis escritos en Facebook, Instagram, Twitter y
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paginas que promocionan escritores. Aparte trato de
mantenerme presente en eventos que sirvan

promocionar literatura en el canton.

¢, Cudles diria usted que son las
mayores dificultades a la hora de

llevar sus obras al publico?

La falta de recursos destinados a promover a los
escritores genera dificultades a la hora de llevar obras

esmeraldefias al mercado editorial.

¢,Qué opina respecto a las
perspectivas y oportunidades
gque presenta Esmeraldas para

los nuevos y futuros escritores?

Las perspectivas a futuro son inciertas, cada vez
Esmeraldas enfrenta mas abandono no solo politico
sino social. Los artistas han sido relegados, sobre
todo los escritores y las pocas oportunidades de
acceder a la publicacion de sus obras hace que el

miedo a no ser dignos del sector literario los aleje de

los intentos de publicacién.

4.3. Resultados
Andlisis de las entrevistas a profundidad aplicadas.

La baja produccién y promocion editorial en Esmeraldas ha tenido un efecto
negativo en el desarrollo de los escritores locales. En primer lugar, la falta de
oportunidades para publicar y promocionar sus obras ha limitado la
visibilidad de los escritores locales. En segundo lugar, la falta de incentivos y
apoyo para la escritura ha llevado a una falta de interés en la literatura y la
escritura entre la poblacion local. En tercer lugar, la falta de una industria
editorial solida en la provincia ha llevado a la emigracion de escritores
talentosos en busca de mejores oportunidades.

La falta de editoriales en Esmeraldas es una probleméatica que ha afectado a
la produccion y difusion de la literatura en esta provincia del Ecuador.
Aunque se han publicado algunos libros con temas locales, la mayoria de
ellos son autoeditados y no cuentan con una distribuciébn adecuada para

llegar a un publico més amplio.
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Una de las principales causas de la falta de editoriales en Esmeraldas es la
falta de inversion y apoyo gubernamental en el sector cultural. A menudo se
destinan pocos recursos a proyectos editoriales en esta provincia, lo que
hace que los escritores locales tengan dificultades para encontrar

financiamiento para sus proyectos.

Otro factor que influye en la falta de editoriales es la falta de una
infraestructura adecuada para la produccion y distribucion de libros. En
Esmeraldas no existen imprentas especializadas en la produccion de libros,
lo que hace que los autores tengan que buscar opciones fuera de la ciudad y

pagar costos mas altos por la impresion y la distribucion.

Ademas, la falta de acceso a los canales de distribucion nacional e
internacional hace que los escritores locales tengan dificultades para llegar a
un publico mas amplio. Muchas veces, los libros se quedan limitados a la
venta en ferias locales o en librerias del casco urbano Esmeraldefio, lo que

limita su alcance y su impacto.

Es importante destacar que la falta de editoriales en Esmeraldas no solo
afecta a la produccion literaria, sino que también tiene un impacto en la
identidad cultural de la provincia. La literatura es una forma de transmitir la
cultura y las tradiciones de una comunidad, y la falta de publicaciones

locales hace que estas historias y conocimientos se pierdan.

En la actualidad, es comun que los escritores tengan dificultades para
promocionar sus obras, en el caso de los escritores esmeraldefos, existen
pocas estrategias de marketing disponibles para ellos. Esto se debe a una
serie de factores, como la falta de recursos, la falta de conocimiento de
marketing o la falta de acceso a redes de distribucion y promocién.

Resultados relevantes

e Algunos autores han desarrollado y generado inversiones personales
en sus propios sellos literarios, con el fin de llevar sus obras al publico

mediante a la auto publicacion, esto, aunque los posiciona de cierto
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4.4.

modo en el mercado literario, es una dificultad creciente en un
mercado del que no tienen conocimiento y solo pueden hacer uso de

limitadas estrategias que conoce para publicitarse.

En Esmeraldas el enfoque artistico y cultural se ha desvirtuado, pues,
aunque el arte y la cultura negra ha sido la precursora del crecimiento
artistico local, se ha monopolizado haciendo visible solo una parte del
talento esmeraldefio, excluyendo indirectamente toda manifestacion

artistica que no esté enfocada a la cultura afro.

En la actualidad, los escritores enfrentan un panorama complejo para
captar lectores debido a la gran cantidad de obras Iliterarias
disponibles en el mercado y la falta de oportunidades de publicacién.
Muchos escritores nuevos tienen dificultades para encontrar
editoriales dispuestas a publicar sus obras, lo que limita su capacidad

para llegar a un publico mas amplio.

La mayoria de los escritores hacen uso de redes sociales para
publicar sus obras, consideran esta una estrategia importante para
llegar tanto a jovenes lectores como a una variedad de publico mas

amplio por los actuales alcances de la tecnologia,

Aunque muchos autores optan por la auto publicacién, dada la falta de
oportunidades de produccion de sus obras en Esmeraldas, muchos
de ellos expresan la necesidad de acceder a publicaciones del tipo
editorial, no solo por la seguridad y amplitud de mercado que estas
ofrecen sino por las diferentes herramientas que la oportunidad
brindaria para darse a conocer en mercado mas diversos y el manejo

de estrategias de promocion establecidas que poseen las editoriales.

Estrategias de marketing del sector

El marketing es una parte esencial de cualquier negocio, incluida la industria

de la escritura. En Ecuador, los escritores utilizan varias estrategias de
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marketing para promocionar su trabajo para ganar exposicion y expandir su
audiencia. En este estudio, se explora tres estrategias de marketing
populares utilizadas por escritores en Ecuador: marketing en redes sociales,
participacion en ferias del libro y eventos literarios, y colaboracion con

librerias y bibliotecas para organizar lecturas y firmas de libros.

El marketing en redes sociales es una estrategia popular utilizada por los
escritores en el Ecuador para promocionar su obra. Con el avance de la
tecnologia y el uso generalizado de las plataformas de redes sociales, los
escritores pueden conectarse facilmente con su audiencia y mostrar su
trabajo. Los escritores de Ecuador utilizan plataformas de redes sociales
como Facebook, Twitter e Instagram para compartir las portadas de sus
libros, extractos de sus obras y enlaces a sus librerias en linea. Al hacerlo,
pueden llegar a un publico mas amplio y aumentar su visibilidad. Ademas, la
mayoria de estas plataformas de redes sociales permiten a los escritores
crear grupos y comunidades donde pueden interactuar con sus lectores,

responder a sus consultas y crear una base de seguidores leales.

Una de las estrategias de marketing mas efectivas es participar en ferias de
libros y eventos literarios. Estos eventos brindan una plataforma para que los
editores muestren sus libros, interactien con los lectores y establezcan
contactos con otros profesionales de la industria. Participar en ferias del libro
y eventos literarios es una excelente manera para que los editores lleguen a
una gran audiencia de lectores potenciales. Estos eventos atraen a una
amplia gama de personas, incluidos lectores avidos, clubes de lectura,
bibliotecarios y educadores. El publico de las ferias del libro y los eventos
literarios busca activamente nuevos libros para leer, lo que lo convierte en
una oportunidad ideal para que los editores muestren sus Ultimos
lanzamientos, titulos de la lista anterior y préximas publicaciones. Al
participar en estos eventos, los editores pueden crear visibilidad para su

marca y sus libros, generando interés y entusiasmo.

Por otro lado, la colaboracién con librerias y bibliotecas puede proporcionar
a los autores una plataforma para interactuar con los lectores en persona.

Las lecturas del autor y las firmas de libros brindan a los lectores la
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oportunidad de conectarse con el autor de una manera mas personal. Los
lectores pueden hacer preguntas sobre el libro o el proceso de escritura, y
los autores pueden compartir ideas sobre su trabajo. Estos eventos brindan
una oportunidad Unica para que los autores se conecten con su audiencia y
construyan una relacién con sus lectores. También es una oportunidad para
que los autores promuevan su trabajo y ganen nuevos seguidores. Al
colaborar con librerias y bibliotecas, los autores pueden llegar a un publico

mas amplio y aumentar su nimero de lectores.

Estos eventos pueden aumentar las ventas de libros y la publicidad para el
autor y la libreria o biblioteca. Cuando un autor hace una lectura o firma un
libro, es una oportunidad para mostrar su trabajo a lectores potenciales. Al
conocer al autor en persona, es mas probable que los lectores compren el
libro y se conviertan en fanaticos. Ademas, estos eventos pueden generar

publicidad para la libreria o biblioteca.
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5.1.

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

La literatura esmeraldefia ha impulsado y contribuido al desarrollo de
la cultura literaria nacional e internacional de manera significativa.
Ademas, ha influido en el desarrollo de identidad y promocion cultural

de la cultura Afro.

El sector editorial en Esmeraldas enfrenta numerosos desafios,
incluidos los recursos limitados y la falta de apoyo del gobierno
seccional. Mediante la colaboracion con fundaciones y organizaciones
comunitarias, asi como la utilizacion de plataformas digitales, los
escritores han podido llegar a audiencias mas amplias, a pesar de las
limitaciones locales. Sin embargo, todavia hay margen de mejora en

areas como la distribucion y el marketing.

La promocion literaria local en Esmeraldas es muy baja y no abarca
todos los sectores de desarrollo educativo previstos, es necesario
generar impulso participativo para que los escritores puedan acceder
a estrategias de produccion y promocion editorial y de esta manera

dar mayor difusion a sus obras.

Las politicas publicas no amparan ni facultan a los escritores
esmeraldefios para impulsar su desarrollo artistico, si bien existen
politicas publicas y leyes que rigen la produccién y el incentivo al
sector cultural, en Esmeraldas existe una total desorganizacion
ademas de que la aplicacién de dichas ordenanzas que habrian de
convertirse en oportunidades para los creadores de contenido se

maneja bajo el silencio administrativo.
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5.2.

Recomendaciones

Es necesario que se realice una mayor inversion y apoyo tanto del
gobierno como del sector privado podria ayudar al sector editorial en

Esmeraldas a prosperar ain mas.

Para las instituciones encargadas de promover el desarrollo artistico y
cultural, es recomendable instituir politicas de difusion y capacitacién
en estrategias de marketing que puedan servir a los escritores y

artistas en general para llevar sus obras a mas publico.

Es necesario que los artistas trabajen en el conocimiento, aplicacion y
desarrollo de estrategias que les permitan crear y posicionar su marca
personal, con el fin de expandir el alcance de sus obras y fidelizar a

los lectores con el consumo de su literatura.

Es indispensable incentivar el crecimiento cultural y artistico local,
mediante a programas educativos, en convenio con instituciones ya
sea publicas o privadas, para fomentar el conocimiento, difusion
preservacion del arte esmeraldefio sobre todo en sus exponentes

literarios.

Es recomendable para los escritores organizar eventos de autor, ya
gue mediante a ellos pueden atraer nuevos clientes y aumentar el
trafico peatonal. Esto puede conducir a un aumento de las ventas de
libros y la participacion de la comunidad. Los eventos de autor
también se pueden promocionar a través de las redes sociales y la
prensa local, generando aun mas publicidad para todos los

involucrados.
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6. ANEXOS

Fig 1. Escritor y Gestor cultural participando en programa radial.

Fig 3. Escritora Esmeraldefia participando en recital de Poesia. Fig 4. Escritora Esmeraldefia participando en recital de Poesia.
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