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Antecedentes

El proyecto parte a raiz del estudio e investigacion realizada a partir del 2017 por la UCSG y su vicerrectorado de vinculacion, a las comunidades del cerro San
Eduardo donde se determinaron diferentes problemas y necesidades que tenia el sector. A partir de este analisis se plantearon diferentes proyectos para satis-
facer las necesidades de los usuarios comao: el consultorio urbano, skate park, mirador, terrazas agricolas, muros de gaviones, creacion de ciclovias,
implementacion de sistema purificador de agua, regeneracion de todos los espacios plblicos existentes, v proyectos relacionados con el comercio, educacion,
salud, movilidad De esta manera la facultad de arquitectura propone un proyecto multidisciplinar conformado por cinco equipamientos que respondan a las
necesidades del sector

Analisis y diagnostico

El proyecto se encuentra ubicado al noroeste de la ciudad de Guayaquil, en las cooperativas 25 de julio y virgen del cisne, emplazadas en el cerro San Eduardo
como referencia, junto a estas cooperativas se encuentra la ciudadela deportiva Carlos Pérez Para la realizacion del analisis se tomé como base el compendio
diagnostico Al9 realizado por la facultad de arquitectura, en el cual se analizaban diferentes contextos de las cooperativas. Por ende, para este trabajo de UTE se

actualizo el documento base, de manera mas detallada y consolidada, abarcando nuevos aspectos basados en otras documentaciones.

Arq. Feyée Andrés Molina Vasques, Mgs.
TUTOR
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I RESUMEN

El presente proyecto de titulacion, denominado como Plaza comercial Cerro San Eduardo, se presentara de manera de ante-
proyecto arquitectonico. Mediante la aplicacion de criterios, estrategias tanto arquitectonicas como urbanas el proyecto tiene
como finalidad mejorar la calidad de vida de los habitantes ofreciendo nuevas oportunidades de empleo a las comunidades
Virgen del cisney 25 de julio, de la misma manera, pretende ofrecer una correcta reactivacién del espacio publico mediante el
comercio dindmico, convirtiendo al peatén como actor principal del proyecto, invitando al uso y permanencia del mismo.

De igual manera, el proyecto busca reflejar la forma en la que el comercio informal se presenta, trabajar con lo minimo, pero
siempre cumpliendo con su objetivo, esto se refleja desde la solucion arquitectonica hasta la solucién estructural. La Plaza
comercial cerro San Eduardo, genera espacios destinados tanto al comercio como a la recreacién activa y pasiva. Asi también
la solucion urbana de plaza, tiene como objetivo integrarse al entorno inmediato e incitar la visita tanto de habitantes de la
comunidad como de externos a la misma. La propuesta procura buscar una solucion a las problematicas del contexto, tanto
climéticas, sociales, econdmicas, urbanasy arquitecténicas para potenciar la identidad del barrio en relacién a la ciudad resal-

tandolo de su entorno inmediato.

Palabras clave: plaza comercial, comercio informal, recreacién activa, recreacion pasiva, integracion, espacio publico
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ANALISIS- DIAGNOSTICO
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INTRODUCCION

En el presente trabajo se expone uno de los cinco equipamientos propuestos en el proyec-
to “Equipamientos para las comunidades del cerro San Eduardo”. En este caso,la obra a
proponer es la plaza comercial cuya finalidad es ofrecer nuevas oportunidades de
empleo, la reactivacion del espacio publicoy un comercio enfocado en la informalidad.

Detalles de Terreno

Localizacion :
Cerro San Eduardo / Coop. Virgen
del Cisne

Area Total: 773.96m2

/ , Cos:0.7/Cus: 1.6
Terrenos a tntervenir

H Terre%’o plaza con

Veget‘%cién
o . . )
" Recomﬂdo hacia Terreno (automovil)

»
P Reco’wfrido hacia Terreno (peatonal)

1 Parada de bus

/
2 Cen}"’ro cultural

3 Centro de salud

4 Guarderia ‘lisi
Analisis
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I CONTEXTO EN EL QUE SE IMPLANTA EL PROYECTO
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. | SITUACION/OPORTUNIDAD PROYECTO

SITUACION OPORTUNIDAD
habitantes. Y i rmmm s s I .
- LB IM4s del 50% de los habi- Generar oportunidades de empleo para los
N/ /e :tantes son desempleados. : habitantes de la comunidad
I| | _ ____ _,

2.Cancha con parque en“e““m“ [
estado. || \;r*

| El proyecto serd emplazado en el terreno 1, que pertenece a la cancha y el :
| Parque, por ende se ve en la necesidad de ampliar el area de intervencion, |

’ | ocupando el espacio que queda junto a la cancha, destinandolo como area de |

&/ /) /o - ‘ juegos para nifios, de esta manera se le devuélve a la comunidad, el espacio que

de { ol i@ | T (- !
I

sera utilizado por el proyecto.
utilizado por el proyecto, !
otro perte ce alaescuelay
el Ultimo jse encuentra en

mal estado.

Bl Terreno (parque)

Recreacion pasiva: Se basa en actividades poco o para nada fisicas, sino mds de contemplacion.
Recreacion activa: accion que implica una actividad fisica.
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ANALISIS DEL USUARID +
SUS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON EL COMERCIO

— ~

~ ‘“X\ 1 Taller de textiles

X

Confecé

~

28% ARTESANOS
Y OPERARIOS

7 [/ iVenta de comid

|
. ) en las calles |

20VENDEDORES
(Garcia, 2019)

COMERCIO EN LA COMUNIDAD

Farmacia Bazar Tienda de Taller de textiles
abarrotes

En su mayoria el comercio que se encuentra en el
sector, son bazares. Posee dos farmacias que por sus
condiciones, al igual que las tiendas de barrio no
satisfacen las necesidades de los usuarios en el sitio.

Compendio diagndstico
AI9. Ucsg (2019

Barberia

COMERCIO QUE SE EXPORTA DESDE LA COMUNIDAD -.Taller de textiles

Importan materia prima tCo?liecuorPan Sus Exportan sus
dela regién sierra. exules en la coope- roductos a la
rativa ahia

SITUACION/OPORTUNIDAD PROYECTO

SITIO OPORTUNIDAD

N e -
venta  informal de | CONCe D O oe ton Tos
,comida en las calles. ' e ! P

! condiciones necesarias.

|

smfo .~~~ | OPORTUNIDAD

:Existen diferentes talle- Mantener los productos realizados en el
,fes que exportan sus sitio, e incentivarlo como punto comer-
productos a diferentes | cial.

ymercados |

SITIO OPORTUNIDAD

kel R ———
|

Existen usuarios que se
idedican a la artesania,
1confeccion.

Dotarles de un espacio donde puedan
mostrary vender sus productos.

Analisis
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ANALISIS DEL USUARIO +
MERCADOS MAS CERCANOS

\ ¢COMO SE ABASTECEN DE ALIMENTOS DE PRIMERA NECESIDAD LOS HABITANTES DE LAS COOPERA-
TIVAS?
\ - Cooperativas 25 de julio y Virgen del Cisne  ¢DE QUE PRODUCTOS SE ABASTECEN?
‘ Adquieren  productos Adquieren productos de primera
\ basicos en las tiendas necesidad a precio de mercado.

it
% Los habitantes, por cuestién @ @ % :‘

de precios, prefieren abaste-
cerse de alimentos primarios @ N

Cooperativas i en e mercado Santa Teresita. — ﬂ ‘ mi&
D

—
—

1h 52 minutos

& 12 minutos

I
" Q 21 minutos

]
52 minutos

o .
10 minutos Mercado de varios

4 ' manzanas
18 minutos
CONCLUSION OPORTUNIDAD PARAEL-PROYECTO
- Los mercados se encuentran Dotar a la’comunidad de un
l\lﬂeerracs?‘gao A 500m, por ende el radio de prar y vender productos.

influencia no abastece a las
cooperativas, convirtiendose
en una limitante para los
habitantes de la misma.
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ANALISIS CONTEXTUAL
ENTORNO INMEDIATO

&,

0

lllll
L

¢
lllll
)
)

"'l

\ ”

\\\\\\\

\\\\
A} ‘r

™

s
. )
IIII
)
4
v

s
/,
I'I'
‘s
’
‘s

‘77, \N
v
‘s

W\
\) >
‘‘‘‘
0, NERN. X T 2 WX
‘4,
v
Ay
W\
Wy
\\\\\\\
1, W\
llllll
2
‘s,
v
‘,
L
L
2,

/
!
I/,

po Simbologia
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o vientos
Vivienda - ’

vivienda + comercio sk

Pt

Vegetacion

En el contexto inmediato se observa Los vientos predominantes, provienen
escasez de vegetacion. Asi también las del suroeste al norte este, y al no haber
edificaciones son maximo de dos pisos, y edificaciones altas, llegan directamene al
estas no brindan sombra, por lo que el terreno

Corte 3 > _ .
sitio posee asoleamiento excesivo

En el contexto inmediato se puede observar como
el automovil es el actor principal de sitio, dandole

aceras al peatdn de hasta 1m. PLAZA COMERCIAL I 06
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ANALISIS CONTEXTUAL
ENTORNO INMEDIATO

Normativas

C0S 0.7:541.737m?2
CUS 1.6: 1238.336m2

AREA DEL TERRENO: 773.96m2

En la cancha se generan actividades tales
como fiestas de la iglesia, bingos, o peque-
fas reuniones, lo que genera que alrededor
del equipamiento se improvisen pequenos
comercios informales ambulantes tanto
de comida como de articulos varios.

P — — — — — — — — — — — — — — — — ——_— —_—_—_—__—

El proyecto se enfoca principalmente en el comercio informal, de esta manera el |
proyecto de adapta a las actividades de comercio que comunmente presenta el sitio. |

Las viviendas son en su mayoria de un piso. El material de las edificaciones del es monétono, siendo en su mayoria de [ B

blogue pintado.
PLAZA COMERCIAL o7
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I ANALISIS DEL COMERCIO INFORMAL PARA EL AREA DEL MERCADILLO

I : . *Desempleo I

® ' : :
et ¢ ' "Edad como factor determinante de las !

AN actividad caracterizada por la pocao nularegu- CAUSAS ' capacidades de una persona !

/ \ lacién que hay sobre ella, se origina en mayor ' *Necesidad de trabajar !
g ' porcentaje dentro de un sector de la poblacién, | :
A ! . . o3 I & icti I
| COMERCIO 1 que tiene por rasgos identificables, tener esca- | "Subsistir !
'\ INFURMAL ! SOS recursos economicos, desconocimiento de E *Suplir necesidades bésicas :
\ /la legislacion comercial y la carencia de un ! ‘ ) :
N ,/ espacio fisico definido, donde desarrollar sus ! Sateloymege, Yelez, L Bietse J015) !

~ ¢COMO FUNCIONA EL COMERCIO INFORMAL?
~1.L0S PRODUCTOS SON ADQUIRIDOS EN MERCADOS 1.1L0S PRODUCTOS SON ELABORADOS POR LOS VENDE-

DORES

E A - actividades comerciales (Zavaleta,2017).

-+ CARACTERISTICAS

==t ¢

N O I

Los productos son

* Los precios de venta son bajos. * el mobiliario usado es variado 1 imp(?rt?n _ elaborados por los
, , ) 1 productos
Los horarios de trabajo no son fijsos 1 desde diferentes P vendedtores y luego son
4 1 partes del pais N expuestos.
-+ CLASIFICACION | PANS

: // \‘\\‘t\\
! l LN

AMBULANTE Este tipo de comercio informal se encuentra en < L R Q
I \ N

constante movimiento, el mobiliario se presenta

por medio de carretillas, bicicleta, son faciles de \ N
desplazar. | afy . 2. EXPENDIO DEL PRODUCTO
| ) Vg
gl ‘ X
1 ' Jj o~ . Los vendedores llevan sus

productos a diferentes puntos
donde se acumulan personas
. | 0 puntos ya destinados a este
ESTAT'CO Este tipo de comercio informal es semipermanen- ‘\\/‘ tipo de comercio, una vez

te, el mobiliario se presenta por medio de mesas, terminada la jornada, retiran

‘ U
Cel(PEr esta.nterl'as las mismas que son retiradas al  Los productos son adquiridos por los vendedores el mqb|llar|do lgélllzado yt <l
terminar la jornada . en mercados mayoristas 0 minoristas donde los esiagéogue allbre para otras
. precios son bajos actividades.
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I ANALISIS DEL COMERCIO INFORMAL

MOBILIARIO UTILIZADO PARA ESTE TIPO DE COMERCIO

El comercio informal se presenta de varias maneras, en este se presentan distintos productos y servicios, entre ellos:
venta de alimentos de primera necesidad, alimentos preparados, dulces, cigarrillos, periddicos, bienes manufacturados,
bienes de segunda mano, lectura de cartas, entre otros. Este comercio se puede clasificar en ambulante y estéatico, los
cuales en su mayoria exponen sus productos de la siguiente manera:

A DETR emmmmmmmmm oo e - ESTATICO

Bicicleta canastas baldes mantas en el piso colgantes

r
|
|
I
I
l
4 N I
I
I
I
I
|
|

' COMERCI0O
~ INFORMAL

. y estanterias

PRUBLEMAS (Saldarriaga, Vélez, & Betancur, 2014)

Limitacion de la circulacion
La agrupacién de puestos, dificulta la circula-
cién de los usuarios

Acumulacion de desechos
Debido a la nula regulacion la acumulacion de
desechos es notable al momento del cierre de los
puntos comerciales.

[
! los puestos al ser improvisados, no todos estan

! protegidos del sol y de la lluvia.

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
o
I
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EL PROYECTO+
SEGUN LAS NECESIDADES DEL SITI0

=

/LAVY*L‘M\\

73

TN N

=)

SEPLANTEA -~ T~ ___- ' PLAZA COMERCIAL

PLAZA DE RECREACION

Brindan oportunidades de esparcimiento para toda la poblacién.Los espacios publicos y
recreativos, no son solo publicos en el sentido de ser “observados”, sino publicos en el sentido de
ser abiertos para ser disfrutados por toda la comunidad. Aravena(2005)

MERCADILLO

comercio informal, situado al aire libre, donde se pueden
adquirir cosas muy diversas y a buen precio, generalmente
en dias sefialados. Mercadillo. (n.d.)

I

I

I

I

I

I

I
Donde los habitantes puedan comer-
ciar productos, asi también sea punto |
de acopio de comerciantes informa- |
les donde los habitantes de la comu- !
nidad puedan adquirir productos a '
bajo precio. :
I

I

I

Espacio donde los habitantes de la comunidad desde nifios hasta los adultos puedan recrearse,
activay pasivamente.

Enfoque del proyecto
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I CONDICIONANTES+ CRITERIO+ESTRATEGIAS URBANAS CONDICIONANTES+ CRITERIO+ESTRATEGIAS
ARQUITECTONICAS

PRIORIDAD VEHICULO VS PEATON ALTA INTENSIDAD SOLAR DEFICIT DE ESPACIO
El disefio que tienen las vias vehiculares en el Al no existir edificaciones altas alrededor El sitio carece de espacio destinado a generar
sitio, le brinda prioridad al vehiculo, dotandole del terreno, este recibe asoleamiento trabajo, por ende el desempleo y el trabajo
al peatdn aceras de hasta Im solar directo. fuera de la comunidad

— et trttbt"hb~hb~ehb~rhbehbhbt"hbtthtthh—M s _— e = e e e e e = e = e = e = = e = m—

CRITERIO CRITERIO CRITERIO =
Permitir que el peatén sea el actor principal del Proteger al usuario de las condiciones climati- Generar gspacio destinadp para actividades de
proyecto. cas. la comunidady el comercio
ESTRATEGIA 1 ESTRATEGIA 1 ESTRATEGIA 1
- Generar una plaza con actividades activas y -Generar espacios abiertos que permitan la - Implementar espacio destinado al
pasivas dando prioridad para el usuario ventilacién de los espacios. comercio, tanto exterior como interno de
la comunidad
/\
u

/\

P £

ESTRATEGIA 2 ESTRATEGIA 2 ESTRATEGIA 2

~ Implementar vegetacién y cubiertas -Implementar puertas corredizas que permitan dividir
para proteger al usuario:- espacios generando diferentes actividades a la vez

\\/

iy

PLAZA COMERCIAL I 12

Implemenar mobiliario divisorio para separar la
plaza de la via vehicular

/2

e
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I CONDICIONANTES+ CRITERIO+ESTRATEGIAS ARQUITECTONICAS

LIMITACION DE LA CIRCULACION ACUMULACION DE DESECHOS DESORGANIZACION DE PUESTOS

CRITERIO CRITERIO CRITERIO

Permitir la libre circulacion del usuario Organizar los puntos de venta y las actividades que Limitar el &rea del mercadillo para evitar la apropia-
se realizaran en este espacio. cion del espacio por parte del comercio informal

ESTRATEGIA 1 ESTRATEGIA 1 ESTRATEGIA 1

Organizar los puestos de tal manera que permitan Implementar un area de servicio dedicada a la orga- Implementar &reas de mesas y hamacas junto al
la libre circulacion de los usuarios. nizacion de los puestos y actividades. mercadillo, con el fin de que esta actividad no

ocupe mas del espacio destinado para el mismo.

_________________________

- - — — — — — — — — — — — — — — — — e o - — — — — — — — — — — — — — — — — — ]

ESTRATEGIA 2 ESTRATEGIA 2

Subdividir el piso por medio de texturas, delimitan- Implementar materiales de facil limpieza
do el drea de venta de larea de circulacion

_________________________

PLAZA COMERCIAL 11
Analisis



I PROYECTO

\ Y

PARTIDO ARQUITECTONICO " DE AREAS + ° " AREAS+
PROPUESTA _ACTAS A PASIVAS

Se propone un proyecto de disefio o

/

compuesto por un mercadillo y una 1 | Se parte agrupando las zonas E % 7 AN 7
plaza de recreacion. Generando un . con mayor actividad comer- ! Te-ST ‘_‘_-I -7
espacio versatil donde la comunidad | cialy recreacional. :{_ - 9 | Se envuelve cada una de las,

tenga acceso a un comercio provisional " o= 0 P R zonas centrales con ‘mayor;

en el que se adquieran los productos o ™ N actividad por medio de!

necesarios para su diario vivir, asi tam-
bién que puedan mostrar, vender sus
productos, y que una vez concluida la
jornada laboral, este espacio permita

zonas con menor actividad!
relacionadas directamente:
con las areas principales. |

|
|
- [
! @‘ . Iamllos conformados  por,
N |
|
|
|

generar actividades de la comunidad. mercadillo cancha L 4 e e T T T T T T T T T T T s T
(punto de mayor (punto de mayor
Del mismo modo se proponen espacios actividad comercial)  actividad recreacional)

de recreacion tanto activas como pasi-
vas, permitiendo la integracion entre
los habitantes.

-

area de juegos de nifios

De esta manera se reducen sus tiempos
de recorrido a los mercados més cerca-
nos y se potencia al sitio como un
punto de comercio y encuentro.

-
s~ = =~ <

~
e .
o \
4 \
i \
! 1
1 1
1 !
\ 1
) y
. 0 VN S 5 ol e ,
‘~~ v SN 7 Finalmente se implementan
~==- . 7 3 areas mas pasivas con la'
comercio ~ . |

finalidad de protegery poner
un limite a estas actividades
comerciales mas activas !

4 MODULO VERSATIL

Surge a raiz de las condicio-
nantes y estrategias plantea-
das segln el andlisis, espacios
abiertos, trabajados por medio
de texturas y que protejan al
usuario por medio de vegeta-
cion y cubiertas.

Area de descanso

~
.-——'

recreacion

Diferentes  texturas  para
delimitar y organizar las
diferentes actividades.

|
~ |
A l N %
|
|
|

PLAZA COMERCIAL 13
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I PROYECTO-FUNCION

MODULO VERSATIL

Se plantea un modulo de 4x4m que
permita generar diferentes actividades
tanto recreativas como comerciales.

B Juegos- columpios c juegos- subey baja

D juegos- pasamanos E éreadecontemplacién F éreademesas G 4readehamacas

PLAZA COMERCIAL I 14



I PROYECTO-FUNCION

Unidad minima agrupada Para el area del mercadillo y las actividades de la comunidad, se agrupan varios médulos de la unidad minima, con el fin de que una
vez agrupados los médulos permitan generar diferentes actividades, tanto comerciales como ludicas de la comunidad.

actividades de la comunidad

|
:[\REAS FLJAS

R implementaron areas
Iﬁjas que permitan la correc-
ta funcién de las diferentes
;Zonas del proyecto.

AWA A AWAY,

16m2- conexion directa con la via
para permitir acceso directo del
camion de basura.

16m2- area que permita la direcciéon y
organizacion de las diferentes activida-
des que se generaran en el area del mer-
cadillo

16m2 c/u - espacio que satisfaga las necesidades de los
usuarios tanto del mercadillo como de las demas areas.

(ver calculo de nimero de banos en anexo)
PLAZA COMERCIAL I 15



I ESTRATEGIAS URBANAS Y ARQUITECTONICAS

Estrategia arquitectdnica 2

del

1 Estrategia urbana 1

. . Subdivision terreno
tampliar la acera, permitien-
1

:do que el actor principal del implementando el modulo

! broyecto sea el peatén versatil de 4x4 que permite
X .

organizar diferentes activi-
dades tales como comercio

y actividades ludicas.

IEstrategia urbana 2 Estrategia arquitect6nica 3

1 .y /
Se colocaron elementos Implementacién de modu-

Iversatiles los de 4x4 para organizar

externos al

(edificio, que  cumplen areas de servicio.

distintas funciones: diviso-

; Estrategia arquitecténica 1

Subdivision del area del Estrategia arquitectdnica 4

Se colocaron los mdédulos B
Cy D, (conformados por los

area de venta del de circula- juegos de nifios). Devolvién-

del dole al sitio el é&rea de

1cion.  Jerarquizacion
1

:ingreso principal de los juegos ocupada por el

secundarios. proyecto.

Estrategia arquitecténica 5
Se colocaron los médulos
D,E,y F (conformados por las
areas de mesas , hamacas y
de contemplacién), cerca

del &rea del mercadillo

Estrategia arquitecténica 6
Se implementaron dos

puertas  corredizas para
permitir generar diferentes

actividades a la vez.

", Estrategia urbana/

! . -
jarquitectonica

1

1Se affadieron cubiertas y vegeta-
1

:cién dentro vy fuera del edificio
1 .

,para proteger al usuario de las

1 - .
ycondiciones climaticas.

PLAZA COMERCIAL I 16



I ZONIFICACION

Servicio -----

Bafios Area para mercadillo

Servicio
Administraciéon

Area de mesas y hamacas

Contiene los modulos Ey F Servicio

Cuarto de basura

Area de mesas y hamacas

. . Contiene los mdédulos Fy G
Area de contemplacion

Parklets Parqueo

Area de contemplacién
Area de juegos
Contiene los modulos

B.COYE. Parklets

Cancha Area de juegos

Contiene los moddulos
B,C,D,y E.

’ Via peatonal con acceso
vehicular restringido

PLAZA COMERCIAL I 17



I FUNCIONES DEL PROGRAMA ARQUITECTONICO

© g
rln
o .9
oo O
L o
o <
—
a S
)
O ©
5
)
n ©
©
£ 0
er
o 3
S5 »
O S

prioridad

Plaza para
peatonal

climaticas

Espacio destinado al comercio

Vegetacion para proteger al

usuario de las condiciones

climaticas

Espacios delimitados por medio
de texturas para dividir activida-

des.

Areas de recreacion

activay pasiva

o ¢ =

=

Espacios abiertos para permi-

Puertas corredizas para dividir

tir la ventilacion de los espa-

Cios.

espacios generando diferentes

actividades a la vez

PLAZA COMERCIAL II 18



ESCENARIOS PROPUESTOS PARA EL PROYECTO

I MERCADILLO

T TN NN =
En este escenario se plantea que se den actividades de comercio
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ESCENARIOS PROPUESTOS PARA EL PROYECTO

I ACTIVIDADES DE LA COMUNIDAD- CANCHA

||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||

REUNIONES, ACTIVIDADES LUDICAS
Estas actividades se llevaran a cabo en el

drea del mercadillo

A
\
A

A

/A

relacionadas con el deporte
4 \\
4 \
/ \
! \
ans 4
X / /L N
1

en el area dela cancha

PLAZA COMERCIAL II 20



ESCENARIOS PROPUESTOS PARA EL PROYECTO

I MERCADILLO - CANCHA

|||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||

Este espacio estd destinado principal-
mente para las actividades mas activas

relacionadas con el deporte.

CANCHA
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En este escenario se plantea que se den actividades de comercio y recreacion activa al mismo tiempo

~
~
° v ®© o @O
= - = o
L © —5 © C
[ o © = ©
3 S ©w & €
e S = 0
o mb c ©
9 L2
s = 35 S o
— O o= v O
] c 5
- 2 g o § 2
c— — f—
g 3 2 & = 2
2 T > T o
o
= 5 ©° o £ © &
+ — — =< .
S5 £ 2 3 60 6 o
o Q ko) i)
o ©® O v 9 »w § ©
7, B - © @] ) o a c
© . © cE _ 2 o o
5 ©®© 2 & ® £ o D
5 ¥ E ¥ o g o o
a 45 9 v T £ o= >
[— TR g £ © ©
—_ 9 - @] m = ym o
= O 5 ©w c 9 T o O
2 ¢ 3 5 2 o & 5 E
=< 0 c = o = O & O
S v g € @ 5 & 2 O
& ¢ o @ £ ©® T a o
w 2 - 2 5 5 F 5 ©
= . o ©® © o > o €t

PLAZA COMERCIAL II 21



PLANIMETRIA

o B ol =



L 22
|

Planimetria
ESCALA 1:700

I IMPLANTACION + ENTORNO



75

L
e — 2 .' 7 %7
\ (it X7 i

:
Q
[ I
3 @ :
b
[yl Hons
X A

0

Acacia NEEM
amarilla rojo gris
7m copa

Adoquin Adoquin

Y

I PLANTA BAJA +ENTORNO INMEDIATO

iy
"
g
.
o
mﬁ‘;

SN
S

[}

‘o)

52{, ’

X «
S, Uy i
€ - o jj) L) 3l ﬁ D) |

Z, Sl e I S
o == — - e
Il BEEE
- It SR
N/ i |
|_/ : A—Vﬂ% D
e, ANea ||
ST :
g
[
&
N

N 7,
e ¥

OGY

.-

LA, 2 ¥
I

oo

Vg

)

===

Planimetria
ESCALA 1:300

Iz3
|



6%
RAMPA D
ACCESO
q
,,,,,,,,,,,, L
q
\
o
B
q
B
q
B
q
B
o
i
y &
/| q
_—# ks e
)
e =bdb L
(“) ¢ HoHoHoHoHoHoHoHoHo ko
B AREAl PARA HoloHookotoakototoy
i G P PUESTOS |DE VENTA | — ARER Rk - ZONA DE DESCANSO
[ | | _PUESTOS | —— — —————— 4m3 o/u ———+ —————— DE_VENTA Z:ZUE: Sl AE
= DE VENTA 4m2 c/u HoHp R oHoHoRThoHoHo
\ 4m2 C/\.I :,DDE: GE:jD L DL,jﬂ:,jDE juc LT
RO RO RO RO Ho o Ho o
| EIZ‘DEZ:IDL‘::D o DEIJDEI:‘DE,JDL‘ ofo
dhtbdh thebdh
L e e o e e e e e e - (| - ¥ S | - SN ~ S S - ) I [E’-U—h\:‘:ﬂ ODHodoOfdOo hl] o rf
__________________________________________________ LINEA DE—’
rf e T T T PO T T FABRICA
i [=]==]==]1=]=] Q)
I 3 28 ADOQUIN
cp GRIS
] 4m2 I
| AREA PARA i e - AREA PARA L o
I BIO DE — — | PUESTOS [Ho o 3 R
° DE VENTA | —— — — — — — — — — — | DE VENTA [Ho ool ;A}
AL 27— AREA| PARA R P —— 4m2 c/u iHo THBK: ) HH
PUESTOS |DE VENTA s o o}
4mZ c/u B L LD
QN +0.20 [Hol! ool
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, e
FEBIN
MERCADILLO ™ — — — — — — —
A CHoHoHoHoHoHo Hof o HY oo oHoHoRoHoHoHup
i thd Eisata dbdh 2
oHoH HoHo HoHoHotototooHoHoHo
Bl pdpdp AREA| dbd] db
o e b b b PUESTOS b e
o HoH ) i I o —— 42 Ho oHo
| bcbi AREA PARA AREA PARA | "¢ p
b ASEAES,DSE ] PUESTOS | ————————— : PUESTOS |-+ ASEAES,DSE T
oHo T DEVENTA | ——f——————| DE VENTA | ° oHo
i 16M2 hdp dhd 16M2 ]
oHo FoHd 4m2 c/u AR 4m2 c/u | oHo
T it T N EA| PARA 1t ettt vt it T
] Hin e PUESTOS DE/VENTA b BELERIT ! i
oHoH oHoHo amd c/u HoHo SHoHo 3
il E_ H ,_—T:IE:I :IE7:I e LT L1111
N 37Q 4
&N020 )
| I TRofofoRo
: B e b o111
Y &) o sHoHopoHoHo S
3 o OfHoOHOHO . ;\/
~ i PUESTO: o)y UESTOS |- o L NI
g — | : ;
G i DE VENTR | Sl | DE VENTA [ )G baty
: q 2 d
| 4m2 c/\ /trnZ c/u
& ! ' = == Bi:
|
L[ i - i
; o
X L : _ l'%
& . G s
A 5 5
S b b
g l‘_\n :\D
VaAsHee [ [
B 5 iy =] :n
(I ¢|% _._JARDINERA DE _

ESCALA 1:150

PLANTA BAJA/ MERCADILLO Planimetria : 24



25

Planimetria
ESCALA 1:150

/ .hl!'\w.mﬁ.i»hl!'uemwm
A N

£ i ] i
e N

i
e

L

il

.1 I R k
QUDADIE -2 2SN ,
et “.|4|4|. i ..i|_ ..|.I_|“v\
il
|
| |
| = i
e : , =i — - g : ; - - - H, : el = . = : : : ; :
: @ “IN | Ww.wy J | | 7 / = | | s / | | | , |
ﬂ (N ——<—— N — == |||
iy M ] ] b
St o i) " | I 7 I | " | | | "
, , [ [ [ [ [ , , [ [ [ [ [ , , [ [ [ [ [ [ , , [ ,
, , , , , , , , , , , , , , , , , [ [ , , [ , , [ [
| , , , , W , , , , , , , , , , [ , Ll , , , [ ,
, | | , Y= , , , , , , , , | , , , ] , , , , |
ol , , , , A dRN , , , , , , , , , , , R , , , , ,
g L] COCIN e efefepefel e el efepepefepel e efepepefefel e e e s epefefepefe
3 et | e e ] e i e e | e | e | i [ [ || o —_— C— :
| | | | | | | | | | | | ” | | | | | | | | |
W , , W , , [ , W [ [ , , [ [ [ W [ , , W , [ [ W
e , || I , - = | | e , —g| | @ , —) , [ _ , W ,
I Ll T I I I I @ | I | | | | | | |
, NI N , , , , , [ , [ , , [ [ [
I ,_ I I TH | I —— I I V| I | I | | | | | =
, , , , Ik , —— ﬁ , , ﬁ ——| , ﬁ m = , , , , , , , =S
B L @ | @ L | @ hd
, ,_ , , , PN e , , ey ey , , ey N , , , [ , , , D
, ) , , , , /u , , ;i a , , a Uas , , , [ [ , [ s
i, Wﬁlmmmmm.%
, , , , L= , , [ , [ [ , , , | [ =
, ) — , , , , , , , , , , , , , ,
: SRR : W W & [ [ [ ,ﬂﬁ W S [ [ ,]W W BT [ [ ,ﬂﬁ W W W W W Wﬂ, - ,/, 5
| |
, , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , ;\ , , RIAN
, , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , [ , , [ [ , 1| | | [ il
, , , , , , , , , , , , [ , , , , , [ , [ , , , [ , , , ,\, = =T Al
| | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | ! ::: ] i: |
, , , , , , , [ W , , , [ , , , [ , , , , [ , , _ , W , ;, il f |
, | , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , ot , [ ,
, , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , , \ , ,
2 , , , , , , , , [ , , , , [ ﬁ , ﬁ , , , , [ ﬁ [ W Lo [ ,7 [ 7,
| | | | | | | | | Gal || | -
- — ﬁ | | | | | ” | ” ” | \\A,Lﬁ | | S~ [—
I 1 e , , L] [ , , , , | |- s
m_h DB ] ﬂ | A L e =
I = e T H = = i = = [HHHHHHHHHEHHHE = =
T W W ﬂf; 7 7 7 7m“_ W W o v of H Il | _‘M mu, Il | Il Ll Il Il U mL
, , , , , , , , , I | f ,
|| fet I I I I I I io @ J —
| ,mj, | | | | | | ; |
1IN I I I | I I I : W \
pate it = S
H AT T HAL A
i - - I |
e . o
i | i Fimd ? 7
. i e J Nzl . : ! | e
o CHfO _

g o]

I PLANTA BAJA AMOBLADA/ MERCADILLO

A



(o)
N
| ]
~ e —
W © 2
B2 ‘T
58 @
Zz 2 €5
=l [ —1
N 28 1 =R
N & H S R%)
e . 2 T Y
BEEE == 1 i
Sy == f=10 ]
W = -3 |
B e B m H
% X e 1l
= S L (|
(r}
o
o
g
il I/
2 i \
o |
2 e R i
5 i S soa
& i /
gl 2 i /
4 ] o ul
2 bt |
o 82 // 2 | : i 4
€ sz X 3 [ BN 7
£ Lo g
< 48 2 , Rmatematll
NEERAN mm ” i
o
Hlr 53 i i
1 ,J_/ x | N
1 T | N
T | | H/
| | N
lllTA e | c—  — — — — — " — — — — — — — — — — — — — " — ||
] i i AN
i I
o i \
= : 1
<< [
Z i -
; >3 <& I
L , I
; mmd 3 , i
_ m%nm % I S [
e+ | et Il
4 , it
o | I I~ H \~
, I

1
=F.
1l

T
\

AN

T

T JTT

T

JARDINERA DE
HORMIGON CON ASIENTO

—COLUMPIOS

| N A A

F. ] = " P P L e AT o b B %
o m il Fiofonoponopofogogog L
3 EEECECEEE: il FEECECEE] i i |
e g e oot nfanonad | | frononong L H
4 79 B oy D oy 1 o {7 g 1§ ke ey B g ey ey o ey B Y D | = ponOfafnoniafanng [l
=) opoRoRopoooa 5 e OaTaTy
EE[E[EEE[E[[] e e e ' i e e [
S Rk ek o ol ol o B ERGRLE ot BLRERLRL A
eI L L EOn GGG ||| FEREREEL 0L
, R R R el e R et EL R “
fge o Tlb AT o il o Tl T o s Tl T =

-

]
]
T

| I

@ i
* JUE
LU
" _—
=
il
JE:“;
[
e
=
%%
1
M
T

N Y A Y

4

HORMIGON CON ASIENTO

S~

e
JARDINERA DE

HORMIGON CON ASIENTO

I PLANTA BAJA/ CANCHA



cn<| & <|
/_; — — —— — T T I i T T I.I T 1T T
| ® ® _  ©, G ®
| 2.00 4.00 ~ 400 [ 5.00 400 |
412 4.00 - 3.00 y_ 200 400 |
[ 200 , 210 400 4 1.07| ,085, 1.07),  2.00
}0.85 40.85 ),  1.86 3.18 @4;k 1.o7|4,o.354b , 1.07

42

I PLANTA BAJA ACOTADA/ MERCADILLO

Planimetria
ESCALA 1:150 I




| et
N
0 b
m
<1
12.00
i
[] l
L]
|
|
| 4‘1, 3.00 2.60 v
l .00 6.00 ﬁ i
0 -
| t p 225 5?%0“0 Mp”ﬂoo -
T q) T
N eI Z
- | @ {Léj/w‘) o
= & ™n
At ——— l - = [W“ﬂl =
| o =
Eid s a
= Qe ==
= Ll ~ (19 DD \ /\
|
ol /
‘ D Ej D i .00 4.00 j{; — -E:‘@
| z | s
| | :'iﬂ FEEER:
ﬁ%%ﬁ g | I 5
LT - .
© | ® | e
<o Al \
’ 3.00 %ﬁ\ \%\ ‘ W TW Zé % ‘ 3.00 b e //
J ‘gi‘ %llj%J[‘IJJ‘J[_&JlJ[JIKJ\l]’%VJIWKJK 5 N I N N Y | A N AU SO (PR I
[ 1
— 1
I PLANTA BAJA ACOTADA/ CANCHA Planimetria I 28
ESCALA 1:150 I



w
mm P s W
o .
st g0 w
T
|
/y
=z
:
X3
TR = oo ] i -2 3 [ S~y o~ B Py —— B
i . | | | | | | | [ |
[ I I | | | | | | g
. - —_— — —  —— f—  —— ——} - — — . — +IA||.|A.|T;.‘M
W | | | | | | | | W@
| | “ | m | | m W _ m _ | ,W\m
| _ 2 , _ v [ ! v | ! v _ , =
| 0 | | | | | | | | b=
I w9 | | I | | | | | I
W _ | |“ | L, | \_ | L, W
e e s e RS
, I~ |
, : : [
, _ _ |
[ [
, 0 |
[ W@ﬁ\?%\a’ﬁl\TJ t w 1
['e]
1 — D.
T8 S | S
| |
) | |
: 140 5 b 8 . % W
W _Am < S 4 _ 43 W
, |
| : ; |
I 0 |
S VY | RV
| \] ]
| 2 RN -
| _ | =
~
P ON.
: v <
, _ % 3
Rz (VY d Mm | < ||F4§rﬂcﬂl0|J
| QQkﬂOa mm _ 0 |
| B S8 |
| - No T . |
| NI ,
|
\\\\\ =/ WT\\\\\J _ﬁ\\\\\ OO TTOL ey
I I [ |
| m | | _ | | N
I I | [
| v ! _ _ | =
— — 1 “ I | c:.m | | M =>4
r I , <] , I =] | , S Iz
| I | Y | I 4 I , ¥ 1%
I | | I | | I 1|4
| I | W I _ [ [
, I | I , |
| k) | RN i J e IO A a LTI o
, S I
| ¥ _
| I
, I
| E\/\ |
ot i N o e e T J \
U
, RO A
o
& g &
L) ;|
2 T

2

Planimetria
ESCALA 1:150

I PLANTA DE CUBIERTA



Ny VNG,
N\

IMPLANTACION

TR o A =
| | | | | / | |
| ke | -y
| | 31
} | ! % | | x® §§ | \
‘ % | ! : | I s S |
| o I | | | | |
| I I | | |
} LS (22292243 p2s22224]
|
\
o080y,
X e
\
!
]
- S
|
|
b 2 il
VI
| d
| <3
‘ %
| 3
| v
’____/
\
|
\
! ]
| N

P oS T ‘ it
e =l = oo % et
o2 J L : < 0” : P R=d [
(o O S | AR | H
o = z, AN i
i
‘ | ‘ A1 e
‘ l ‘ %4 AN
| | | o} ) ; N7/
} i } gy f ‘S‘)‘Q 0 “ﬂ’ﬂl %
\ \ e s Sy
Rt | } NI AL ESTRRR IR e AL
I A ~
0 N
} ﬂﬂﬂﬁa}\o\\g
€ €
i o|
g
3]
85
4
;S“%?/i"
LTI el e
x 0 g ~
f \\Q\Q“o Ma’ﬂ‘, , 5, \\g\ ¥
= <
MEEE
P
X = SR iy e T -2 _— % i

Planimetria
ESCALA 1:250

30



I ELEVACION CON CONTEXTO

sﬁ

et P
iy o =R

LD O OO BEA
I.
=

[eooo

m
W

=

— - ——
et LT N

‘

=
I}
-
Bt
)
y
l
[

PLAZA COMERCIAL 31
ESCALA 1:175 I



I ELEVACION CON CONTEXTO

T F- - -l-l.-'l ‘1‘.
Fi-zpns,

PLAZA COMERCIAL I 32
ESCALA 1:175 I



SECCION CON CONTEXTO

[Fooo

‘vooo Ll

ya

PLAZA COMERCIAL I 33
ESCALA 1:175



I SECCIGN CON CONTEXTO

B 5]

H HEHEHE

-
[T]

T
=

v L ey P 0
s

OROKI

»--1|| 1 ——.

' Irl.q

|- - ER -
| N =
II -I- ‘!-I =

PLAZA COMERCIAL I 34
ESCALA 1:175



V'

ELEVACION LATERAL IZQUIERDA

r

|35
|

ESCALA 1:125

PLAZA COMERCIAL



I ELEVACION POSTERIOR

PLAZA COMERCIAL 36
ESCALA 1:125



I ELEVACION FRONTAL

CInE
b

PLAZA COMERCIAL
ESCALA 1:125

|37
|



|38
|

ESCALA 1:125

V'

ELEVACION LATERAL IZQUIERDA

PLAZA COMERCIAL




I CORTE 1

(1 4:\

(15)

(16)

4
SECCION
I

I

I

1

1

g\

a1

x~— — — — —

SECCION
— ~CONSTRUCTIVA 2
o

W
|
|
|
VA3

SECCION
r 7 — ~CONSTRUCTI

INGRESO PRINCIPAL
MERCADILLO

CONSTRUCTIVA 1

o

a1

£

T

£

I o

£

T

i

JoL

T

T

a

T

T
e
BLJ

|39
|

ESCALA 1:125

PLAZA COMERCIAL



I CORTE 2

(@]
!
o
\m/ o
=
=
= e
o m o5
© o=
< (W =
DO L

\T,
|
|
|
|

(@]
o
<
.
py \ |
(& r— — —— ~gm il =
. N
@) l
@) S
<
@HH
LT
[so]
N — — =t

7
S — — — g
S
(@)
S < A\
< )
o i
(72)) W E—— 1 R <}
— L
=
(@)
O
<

Jf
|
|
|
|

A,
]

17
;
A,

1)

=

|40
|

ESCALA 1:125

PLAZA COMERCIAL



[

|41
|

ESCALA 1:125

PLAZA COMERCIAL

CUARTO DE
BASURA

ADMINISTRACION

SSHH

PLAZA

I CORTE 3




I CORTE 4

MERCADILLO

|42
|

ESCALA 1:125

PLAZA COMERCIAL



A

SECCION CONSTRUCTIVA 1

i
[
[
[
[k

Correa metalica en G 60x30x10x1.8mm Viga metalica tubo 100x100x2mm

Viga metalica tubo 100x100x2mm

Aro de pléstico

Columna metélica 100X100X2mm  — — — — — — — — — — — _ _ _ _ _ _

Tubo rectangular metélico de 7x4cm

Asiento de estructura metalica con
acabado de madera

Piso de caucho

Contrapiso de hormingén 10cm

Relleno compactado— — — — _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

o, ) Riostra de 25x20cm
Proyeccionderiostra— — — — — _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

Plinto de hormigdn armado segln célculo estructural

Terreno  — — — —  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ I A TR R R
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I DETALLES

DETALLE 1: BARANDAL METALICO

Barandal metélico anclado a losa de hormigon
Esc. 1:10

[ 0.90

| i 5. 0.80
k 0.12
/ L 0.12
, \ 0.40
\
AN 0.12
|
par T = al)lm @
e /J*///W% m/// 77 7 7 ;
i B — 1
= _| — | N
| | o
|
@ DN [ _@ T _@
LEYENDA

1. Tubo metalico 1 1/2”

2. Platina PL 1”x 1/8” para fijacion de malla soldada a
tubo metalico

3. Malla metalica 1/8”x1” cocada

4Tubo rectangular metalico de 7x4cm

5Viga metélica tubo 100x100x2mm

6.Correa metalica G 60x30x10x1.8mm
7.Placa metélica soldada a barandal metélico 12mm
8.Losa de hormigdn 5cm con enlucido de cemento

9. Columna metalica 100x100x2mm

DETALLE P.1: ANCLAJE BARANDAL METALICO

o2 AN =
] H V T T 2
Ny
®
®
LEYENDA

1. Perno para anclaje con tuerca hexagonal

2. Placa metélica e: 2cm soldada a pasamano metélico
3.Tablon de madera teca tratada con barniz

4.Losa de hormigdn 5cm con enlucido de cemento

5. Correa metalica G 60x30x10x1.8mm

6.Viga metalica tubo 100x100x2mm

PLAZA COMERCIAL
ESCALA: Indicada

|44
I



DETALLES

DETALLE 2: PASAMANOS METALICO

Pasamanos metalico soldado a la estructura metalica del modulo de

0.0

LEYENDA
1. Tubo metalico 1 1/2”

2. Enlucido de cemento 2cm

3. Tablén de madera teca tratada con barniz

4Tubo rectangular metlico de 7x4cm soldado a viga metélica
5.Tubo rectangular metalico de 7x4cm soldado a estructura principal
del pasamano

6.Tubo rectangular metalico de 7x4cm soldado a columna metalica

7.Columna metalica 100x100x2mm

DETALLE 2: PAVIMENTO DE CAUCHO

Esc. 1:50

N [ \

© ©a

0 0 . B
/ /

DETALLE 3: PAVIMENTO DE CAUCHO/ PERSPECTIVA

! LEVENDA

— ]

1.Capa de acabado compuesta por la mezcla de grano de caucho "EPDM" de diversos colores
con granulometria de 1-4 mm., ligado mediante resina aglutinante de poliuretano

2.Capa de base eléstica de granulados de caucho negro tipo “SRB” procedente de reciclado de

neumaticos con granulometria 2 a 7 mm. , ligado mediante resina aglutinante de poliuretano

3.Contrapiso de hormigdn armado espesor 10cm

PLAZA COMERCIAL
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I SECCION CONSTRUCTIVA 2
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| Ve = L — — Losetadehormigdn espesor 5cm
| 1
:j _"I:_____ I]ET; I e — — :_ _____ Correa metalica en G 60x30x10x1.8mm
E : qa-‘ : 1 F-—-—-—-- Viga metélica Tubo 100x100x2mm
A
I i m o I
( ; ij | | |
Ventana de aluminio 0.55x1.20mcon — — — — — — _ _ _ e ==== > ‘g o |
celosias fijas de aluminio I s I I
1+ L . | |
1] || I
T e e L - ——— = Mortero de asiento espesor 1.5cm
: —e______________: ______ Ladrillo de 0.24x 0.11 x 0.10 m
' I B2 iDErs !
| [ |
LW |
[ | W o [
| | ﬁ; } | |
[ AN [
/A [
' A
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| p/ e — — — L _ Lo Proyeccion marco de aluminio
|
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[ 0
A
| 7 .
| v |
A |
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I M‘K | |
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I o _@é o DEL5T T T T T T T T T T T T Acabado cemento pulido
|
. | ,
v N+0.20 : T S Contrapiso de hormingdn 10cm
| | Lo e: _________ l— — — — — — Relleno compactado
| [ ——n | L == L |
| B— = 4 ==H == 1= - - — Proyeccién de riostra 25x20cm
[ —d = !
:/ S Lo = —r— - TN —T:— ————— Plinto de hormigdn armado segln calculo estructural
wN-080_ _ N — i =tl— — — - ——=— _————— = Proyeccién de replantillo 5cm
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) ; I
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I DETALLES

DETALLE 4:ANCLAJE DE LOSA DE HORMIGON DETALLE 5: ENCUENTRO DE PISO DE CEMENTO Y PAVIMENTO DE LADRILLO

Losa de hormigdn armado con [d&mina de fibrolit Esc. 1:5
Esc. 1:3

1.Adoquin rojo para pavimento 24x12x8cm

2.Capade arena 3cm

3. Junta de dilatacion poliestireno expandido 1.5cm

LEYENDA 4. Acabado cemento pulido

1. Faldon de hormigon espesor 5cm 6. Tornillo autoavellanante 5. Celosia fija de aluminio espesor 1cm

2. Chapa metalica 7.Losa de hormigdn espesor 5cm 6. Contrapiso de hormigon espesor 10cm
3. Chaflan de hormigdn 8. Malla electrosoldada

4.Capa de grava 9.Ldmina de fibrolit para losas, espesor 12mm

5. Impermeabilizante con imperconcreto 10.Correa metélica en G 60x30x10x1.8mm

PLAZA COMERCIAL

11Viga metalica tubo 100x100x2mm
47
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I DETALLES

DETALLE 7: VENTANA DE ALUMINIO CON LOUVRS F1J0S

Esc. 1.7

DETALLE 6:PUERTA DE ALUMINIO CON LOUVERS F1JOS

Esc. 1:2

1.Dintel de hormigon

1.Dintel de hormigén

2. Tornillo de anclaje autoavellanante

2. Tornillo de anclaje autoavellanante

3. Placa metélica de anclaje

3.Perfil metalico de anclaje

4. Celosia de aluminio

5. Proyeccién de marco de ventana de

aluminio

6. Proyeccién de mamposteria de

ladrillo

7.Dintel de hormigdn

4. Tope de puerta angular de puerta

angular 2’x2”

5. Marco puerta de tubo 2’x2”

6. Marco angular de 1”°x1”

7 Celosia de aluminio 2cm

|48
|
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I SECCION CONSTRUCTIVA 3
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I DET. 10
I r-=-=-=-1 r—bL—-—=—-— Losa de hormigén 5cm
!Ni—3"85_ - _I _______ L - _{ I PR AP N TP D T — \l/ ,~¢I
: I = —————————— mle _ _ _ _ Correa metdlica en G 60x30x10x1.8mm
1
I T : = : T —— - - - - Viga metdlica tubo 100x100x2mm
I
I X | I
[ [ IR [
Viga metalica Tubo de 100x1002mm— — — — — — — — — 4 — — — — — — 4 I
| |
| |
| |
Refuerzointermediotubo _ L _ _ > F—————— - - — — = — — + — — — — Columna metélica 100x100x2mm
2”)(2” I I
I |
| |
| |
| |
Puerta metdlica corrediza- — — — — — — — — — :— ——————— > :
| |
Refuerzo intermedio tube — — — — — — — — — L > I
2»)(2» | |
| |
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| |
| |
| |
| |
. . | |
Refuerzo intermedio tube — — — — — — — — — T——————-- > |
" | |
| |
| |
| |
Tubode2’xl™— — — — — — — — — — T - == -> |
| |
| DELIT | |
wN+0.20 | Tq 0 [
Contrapiso de hormingén 10cm - — — — — — — — — — e S IR Y R S
I El - = H=|[H= R Relleno compactado
I IS 1
I ' e S T e T - — - — - Proyeccién de riostra 25x20cm
L LB ; =i L] |
I Ay, A —— = = = Plinto de hormigdn armado segun calculo estructural
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AN = 7 s
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I DETALLES

DETALLE 10: ANCLAJE SUPERIOR DE PUERTA CORREDIZA

Esc. 1.3

1. Losa de hormigén armado 5¢cm

2. Faldén de hormigdn

3. Canal superior metélico 6mmsoldado a canal de cierre de
estructura

4.Riel metalico superior seccién 7x4cm soldada a canal superior

5. Contramarco de puerta angular 27x2”

6.Marco angular de 1”x1”

7. Tubo de 17x1”

8.Carro superior transportador 2 llantas
9.Tope de puerta angular de 17x1”

10. Viga metalica tubo 100x100x2mm

11.Columna metalica 100x100x2mm

DETALLE 11: ANCLAJE INFERIOR DE PUERTA CORREDIZA

Esc. 1:3

LEYENDA

1. Tubo de 1"x1” 6. Tornillo autoavellanante

2. Tope de puerta angular de 17°x1” 7. Junta de poliestireno expandido con sellante

3. Marco angular de 1"x1” 8. Columna metélica 100mmx100mmx2mm

4. Contramarco de puerta angular 2”x2” 9. Plinto de hormigén armado seglin caélculo
5. Carro inferior transportador 2 llantas estructural

10.Columna metélica 100mmx100mmx2mm

PLAZA COMERCIAL
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SECCION CONSTRUCTIVA 4

Viga metdlica Tubo de 100x1002mm— — — — — — — — —

Puerta con celosias de aluminio— — — — — — — — — —

Viga metalica tubo 100x100x2mm-

Ladrillode 0.14x0.07x021m- — — — — — — — — —

ali

Losa de hormigdén 5cm

Correa metalica en G 60x30x10x1.8mm

————— Viga metdlica tubo 100x100x2mm

Correa metdlica en G 60x30x10x1.8mm

Columna metélica 100x100x2mm

DET.9 ;j
. % id
e -:- ————— Blogue de hormigdn
R Il
B | A IL ————— Tierra de sembrado
R
| RE :e — — — — Gravafina 10cm
[
L —
1

—————— Contrapiso de hormingdn 10cm

Plinto de hormigdn armado segln célculo estructural

PLAZA COMERCIAL
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I DETALLES

DETALLE 8: ASIENTO METALICO CON JARDINERA DE HORMIGON

Esc. 1:10

L
0.05
3\

0.60

<\<\’
L
®

1. Relleno de tierra de abono

2. Blogue de concreto 0.15x0.40x0.20m
3. Junta 2cm

4.Relleno grava fina 10cm

5Viga de cimentacion

6.Terreno compactado

7. Tablén de madera nogal 2.5cm

8.Tubo de metal galvanizado 2.5cm

9.Tornillo autoavellanante

10.Placa de anclaje 1.2mm

11.Plinto de hormigén armado segin célculo

estructural

DETALLE 9: LOUVER DE ALUMINIO ANCLADO A ESTRUCTURA

| e .l
| i W © :
l % :
! AR !
: e :
: ﬂ/ !
: yARe :
: g |
E 110 ﬁ?//“ : @ E
5 / :
| g/ |
| /? |
[ // 0.06 [
| Y |
' } Z :
: 0.10 éi\ | _@ :
;_ ¢ 010 ) @ :
LEYTENI_)A __________________________

1. Viga metélica 100mmx100mmx2mm

2. columna metalica 100mmx100mmx2mm

3. Marco angular de 1”x1” soldado a columna

4. Celosfa de aluminio soldadas a marco angular
5.Viga metdlica 100mmx100mmx2mm

6.Columna metalica 100mmx100mmx2mm

PLAZA COMERCIAL
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DETALLES

DETALLE 12: MOBILIARIO URBANO F1J0

Esc. 1:40
P e e o
< VIA MIXTA < -
— AREA DE |JARDINERA Y MESAS USO VEHICULAR RESTRINGIDO AREA DE CONTEMPLACION
L 2.10 L 1 2.90 L 3.00 L 2.25
1 1 1 1

<<<<<<<<

AAAAA

AAAAAAA

- g LEYENDA

1. Linea de fabrica 1. Tablon de madera nogal 2.5cm

2. Junta de expansién 2. Tubo de metal galvanizado 2.5cm

3. Pavimento de adoquin gris 3. Tubo de metal galvanizado 2.5cm
4. Asiento de hormigdn armado con acabado de madera 4.Placa de anclaje 1.2mm
5. Tierra de sembrado 5Tablén de madera nogal 2.5cm

6. Muro de hormigdén armado espesor 5¢cm 6.Tubo de metal galvanizado 2.5cm

7. Canaleta de hormigdn con tapa metalica espesor 12mm

8.Muro de hormigdn armado espesor 5¢cm

9.Asiento de hormigdn con asiento de madera

v

IEENESERESENESENESENEEEnERENERENERERENEREREE] IEENENERESENESENEEENEEEnEREnEREREE| [NIEENEEEREEEEEE] [EIEENEEENEEENEREREE| DD'

0 |
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I DETALLES DE LA ESTRUCTURA

ESTRUCTURA DEL MODULO

Esc. 1:50

B

|4

b

\J

/
|

P. 1 Esc. 1:20

/_

1. Columna metélica 100mmx100mmx2mm

2.Viga metalica tubo 100mmx100mmx2mm

1. Columna metalica 100mmx100mmx2mm
2.Placa metélica 0.30x0.30m e:12mm
3. Pernos de anclaje 3/4”

4. Plinto de hormigdén armado

1. Columna metalica 100mmx100mmx2mm

2.Viga metdlica tubo 100mmx100mmx2mm

1.Placa de terminacion espesor 12mm

1.Viga metdlica tubo 100mmx100mmx2mm

2.Correa metalica en G 60x30x10x1.8mm 2. Angular para apoyo provisional de anclaje

soldada a viga metélica PLAZA COMERCIAL I 54
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I DETALLES DE LA ESTRUCTURA

ESTRUCTURA DEL MODULO

Esc. 1:50

1. Losa de hormigdn 5cm 1. Louvers fijos de aluminio, soldados a estructura

2. Contrapiso de hormigdn 10cm 2. Piso de caucho

PLAZA COMERCIAL 55
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I MEMORIA DESCRIPTIVA

Generalidades
El enfoque de este tema de titulacién se relaciona directamente con el comercio y la recreacién. El
proyecto Plaza comercial Cerro San Eduardo, se encuentra ubicado en la cooperativa Virgen del Cisne,

al norte-oeste de la ciudad de guayaquil. El terreno cuenta con un area de intervencion de 773.96m2.

El proyecto surge a raiz del andlisis realizado para las comunidades del cerro San Eduardo, tanto para la
cooperativa Virgen del Cisne, como para la cooperativa 25 de julio, en el cual se determiné principal-
mente que la condicion del usuario en relacién con la tasa de desempleo era precaria, debido a que
mas del 50% de los habitantes se encontraban en situacion de desempleo, permitiendo asi que solo el
31% de ellos pueda costear la canasta basica. De la misma manera, al realizar la relacién de equipa-
mientos comerciales; tales como mercados de abastos y mercados de varios; el radio de influencia de
los equipamientos mas cercanos de este tipo iba mas alla de los 500m convirtiéndose asi en un proble-

ma al momento de que los usuarios quieran acceder a uno de estos equipamientos.

Por ende, se realizd un analisis relacionado directamente con el comercio de la comunidad, como
funcionaba el comercio en el sitio, si existian oportunidades de empleo en el sector, y como los usuarios
se abastecian de productos del diario vivir, para asi determinar el enfoque adecuado que permitiera

satisfacer las necesidades del usuario en relacién con el tema comercial.

Al finalizar el analisis se obtuvo como conclusion que: en las comunidades no existian plazas de
empleo, por ende, la busqueda del mismo debia realizarse fuera de la comunidad, o inclusive era
improvisado por los mismos usuarios, surgiendo asi la venta de comercio informal en el sitio, el mismo
que se presentaba alrededor del equipamiento recreacional, lugar donde se observa acumulacion de

personas debido a las actividades de la comunidad, culto, que se da alrededor de esta.

Asi también se determind que el comercio en el sitio funcionaba de manera particular, existe un taller
de confeccion que produce textiles en la comunidad y luego estos productos son expuestos en merca-
dos tales como la bahia, entre otros. De la misma manera, ciertos habitantes alin poseen una de las

costumbres principales del sitio que son los huertos.

Seguido a esto, se analiz6 el terreno en el que se iba a emplazar el proyecto, que en este caso, debido al déficit
de terrenos vacios en la comunidad, el proyecto se emplaza en el parque de nifios ubicado en la cooperativa

Virgen del cisne junto a la cancha del sitio.

Luego de las conclusiones obtenidas a raiz del analisis realizado a las comunidades del cerro San Eduardo, se
obtuvo el enfoque del proyecto, el mismo que tiene como objetivo principal, generar espacio, tanto para
actividades comerciales como para actividades de recreacién, produciendo asi el proyecto Plaza comercial
Cerro San Eduardo, dividido en dos espacios principales, un espacio destinado para el comercio y el otro

destinado a la recreacion.

El drea del comercio tiene como objetivo principal que este funcione como un mercadillo, es decir que el sitio
reciba la visita de un comercio ambulante durante ciertos dias para que los usuarios puedan acceder a
diferentes productos en general, y asi también una vez concluida la jornada laboral de este mercadillo, este
espacio pueda permitir que los mismos usuarios vendan sus productos, en este caso se brinda la oportuni-
dad de que estos productos realizados en la comunidad y expuestos en otros mercados, se expongan en el
mismo sitio, asi también que las personas que aln tengan sus huertos puedan vender sus productos, gene-

rando asi un punto comercial en la comunidad.

De la misma manera se determiné que este espacio debia permitir que los usuarios de la comunidad puedan
realizar diferentes actividades lUdicas, tales como bingos, fiestas, bailo terapia, cine, protegiendo al usuario
principalmente de las condiciones climaticas, y sin limitar las actividades deportivas que se dan en la cancha
que se encuentra junto al proyecto permitiendo asi la interaccion entre los habitantes de las dos cooperati-

vas.
Asitambién, debido a que para emplazar el proyecto se elimino el parque de los nifios, se determind un area

para la recreacién que permita devolverles a los usuarios, este espacio de recreacion ocupado por el proyec-

to.
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Para generar el proyecto arquitecténico en si, se realizé un analisis donde se obtuvieron problemasy
estrategias tanto del contexto inmediato como de los mercadillos. Como problemas del sitio se obtuvo
que, el vehiculo tenfa prioridad ante el peatdn, inclusive se podian encontrar aceras de hasta 1m, otro
de los problemas principales era la alta incidencia solar debido a que las alturas de las edificaciones en
su mayoria eran de un piso, por ende no proporcionaban sombra, debido a esto el recorrido del peatén
no tenfa condiciones necesarias y la permanencia en el sitio era limitada, el Ultimo problema encontra-
da en el andlisis del contexto inmediato parte del andlisis principal que es el déficit de espacio, para la

recreaciony para estas actividades lUdicas de los usuarios.

Para cada uno de estos problemas se plantearon diferentes criterios y estrategias respondiendo al jqué
se queria hacer? Y al iComo se lo va a lograr? Para el primer problema se tuvo como criterio convertir al
peaton como el actor principal del proyecto, ampliando la acera generando una plaza e implementan-
do areas de recreacion activa y pasiva. Para el segundo problema se tuvo como criterio proteger al usua-
rio de las condiciones climaticas del sitio, generando espacios abiertos que permitan la circulacion el
airey laimplementacion de vegetacion que mejore el confort térmico permitiendo la permanencia del
usuario en el sitio. Para el Ultimo problema del analisis del contexto inmediato se tuvo como criterio
generar espacio, implementando un area destinada al comercio de la comunidad e implementando

paredes flexibles que permitan generar diferentes actividades en un mismo espacio.

De la misma manera, se realizé un analisis del comercio informal, actividad que se genera en estos espa-
cios conocidos como mercadillos, se determinaron problemas que presenta este tipo de comercio y
estrategias para no llegar a lo mismo. Como criterio principal se determiné que se debia permitir la libre
circulacion del usuario, puesto que este tipo de comercio al ser improvisado, la separacion entre los
mismos limita a la circulacion del usuario. Para esto, se plantean estrategias de organizacion de los
diferentes puestos de ventay asi también la delimitacién de los diferentes espacios por medio de textu-

ras, generando asi un limite entre el vendedor, el comprador la circulacién.

Otro de los problemas encontrados segln el analisis fue la acumulacién de los desechos, por ende, se deter-
mino que el proyecto debia tener un espacio destinado al acopio de los mismos y que los materiales imple-
mentados en el proyecto debian de ser de facil limpieza. Como problema final se tenia la proteccién climética
deficiente, debido a que este comercio en su mayoria de veces es improvisado, su mobiliario también e inclu-
sive es variado, formado por mesas, estanterias, carpas, carritos, entre otras, por ende, como estrategia se
planted generar proteccién al usuario ya sea por cubiertas o por vegetacion, permitiendo que lleven su mobi-

liario al sitio pero que estén protegidos.

Para disefiar el proyecto, se parti¢ de lo mas activo a lo mas pasivo, agrupando en el centro principalmente
las zonas de mayor actividad comercial y recreacional, en este caso el mercadillo y la cancha respectivamen-
te, siguiendo a esto, se envuelve cada una de estas zonas centrales con mayor actividad por medio de anillos

conformados por zonas con menor actividad .

relacionadas directamente con las areas principales, luego se colocaron las zonas més pasivas, en este caso
las de contemplacion que permiten poner un limite al comercio informal del sitio, debido a que este en su
mayoria tiende a aprovechar de més el espacio, ocasionando desorden, algo que no se queria para el proyec-
to. Finalmente, se plantea un modulo versatil que dentro de el permita generar todas las areas planteadas

para el proyecto.

Para el modulo versatil se plantea una unidad minima modular de 4x4m, en si, un mismo mddulo que unido
o agrupado genere: juegos de columpios, pasamanos, subey baja, espacio de contemplacion para los juegos
de la cancha, area de mesas para las personas que compren en el mercadillo, dreas de hamacas de descanso
y finalmente una vez agrupado el modulo, dentro del mismo se generen las actividades comerciales y

lUdicas.
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Asi también se plantearon areas fijas para el proyecto, tales como un éarea para la administraciéon que
permita organizar las actividades que se daran en el proyecto, un cuarto de basuray un area de servicios

higiénicos tanto para hombres como para mujeres.

El proyecto se encuentra protegido por una cubierta plana de 5cm brindandole ligereza al proyecto
trabajando con lo minimo desde la estructura hasta la cubierta relacionandolo con la base de la infor-
malidad que es trabajar con lo minimo permitiendo cumplir con su objetivo principal. Los materiales
implementados en el proyecto resaltan de los usados el en contexto inmediato permitiendo asi que el

proyecto se diferencie del contexto.

Ademas, se implementaron dos puertas corredizas, una colocada en el ingreso de la cancha y la otra
puerta se colocé paralela a la primera pero en este caso dividiendo la cancha del mercadillo, el fin de
esta era dividir estos espacios centrales permitiendo que se generen diferentes actividades a la vez, de
la misma manera se plantea que una vez abiertas estas puertas se genere un solo espacio permitiendo
asi la visita de mercados, ferias de mayor capacidad o inclusive se puedan generar actividades de la

comunidad con mayor acogimiento de habitantes.

De manera urbana al plantear la ampliacién de la aceray generar la plaza, no se limita del vehiculo a los
usuarios del contexto inmediato, puesto que se plantea una via mixta, cuyo uso vehicular sera restringi-
do, porende, se plantea un mobiliario de doble uso, que permitan dividir la via de uso mixto de la plaza,
y que a su vez sean usados por los usuarios como areas de contemplacién. De la misma manera, se
implementan parklets con jardineras y asientos cerca de las viviendas, esto se implementd con el fin de
proyectar escenarios que se pueden presentar en un futuro, tales como que las viviendas del contexto

inmediato al ver el incremento de la

actividad en el sitio empiecen a generar comercio desde sus viviendas; actividad que segln el compendio

diagnostico A19 realizado por la UCSG; se ha presentado antes en la cooperativa.

Como conclusion, el proyecto busca brindarle la oportunidad de generar empleo, acceso al comercioy ala
recreacion al usuario, permitir que al usar el sitio el usuario observe este dinamismo que generan cada uno
de los espacios, que sientan al sitio como suyo que, relaciondndose con la vegetacion, la permanencia en el
sitio sea agradable generando la interaccién entre los habitantes de la comunidad, cumpliendo asi con su

objetivo principal que era generar esta versatilidad tanto comercial como recreacional.
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Terreno

Elterreno tiene un area de 773.96m2, se presenta como un terreno nivelado puesto que las pendientes
estan por el 0-5%, el terreno no tiene irregularidades. Posee un tipo de suelo rocoso puesto que se
encuentra sobre las faldas del cerro San Eduardo por ende las ondas sismicas se atenuarian y no afecta-
rian de manera relevante en la estructura del proyecto. La forma del terreno es regular y el proyecto se

adapta a la misma.

Solucidn estructural del proyecto

Cimentacion

Para el proyecto se optd por implementar una cimentacién cerca de la superficie del suelo basada en
plintos de hormigén armado de 210kg/cm2, debido a que la carga que soporta la cimentacion no es
invasiva. Los plintos se encuentran bajo la cota -0.80m y estdn amarraros los unos con los otros por
medio de una riostra de 0.25x0.20m. Sobre la cimentacion se encuentra el relleno compactado com-

puesto por hormigdn ciclépeoy luego el contrapiso de hormigdn armado de espesor 10cm.

Columnas vigas, correas y losas

Las columnas estan compuestas por tubos metalicos de 100x100x2mm, formados por dos correas de
100x50x2mm soldadas entre si, estas columnas se encuentran soldadas a unas placas metalicas de
0.30x0.30x12mm de espesor ancladas a la cimentacion por medio de pernos. Para el caso de las vigas,
al igual que las columnas estan formadas por tubos metalicos cuadrados de 100x100x2mm, estas se
encuentran soldadas a las columnas, las correas en cambio estdn formadas por correas G de
60x30x10x1.8mm soldadas a las vigas cargadoras de la estructura. Sobre esta estructura se encuentra
empernada una ldamina de fibrolit que sirve como acabado y base para la losa de la cubierta. Esta
cubierta del proyecto esta formada por una losa plana con 1% de pendiente, de 5cm de espesor com-
puesta por una malla electrosoldada, esta se encuentra rodeada por un faldon de hormigdon de 10cm de

alto y 5cm de espesor.

Mamposteria
En las areas fijas, tales como los bafios, la administracién y el cuarto de basura se generan espacios
cerrados cuya mamposteria esta formada por ladrillos rojos de 0.24x0.11x0.10m unidos entre si por

medio de un mortero de espesor 1.5cm.

Pisos

En la parte de la plaza, se optd por hacer una remocion del pavimento existente y fue reemplazado por
adoquin rojo y adoquin gris de 0.24x0.18x0.07m asentados sobre una capa de arena de 3cm, de tal manera
que el piso permitia darle color y dinamismo a la plaza. En la parte de los juegos de los nifios y el area de
mesas el piso utilizado esta formado en su capa més superficial por la mezcla de grano de caucho de color
beige, esta se encuentra sobre una capa de base elastica de granulado negro ligada mediante resina agluti-
nante de poliuretano. Para el area del mercadillo se utiliza cemento pulido de dos colores para separar las
texturas, este acabado se realizd en conjunto con la fundicién del contrapiso, con el fin de ahorrar material y

Costos.

Carpinteria

En general, se utiliza un solo tipo de ventana y puerta para todo el proyecto, lo Unico que varia son las dimen-
siones en anchoy altura dependiendo del area al que se le implemente. Estas ventanas y puertas son forma-
das por marcos y louvers fijos de aluminio, permitiendo el ingreso de aire sin necesidad de la manipulacién
manual de las mismas. Se encuentran ancladas a la mamposteria por medio de pernosy dinteles de hormi-
gdn. Asi también el proyecto posee una puerta corrediza metalica que separa el mercadillo de la cancha, esta
esta formada por tubos metdlicos de 1°° x 1" “asi también contiene dos carros transportadores de dos
llantas en la parte superiory en la parte inferior, se ancla al piso por medio de un riel metalico. Para proteccion

climatica para el area del mercadillo, se implementan louvers de aluminio fijo soldados entre los médulos.

Acabados

En todo el proyecto, se trabaja con materiales vistos, tanto la mamposteria como la estructura.

Pasamanos
Para el area de contemplacion junto a la cancha se plantean mddulos a dos niveles, por ende, en la parte
superior se implementan pasamanos metalicos formados portubosde 1 %2 " “ anclados a las losas por medio

de pernosy placas de anclaje.
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Mobiliario

Se disefiaron jardineras, mesas, asientos por medio de estructura metélica con tubos de 2cm con
acabados de madera tratada con barniz en el caso de las mesas y asientos, en el caso de las jardineras
se dejo el bloque visto y a este se le anclaron asientos de madera y metal nombrados anteriormente.
Para los juegos de nifios se colocaron asientos de madera, pasamanos metalicos anclados a la estructu-

ra principal, todo elemento que se encontraba en la intemperie fue tratado con pinturas anticorrosivas.

Instalaciones

Con respecto a la climatizaciéon se aprovecha la ventilacion natural puesto que todo el proyecto es
abierto y permite la libre circulacién del aire. Para las aguas grises y residuales se colocan las cajas de
registro en la parte posterior del proyecto, estas se encuentran escondidas en las jardineras. Para la
recoleccion de aguas lluvias se implementan canales de recoleccién en el lado izquierdo de la cubierta

del proyecto, con el fin de que el agua recolectada se dirija hacia las jardineras.
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Vigas y correas metalicas

Columnas

2

Cimentacién

1

Se sueldan las vigasy correas metélicas a las columnas.

Se anclan las columnas metalicas de 100x100x2mm, ancladas a los

plintos de hormigdn por medio de placas y pernos metalicos.

Se implementa la cimentacion de plintos de hormi-

gén armado de 0.80m de altura ba

o la cota cero.

j

“\ //«\._\0 R

VY

YO

A
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Mamposteria

Louvers, barandales, puertas
Se implementan louvers de aluminio para proteccion solar, asi tam-

Losa

Se colocan las paredes de ladrillo, en las diferentes areas de bloques

fijos

Losa masisa de 5cm de espesor con malla electrosol-

bién las puertas corredizas metalicas y los barandales de proteccién

dada, anclada a la estructura por medio de una

[Amina de fibrolit de 2mm
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I ANEXOS- TIPOLOGIAS DE MERCADILLOS

:MERCADU PROVISIONAL DEL DOMINICAL DE | ' MERCADO DE AGRICULTORES DE XIAFU / BENGO STUDIO
SANT ANTONI, BARCELONA / RAVETLLAT 11

I
I Se buscaba un espacio donde se pudiera alojar una | IEste proyecto buscaba remodelar el antiguo mercado el mismo que habia
| cantidad considerable de venta, sin alterar las activi- |dejado de ser utilizado por los ciudadanos debido al disefio lineal que presen-
| dades que se realizaban en dicho espacio, por ende * | taba. Para su remodelacién plantearon varios ingresos que permitan que los
los dias domingos, una de las calles méas transitadas | ~usuarios se sientan bienvenidos a ingresar en el lugar. A partir de este nuevo
del sitio, se transforma en el mercadillo de la zona, | | disefio, los puestos empezaron a ser utilizados por los vendedores
I'brindandole versatilidad al espacio permitiendo que 1l
| este sea avenida y mercado. ¥

Funcion
I'Los vendedores del mercadillo, llevan su mobiliario y
| producto, los mismos que son recogidos una vez que
| culmina el horario laboral.

I Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-164123/merca-
| do-provisional-del-dominical-de-sant-antoni-barcelona-ravetllat-riba
s-arquitectos> ISSN 0719-8914

Fuente: https://www.archdaily.com/912100/xiafu-farmers-market-bengo-studio> ISSN 0719-8884

| Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-164123/merca-
do-provisional-del-dominical-de-sant-antoni-barcelona-ravetllat-riba
| s-arquitectos> ISSN 0719-8914

MERCADO MRDV CON TECHO VERDE ACCESI-
BLE Y ATERRAZADO

Este proyecto buscaba dotarle a la comunidad no solo de un espacio
para el comercio, sino también un espacio para que la comunidad se
pueda reunir, socializary disfrutar del paisaje.

Por ende para el proyecto se plantearon dos plantas, la planta baja
destinada al mercado, es una planta libre donde los comerciantes
improvisan mobilario, exponen y venden sus productos y la planta
alta es un techo verde caminable, con areas de recreacién pasiva.

Fuente:https://arqa.com/en/architecture/m-
vrdv-breaks-ground-on-wholesale-fruit-and-vegetable-market-with-an-accessible-
terraced-green-rooflandscape.html

CRITERIOS TIPOLOGICOS

1. Determinar diferentes ingresos para que el usuario se sienta bien-
venido a ingresar al proyecto.

2. Disefiar un espacio versatil para el comercio, recreacion.

3. Disefiarespacios que permitan disfrutar el paisaje(la intervencién

: urbana)

4. Anélizar el comercio provisional/ informal para determinar sus
problemas y necesidades.
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I ANEXOS- TIPOLOGIAS COMERCIO INFORMAL

Fuente: https://lahora.com.ec/noticia/1101236609/home

Fuente:https://www.eltelegrafo.com.ec/noticias/guayaqui-
|/1/en-el-mall-del-piso-ya-no-se-ofertan-smartphones-ni-tablets

CRITERIOS TIPOLOGICOS

|
|
|
|
: 1. Tomar en cuenta la limitacion de la circulacion
|
|
|
|
|
|

3. proteccién climatica deficiente

|
|
|
|
|
|
|
2. Desorganizacion de puestos :
|
|
|
|
1 4. Acumulacién de desechos :
|

|
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I ANEXO0S- CALCULO DE AREAS

I

IAl no existir un manual o normas para disefiar mercados para el
jcomercio informal, se tomé como referencia la Norma técnica ecuato- |
riana para mercados saludables y la Norma técnica para el comercio de estos |

documentos de obtuvieron datos de materialidad y numero de
|bafios.

SSHH
I

Para el calculo de los nimeros de bafios requeridos se siguieron los |
siguientes pasos: |
I
|m2 de venta: 128m2

Im2 por usuario( seglin tipo de comercio 2m2 )= 128/ 2= 64 usuarios

|64 usuarios =2L, 21,2 UH-2L,2[,2UM
I

ldrea de venta: Es aquella drea que corresponde al total de m2

ocupado por los puestos de venta I
ITipo de comercio= comercio minorista (2m2 por cada m2 de drea de |
venta)

RECOLECCION DE DESECHOS :

|comercio minorista: 0.03m2 cada m2 de area de venta I

|0.03m2* 128m?2=3.84 m2 area del cuarto de basura
|

| NUMERO DE PUESTOS PARA EL MERCADILLO

Para el disefio del mercadillo y los nimeros de puestos se utilizaron
normas basadas en mercados formales, puesto que lo que se quiere
lograr es la flexibilidad de un mercado informal pero con un enfoque

organizado de un mercado formal.

CALCULO DEL NUMERO DE LOCALES
POR HABITANTE

Segln el manual de disefio urbano de Jan |
Bazant para el calculo de locales de mercado: |

1 local/120-160 habitantes

[
[
5100/ 160= 32 puestos :
[
I

Circulacion minima entre puestos 2.40m

Plazola (volumen 7)

I
| I
| Para el proyecto se plantea principalmente la flexibilidad, tanto para |

la variedad de producto como para el nimero de puestos por |

producto, puesto que, esto dependera de los vendedores que acce-
| dan al mercado. |
I

| Aln asi, se establecieron % necesarios que permitirian satisfacer las |
I necesidades de los usuarios, desde el tipo de producto a exponer
| hasta el nimero de puesto por cada producto. |
, . N o
Para la realizacion de estos % se analizaron 3 mercados minoristas
| de abastos, de estos se determinaron tablas comparativas y porcen-
tajes finales seglin el nUmero de puestos. ( ver andlisis de mercados |
de abastos) |

I
I .
, TABLA DE % SEGUN EL TIPQ DE PUESTO I

|
|
| Locales de 0 # de |
; %
| alimentos locales I
| Genéricos 26 8 I
I abarrotes 20 6 |
mariscos 6 2 I
I protéicos 8 3 |
| comidas 8 3 |
| varios 19 6
I |
| lacteos 6 2 |
I frutas 7 2 I
total 100 32 |

( ver andlisis de mercados de abastos) |
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ANEXO- ANALISIS MERCADOS DE ABASTOS

Mercado de Sauces IX

Ecuador
[

AREAS EXTERNAS A LOCALES

- Administracion
- bafios
- area
basura
- drea carga y descarga

recoleccion de

G R

Mercado Guadalupe de Los

Pinos

N\ R

!

3 AREAS EXTERNAS A LOCALES

L\ == - Administracion
\\;_‘; L N\ 4 -bafios
\ ' -area  recoleccion  de

. &

1 1 -

T

WA

] basura
=\ -areacargay descarga
v 4 -Caseta de control

Mercado Santa Rosa

Perti

AREAS EXTERNAS A LOCALES

- Administraciéon

ko - bafios
- area recoleccion de
basura
~ - &rea carga y descarga

Tipode | Numerode | , .\ |

producto puestos
Genéricos 166 40
abarrotes 64 16
mariscos 34 10
protéicos 44 10
comidas 20 >
varios 32 &
lacteos 12 2
frutas 38 &

Tipode | Numerode | , |

producto | puestos
abarrotes 21 16
proteicos 16 13
mariscos 6 >
genericos 44 3
tiendas > 4
lacteos 1 0.78
comida 2 3
jugos 10 °
farmacia 2 L
pelugueria 1 0.78
ropa 4 L
papeleria 1 0,78
cerrajeria 1 0,78
merceria 2 3
frutas 11 8

Tipode [ Nuimerode | . .. .
(]

producto puestos
Proteicos 4 3
mariscos 3 2
genericos !
lacteos 14 10
comida 22 L
abarrotes 39 21
Flores 4 2
farmacia/pape
lera/ 17 L2
moda 29 20
fruta 1 L

CUADRO COMPARATIVO DE TIPOLOGIAS PARA % POR TIPO DE LOCAL

Para determinar el tipo de local y el % por tipo se realizé un cuadro comparativo de los locales de las tipolo-

gias analizadas.

o6 Sauces IX CUEIEIRE Santa Rosa %

producto de los
Genéricos 40 35 4 26
abarrotes 16 16 27 20
mariscos 10 5 2 6
protéicos 10 13 3 8
comidas 5 3 15 8
varios 8 16 34 19
lacteos 2 1 14 6
frutas 9 11 1 7
total 100 100 100 100

CALCULO DEL NUMERO DE LOCALES
POR HABITANTE

i Seglin el manual de disefio urbano de Jan i
: Bazant para el calculo de locales de mercado:

1 local/120-160 habitantes

1 local/145habitantes
5100 habitantes/160 locales

32locales
- u;m = [
.= YhE g
'
—_ B
g "
- I B

e 2 4 s

% DE LOCALES PARA EL NUMERO
DE HABITANTES

Locales de % # de

alimentos locales

Genéricos 26 8
abarrotes 20 6
mariscos 6 2
protéicos 3
comidas 8 3
varios 19 6
lacteos 6 2
frutas 7 2
total 100 32

Se tendran dos tipos de puestos, sin
vitrinas frigorificas para alimentos no
perecederosy puestos con vitrinas frigori-
ficas para alimentos perecederos.

Norma técnica ecuatoriana para
mercados saludables (2013)

Circulacion minima entre puestos 2.40m

Plazola (volumen 7)
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DECLARACION Y AUTORIZACION

Yo, Iturburu Villacreses Edith Paulette, con C.C: # 0951257732 autora del
trabajo de titulacion: Plaza comercial cerro San Eduardo previo a la
obtencion del titulo de arquitecta en la Universidad Catdlica de Santiago de

Guayaquil.

1.- Declaro tener pleno conocimiento de la obligacion que tienen las
instituciones de educaciéon superior, de conformidad con el Articulo 144 de la
Ley Organica de Educacion Superior, de entregar a la SENESCYT en
formato digital una copia del referido trabajo de titulacién para que sea
integrado al Sistema Nacional de Informacion de la Educacién Superior del

Ecuador para su difusion publica respetando los derechos de autor.

2.- Autorizo a la SENESCYT a tener una copia del referido trabajo de
titulacion, con el propdsito de generar un repositorio que democratice la

informacion, respetando las politicas de propiedad intelectual vigentes.

Guayaquil, 09 de marzo de 2021

Lhith Yl

Nombre: Itarburu Villacreses Edith Paulette

C.C: 0951257732
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RESUMEN/ABSTRACT

El presente proyecto de titulacion, denominado como Plaza comercial Cerro San Eduardo, se presentara de
manera de anteproyecto arquitectonico. Mediante la aplicacion de criterios, estrategias tanto
arquitectonicas como urbanas el proyecto tiene como finalidad mejorar la calidad de vida de los habitantes
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De igual manera, el proyecto busca reflejar la forma en la que el comercio informal se presenta, trabajar
con lo minimo, pero siempre cumpliendo con su objetivo, esto se refleja desde la solucion arquitectonica
hasta la solucion estructural. La Plaza comercial cerro San Eduardo, genera espacios destinados tanto al
comercio como a la recreacion activa y pasiva. Asi también la solucion urbana de plaza, tiene como
objetivo integrarse al entorno inmediato e incitar la visita tanto de habitantes de la comunidad como de
externos a la misma. La propuesta procura buscar una solucion a las problematicas del contexto, tanto
climaticas, sociales, econdomicas, urbanas y arquitectonicas para potenciar la identidad del barrio en
relacion a la ciudad resaltandolo de su entorno inmediato.
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