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Descripcion del proyecto

El proyecto se encuentra ubicado en el centro de Guayaquil, entre la calle Loja y la Av. Vicente Rocafuerte y calle Panama, actual predio de la Escuela Superior
Politécnica del Litoral (ESPOL) Campus Las Pefas, este consiste en desarrollar una propuesta de Mercado Artesanal que cumpla con criterios bioclimaticos, ac-
cesibilidad universal, que incluya una plaza publica, se respete el area verde existente y fomente la integracion de su entorno circundante siendo este el remate
entre la calle peatonal Panama y la calle Manuel J. Calle, la estacion de la aerovia y la ESPOL.

El area a proyectar es de 4,960.00 m2, el cual se divide en 3,340 m2 para el mercado y 1,620 m2 para la plaza exterior.

Antecedentes

Esta propuesta nace de la M.I. Municipalidad de Guayaquil con la intencion de mejorar la calidad urbana de la ciudad, que se rehabilite el espacio publico y se
impulse el turismo en el sector. A esto se le suma el proyecto de la peatonalizacion de la calle Panama. Esta calle cuenta con una trayectoria historica que la po-

siciona como patrimonio urbano, ya que fue parte de uno de los barrios mas antiguos de Guayaquil, la investigacion realizada en la “Consultoria técnica para la
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RESUMEN

El presente trabajo de titulacion contiene el desarrollo de una pro-
puesta arquitectonica para un nuevo Mercado Artesanal en el cen-
tro de Guayaquil, cuyo objetivo principal es generar un espacio de
comercio que se relacione con su entorno circundante para de esta
manera mejorar la calidad urbana en el sector, impulsando el turis-
mo. Para lograr esto se realiza un analisis y diagnostico de las con-
dicionantes fisicas, naturales y sociales que comprende el proyecto,
toda esta informacion se transforma en criterios y estrategias que
bajo el concepto de permeabilidad guian el proyecto y formulan un
partido arquitectonico adaptado a las necesidades del usuario que
se sujeta al programa arquitectdnico exigido. La propuesta plantea
un mercado accesible con multiples ingresos en sus cuatro fachadas
y su circulacion principal directamente relacionada con el espacio
publico que lo rodea. El mercado internamente se desarrolla en tor-
no a un patio central que respeta la vegetacion existente en donde
los nlcleos de comunicacion se encuentran visibles conectando las
dos plantas del proyecto. Este mercado busca el impulso del espacio
publico por medio de una arquitectura permeable.

Palabras clave: mercado, turismo, espacio publico, permeabilidad



CONTEXTO El proyecto se ubica en el centro de Guayaquil, en la calle Loja entre Panamayy la Av. Vicente Rocafuerte, en las actuales instalaciones de la Escuela Politécnica del Litoral

(ESPOL) campus Las Pefias. El terreno a intervenir tiene un area de 4 960 m?.

En el terreno aledafio se encuentra la futura estacion de la Aerovia la cual conectara la ciudad de Duran y Guayaquil, generando una gran afluencia de personas hacia el

" el terreno. Aesto se le agrega el nuevo proyecto urbanistico de laM.I. Municipalidad de Guayaquil que consiste en la peatonalizacién de la Calle Panama. Estos dos proyectos
o *e daran una nueva dinamica al sector, reactivando el turismo y comercio.
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Elterreno en donde se desarrollara el proyecto posee gran
accesibilidad por parte de medios de transporte y por vias
de peatonales, atractivos turisticos que complementan la
propuesta de Mercado Artesanal, Tambien existen varios
puntos de refenrencia importantes sefialados en el mapa,
que crean visuales importantes para el proyecto.
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CONDICIONANTES SINTESIS DE CONDICIONANTES

CLIMATICAS
g USOS DE SUELO :
Uso Residencial Uso Mixto e N ‘
Uso Comercial Uso.Educativo

VENTILACION NATURAL

Los vientos predominan-
tes vienen en direccion
sur-oeste a noreste, lo que
hace que las fachasdas sur
y oeste sean las que se

ILUMINACION NATURAL

El terreno posee asolea-
miento excesivo debido a
su contexto construido
cercano o que permitira la
entrada de luz natural.

deban aprovechar mejor
para entrada de viento.

NORMATIVA
&
bl
. \.l
- ’ \ < USO DE SOPORTAL PLAZA PUBLICA
® \ \ Altura max: 6m
® “ .-/ Altura min: 3.5m
‘ Ancho: 3
CONSTRUIDO neno- smmax
@ CALLE PEATONAL ALTURA AEROVIA VISUALNORIA“LA AREAVERDE VISUAL CERRO DEL
N PANAMA La estacion de la PERLA" EXISTENTE CARMEN
! . La terminacion de la aerovia limita la Desde la parte del El terreno cuenta Desde la calle
Sem e calle peatonal altura del proyecto, terreno que colinda con un area verde g d Rocafuerte se
9 ¢ 4 | Panama se encuen- debido al paso del con la calle Loja se de aprox. 350m2, as| Puede  observar
* 14| tra continua al terre- cableado y cabinas a puede observar la con 6 arboles. En § @] Imonumento  al
@ no entre la aeroviay | S una altura aprox de 5 atraccion  turistica g S| |as aceras existen | £ Sagrado Corazon
el proyecto. 13m. de la Perla. palmeras. de Jesus.
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ASPECTO CULTURALY SOCIAL

¢Qué se entiendo por MERCADO ARTESANAL?

Segln la Real Academia de la Legua Espafiola se entiende como merca-
do al sitio publico destinado permanentemente, o en dias sefialados, para
vender, comprar 0 permutar bienes o servicios. Artesania se refiere al arte
u obra de los artesanos; por lo tanto podemos decir que un mercado ar-
tesanal es un espacio fisico publico en donde los artesanos comercializan
sus artesanias a los consumidores interesados.

Trayectoria del MERCADO ARTESANAL

el ‘l%ll‘ll'll}

Fue fundado el 24 de julio de En sus inicios el mercado Al principio solo eran artesa- Durante los inicios del Conforme al paso del tiem-
1982 durante la alcaldia de fue pensado como mercado nos locales, pero al ser muy mercado no habfan muchas po la zona se fue poblando
Abdala Bucaram de abastos, por eso su dis- pocos invitaron a artesanos ventas debido a la inseguri- y llegaron mas artesanos
tribucién, posteriormente de diferentes partes del pais dad de la zona hasta conformar el mercado
fue adaptado a mercado de que es actualmente
artesanias

37% 30% 23% 10%
accesorios textiles artesanias otros

7% Guayaquil
3% Per(
: 50% 10% Cuenca
Hace intermediarios propietarios

mucho calor y no hay “‘.
nadaparaquecorrael
viento”

-

“El cajero mas cercano
/" eseldelagasolineray aveces los
'\‘ turistas no quieren salir hasta alla

s, porlainseguridad”

4% China
10% Colombia

2504 7% Huaquillas

l 375%

local extraprovincial  extranjero

10% Pelileo

El mercado artesanal de Guayaquil ubicado en la calle Alfredo Baquerizo Moreno, entre las calles
Lojay Juan Montalvo Fiallos, fue el primer Mercado Artesanal en Ecuador, es unicono importante
de la cultura ecuatoriana ya que en este mercado se encuentran las 4 etnias del Ecuador. En las
encuestas realizadas se ve reflejado los diferentes tipos de artesanias que se exhiben en este
mercado y como estas vienen de todas partes del Ecuador y los visitantes del mercado son tanto
locales como turistas de diferentes partes del mundo.

R e —
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“No hay espacios donde
|os turistas podamos
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CONCEPTO
tebricos.

: La permeabilidad se muestra
; ©expresada en la aquitectura
1 por medio de la gradacién de la
1 accesibilidad, la contiuvidad de
I sus recorridos y las porosidad o
I transparencia de sus visuales en
' relacion a su contexto externo
: con el interno.
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TIPOLOGIAS

Mercado Tirso de Molina
lglesis Prat Arquitectos
Santiago, Chile - 2011

CUBIERTA

criterios conceptuales:
- Accesibilidad
- Transparencia

Techo tiene perfora-
ciones que genera la
iluminacion interior re-
interpretando el follaje
de los arboles, se gen-
era juego de sombras
en el interior.

La modulacion de la

estructura permite una
planta libre y flexible,
creando un espacio
amplio y de facil acce-
S0.

Debido a la altura de
la cubierta y el uso de
planta libre, el merca-
do es un lugar abierto
y ventilado.

criterios tipoldgicos

PLANTA LIBRE
Usar un sistema estructural que
permita una planta libre y flexible.

Mercado de abastos municipal
Acrono Arquitectura + Blanca Esteras Serrano
Baza, Esparia - 2019

CUBIERTA

NI\

v
/L

T

criterios conceptuales:
- Conexion
- Accesibilidad

La cubierta se alza en
diferentes  volimenes
para permitir el ingreso
de luz. Para lograr este
espacio usan un en-
tramado de estructura
metalica.

Tiene conexién con una
plaza publica cubierta,
lo que genera fluidez
en los recorridos del
contexto urbano vy el
mercado.

La cubierta y la amplia
circulacion permite la
entrada de luz y venti-
lacion natural, también
tiene espacios flexi-
bles que permiten el
aislamiento térmico en
los meses de invierno.

CUBIERTAENVOLVENTE

Emplear una cubierta que permita
la permeabilidad visual e integre el
proyecto.

Mercado Cachan
Croixmariebourdon Architectures
Cachan, Francia- 2014

CUBIERTA

ESTRUCTURA

BIOCLIMATISMO

natural.

criterios conceptuales:
- Accesibilidad
- Transparencia

La cubierta con cer-
chas de maderatiene
diferentes aberturas
en formas de trian-
gulos que permiten
la entrada de luz y
dan volumetria al
proyecto.

El uso de cerchas
amplias  permiten
que se genere una
planta libre sin inter-
rupcion de pilares,
convirtiendo el mer-
cado en un espacio
flexible.

Tener ventilacion e iluminacion

MERCADO ARTESANAL PARAEL CENTRO DE GUAYAQUIL
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ESTRATEGIAS

conexion

CONEXION CALLE PANAMA

Zona transitable entre proyecto y aerovia, el
remate de la calle peatonal Panama acoge
gran flujo de personas que vengan por esta via
y que salgan de la estacion de la aerovia.

PLAZA ABIERTA

Espacio publico de transicion entre el proyecto
y su entorno (ESPOL, Av. Vicente Rocafuerte
y calle panama), crear cruces entre las calles
que rodean el proyecto para dar mas actividad
y movilidad al sector.

accesibilidad
JARDIN INTERNO CIRCULACION
N [\
€=[==-n. . l.----- -
:l e, -)
Yy Q \y

Las areas verdes existentes se mantendran
mediante la implementacion de jardines in-
ternos que permitan apertura para el ingreso
de luz natural y la vegetacion ayude a la reno-
vacion de aire.

Varios ingresos y recorridos internos, que
permitan el flujo entre el contexto externo y el
proyecto, permitiendo que el proyecto sea un
espacio de transicion.

ESPACIOS FLEXIBLES INGRESO DE INSUMOS

Crear acceso para abastecimiento y desalojo
por Av. vehicular Vicente Rocafuerte, para no
interrumpir las fachadas principales ni el flujo
de la plaza o calle Panama.

Crear paredes retractiles que permitan espa-
cios flexibles y puedan dar apertura a patios
que generen la sensacion de amplitud y flui-
dez.

transparencia

FACHADAS PERMEABLES

Fachadas permeables que generen ingreso de
aire y luz natural, que permitan visuales tanto
hacian afuera (contexto inmediato) como ha-
cia adentro (mercaderia).

CUBIERTA

o o

Generar una cubierta envolvente y perme-
able que permita la integracion entre los dif-
erentes espacios del proyecto, ayude con
el asoleamiento excesivo y proporcione un
recorrido visual desde la aerovia.

MERCADO ARTESANAL PARA EL CENTRO DE GUAYAQUIL

ERIKAMENAABAD
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PARTIDO ARQUITECTONICO

Disefiar un mercado artesanal que
genere un espacio de comercio y se
relacione con su entorno circundan-
te para de esta manera mejorar la
calidad urbana en el sector, impul-
sando el turismo.

Generar multiples ingresos para co-
nectar el proyecto con el contexto.
Usar un sistema constructivo que
permita la permeabilidad visual, y el
ingreso de luz y viento.

Crear una edificacion interesante
que invite a los usuarios a acudir a
esta para promover el comercio y el
turismo.

I Se crean los ejes que distribuyen el proyecto, sus ingre-

sos Y circulacion principal.

120 Serespetael area verde
existente, generando un
patio central.

13" Sezonifican los espacios
siguiendo las estrategias
planteadas.

| [ T B R EERR R
“‘ 'v, IIl| III| lII| II| III I| lI|| I|| III LIILIILIIJ-.U-LLDIJA
B

Cubierta envolvente que
genere altura paraentradade
| ; -5 : 4 luz y vientos. Se dejara 4m
_|ighar ‘ : - ol entre la aerovia y cubierta
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TeEEEEBEENEN

- .
Entre mas opciones de reco-
rridos y puntos de salida y 2
llegada mas permeable es * -
un proyecto RN
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i
. La circulacion velrticalse ; » aerovfa hacia e| proyectol :
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PROGRAMA DE NECESIDADES ZONIFICACION firea total de espacios 474790

; Qirculacién 2660.70 m?
° Area total de construccion 741460 m?

Zona Exterior
Plaza publica 1888 m?
Areas verdes 447 m?
- ZonaComercial
(&) ® A
i Locales comerciales 1797m? :
(o) Locales de comida 116 m? |
D Patio de comidas 150 m? |
o Cajero Automaticos 126m? I
< Barios 48.75 m? :
g Zona de exposicion y capacitacion -~ :
N Talleres 160 m? ' |
Talleres nifios/ 116 m? : '
guarderfa | |
Enfermeria 14.55 m? ! |
Cuarto de lactancia 14.80 m? I |
' |
' |

ZonaAdministrativa T

Recepcién 54m?
Secretaria 6 m?
Contabilidad 196 m?
Sala de reuniones 179 m?

Monitoreo y seguridad 17.7m?

|
|
|
|
|
Archivo 71m? :
SSHH 111 m? |

|

|

Patio de maniobras/Esta- 150 m?
cionamiento especial
Andéncargaydescarga 354 m?

ZONA PRIVADA

Bodega 176 m?
Garita de vigilancia bm?
Cuarto de transformadores 27 m?
Cuarto de bombas 26 m?
Cuarto de conserje 14.1m?
Cuarto de basura 14.1m?

Vestidor de empleados 36 m?
Comedor de empleados ~ 32.2m?

474790 m?
——— Relacion directa - — — = Relacionindirecta
20 , ,
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SECCION CONSTRUCTIVA
Esc. 1:60

/
rmmmmeee{ 1)
\_/

1. Membrana
2. Perfilestructural rectangular de seccion
30x30cm

3. Doble cercha acartalada tipo Pratt
4. Pielliviana de estructura metélica y
membrana

5. Pasamanos de acero inoxidable

6. Porcelanato

7. Losamaciza de HA

—®

8. Novalosa 55
9. VigaIPE60x22 cm

10. Columna metalica de seccion 30x30cm

11. Sobrepiso de adoquin gris

12. Contrapiso

13. Zapata corrida en ambos sentidos
14. Replantillo

SECCION CONSTRUCTIVA 2
Esc. 1:60
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1. Perfilestructural cuadrangular de seccion
30x30cm

2. Estructura metélica de cubierta de perfiles
cuadrangulares de seccion 10x10cm

3. Membrana

4. Cercha acartalada

5. Estructurametdlica de cubierta de perfiles
cuadrangulares de seccion 20x20cm

6. Pielliviana de estructura metalica y
membrana

7. Cubierta de estructura metélica y
policarbonato alveolar incoloro

8. Pasamanos de acero inoxidable

9. Porcelanato

10. Losamaciza de HA

11. Novalosa 55

12. Viga IPE60x22 cm

13. Columna metalica de seccion 30x30cm

14. Viga de escalera perfil UPN 200x100x10mm

15. Peldafios de acero prefabricados de seccion
300x50x/mm

16. Perfil estructural metélico de 70x50x3mm

17. Plancha de acero galvanizado antideslizante

18. Perfil estructural metlico de 100x100x3mm

19. Columna metalica de seccion 25x25¢cm

20. Sobrepiso de adoquin gris

21. Contrapiso

22. Zapata corrida en ambos sentidos

23. Replantillo

MERCADO ARTESANAL PARAEL CENTRO DE GUAYAQUIL

ERIKAMENAABAD
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6 @ 3
. L ,
DETALLE 1: TERMINACION DE LOSA DETALLE 2: CIMENTACION
Esc.1:5 Esc. 1:10
1. Pasamanos de acero inoxidable 1. Columna metalica de seccion 30x30cm
2. Porcelanato 2. Soldadura
3. Bondex 3. Placametélica 12mm
4. Losamaciza de HA 4. Anillo de presion
5. Mallaelectrosoldada de @8mm 5. VigadeHA
6. Novalosabh 6. Zapata corrida en ambos sentidos
7. Perfil de confinamiento de 3mm 7. Varilla @12 @100/100mm
8. VigaIPE60x22 cm 8. Replantillo e= 50mm
9. Soldadura 9. Sobrepiso de adoquin gris
10. Columna metalica de seccion 30x30cm 10. Capade arena
11. Membrana 11. Contrapiso
MERCADO ARTESANAL PARA EL CENTRO DE GUAYAQUIL 38 DETALLES CONSTRUCTIVOS
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DETALLE 3: PELDANO DE ESCALERA
VISTA EN ELEVACION

DETALLE DE ESCALERA

Perfil estructural metalico

S

10x10cm £ 300 4
L ]
R Peldafios de chapa 200

repujada color negro

Policarbonato alveolar
incoloro

DETALLE 5: DESCANSO DE ESCALERA

Esc.1:50 )
VISTA AXONOMETRICA

Plancha de acero
galvanizado

Plancha de acero galvanizado
antideslizante negro

Peldafio de acero
galvanizado prefabricado

Soldadura entre
planchas y estructura

Placa de anclaje

Perfil estructural metalico

Perfil UPN 10x20x1cm 10x10cm

Perfil estructural

metalico 10x10cm Perfil estructural metalico
/xbem
Perfil estructural
metalico 7xbcm
Perfil UPN
Columna metalica de 25x25cm

DETALLE 4: PERFIL DE ESCALERA
VISTA EN ELEVACION

:I

Perfil UPN de acero
galvanizado negro

Los formatos de las planchas son de 1.20x2.40m.
Se utilizaran 4 planchas cortadas en la forma
indicada en el dibujo para armar la geometria del
descanso.

VISTA EN PLANTA

*—1‘14ﬂ

0.80 —
2.9 /k
0.95
247 2.30
1.09 %
025 0.45
AF —

/\k

1.07

2.30

‘\/
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1. Columna metalica de seccion 25x25¢cm

2. Placade anclaje de columan metélica a losa
e=12mm

3. Porcelanato

4. Bondex

5. Losamaciza de HA

6. Mallaelectrosoldada de @8mm

7. Novalosahb

8. Perfil de confinamiento de 3mm

9. Corddn de cercha de 250x50x3mm

10. Tirantes de cercha de perfilen"L" de
50x50x3mm

11. VigaIPE60x22 cm

12. Soldadura

13. Placa de anclaje de cercha a viga de escalera
e=bmm

14. Viga de escalera perfil UPN 200x100x10mm
15. Peldafio de acero prefabricado de seccion
300x50x/mm

16. Columna metalica de seccion 30x30cm

|
|
|
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@
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©
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DETALLE 6: UNION LOSA CON ESCALERA

Esc. 110
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DETALLE 7: TERMINACION CUBIERTA DF ESCALERA
Esc. 15

1. Columna metalica de seccion
30x30cm

2. Perfil estructural cuadrangular de
seccion 10x10cm

3. Perfil estructural rectangular de

‘ seccion 5x3cm

4. Perfil estructural rectangular de
seccion 5xbem

5. Perfil de policarbonato

transparente tipo "u" e = 6mm

Tornillo de fijacion

Policarbonato alveolar incoloro

Soldadura

Columna metalica de seccidn

25x25¢cm

MERCADO ARTESANAL PARAEL CENTRO DE GUAYAQUIL
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DETALLE DE CUBIERTA

Membrana de PVC

Perfil ETFE
para membranas

Perfil estructural
metalico de 15x10cm

Perfil estructural
metalico de 20x20cm

Pilarete metélico
de 20x20cm

Doble cercha
acartalada tipo Pratt

Perfil estructural
metélico de 30x30cm

Columna metélica
de 30x30cm

DETALLE DE PERFIL ETFE PARAMEMBRANAS

@ Perno de fijacion /

@ Unién de keder
@ Perfil metélico

Esc.1:25

6. Placa de fijacion de 10mm

/. Perno de fijacion

8. Perfil estructural metalico de150x100mm

®

Sellado superior @

Membrana de PVC @

.

1
\

Esc. 1.2

9. Presilla atornillada

10. Relinga perimetral

11. Cordon superior de cercha 250x50x3mm
12. Tirante de cercha 50x50x3mm

MERCADO ARTESANAL PARAEL CENTRO DE GUAYAQUIL

ERIKAMENAABAD
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DETALLE DE FACHADA Membranade PvC. DETALLE 11: FACHADATEXTIL

Esc.1:40

Doble cercha
acartalada tipo Pratt

Placa de anclaje

NN

1

O Membrana FT 381

Columna metalica ~ -

P de 30x30cm ~
- Fachada textil
DETALLE 10: PLACA DE ANCLAJE ENTRE FACHADATEXTILY ESTRUCTURA
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MEMORIA DESCRIPTIVA

Descripcion del proyecto

El proyecto se encuentra ubicado en el centro de Guayaquil, entre la calle Lojay la Av. Vicente Rocafuerte y calle
Panama, actual predio de la Escuela Superior Politécnica del Litoral (ESPOL) Campus Las Pefias, este consiste
en desarrollar una propuesta de Mercado Artesanal que cumpla con criterios bioclimaticos, accesibilidad uni-
versal, que incluya una plaza publica, se respete el area verde existente y fomente la integracion de su entorno
circundante siendo este el remate entre la calle peatonal Panama y la calle Manuel J. Calle, la estacién de la
aeroviay la ESPOL.

El area a proyectar es de 4,960.00 m?, el cual se divide en 3,340 m?para el mercado y 1,620 m? para la plaza
exterior.

Antecedentes

Esta propuesta nace de la M.I. Municipalidad de Guayaquil con la intencién de mejorar la calidad urbana de la
ciudad, que se rehabilite el espacio publico y se impulse el turismo en el sector. A esto se le suma el proyecto
de la peatonalizacion de la calle Panama. Esta calle cuenta con una trayectoria historica que la posiciona como
patrimonio urbano, ya que fue parte de uno de los barrios mas antiguos de Guayaquil, la investigacion realizada
en la “Consultoria técnica para la intervencion de la calle Panamé™ afirma que:

Desde finales del siglo XIX hasta la década de los veinte del siglo anterior, junto a la calle Panama se asentaban
tendales y bodegas del producto, que fueron comunes hasta mas alla de la segunda mitad del siglo XX, lo que
aun es uno de los elementos de su identidad y referente en la memoria histérica de los guayaquilefios. La calle
Panama fue, por tanto, un ejemplo de apropiacion del espacio publico mediante los tendales y de uso del
soportal como espacio de intercambio de funciones, con una tipologfa residencial mixta. (Compte et al., 2020)

Debido a esto, el espacio publico tiene gran importancia en la calle Panama y la terminacion de dicha calle no
debe ser la excepcion, por ende, la integracion del espacio publico con el mercado juega un rol importante en
el dinamismo del mismo.

Otro antecedente a mencionar es el actual Mercado Artesanal de Guayaquil, ubicado en la calle Alfredo Ba-
querizo Moreno, entre las calles Loja y Juan Montalvo Fiallos. Este fue el primer Mercado Artesanal en Ecuador,
considerado un icono de la cultura ecuatoriana ya que en este mercado se encuentran las 4 etnias del Ecuador
y es la carta de presentacion de Ecuador ante los 0jos de los extranjeros.

Fue fundado el 24 de julio de 1982 durante la alcaldia de Abdala Bucaram, durante sus inicios fue pensado
como mercado de abastos, por eso su distribucion. Posteriormente, fue adaptado a mercado de artesanias. Al
principio solo eran artesanos locales, pero al ser muy pocos, invitaron a artesanos de diferentes partes del pais
y poco a poco se fue conformando el mercado que es actualmente.

Para poder conocer un poco mas sobre las necesidades del usuario, se realizaron encuestas a los comercian-
tes y consumidores del Mercado Artesanal, de los datos obtenidos tenemos que un 60% de los comerciantes
considera necesario un centro de capacitacion de talleres para poder mejorar sus negocios. También un 93%
de los artesanos comentaron que son necesario los cajeros automaticos dentro del mercado, debido a que la

mayoria de las artesanias se venden en efectivo y esto a veces dificulta las ventas.

Se investigd sobre si los comerciantes llevan a sus hijos al mercado, y se demostrd que la mayorifa no lo hace
y los que si, el 44% de los nifios cuenta con edades de entre 1-10 afios, seguido del 19% que consta entre 0-12
meses. Esto nos ayuda a determinar como debemos manejar el funcionamiento de la guarderia.

En general se cometa que las instalaciones son muy calurosas, es un lugar muy cerrado, los pasillos entre
locales comerciales son muy angostos, generando aglomeraciones y entorpecimiento en la circulacion, y no
existen espacios de descanso para los turistas.

Todos estos datos nos ayudan a tener una mejor percepcion del funcionamiento del mercado, ademas de ver
sus fallas y poder mejorarlas. Asimismo, a establecer el programa de necesidades mas amigable al usuario.

Analisis de contexto y diagnéstico

Elsector del proyecto es un punto de encuentro de varias zonas transitables como los son: el remate de la calle
peatonal Panama, |a estacion de la aerovia, la terminacion de la calle Manuel J. Calle y la ESPOL. Este contexto
inmediato hace que el proyecto presente gran flujo de personas hacia él, por lo que debe ser considerado como
un proyecto transitable, abierto, de facil acceso que permita la integracion y continuidad de su contexto.

Elterreno cuenta con un érea verde existente de 350 m? aproximadamente, con 6 arboles de mango en la parte
central del proyecto, y otra planta en el extremo de la Av. Vicente Rocafuerte. Este tipo de vegetacion se carac-
teriza por tener raices profundas por ende se debera respetar la ubicacion de estos arboles.

Las visuales también juegan un rol importante ya que, la visualizacion hacia el interior del mercado promueve
la venta de los productos comercializados. Por otro lado, las vistas desde el interior hacia el exterior dependen
del contexto, en este caso las visuales mas significativas son las de la noria “La Perla’, emblematico atractivo
turistico del Malecén 2000, y el cerro del Carmen.

A partir de este analisis se determina el concepto de permeabilidad como percepcidn guia para el proyecto,
para un mayor entendimiento del concepto y poder aplicarlo de manera tangible en el proyecto, se divide en 3
criterios que son: conexion, accesibilidad y transparencia.

La conexion hace referencia a integrar el espacio publico y privado, “es necesario que existan espacios publi-
cos y privados (...), no pueden funcionar independientermente, se complementan entre si y la gente necesita
acceder a través de la zona de interrelacion entre ambos.” (Alcock, Bentley, McGlynn, Murrain, Smith, 1999,
pl2).Asimismo, la solucién de lo permeable estéa en dar una conexion sutil entre la planta baja de la edificacion
con el espacio publico contextual (Henao, 2014).

La accesibilidad implica generar variedad de entradas y recorridos como Alcock, Bentley, McGlynn, Murrain,
Smith (1999) mencionan: “La permeabilidad — nimero de recorridos alternativos de un entorno — cualidad
indispensable para lograr que los espacios sean receptivos” (p.10).
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Con esto podemos decir que los ingresos son significativos para lograr la permeabilidad, esto va en conjunto
con el criterio de conexion, puesto que los ingresos vy los recorridos principales del proyecto se tienen que
fusionar con el espacio publico.

Por ultimo, el criterio de transparencia va relacionado estrechamente con las visuales. Mansilla, Rojo, Tufién
(2013) indican que: “Los proyectos de arquitectura permeables conducen a configuraciones con abundante
transparencia. Perforaciones y velos permiten que el interior de un edificio sea traspasable y visible desde el
espacio publico, también que el exterior sea evidente desde los espacios controlados.”(p.4). Esta transparen-
cia también nos ayuda con los criterios bioclimaticos de los que debemos disponer en este proyecto.

Propuesta

Usando de base los criterios ya mencionados, el proyecto se disefia partiendo de los ingresos que marcaran
la circulacion principal del proyecto, que a su vez permiten que el mercado sea transitable, y no actie como
barrera de circulacion entre la edificacion y su contexto circundante.

El programa de necesidades fue zonificado segun el uso publico o privado. Los espacios de uso publico abar-
can la zona exterior, que consta de la plaza publica y las areas verdes, la zona comercial en las que figuran los
locales comerciales, de comida, el patio de comidas, los cajeros automaticos y las baterias sanitarias; y por
ultimo la zona de exposicion y capacitacion conformadas por los talleres, la guarderia y la enfermeria. Dentro
de los espacios privados se encuentra la zona administrativa que contiene: recepcion, secretaria, contabilidad,
sala de reuniones, archivo, sanitarios y sala de monitoreo y seguridad. Y la zona de servicio que contiene: el
comedor y vestidor de los empleados, cuarto de lactancia, los cuartos de transformadores, bombas, basura y
de conserje, la garita de vigilancia, el patio de maniobras, el area de carga y descarga y la bodega.

Estas zonas se distribuyen dentro del area designada al mercado de la siguiente manera: En la planta baja, los
locales comerciales se ubican en las partes perimetrales, dando a la calle Loja y Panama, debido a que estas
son los atractivos que invitan alos usuarios a entrar al proyecto, esto conla ayuda de soportales que funcionan
como elemento integrador entre el espacio publico y privado. Los cajeros automaticos también se encuentran
frente ala calle Loja ya que son de uso no exclusivo del mercado. Asimismo, los locales de comida se disponen
dando ala plaza, que tiene conexion con la ESPOL y a la calle Panama con conexion a la estacion de la aerovia.
La gran afluencia de personas por parte de estos dos lugares, hace idoneo el sector para los locales de comida.

Los talleres se localizan entre la plaza y el patio central puesto que, la divisién interna de estos se conforma por
paneles retractiles que permiten un espacio flexible, generando una sala de usos multiples en donde los pane-
les al desplegarlos pueden funcionar como aulas de talleres, y al retraerlos, pueden hacer las veces de sala de
exposiciones, aulas abiertas, entre otros usos. Dentro de esta zona de talleres, esta incluido los talleres de ni-
fos, una sala mas amplia con mobiliario adaptado a sus necesidades. Cuenta con doble ambiente diferenciado
por las edades a los que estan designados. La zona de 1 a 3 aflos denominada guarderfa, presenta un espacio
para siestas y actividades Itdicas y la zona de nifios de 7 a 13 afios, esté destinada a talleres didacticos los
fines de semana. Estas dos zonas tienen una division permeable de louvers, y ambas cuentan con una baterfa
sanitaria de infantes. Para los lactantes existe un cuarto que cuenta con sillas y cunas para que las madres que
trabajen en el mercadoy se encuentren en periodo de lactancia, puedan tener un espacio en donde desarrollar
esta actividad.

Esta zona flexible de talleres se abre también hacia el patio central que sirve también de zona de descanso por
su mobiliario que, en conjunto con los paneles retractiles mencionados, forman un area permeable y amplia
que se une al patio de comidas para hacer de este espacio una zona de interaccién abierta al aire libre. Sirvien-
do de zona de apertura entre el espacio publico externo al mercado y las zonas techadas del mismo, generan-
do uningreso de ventilacion e iluminacién importante.

Toda la zona de servicio se encuentra continua a la calle Manuel J. Calle debido a que necesita esta conexion
vehicular por la zona de carga y descarga, ademas de los cuartos mecanicos y de bomba que necesitan de
mantenimiento.

Puesto que el patio central es un elemento vinculador, los niicleos de comunicacion se ubicaran en este lugar
para que sean visibles. Los ascensores a utilizar seran panoramicos para que no se interrumpan las visuales
internas generadas por este patio. Asimismo, el area verde dentro de este patio se integra con las escaleras,
estas se encuentran rodeando los arboles hasta subir a la planta alta.

La planta alta se encuentra conformada mayoritariamente por locales comerciales dispuestos alrededor de la
abertura del patio y para no cerrar las visuales no se implementan paredes externas, en su lugar existe un pasi-
llo perimetral entoda la planta alta que crea una integracion entre las visuales internas y externas del proyecto.
Alos locales comerciales los acompafia la administracion situada en esta planta para no interrumpir el flujo de
actividades comerciales de la planta baja.

El proyecto remata con una cubierta fragmentada la cual se extiende a 11.60 m del nivel del suelo en la parte
mas altay a8.90 m, en la parte mas baja. Se utilizan estas grandes dimensiones para crear espacios amplios
que permitan la circulacion del aire, ademas de tener las cabinas de la aerovia por encima a una altura aproxi-
mada de 13 mlo que limita al proyecto a permanecer debajo de dicha altura.

Tener una cubierta de gran altura, expone a la planta alta a la incidencia solar por lo que se implementa una
piel con un sistema de fachada textil. Esto resuelve el problema de asoleamiento y la geometria utilizada, que
sigue el mismo criterio de la cubierta de fragmentacion y ayuda a la redireccion de los vientos hacia el proyec-
to. El material empleado en esta piel permite tener visibilidad en ambos sentidos aplicando asi, los criterios de
permeabilidad.

Anexo al mercado queda la plaza en donde se extendieron los pasillos principales del proyecto para mimetizar
esta transicion y hacer que la plaza sea una extension del patio central del mercado. Las actividades que se
proponen en la plaza implican zonas de descanso, area de juegos de nifios (cercano a la guarderfa) y zona de
mesas (cercano a los locales comerciales), todo esto con vegetacion media para garantizar el confort térmico
para los usuarios.
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MEMORIA TECNICA

Descripcion general

La estructura del proyecto de Mercado Artesanal para el centro de Guayaquil esta conformada por un sistema
porticado de columnas y una mezcla de cerchas y vigas de acero, que remata con una cubierta liviana sosteni-
da por una estructura metalica de perfiles.

El proyecto se realiza en el actual predio de la Escuela Superior Politécnica del Litoral, Campus Las Pefias. Lu-
gar en donde se encuentra una edificacion existente, la cual sera demolida y se procedera a nivelar el terreno,
dejandolo a la altura de la acera para poder efectuar el proyecto.

Cimentacion

La cimentacion del proyecto se desarrolla por medio de zapatas de hormigén armado corridas en ambos sen-
tidos, asentadas sobre relleno compactado. La zapata de base 1.20 my altura de 0.30 m se asienta sobre el
replantillo de hormigon de espesor de 50 mm, encima de la base se encuentra la viga de hormigdn armado de
30 mm de alturay 35 mm de ancho, sobre la cual se emperna la placa metalica de 12 mm, que ejecuta la unién
entre la columna metalica y la cimentacion.

Estructura

El proyecto propone columnas cuadradas de seccion de 0.30 x 0.30 m, las cuales estan formadas por dos
perfiles UPN de 300 x 150 x 4 mm. Estas columnas se acoplan entre ellas por medio de dos tipos de uniones:
en las luces de 3 metros, se usa una viga IPE de 600 mm de peralte y 22 mm de ancho; y en las luces de mayor
amplitud, se utiliza el sistema de doble cercha acartalada tipo Pratt con una altura de 600 mm en la parte
central y terminando con un acartelamiento de 800 mm.

Entre las luces principales se utiliza lamisma cercha sin acartelamiento para soporte de las correas de viga IPE
de 200 x 100 mm con separacion de 1.20 m entre ellas.

La cercha se compone de un corddn superior e inferior de perfil C de 250 x 50 x 3 mm, los tirantes y las diago-
nales son angulos de 50 x 50 x 3 mm con un espaciado de 60 mm entre ellos. Este sistema de cerchas, vigas
y correas de acero soportan la losa de placa colaborante de acero galvanizado “Novalosa 55", con espesor de
150 mm de hormigén reforzada con malla electrosoladada de & mm de diametro, la misma que se ancla por
medio de pernos auto perforantes.

Las vigas de cubierta llevan la misma inclinacion de la cubierta. Enlas luces de los ejes 1, 2, 3y 4 se utiliza la
cercha acartalada, mientras que, las luces entre el eje A-B, C-D, E-F y G-H se dividen equidistantemente con un
pilarete metalico de 200 x 200 x 4 mm, los cuales se acoplan a las columnas principales por medio de perfiles
cuadrados de acero de 200 x 200 x 3 mm. Entre las luces de los ejes B-C, D-E y F-G se manejan perfiles cua-
drados de acero de 300x300x3mm. Sobre esta estructura se asientan los perfiles metalicos que conforman el
esqueleto de la membrana.

Paredes

El proyecto del mercado se desarrolla de forma abierta, por lo que no posee mamposteria de cerramiento. Las
divisiones internas estan conformadas por paneles de sistema Drywall en conjunto con Steel Frame y se divi-
den en dos seguin su funcion: para la administracion, zonas de servicio y locales de comida se utiliza un grosor
de 150 mm con tumbado del miso sistema; mientras que, para los paneles divisores de los locales comerciales,
se utiliza un grosor de 50 mm sin tumbado. Todos los paneles deben contar con impermeabilizacion debido a
la humedad por la exposicién a la intemperie.

Paralazonade talleres y guarderia, se usa un sistema de paneles abatibles para crear un espacio flexible segtin
el uso que se le quiera dar. Los paneles funcionan por medio de un sistema de bisagras en la parte superior e
inferior, las cuales se sujetan a paneles fijos de 150 mm de espesor en la parte perimetral.

Recubrimiento de pisos
El recubrimiento de piso en la planta baja es de adoquin gris en espiga en los pasillos de ingreso y circulacion
principal; mientras que se usa hormigon pulido para las demas estancias del proyecto.

En la enfermeria, locales de comida, cajeros automaticos y planta alta se utiliza porcelanato para exteriores
grismate de 120x 60 x 1 cm.

En el patio central y plaza se utilizara concreto estampado por su facil instalacién, acabado de calidad y alta
durabilidad.

Carpinteria

Las puertas utilizadas para la zona de servicio y locales comerciales son metalicas, con rejillas en la parte
inferior para ventilacion. En la administracion, entrada de personal, guarderia y talleres se utilizaran puertas
metalicas con vidrio en la parte superior para mejor visualizacion de las actividades que se estén desarrollando
dentro de dichas estancias.

Las ventanas tienen perfilerfa de aluminio anodizado y vidrio templado de 2 cm, sus dimensiones y hojas de-
penden de su funcién (Ver plantas acotadas).

Los cajeros automaticos tienen mamparas de vidrio templado con perfiles de aluminio anodizado en toda la
entraday se acceden a ellos por medio de una puerta de vidrio templado con accesorios de acero inoxidable.

Los tabiques de las baterfas sanitarias son de acero inoxidable de 50 mm de espesor.
Enla guarderia existen dos ambientes, el de talleres para nifios de 4 afios en adelante y la guarderia para nifios

de 1a 3 aflos. Ambos ambientes se encuentran separados por louvers de madera sintética de 15x 270 x 5 cm,
espaciados por 10 cm.
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Nucleos de Comunicacion

Escaleras.
Existen dos escaleras en el patio central que comunican la planta baja con la planta alta. Ambas son de estruc-
tura metalica de acero galvanizado y la base se ancla al contra piso por medio de pernos.

La escalera de 2.3 metros de ancho se sostiene mediante dos vigas de perfil UPN de 200 x 100 x 10 mm, los
escalones son prefabricados de acero galvanizado antideslizante en forma de “¢” de 300 x 50 x 7 mm. Los
extensos descansos de forma irregular son soportados por perfiles estructurales de 100 x 100 mm y correas
de 70 x 50 mm, donde se suelda una placa de acero galvanizado. Al finalizar la escalera remata soldada a una
placade 5 mm que a su vez se suelda a la cercha.

Debido a la gran distancia que recorre la esclarea tiene de soporte columnas metélicas de 250 x 250 mm ubi-
cadas en los descansos de manera estratégica, estas se extienden 2.5 marriba del nivel para encima colocar la
cubierta conformada por perfiles estructurales metélicos de 100 x 100 x 3 mm, que mantienen la cubierta de
policarbonato alveolar incoloro (Ver Detalle 7).

Ascensor.
El ascensor panoramico se envuelve en una estructura metalica de columnas de 200 x 200 x 5 mm con vigas
de lamisma seccién enla parte superior e inferior. Mientras que, en las partes intermedias su seccion es de 150
x 200 x5 mmyy en los extremos tiene diagonales de perfiles de 150 x 100 x 5 mm.

Cubierta
Se utiliza una cubierta liviana fragmentada compuesta por una membrana de PVC, que se amarra a la estruc-
tura metalica por medio de perfiles ETFE y presillas atornilladas (Ver Detalle 8 y 9).

Debido a su geometriala cubierta tiene pendientes entre 16 y 25% las cuales recogen el agua lluvia por medio
de canalones, los mismos que transportan el agua hacia las bajantes, quienes a su vez las llevan hacia el suelo.

Fachada
La fachada textil utilizada para disminuir la incidencia solar en el proyecto, se extiende desde la estructura de
la cubierta, bajando hasta la cercha del primer piso y anclandose en la parte superior e inferior (Ver Detalle 10).

Lafachada esta compuesta por estructura de bastidores de bordes rigidos de perfil de aluminio y lamembrana
FT 381, “unalamina de poliéster tejido de alta tenacidad perteneciente al sisterna de fachadas textiles Stamisol
Ferrari”(Sitea, 2020). Se escogi¢ este tipo de membrana por su proteccion solar, control térmico, liviandad,
durabilidady transparencia desde el interior al exterior.

CRITERIOS DE INSTALACIONES

Instalaciones eléctricas

El proyecto posee un cuarto de transformadores y tableros que se conecta a la acometida principal dispuesta
por la E.E.E. Dicho cuarto se encuentra en la planta baja, cerca de la calle para mejor acceso en caso de man-
tenimientos.

Todas las instalaciones eléctricas para los diferentes circuitos de iluminacion y tomacorrientes se localizaran
en tuberia IMC (Conducto Metalico Intermedio) las cuales son visibles, recorriendo la estructura hasta llegar
al cuarto de tableros.

Instalaciones sanitarias

El abastecimiento de agua potable del proyecto se conecta a la acometida proveniente de la red publica, esta
se conectara a la cisterna debajo del cuarto de bombas en la zona de servicio cerca de la calle y de ahi se dis-
tribuira a los diferentes puntos del proyecto por medio de tuberias de PVC.

Las recolecciones de aguas residuales llegaran a las cajas de registro ya existentes de la edificacion, respe-
tando su ubicacién al momento de la distribucion de espacios, estas se conectaran a la red de alcantarillado
publico.

La recoleccion de aguas lluvias en la cubierta principal se da por medio de los canalones, los que conducen el
agua hacia las bajantes y se desplazan por medio de tuberfas de PVC hacia el suelo. En la cubierta de la esca-
lera se emplea el mismo sistema de canalon y bajante que llega al patio central, en donde existe una pendiente
de 2% que conduce a un sumidero, aparte de la vegetacion del patio cuyo suelo blando ayuda con el drenaje
de las aguas lluvias.

Sistema de aire acondicionado

La propuesta del proyecto es desarrollar espacios abiertos y promover la ventilacion natural, a pesar de ello, la
administracion, los talleres, enfermeria, cuarto de lactancia y cajeros automaticos si requieren climatizacion
artificial, la cual se la supliréa con el sistema de aire acondicionado Split.

Sistema contra incendios

Se propone el relleno de las columnas metalicas con hormigdn para ralentizar el proceso de calentamiento
de la estructura en caso de incendios. Ademas de contar con un sistema de aspersores en los dos niveles del
proyecto. Dicho sistema se abastece de la bomba de agua por medio de tubos de PVC color rojo. Por tltimo,
amos niveles cuentan con sefialéticas de las rutas de evacuacion siguiendo la normativa NFPA 101.
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SECUENCIA CONSTRUCTIVA

Pilares metalicos de 30x30xm Doble cercha acartalada tipo Pratt y Viga IPE

/apatas corridas en ambos sentidos

60cm

Paneles de Drywall y escaleras metalicas

Sistema de placa colabornate NOVALOSA

Viga IPE 20cm

Fachada textil de membrana FT381

Membranas de PVC y policarbonato alveolar

Perfiles estructurales metalicos
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ENCUESTA MERCADO ARTESANAL - COMERCIANTE

Esta encuesta tiene como finalidad la recopilacion de datos para el proyecto de titulacion de la UCSG. La
informacion proporcionada es voluntaria y anonima.

Tipo de mercaderia:

Accesorios (bisuteria, sombreros,
bolsos etc)

Textiles (ropa, telas, zapatos)
Artesanias (mufiecas, recuerdos,
instrumentos, pinturas)

Otros.

Tiempo en el puesto
Meses

1 -3 afios

De 4 a 6 afios

Mas de 6 afio

¢ Es usted un intermediario
(vendedor) o propietario (artesano)?
Intermediario

Propietario

¢Cual es la procedencia de sus
artesanias?

¢ Cree usted que es necesario un
centro de capacitacion para el
artesano?

Si

No

¢Qué tipo de capacitacion le
gustaria recibir como vendedor?
Mejora en procesos de artesanias
(expansion del negocio)

Formas de venta (atencion al cliente)
Marketing

Posicionamiento en el mercado digital
Otro.

¢ Trae a sus hijos al mercado?
Si, ¢ cuantos?
No

(opcional)

N O B O B

1.

0 B A

N° de puesto:

¢En qué rango de edad se
encuentran sus hijos que vienen al
mercado?

0-12 meses

1 -3 afios

4 - 7 anos

7-10 afios

Mayor de 10 afios

¢ Como considera usted que es la
organizacion de este mercado? (con
respecto al desalojo de desechos,
alquiler de puestos, etc.)

Malo

Regular

Bueno

Muy bueno

Comentarios:

. ¢Considera necesarios los cajeros

automaticos para el aumento de
ventas en el mercado?

Si

No

En una calificacion del 1 al 5 siendo
1 malo y 5 muy bueno, ;Cémo se
siente usted trabajando en este
entorno? ¢ Le parece comodo o
agradable?

1

o b wiN

. ¢(Le gustaria encontrarse en un

ambiente de trabajo mas abierto con
iluminacion y ventilacion natural?

Si

No

ENCUESTA MERCADO ARTESANAL - CONSUMIDOR

Esta encuesta tiene como finalidad la recopilacion de datos para el proyecto de titulacion de la UCSG. La

informacion proporcionada es voluntaria y anonima.

Nombre: (opcional)

SRR

O OO0 e

Ll o

oo msS oo~

I ) )

Lugar de procedencia:
Extranjero

Local

Extra provincial

Con que frecuencia asiste al mercado
Semanal

Mensual

Anual

Visita espontanea

¢ Qué tipo de mercaderia compra?

Accesorios (bisuteria, sombreros, bolsos etc)

Textiles (ropa, telas, zapatos)

Artesanias (mufiecas, recuerdos, instrumentos, pinturas)
Otros.

¢ Qué forma de pago prefiere usted?
Efectivo
Tarjeta de crédito / débito

¢ Como considera usted estas instalaciones?
Agradables

Poco agradables

Muy agradables

Desagradables

¢ Se siente seguro en este lugar?
Si
No

MERCADO ARTESANAL PARAEL CENTRO DE GUAYAQUIL

ERIKAMENAABAD

59

ANEXO1
FORMATO DE ECUESTAS



N° Pregunta Respuestas ENCUESTAS A COMERCIANTES
FORMACION EN
PRODUCTIVIDAD DE £ FORMACION EN N° Pregunta Respuestas
ARTESANIAS FORMACIONEN VENTAS MARKETING MDEIE?TAADLO ACCESORIOS TEXTILES ARTESANIAS ELEC%TCOODSOMES
6 ZQUE TIPO DE CAPACITACION QUIERE RECIBIR? 2 10 10 8 —— <QUE T1PODE MERCADERIA VENDE? - 1 2 ! 2
Totales 30
PREGUNTAL
PREGUNTA6
10%
= ACCESORIOS = TEXTILES = ARTESANIAS ELECTRODOMESTICOS
N Pregunta _ Respuestas, _
4AGANOS WAS DE6 ANDS
2 ___|ZCUANTO TIEMPO LLEVA EN EL PUESTO? X
Totales 30
) PREGUNTA2
= PRODUCTIVIDAD DE ARTESANIAS = FORMACION EN VENTAS
= FORMACION EN MARKETING FORMACION EN MERCADO DIGITAL .
N° Pregunta Respuestas
S NO ’
7 |SUSHIIOS LOACAMPARANAL TRABAJO? n 6 B
Jotales 30 Ne Pregunta Respuestas
INTERMEDIARIOS PROPIETARIOS
3 |SONINTERMEDIAROS O PROPIETARIOS? B B
PREGUNTA 7 Totales 30
PREGUNTA3
= INTERMEDIARIOS = PROPIETARIOS
N Pregunta Respuestas
=Sl =NO PELILEO HUAQUILLAS COLOMBIA CHINA OTAVALO | _CUENCA PERU__| GUAYAQUIL
1 |ZCUALES LA PROCEDENCIA DE LAS MERCADERIAS? 3 7 3 3 il 3 1 2
Totales 29
N° Pregunta Respuestas PREGUNTA4
0-12 MESES 110 AROS mggREs DEIO0 \"
8 SQUE EDAD TENIAN SUS HIJOS CUANDO VENIAN AL MERCADO? 6 7 3 \ 4/
Totales 16 ‘
PREGUNTA S
= PELILEO = HUAQUILLAS = COLOMBIA CHINA
= OTAVALO = CUENCA = PERU = GUAYAQUIL
N Pregunta Respuestas
Sl NO
5 |SE CONSIDERA NECESARIO UN CENTRO DE CAPACITACION? 13 7
Totales 30
PREGUNTAS
= 0-12MESES = 1-10ANOS = MAYORESDE 10 ANOS
=S| =NO
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N° Pregunta Respuestas ENCUESTAS A CONSUMIDORES
MALA REGULAR BUENA MUY BUENA
9 ZCOMO CONSIDERA LA ORGANIZACION DEL MERCADO? 2 12 13 3 Ne Pregunta Respuestas
Totales 30 EXTRA
EXTRANJERO LOCAL EROVINGIAL
PREGUNTA9 1 ¢LUGAR DE PROCEDENCIA? 3
Tolales
PREGUNTA1
= MALA = REGULAR = BUENA MUY BUENA ’
= EXTRANJERO = LOCAL = EXTRA PROVINCIAL
Ne Pregunta Respuestas
S| NO
0 (SE CONSIDERA NECESARIO UN CAJERO AUTOMATICO DENTRO
DEL MERCADO PARA AUMENTAR LAS VENTAS? 28 2 NO Pregunta Respuestas
Totales 30 VISITA
SEMANAL MENSUAL ANUAL ESPONTANEA
PREGUNTA10 2 ZCON QUE FRECUENCIA VISITA EL MERCADO? 2 5
Tolales
PREGUNTA2
0|
63%
=S| =NO
N° Pregunta Respuestas
1 2 3 4 = SEMANAL = MENSUAL = ANUAL VISITAESPONTANEA
1 ZLEAGRADA SULUGAR DE TRABAJO? CALIFIQUE DEL 1AL 5 .
SIENDO1 POCO AGRADABLE Y5 MUY AGRADABLE 3 13 1 3 N Pregunta Respuestas
Totales 30 ACCESORIOS TEXTILES ARTESANIAS ELECTROODSOMEST‘C
PREGUNTA11 3 SQUE TIPO DE MERCADERIA COMPRA? 3 1
Jolales
PREGUNTA3
13% '
n]l w2 =3 w4 wh
= ACCESORIOS = TEXTILES = ARTESANIAS ELECTRODOMESTICOS
N Pregunta Respuestas
3| NO
N° Pregunta Respuestas
© CLE GUSTARIA ENCONTRARSE EN UN AMBIENTE DE TRABAJO TARJETA DE
CONMAS ILUMINACIOV Y VENTILACIOVNATURAL ? . , EFECTIVO CREDITO/DEBITO
Jotales 30 4 .
CQUE FORMA DE PAGO PREFIERE?
PREGUNTA12 Totales
PREGUNTA 4
-
=S| = NO
= EFECTIVO = TARJETA DE CREDITO/DEBITO
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NO Pregunta Respuestas
POCO
MUY AGRADABLES AGRADABLES AGRADABLES DESAGRADABLES
5 ECOMO CONSIDERA LAS ISTALACIONES DEL LUGAR? 5 3
Totales
PREGUNTAS
= MUY AGRADABLES = AGRADABLES
= POCO AGRADABLES = DESAGRADABLES
N° Pregunta Respuestas
Sl NO
6 CSE SIENTE SEGURO EN ESTE LUGAR? 4
Totales
PREGUNTAG6
=Sl =NO
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