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Resumen

El presente proyecto de titulacion se basa en la propuesta de un Plan de
Desarrollo Turistico de Cotacachi, en la Provincia de Imbabura. La investigacion
esta constituida por cuatro capitulos correctamente definidos; el primer capitulo sirve
de pilar fundamental para apoyar y sustentar la informacién levantada en esta
investigacion, el segundo capitulo abarca el diagnostico de la situacion actual del
sistema turistico del canton, el tercer capitulo contiene el andlisis de como es
percibido el destino por los turistas, cuarto y Gftimo capitulo que cuenta con la
propuesta de posibles mejoras a realizar en los atractivos y capacitaciones a la
comunidad receptora que juega un rol fundamental en el presente plan de desarrollo;
todo esto con el fin de darle realce al destino en general y crear una experiencia

gratificante al turista.

Palabras Clave: Desarrollo, diagnostico, sistema turistico, comunidad receptora,

experiencia gratificante.
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Abstract

The present project is based on the proposal of a Tourism Development Plan
to Cotacachi, located in the Imbabura Province. The research is constituted by four
correctly defined chapters; the first chapter serves as a fundamental pillar to support
and sustain the information raised in this research, the second chapter covers the
diagnosis of the current situation of the canton's tourism system, the third chapter
contains the destination analysis about what tourists think about it, fourth and the last
chapter that has the proposal about the improvements to do in the touristic attractions
and the trainings directed to the community that plays a fundamental role in the
present development plan; all this in order to enhance the destination and create a

rewarding experience for tourists.

Keywords: Development, diagnosis, tourism system, receiving community, rewa

rding experienc
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Introduccion

El turismo se ha reconocido como una de las actividades con potencial para
contribuir al desarrollo econdmico. Los gobiernos tienen capacidad para influir y tomar
medidas en las areas que afectan a esta actividad, a través de regulaciones, incentivos,
promocion o mitigando los efectos externos negativos. Es por ello, que los gobiernos
estan utilizando cada vez mas esta actividad como vehiculo para el desarrollo regional.
(Martinez-Roget, Pawlowska, & Rodriguez, 2013) ElI Ecuador cuenta con gran
potencial turistico, riqueza natural y cultural a lo largo de sus cuatro regiones,
reconocido internacionalmente como el pais de los cuatro mundos; por su peculiaridad
de facilidad en recorrer y experimentar diferentes cultura, clima y gastronomia.

En la Region Sierra, especificamente en la Provincia de Imbabura, se encuentra
localizado el Canton de Santa Ana de Cotacachi, estd ubicado en la zona norte de
Ecuador a 103 km de la ciudad de Quito y a 23,9 km de la cuidad de Ibarra, cuenta con
atractivos naturales de gran importancia, entre los que se destaca la Reserva Cotacachi —
Cayapas, considerada una de las mas importantes areas protegidas del Ecuador debido a
su alta biodiversidad y especies endémicas de la zona.

Es importante recalcar, que el destino posee gran potencial turistico, pero se ve
afectado por la intervencion de agentes externos, generando disminucion en el
alojamiento de gran parte de los turistas que visitan el cantdn; ademas cuenta con
falencias de promocion y difusion turistica, carencia de facilidades y equipamientos en
atractivos. Por estas razones se propone ejecutar un Plan de Desarrollo Turistico.

Para la efectuacion del presente plan, se ha realizado una investigacion previa;
Primero por el planteamiento de las teorias que sustentan la importancia del desarrollo
turistico de un destino. Segundo, determinando el diagndstico de situacién actual del
lugar y de sus atractivos. Tercero, realizando un analisis exhaustivo de los
requerimientos de la demanda y la percepcion de los consumidores. Para finalizar, se
plantea una propuesta de un Plan de Desarrollo del Potencial Turistico de Cotacachi,
haciendo énfasis en el uso sustentable de los recursos, promoviendo esencialmente el
progreso econdmico y social de su comunidad, para lograr difundir un producto turistico

completo hacia los visitantes actuales y futuros turistas.



Planteamiento del problema

El Canton Santa Ana de Cotacachi se identifica por sus atributos naturales y
culturales, paisaje escénico, gastronomia, sus artesanias principalmente a base cuero y la
amabilidad de las personas que lo conforman. Cuenta con recursos de gran potencial
turistico, sin embargo uno de sus mayores problemas es que la mayor parte de los
turistas que visitan el destino no pernoctan; creando asi un estanco en la dinamizacion
de la economia generada por el turismo.

Otro problema severo detectado, que esta relacionado a la no pernoctacion de los
visitantes, es la intervencién de las operadoras turisticas de las ciudades cercanas al
destino, que acaparan al mercado meta; estas empresas operan sus paquetes turisticos
Full Day, obstaculizando el consumo esperado de los turistas en los establecimientos de
alojamiento y restauracion del destino, provocando que los ingresos se queden en el
lugar donde fue emitida su venta.

De igual manera, otros factores que afectan a la dindmica del turismo, es la
carencia de lineas de transporte desde la cabecera cantonal hacia los atractivos naturales
gue se encuentran distantes de Cotacachi. Se ha visualizado también, que el destino no
cuenta con un cartel de bienvenida desde la carretera Panamericana Norte via Ibarra, de
esta manera los turistas que no conocen el lugar y no pueden dirigirse correctamente;
otra falencia, es la falta de sefialéticas de seguridad dentro de los establecimientos
turisticos, la carencia de las sefialéticas turisticas dentro de los atractivos, sin contar la
Reserva Cotacachi — Cayapas que se encuentra en Optimas condiciones. Por ultimo, la
escasa planificacién y ejecucion de publicidad y promocién del destino, es una sin duda
una de las principales razones que perjudica a la llegada de mas turistas.

Para finalizar, Cotacachi no mantiene actualmente un plan turistico definido
para ejecutar de manera adecuada los servicios ofrecidos y para incentivar a la

comunidad receptora a invertir y formar parte en el desarrollo del turismo del cantdn.
Formulacién del problema
¢Cuales son los problemas existentes que afectan a la pernoctacion de los

turistas, imposibilitando la dinamizacién del turismo en el destino; y de qué manera

beneficiaria proponer un Plan de Desarrollo Turistico para el Canton de Cotacachi?



Justificacion del tema

De acuerdo con el ( Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial Canton Santa
Ana de Cotacachi 2015-2035, 2015), la mayoria de territorio que esta en conservacion
en el canton Cotacachi pertenece a la Reserva Ecologica Cotacachi-Cayapas (RECC), la
cual limita en gran parte de su Zona de Amortiguamiento con el canton. En base a la
demanda turistica que se desplaza hacia los atractivos y la diversidad de recursos
naturales y culturales, que posee el canton se logra destacar que no existe un
aprovechamiento de los servicios de alojamiento y restauracion; ocasionando asi un
impacto negativo en la economia del canton.

Por lo que se requiere un plan de desarrollo turistico, a través de propuestas
orientadas a un eficiente progreso; en la cual la comunidad sea participativa en
diferentes actividades culturales, capacitaciones de servicio de atencion al cliente, que
los servicios brindados cuenten con sefialéticas correspondientes y mejorar las
facilidades turisticas hacia el destino.

En conclusion, con los objetivos establecidos y el plan de desarrollo se pretende
con la conservacién de atractivos, beneficiar la actividad turistica en el canton, y

mejorar los aspectos de economia, social y cultural.

Objetivos

Objetivo General

Elaborar un plan de desarrollo turistico en el canton Cotacachi de la provincia
del Imbabura, mediante un estudio de los recursos naturales y culturales de la zona para

incrementar la operacion turistica.

Objetivos especificos

+¢+ Diagnosticar la situacion turistica actual del cantén Cotacachi, para establecer
una linea base.

+» Identificar las preferencias de consumo de los visitantes, para determinar el
mercado potencial en el canton.

+ Disefiar un plan de desarrollo para potencializar el turismo en el canton

Cotacachi.



Antecedentes

El nombre Cotacachi tiene muchos significados. En el idioma quechua, Cota

significa "Cara" y Cachi significa "Sal Las primeras actas en los que aparece
Cotacachi fueron en la conquista espafiola, posterior a los conflictos relacionados en
esos tiempos se dice que hubo mucha esclavitud. A partir de estos sucesos Fray Pedro
de la Pefia a pocos dias de la Batalla de Pichincha en el afio 1824, fund6 a Cotacachi
como cantdn integrante de la provincia de Imbabura, escogido por sus tierras fertiles y
paisajes hermosos en la cual Simon Bolivar formo parte de la revolucion en el decurso
de la historia. A mediados del 6 de julio de 1861, se decreta mediante estatus la
cantonizacion con el nombre de Santa Ana de Cotacachi, siendo conformada por las
parroquias de Cotacachi, Imantag e Intag.

Fue declarada por la UNESCO ‘‘Cuidad por la paz’, en el afio 2003. La
comunidad Cotacachefia, a pesar del tiempo han progresado por cuenta propia en
actividades de agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca buscando conseguir una buena
economia.

En la actualidad Cotacachi, es uno de los seis cantones més extenso de la
provincia de Imbabura y cuenta con parroquias urbanas como El Sagrario y San
Francisco y parroquias rurales como Quiroga, Imantag, 6 de Julio de Cuellaje, Apuela,
Garcia Moreno, Pefiaherrera, Plaza Gutiérrez, y Vacas Galindo. Se localiza en el
extremo sur occidental de lbarra y se destaca en industrias de manufactura en cuero y
artesania como ramas de actividades.

Cotacachi es considerada como la Capital Musical del Ecuador por la nobleza de
cada letra de musica que expresa su pueblo; sobre todo podemos encontrar una gran
produccion de artesanias de cuero elaborados por los mismos artesanos Cotacachefios,
una variedad de flora y fauna, tradiciones como una de sus fiestas mas importantes que
es la Fiesta de Jora que se celebra el 21 de septiembre, evento homenajeado de los
alrededores del sol lo que hace esto un cantdn exquisito.

A pesar de la gran afluencia de turistas hacia Reserva Cotacachi Cayapas, se ha
experimentado aspectos positivos y negativos en el desarrollo del canton. Cuenta con
atractivos naturales pocos desarrollados los cuales pueden ser mejorados y facilitar el
ingreso de visitantes.

Cotacachi es un destino que no obstante tiene una gran visita de turistas, existe
un problema de que ellos no consuman servicios de alimentos y alojamiento siendo un
aspecto negativo para el canton, lo cual en el presente trabajo investigativo, se aporta

con estrategias para trabajar en conjunto a mejorar la situacion actual del destino.
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Capitulo I: Fundamentacion tedrica

Marco tedrico

La actividad turistica ha sido objeto de estudio desde la perspectiva sistémica
desde la década los 60. Cuando se califico6 como un sistema compuesto por diferentes
elementos coordinados entre si. A su vez el turismo considerado como un sistema
facilita su aprendizaje y aplicacion. Este sistema sirve de ilustracion mental para

comprender la sinergia que existe en el fenémeno social conocido como turismo.

Teoria de los Sistemas

Para comprender apropiadamente la actividad turistica y la gestion de los
destinos turisticos, es esencial emplear y tomar como referencia la Teoria General de los
Sistemas de (Von Bertalanffy, 1968) que definid un sistema como:

“Un conjunto de elementos que son interrelacionados entre ellos y

también relacionados con el entorno.”

Desde la oOptica de los sistemas generales, el turismo es visto como una
estructura compuesta de diversas variables y del vinculo que existe entre estas mismas,
para la resolucion de problemas que se originan desde un entorno sociocultural
relacionado con los desplazamientos. Por otro lado, Sergio Molina, precursor del
estudio del turismo en Meéxico. Con la finalidad de instaurar modelos tedricos de mayor
trascendencia, manifestd que el turismo se puede conceptualizar desde tres aspectos:
como una industria, como un fendmeno y como un sistema.

Desde el aspecto de industria, se estimaba al turismo como tal, ya que consistia
en el aprovechamiento de los recursos naturales y, mediante la transformacion de estos
y de otros insumos, se presentaba un producto estandarizado a la demanda. Al referirse
del turismo como fendomeno, se lo destacaba como una manifestacion de ocio, entendido
este como una situacion de libertad de la persona, durante un tiempo determinado. El
turismo considerado como un sistema se lo especificd, como un conjunto estructurado
por elementos o subsistemas que se relacionan entre si, con un mismo objetivo en
comdn. De acuerdo como lo explican (Panosso & Lohmann, 2012) su libro la Teoria del
Turismo, basandose a la vision de Molina, los subsistemas que lo integran son:

La superestructura - organizaciones del sector pulblico y privado; leyes,

reglamentos, planes y programas.



La demanda - turistas residentes en el pais y en el extranjero.

La infraestructura - aeropuertos, carreteras, redes de agua potable, drenaje, de
teléfono, etcétera.

Los atractivos - naturales y culturales.

El equipamiento y las instalaciones - Hoteles, moteles, campings, trailer parks,
restaurantes, cafeterias, agencias de viajes, albercas, canchas de tenis, etc.

La comunidad receptora - residentes lo cales ligados directa e indirectamente
con el turismo. (pag. 27)

Segin como lo explican Panosso & Lohmann (2012), el sistema propuesto por
Molina se clasifica como abierto, debido a que se establece relaciones de input y output
(entrada y salida) con el medio ambiente en el que se encuentra. Los objetivos de los
subsistemas detallados anteriormente son Molina:

e Contribuir a la evolucion integral de los individuos y de los grupos de individuos
e Promover el crecimiento y el desarrollo econdémico y social.
e Proporcionar descanso y diversion. (pag. 27)

Es importante destacar que el sistema turistico dentro de la Teoria General de
Sistemas es considerado un sistema sociocultural, debido que estd vinculado con gustos,
preferencias, motivaciones, entre otras. Algunos estudiosos del turismo entre los que
mas destacan, (Boullon, 2006), Rodriguez & Molina(2005), entre otros; tienen como
objetivo principal estudiar y analizar el sistema turistico desde la perspectiva del
planteamiento de los sistemas sociales de Bertalanffy. Dichos autores centran sus ideas
en la relacion de todas las variables que se desenvuelven dentro de la actividad turistica.
Por lo tanto, infieren que el sistema turistico esta estructurado por diferentes elementos,

que se relacionan entre si, y se afectan mutuamente.

Teoria del Desarrollo Sostenible

Mediante un informe de la Comisibn Mundial Sobre el Medio Ambiente y
Desarrollo (1987) “se define que el desarrollo sostenible satisface las necesidades de la
generacion presente sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras para
satisfacer sus propias necesidades’’.

En resumen, este tipo de paradigma de desarrollo se analiza en diferentes
cambios en los &mbitos social, econdémico y ambiental siendo estos positivos como la

conservacion del sistema cultural, social, socio ecolégico y mejorar la calidad de vida



para todas las personas; o0 negativos como cambios demogréficos, econémicos que
afecten posibles perspectivas a futuro.

Segun la ONU, tiene 17 Objetivos que se basan en los logros de los Obijetivos de
Desarrollo del Milenio, aunque incluyen nuevas esferas como el cambio climatico, la
desigualdad economica, la innovacion, el consumo sostenible y la paz y la justicia, entre
otras prioridades (Los Objetivos de Desarrollo Sostenible, 2015)

Seleccionando 3 principales objetivos de desarrollo sostenible:

a) Garantizar una educacion inclusiva, equitativa y de calidad y promover
oportunidades de aprendizaje durante toda la vida para todos, con el fin
de que se brinde educacion de calidad a los nifios de familias
empobrecidas, se necesita invertir en becas educativas, talleres de
formacién para docentes, construccion de escuelas y una mejora del
acceso al agua y electricidad en las escuelas. (Objetivos de desarrollo
sostenible -Educacion de Calidad, 2015)

b) Garantizar la disponibilidad de agua y su gestion sostenible y el
saneamiento para todos se lograra el acceso a servicios de saneamiento e
higiene adecuados y equitativos para todos y poner fin a la defecacion al
aire libre, prestando especial atencion a las necesidades de las mujeres y
las nifias y las personas en situaciones de wulnerabilidad (Objetivos de
Desarrollo sostenible - Agua limpia y saneamiento, 2015)

c) Promover el crecimiento econdmico sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo v el trabajo decente para todos para conseguir
este objetivo y el desarrollo econdmico sostenible, las sociedades
deberan crear las condiciones necesarias para que las personas accedan a
empleos de calidad, estimulando la economia sin dafiar el medio
ambiente. (Objetivos de desarrollo sostenible - Trabajo decente y

crecimiento economico, 2015)

Teoria del Espacio y Planificacion Turistica

El turismo ha sido estudiado desde diversas perspectivas. Para esta investigacion
se hara uso de, la definicibn mencionada por Rodriguez & Molina (2005), segin la cual:
El turismo se ha transformado en un fenémeno de notable importancia en las
sociedades modernas. AUn en épocas de crisis y de recesion econdmica el

turismo ha mantenido una dinamica relevante en comparacion con otros sectores
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de la economia. Simultineamente, las expectativas que genera el turismo, en
términos politicos, sociales y culturales, no se constrifien a pesar del deterioro

eventual, mas o menos prolongado, que puede experimentar un pais. (pag. 9)

Segun lo sefiald (Boullbn R. C., 2006), La planificacion fisica es una practica
que pertenece a las categorias facticas del conocimiento cientifico. El propdsito de esta
técnica es el ordenamiento de las acciones del individuo sobre el territorio y se encarga
de solucionar arménicamente la edificacion de todo tipo de cosas, asimismo prevé el
resultado de la explotacién de los recursos naturales. (p. 58)

Se entiende que el espacio turistico comprende las partes del territorio en el que
se comprueba o se podria comprobar el desarrollo de actividades turisticas. Una mejor
manera de determinar un espacio turistico es empleando la técnica empirica, por este
medio se puede percibir la distribucion territorial de los atractivos turisticos y de la
planta. Por lo tanto, este espacio es considerado como real o potencial. Es asi como,
partiendo de este concepto (2006), define al espacio turistico como:

El espacio turistico es la consecuencia de la presencia y distribucion territorial
de los atractivos turisticos que, no debemos olvidar, son la materia prima del turismo.
Este elemento del patrimonio turistico, m&s la planta y la infraestructura turisticas, es
suficiente para definir el espacio turistico de cualquier pais. (p. 65)

Una vez que entendemos la definicién de espacio turistico, otro de los conceptos
relevantes en la teoria de la planificacion, es la zona turistica. Boullon (2006) refirio
que:

Es la unidad mayor de analisis y estructuracion del universo espacial turistico de

un pais. Su superficie es variable, ya que depende de la extension total de cada

territorio nacional y de la forma de distribucion de los atractivos turisticos, que
son los elementos bésicos de tener en cuenta para su delimitacion. Su dimension
minima es la inmediatamente mayor que la maxima que alcance un complejo

turistico. (p. 66)

Para que exista una zona turistica, los atractivos turisticos deben estar ubicados
los unos de los otros en una distancia considerablemente proxima, y debe haber diez
atractivos como minimo, independientemente de la categoria o el tipo que estos
manejen. Luego de ubicar de forma precisa cada atractivo, el grado de cercania se
establece visualmente empleando en su lectura a la ley de contiglidad. Esta ley hace uso

de la capacidad de sintesis del mecanismo de la contemplaciéon como instrumento para



reconocer en cada caso, las formas naturales de agrupacion que pueden adoptar los
simbolos anotados. (Boullon R. C., 2006).

Segin lo sefiald (Boullbn R. C.), en cuanto al campo especifico de la
planificacion fisica, la teoria del espacio es un instrumento (til para guiar el andlisis y
diagnostico del sector, mediante un procedimiento que simplifique el trabajo intelectual
al conducirlo en forma ordenada. Posteriormente y de acuerdo con la potencialidad de
cada elemento, y las proyecciones de la demanda, en primer lugar, habra que establecer
los limites de crecimiento de todos los elementos del espacio turistico analizado v,
luego, calcular con un satisfactorio nivel de aproximacion las categorias y tipos de la
planta turistica por construir, en cada etapa de su evolucion. En la parte resolutiva de un
plan, después de saber como son y como funcionan los elementos que integran el
espacio turistico, es necesario identificar proyectos, pensados no en si mismos, Sino
como el medio para mejorar el rendimiento individual de cada elemento en forma
coordinada, a efecto de que cada éxito parcial redunde en beneficio del conjunto. (p. 91)

La teoria del espacio turistico es el fundamento para establecer todas las
funciones del sector, ya que se inicia en la realidad del recurso, elaborando asi
estrategias promocionales, que estan relacionadas con productos claros y correctamente
definidos. De todos los productos, la zona sera lo mas trascendental a proyectarse en el
mercado potencial, puesto que permite presentar paisajes escénicos y atractivos del
canton. Esas mismas zonas Yy los subsistemas que las componen, asi como el resto de los
elementos del espacio turistico se tienen que analizar las potencialidades de estos; y
presentarse a la iniciativa de organismos publicos oficiales, los mismos que en base a la
informacion técnica levantada y presentada puedan desarrollar y promocionar al canton
Cotacachi.

Marco conceptual

Turista
Segin (Gurria Di-Bella) “Se denomina turista al visitante temporal que
permanece cuando menos 24 horas en el pais visitado y cuyo propoésito de viaje puede
ser clasificado bajo uno de los siguientes rubros’”:
a) Tiempo libre (recreo, vacaciones, salud, estudio, religion, deportes);

b) Negocios, familia, misiones o reuniones. (pp. 15-16)
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Turismo
“El turismo es un fendmeno social, cultural y economico relacionado con el
movimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia
habitual por motivos personales o de negocios/profesionales’’. (Organizacion Mundial
de Turismo, 2008)
Podemos mencionar que el turismo es una fuente de ingresos econémicos y de
beneficios hacia un pais u destino, debido a las actividades que realiza un turista;

ademas es un potencial de desarrollo y empleo.

Plan de desarrollo turistico
El gobierno ecuatoriano ha establecido un Plan de Desarrollo Turistico de
Ecuador con lo que busca generar la competitividad de los recursos humanos, naturales
y culturales, incentivando a una gran demanda turistica internacional. (PLANDETUR
2020, 2007)
Dentro del escenario de desarrollo turistico a priorizar (p. 132); sefiala una serie
de medidas que buscan potenciar y mejorar las repercusiones positivas del turismo en:

= La reduccién de la pobreza a través de mecanismos especificos a ser
potenciados en todos los ambitos del turismo, y tanto en niveles
estratégicos como operativos de la actividad. Por lo tanto, los
beneficiarios del Plan serdn los sectores econdmicamente menos
favorecidos;

= Promover el igualitarismo entre géneros y fomentar la autonomia de la
mujer a través de las oportunidades de trabajo y autoempleo del turismo.
Es decir, los beneficiarios del Plan en este sentido seran las mujeres.;

» Garantizar la sostenibilidad del ambiente a través de un cambio de
paradigma en el propio sistema turistico, en todas las actividades y
ambitos. Los beneficiarios del Plan en este caso, es toda la sociedad,;

= Fomentar y fortalecer la asociatividad para el desarrollo de un turismo
sostenible, y asi aportar a la sostenibilidad general para Ecuador. El
beneficiario aqui, al igual que para cualquier accién que fomente la
sostenibilidad, es la sociedad. (PLANDETUR 2020)

Sin embargo, este proyecto de plan de desarrollo turistico busca posicionar y
obtener por medio de estudios o dicha planificacion los resultados esperados en los
destinos o0 comunidades para generar un bienestar y mejoras de calidad de vida en la

sociedad.
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Turismo Sostenible

Segun la (Organizacion Mundial del Turismo, 2000) “Afirma que el turismo
sostenible es el que tiene plenamente en cuenta las repercusiones actuales y futuras,
econdmicas, sociales y medioambientales para satisfacer las necesidades de los
visitantes, de la industria, del entorno y de las comunidades anfitrionas’’.

Uno de los objetivos de PLANDETUR 2020, es generar una oferta turistica
sostenible y competitiva potenciando los recursos humanos, naturales y culturales, junto
con la innovacion tecnoldgica aplicada a los componentes de infraestructuras,
equipamientos, facilidades y servicios, para garantizar una experiencia turistica integral
de los visitantes nacionales e internacionales. (p. 22)

De acuerdo con lo establecido el turismo sostenible busca ser un eje dinamizador

en la economia de un pais, garantizando un mayor grado de satisfaccion a los turistas.

Sistema Turistico
Segun la planificacion del espacio turistico de Boullon (p. 32) “presenta que es
un estudio de oferta y demanda, a través de un proceso de venta llamado producto
turistico junto a la infraestructura forman la estructura de produccion del sector”.
Asi mismo este modelo seglin (Ricaurte), lo denomina que estd compuesto por
seis elementos a los que llamaremos subsistemas que agrupan a todos los actores
sociales del turismo, asi como a los atractivos, servicios turisticos y basicos que son

necesarios para el funcionamiento de la actividad.

Superestructura

La superestructura turistica comprende todos los organismos especializados,
tanto publicos como de la actividad privada, encargados de optimizar y modificar,
cuando fuere necesario, el funcionamiento de cada una de las partes que integran el
sistema, asi como armonizar sus relaciones para facilitar la produccion y venta de los
maltiples y dispares servicios que componen el producto turistico. La existencia de una
superestructura poderosa y sobre todo eficiente es mucho méas importante de lo que
habitualmente se piensa para que el sector turismo rinda en relacion directa a la
importancia de los atractivos y de la planta que se construyd para explotarlos (Boullon
R. C., p.50)
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Demanda Turistica

La demanda se puede medir contabilizando el total de turistas que concurren a
una region, pais, zona, centro turistico o atractivo, y a los ingresos que generan, y Si se
quiere profundizar el analisis midiendo cdémo se distribuyen esos datos entre los
distintos tipos de servicios que se ofrecen en esas mismas unidades. (Boullbn R. C., p.
32)

Oferta Turistica

Segun (Boullon R. C., 2006), define a la oferta turistica como:

El analisis econdémico entiende por oferta a la cantidad de mercancia o servicio
que entra en el mercado consumidor a un precio dado y por un periodo dado. Cuando se
trata de bienes (mercancia) lo que se produce y no se vende se puede acumular (dentro
de ciertos limites de tiempo para los productos perecederos). Esta posibilidad no tiene
vigencia en el caso de los servicios, porque cada vez que expira el tiempo de duracidn
de un servicio (unos minutos para comer en una cafeteria y un dia, 0 uno 0 mas meses
para la renta de un automovil) su oferta se renueva, y si no se vende, se pierde, porque
los servicios no vendidos no se pueden acumular; por ejemplo, en cada vuelo de una
linea aérea se ofrece un nuevo servicio igual a la capacidad total del avion, al que ya no
se pueden agregar los asientos vacios del viaje anterior, que deben considerarse

perdidos irremediablemente. (pp. 34-35)

Infraestructura

(Boullén, 2006) indica, para que un sistema turistico pueda funcionar, requiere
de que a los atractivos y a la planta turistica se agregue la infraestructura, la define de la
siguiente manera:

En la economia moderna se entiende por infraestructura a la dotacion de bienes

y Sservicios con que cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y

productivas. Forman parte de esta, la educacion, los servicios de salud, la

vivienda, los transportes, las comunicaciones y la energia. Dado el caracter de

apoyo a la poblacion de un pais en su conjunto, también se denomina a las

inversiones en infraestructura  (teléfonos, carreteras, ferrocarriles, puentes,

viviendas, escuelas, hospitales, represas, etc.), "capital social fijo". (p. 47)

Atractivos
Los atractivos segun la planificacion de espacios turisticos en el afio 2006 de

(Boullén) se definen como:
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Los atractivos son la materia prima del turismo, sin este, ningin pais o regién
pueden emprender el desarrollo (porque faltaria lo esencial y porque so6lo a partir
de su presencia se puede pensar en construir una planta turistica que permita
explotarlo comercialmente), a los atractivos se los incluye como el primer
elemento de la estructura de produccion del sector al que se agrega la planta

turistica y la infraestructura. (p. 46)

Comunidad receptora

De acuerdo como lo explica (Monterrubio, 2009), partiendo del concepto base
de (Butler, 1980), afirma que:

La comunidad receptora como parte del sistema turistico mantiene un papel muy
importante con todos y cada uno de los otros elementos que constituyen el sistema. La
comunidad local es simple y complejamente un elemento imprescindible en la
existencia del turismo. Por un lado, la comunidad, aunque quizd como parte de su vida
ordinaria, provee los servicios necesarios para la satisfaccion de las necesidades de la
demanda, del visitante. Estos servicios incluyen no solo aquellos relacionados con la
satisfaccion de necesidades fisiologicas (hospedaje y alimentacion), sino también
aquellos como servicios médicos, de recreacion, y de consumo; es decir, servicios que
fueron mayormente generados para beneficio de la comunidad local pero que son
paralelamente aprovechados por el turismo. Por otro lado, y de forma similar, en
algunos casos la comunidad local participa en la oferta de servicios generados por los
integrantes de la misma. Esto ocurre generalmente en ciertas formas de turismo en
donde la comunidad local es la responsable de ‘“producit” y gestionar sus propios
servicios, como en el caso del turismo rural. En casos como el turismo rural, no
existirian servicios ofertados al turista si la comunidad local no estuviera presente.

Asimismo, la comunidad local, dentro de un contexto de oferta y demanda, se
ha incluso identificado como un elemento clave en el atractivo de los destinos. El grado
de amabilidad u hostilidad que la comunidad receptora presente es de suma importancia

a tal grado de poder determinar la visita o el regreso de turistas al destino. (pag. 106)

Producto Turistico
Producto turistico segun la (Planificacion del Espacio Turistico) de Boullon:
Si bien es cierto que desde el punto de vista econdmico la oferta turistica no
puede ser otra cosa que un bien 0 un servicio, traducir textualmente ese concepto,

conduce a deducir que el producto turistico estd formado por los mismos bienes y
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servicios que forman parte de la oferta. Respecto a los bienes ya se aclard que éstos se
comercializan a traves del turismo, sin que exista ningdn bien de consumo que se
origine en un aparato productivo exclusivamente turistico. En cuanto a los servicios,
efectivamente integran el producto turistico, pero no son los uUnicos ni los mas
importantes componentes, porque en realidad los servicios son un medio mas que un

fin: el fin es la practica de actividades turisticas. (p. 38)

Marco legal

Constitucion del Ecuador

Para objeto de la investigacién se ha tomado como referencia ciertos articulos de
la (Constitucion de la Republica del Ecuador , 2008), que aportan al desarrollo de las
comunidades. Se los detallara a continuacion:

Art. 240.- Los gobiernos autobnomos descentralizados de las regiones, distritos
metropolitanos, provincias y cantones tendran facultades legislativas en el ambito de sus
competencias y jurisdicciones territoriales. Las juntas parroquiales rurales tendran
facultades reglamentarias. Todos los gobiernos autonomos descentralizados ejerceran
facultades ejecutivas en el ambito de sus competencias Y jurisdicciones territoriales.

Art. 241.- La planificacion garantizard el ordenamiento territorial y sera
obligatoria en todos los gobiernos auténomos descentralizados.

Art. 275.- El régimen de desarrollo es el conjunto organizado, sostenible y
dindamico de los sistemas econdmicos, politicos, socioculturales y ambientales, que
garantizan la realizacion del buen vivir, del sumak kawsay.

El Estado planificara el desarrollo del pais para garantizar el ejercicio de los
derechos, la consecucion de los objetivos del régimen de desarrollo y los principios
consagrados en la Constitucion. La planificacion propiciara la equidad social y
territorial, promoverd la  concertacidn, y sera participativa, descentralizada,
desconcentrada y transparente.

El buen vivir requerira que las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades
gocen efectivamente de sus derechos, y ejerzan responsabilidades en el marco de la
interculturalidad, del respeto a sus diversidades, y de la convivencia arménica con la

naturaleza.
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Ley de Turismo

En cuanto a desarrollo turistico de las comunidades del Ecuador, se ha
considerado los siguientes articulos de la (Ley de Turismo del Ecuador, 2014).

Art. 1.- La presente Ley tiene por objeto determinar el marco legal que regira
para la promocion, el desarrollo y la regulacién del sector turistico; las potestades del
Estado y las obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el
desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual;, sin
animo de radicarse permanentemente en ellos.

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion

mediante la inversion directa, la generacidn de empleo y promocion nacional e

internacional;

b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y

apoyar el desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion;

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios

publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;

d) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais; v,

e) La iniciativa y participaciobn comunitaria indigena, campesina, montubia o

afroecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad,

protegiendo su ecosistema y participando en la prestacion de servicios turisticos,

en los términos previstos en esta Ley y sus reglamentos.

Art. 16.- Sera de competencia privativa del Ministerio de Turismo, en
coordinacion con los organismos seccionales, la regulacion a nivel nacional, la
planificacion, promocion internacional, facilitacion, informacion estadistica y control
del turismo, asi como el control de las actividades turisticas, en los términos de esta
Ley.

Art. 21.- Seran areas turisticas protegidas aquellas que mediante Decreto
Ejecutivo se designen como tales. En el Decreto se sefialaran las limitaciones del uso
del suelo y de bienes inmuebles. Quedan excluidas aquellas actividades que afecten el
turismo por razones de seguridad, higiene, salud, prevencion y preservacion ambiental o
estética; en caso de expropiacion se observard lo dispuesto en el articulo 33 de la

Constitucion Politica de la Republica.
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Codigo Orgéanico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacién

Conocido como la COOTAD; el cual es una normativa en la que se rigen los
gobiernos autdnomos descentralizados municipales, para impulsar proyectos, sistemas
de competencias en el desarrollo territorial.

Articulo 54 en las funciones del gobierno autonomo descentralizado municipal
literal g; establece “Regular, controlar y promover el desarrollo de la actividad turistica
cantonal en coordinacion con los demas gobiernos autonomos descentralizados,
promoviendo especialmente la creacion y funcionamiento de organizaciones asociativas
y empresas comunitarias de turismo”’. (Codigo Organico de Organizacion Territorial)

El ordenamiento territorial (2015); expresa por medio del articulo 144, ejercicio
de la competencia de preservar, mantener y difundir el patrimonio cultural. Corresponde
a los gobiernos auténomos descentralizados municipales, formular, aprobar, ejecutar y
evaluar los planes, programas y proyectos destinados a la preservacion, mantenimiento
y difusién del patrimonio arquitectonico, cultural y natural, de su circunscripcion y
construir los espacios publicos para estos fines.

El Concejo del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Santa Ana de
Cotacachi tiene como (Ordenanza para Preservar, Mantener y Difundir el Patrimonio
Cultural del Canton Cotacachi); siendo una herramienta normativa local viabilizara la
operatividad de la gestiébn del patrimonio cultural local, regulando las actividades de
manejo y gestion integral de los patrimonios culturales para su preservacion,
mantenimiento y difusion de esta manera en el articulo 6 de la planificacion indica que:

El GAD Municipal de Santa Ana de Cotacachi, a través de las dependencias

municipales correspondientes, actuaran conforme el PDOT vigente del cantdn

Cotacachi, el cual constituye la herramienta de coordinacion de la gestidn

publica, privada y comunitaria en el territorio que permita la aplicacion de las

politicas y la inversion publica para el ejercicio de la competencia de preservar,
mantener y difundir el patrimonio arquitectonico y cultural; y , construir los
espacios publicos para estos fines; mediante instrumentos de participacion
ciudadana formulando planes, programas y proyectos en la circunscripcion

territorial del canton. (p. 9).

PLANDETUR 2020
El Ministerio de Turismo de acuerdo con la propuesta ‘‘PLANDETUR 2020

(2007); posee tres objetivos principales en que se destaca:
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Crear las condiciones para que el turismo sostenible sea un eje dinamizador

de la economia ecuatoriana que busca mejorar la calidad de vida de su

poblacién y la satisfaccién de la demanda turistica actual, aprovechando sus

ventajas comparativas y elementos de unicidad del pais (2007, p. 7).

(PLANDETUR 2020), busca potenciar en los proximos trece afios un desarrollo

de turismo sostenible integral de acuerdo con tres elementos fundamental para su
disefio:

a. Sostenibilidad;

b. Competitividad; v,

c. Fortalecimiento del marco legal e institucional.

PLANDETUR (2007); determina que en Ecuador se destaca tres lineas de
productos claves: Ecoturismo - Turismo de Naturaleza, Turismo Cultural y Turismo de
Aventura, que configuran el mayor volumen de la oferta; obteniendo asi productos
clasificados en A, B siendo los de mayor valor potencial turistico y C de escaso para la
promocion de los mismo.

Para esta debida investigacién del Cantén Cotacachi podemos mencionar que la
Reserva Ecoldgica Cotacachi Cayapas, se encuentra posicionada en clase B en la cual
resalta la observacion de Flora y Fauna, enfatizando las lineas de producto como
Ecoturismo y Turismo de Naturaleza (PLANDETUR 2020, p. 84).

Ley de Gestion Ambiental

El articulo 21 determina que:

Los sistemas de manejo ambiental incluirdn estudios de linea base; evaluacion
del impacto ambiental; evaluacion de riesgos; planes de manejo; planes de manejo de
riesgo; sistemas de monitoreo; planes de contingencia y mitigacion; auditorias
ambientales y planes de abandono. Una vez cumplidos estos requisitos y de
conformidad con la calificacion de los mismos, el Ministerio del ramo podré otorgar o
negar la licencia correspondiente. (Ley de Gestion Ambiental)

Capitulo 4 - Capacitacion y difusion el articulo 31 sefala ““El Sistema
Descentralizado de Gestion Ambiental, a través de los medios de difusién de que
dispone el Estado proporcionara a la sociedad los lineamientos y orientaciones sobre el
manejo y proteccion del medio ambiente y de los recursos naturales”. (Ley de Gestion
Ambiental)
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Hay que destacar por medio de las redes sociales lo importante que es el cuidado
del medio ambiente a las personas, logrando asi una orientacion de prevencion a las
amenazas que podemos ocasionar a los recursos naturales.

En la Ley de Gestion Ambiental (2004) titulo VI de la proteccion de los
derechos ambientales el articulo 42 explica, con el fin de proteger los derechos
ambientales individuales o colectivos, concédase accion pulblica a las personas
naturales, juridicas o grupo humano para denunciar la violacion de las normas de medio
ambiente, sin perjuicio de la accion de amparo constitucional previsto en la
Constitucion Politica de la Republica.

Podemos mencionar en este articulo que toda persona al incumplir con el
cuidado del medio ambiente en una zona atractiva, logrando un deterioro de este no

podra desistir de los procesos penales dictados por la ley.

Plan Nacional de Desarrollo Toda una Vida

Segun la (Constitucion de la Republica del Ecuador , 2008):

Art. 280.- El Plan Nacional de Desarrollo es el instrumento al que se sujetaran
las politicas, programas y proyectos publicos; la programacion y ejecucion del
presupuesto del Estado; y la inversion y la asignacion de los recursos publicos; y
coordinar las competencias exclusivas entre el Estado central y los gobiernos
autonomos descentralizados. Su observancia serd de caracter obligatorio para el sector
publico e indicativo para los demas sectores.

El ( Plan Nacional de Desarrollo Toda una Vida, 2017) se organiza en tres Ejes
Programaticos:

a. El primer eje del Plan, “Derechos para todos durante toda la vida”,
establece la proteccion de las personas més wulnerables, afirma la
plurinacionalidad e interculturalidad, plantea el combate a la pobreza en
todas sus dimensiones y todo tipo de discriminacion y violencia, y
garantiza los derechos de la naturaleza;

b. El segundo eje, “Economia al servicio de la sociedad”, plantea consolidar
el sistema economico social y solidario, ampliar la productividad y
competitividad, generar empleo digno, defender la dolarizacion, vy
redistribuir  equitativamente la riqueza; ademas busca garantizar la

soberania alimentaria y el desarrollo rural integral;
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c. El Tercer eje, “Mas sociedad, mejor Estado”, promueve la participacion

ciudadana y la construccion de una nueva etica social basada en la

transparencia y la solidaridad, un Estado cercano con servicios de calidad

y calidez, abierto al dialogo social permanente, asi como la soberania y la

paz, posicionando estratégicamente al Ecuador en el mundo.

Se estima que para el 2030 el Plan Desarrollo Toda Una Vida (2017); ‘‘Ecuador

promovera la solidaridad y el respeto a la diversidad”’. La sociedad ecuatoriana

protegera, promovera y aprovechara en una manera sustentable su patrimonio natural y

cultura; y se estimulard el empoderamiento ciudadano, la identidad nacional y las

identidades diversas, junto con sus respectivos proyectos de vida, bajo la garantia de

que todos y todas tenemos los mismos derechos. (p. 32)

Dentro de los objetivos de (Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021. Toda una

Vida) sefialamos el objetivo 2y 6:

a.

b.

Objetivo  2: Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad,
revalorizando las identidades diversas

El campo de la identidad y cultura ecuatoriana se presentan en las
propuestas a través de la promocion de la actividad y la
produccidn artistica, cultural y audiovisual; la circulacion de las
artes, culturas, memorias y patrimonios tangibles e intangibles, y
la inclusion de los conocimientos ancestrales; todo esto en una
interaccion con los diferentes ambitos del desarrollo del pais (p.
60).

Objetivo 6: Desarrollar las capacidades productivas y del entorno
para lograr la soberania alimentaria y el Buen Vivir Rural

Ello implica reconocer las particularidades de estos territorios,
como, por ejemplo, el vinculo intimo entre sus habitantes y el uso
y el manejo de los recursos naturales circundantes, los que
determinan la existencia de diversas actividades economicas,

complementarias e interrelacionadas. (p. 85)
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Marco referencial

Plan de Competitividad Turistica del Archipiélago de Chiloé

De acuerdo con la llustre Municipalidad de Castro, el (Plan de Competitividad
Turistica de Castro Archipiélago de Chiloé, 2014), surge como respuesta a la
comunidad y su gobernanza antes las frecuentes inquietudes sobre el desarrollo turistico
como pilar importante en el desarrollo econémico de un lugar, ademas permite el
ordenamiento territorial y la gestion turistica de la comuna.

Dentro del plan se realiza un andlisis de la situacion actual de la comuna de
Castro, posterior a la investigacion del destino, la (llustre Municipalidad de Castro,
2014) presenta la propuesta de desarrollo turistico para la comuna. A continuacion, se

presenta una forma grafica del Desarrollo Turistico.
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Figura 1. Desarrollo turistico. Tomado de: Plan de Competitividad
Turistica de Castro Archipiélago de Chiloé

Segun la (llustre Municipalidad de Castro, 2014), la base del desarrollo son los
turisticas quienes demandan informacion, actividades, alojamiento, gastronomia,
artesania para su disfrute en los lugares que visitan y a cambio estan dispuestos a dejar
dinero en los destinos siempre acorde a la relacion precio/calidad, dinero que sirve para
dinamizar la economia local, contribuyendo al mejoramiento de la calidad de vida de los
habitantes. (pag. 23)

Modelo de Gestion

De acuerdo con la (llustre Municipalidad de Castro, 2014), la gestién debe ir
orientada a lograr la activacion del conjunto del territorio, representa un mensaje de
compromiso pulblico y privado para la mejora de las condiciones de vida en ella,
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incentivando la inversion y la incorporacion de los ciudadanos a nuevas actividades

empresariales del rubro turistico. (pag. 36)

Plan de Desarrollo Turistico de Majes

Segun la Municipalidad Distrital de Majes el (Plan de Desarrollo Turistico de
Majes, 2014); fue disefiado para incentivar e incrementar la afluencia de turistas en
Majes.

Plan de Desarrollo Turistico de Majes ( 2014), sefiala que; planificar es el arte de
pensar antes de actuar y gestionar es el arte también de hacer posible lo que se planifica,
ambos son conceptos complementarios e inseparables para tener éxito en una apuesta
para el desarrollo del Turismo.

En este proceso de planificacion y gestion debemos tener claridad sobre la
importancia de integrar la economia, la sociedad, la cultura y el medio ambiente del
destino teniendo en consideracién que la demanda turistica que acuda debe estar a gusto
y satisfecha, si queremos que el proyecto que proponemos sea viable. (pag. 59).

Territorio y destino

El destino es “el espacio turistico es el lugar geografico determinado donde se
asienta la oferta y hacia el que fluye la demanda”. (Plan de Desarrollo Turistico de
Majes, 2014).

Toda oferta turistica debe considerar que la razon ultima del turismo son los
servicios que se brindan en un espacio dado (alojamiento, restaurantes, recreacion, etc.)
sin dejar de lado el territorio. (pag. 60).

Creacion de producto

Segun el (Plan de Desarrollo Turistico de Majes, 2014). El exito de un destino se
relaciona con la presencia de productos turisticos que se complementen y generen una
oferta atractiva para los visitantes, de manera tal que puedan permanecer mas tiempo en
el destino sin aburrirse, participando cada dia en una experiencia nueva.

Por ello, un primer objetivo para un destino turistico es sumar esfuerzos entre
organizaciones publicas y privadas para promocionar y comercializar el producto
Majes, en busca de un posicionamiento adecuado en el mercado local y regional.

Consecuentemente, cuando nos referimos al producto turistico, estamos
hablando del complejo proceso que trata de ofrecer a los potenciales usuarios o clientes
la posibilidad de cambiar sus expectativas de tiempo libre y ocio a partir del disfrute de

los recursos de un territorio, tanto tangibles como intangibles, mediante la prestacion
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organizada de una serie de servicios a cambio de una retribucién econdémica, en ese
sentido la politica de promocion del turismo debe estar orientada también a la
recuperacion y puesta en valor de aquellos espacios e infraestructura que pueda servir

como soporte para los turistas. (pag. 60).

Plan de Aragonés de estrategia turistica

De acuerdo con evaluaciones al plan del afio 2012; se han realizado
replanteamiento de algunas acciones y objetivos para realizar la planificacion (PAET,
2016). Con una vision para Aragon (2016); sefiala que busca posicionarse como turismo
experiencia de amplio espectro motivacional a través de una gestion sostenible del
destino y sus recursos y de una busqueda permanente de excelencia, entendida como la
satisfaccion e incluso superacion de las expectativas del turista.

Para alcanzar esta visibn nace el (Plan Aragonés de Estrategia Turistica 2016-
2020), con amplias miras y objetivos, que no pierde su caracter tactico: ligero y
ejecutable de forma que puedan medirse los resultados de las acciones y tomar las
medidas correctoras o planes de contingencia necesarios

Sin embargo, después de un analisis de foda dividiendo la tematica en: Producto,
destino y promocion; se destaca tres principales vectores de fuerza en las que busca
potencializar el turismo:

1. Gestion del producto: Busca la potenciacion, disefio e implementacion de
productos y experiencias turisticas que aporten el factor diferencial
necesario que permita posicionar a Aragon como destino turistico
elegible; se incluye como trama muy principal la bisqueda permanente
de la excelencia, entendiendo como tal la satisfaccion de la expectativa
del turista usuario de los productos que ofrece Aragon. (p. 51)

2. Comunicacion: Se trata por lo tanto de combinar de forma eficaz y
eficiente todos los elementos que forman parte del proceso de
comunicacion. Como principales:

e La promocién, con sus ferias y sus actos de promocion, las
misiones comerciales que se concreten, las acciones de relaciones
publicas a través del patrocinio y mecenazgo que se estime
oportuno, y las campafas de publicidad orquestadas alrededor de
un plan de medios con objetivos coherentes con vocacion de alta

eficacia;
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e El apoyo a la comercializacion de los productos, contratando o
facilitando la contratacion por parte del sector privado con los
actores de la cadena de distribucion utilizada por la demanda de
los productos que ofrece los diferentes territorios de la
Comunidad (p. 61)

3. Gestidn del conocimiento: Se contempla asi mismo integrar en esta
gestion del conocimiento a los centros dedicados a la formacién turistica

a través del intercambio constante de informacion. (p. 63)

El sector turistico en Aragon después de analisis y desarrollos de mejora en el
plan como resultado logré cerca del 8% del PIB aragonés y un 10% del empleo
aragonés, con un importante potencial de crecimiento en cuanto al nimero de visitantes
y repercusion econdmica respecto a otros destinos espafioles. El turismo aragonés es
generador de riqueza, de creacion de empleo, de mantenimiento de la poblacion y
ofrece, en suma, un innegable valor estratégico para Aragon. (Plan Aragonés de
Estrategia Turistica 2016-2020)
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Capitulo 11: Diagnostico del sistema turistico del cantén Cotacachi

Anédlisis de la situacion actual

El canton Cotacachi, se encuentra situado en la Provincia de Imbabura. Segin
datos obtenidos por el INEC (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2011), con
relacion al censo del 2010, se establece que el canton cuenta con alrededor de 40.0 mil
hab. (10.1% respecto a la provincia de IMBABURA), representa el 36.8% del territorio
de la provincia de IMBABURA (aproximadamente 1.7 mil km2).

Para realizar el analisis de la situacion actual del Canton Cotacachi se ha tomado
de referencia el Sistema Turistico de Sergio Molina (1991) analizando cada uno de sus

subsistemas y de asi obtener informacién primordial del destino.

ENTORNO

LIVUTES BSPACIALES ¥ CONCEMIUALES DI JISTEMA \

_____________________ I
GOBERNANZA |

7’ ~ :
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COMUNIDAD
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=

Figura 2. Modelo de Sistema Turistico. Tomado de: Manual para el
diagndstico turistico local, por Carla Ricaurte, 2009.

Gobemanza

Segun lo establecido por algunos autores este componente dentro del sistema
turistico se fundamenta con las leyes, normativas, reglamento, planes y programas en
las cuales deben cumplir las organizaciones publicas y privadas actuando como agente
representante de participacion en el desarrollo de turismo del canton de Cotacachi en las

que son:

e Municipio de Santa Ana de Cotacachi;
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e Empresa Publica de Turismo de Cotacachi;
e Direccion de Turismo y Cultura;
e Ministerio del Ambiente y Ministerio de Turismo.

De acuerdo con el estudio realizado en la salida de campo en el canton
Cotacachi, provincia de Imbabura, dirigido por el Director de Turismo Marcos Fabian
Yépez Guevara, cuyo objetivo es planear nuevos proyectos estratégicos para la
promocion a nivel nacional e internacional generando empleo por medio actividades
turisticas dentro del canton.

Msc. Jomar Cevallos presidente de la Empresa Publica de Turismo Cotacachi &
Alcalde del GAD Municipal Santa Ana de Cotacachi; menciona en el objetivo nimero
dos disefiar y ejecutar planes, programas, proyectos y actividades vinculadas; basandose
en el desarrollo de la actividad turistica en el canton, tales como la generacion de
nuevos productos y paquetes turisticos, adecuacion de la infraestructura turistica,
capacitacion al personal, formacion y profesionalizacion en el sector turistico, asi
mismo realizar investigaciones y estudio de la oferta y demanda turistica y la
produccion de instrumentos de planificacion y gestion.(EP TCEP, 2011)

La EPTCEP (Empresa Publica de Turismo Cotacachi) y el Ministerio del
Ambiente, organizaciones de Reserva Ecoldgica Cotacachi- Cayapas, laguna Cuicocha
y la hostereria de Cuicocha; son los encargados de controlar el manejo del ingreso de
los visitantes y dar la seguridad y una buena calidad de atencidén a los mismos.

La gobernanza en el canton Santa Ana de Cotacachi, busca establecer alianzas
con la comunidad para la generacion de nuevos empleos en el mercado turistico,
brindando capacitaciones del cuidado del medio ambiente, la atencion a los clientes,
entre otros. Con el fin de obtener una mayor demanda de turistas y potencializar sus
productos turisticos.

Ademas podemos mencionar que el canton cuenta con actividades que los
turistas pueden realizar en su estadia como es el turismo comunitario, dando a conocer

de las costumbres y tradiciones que tienen los pueblos indigenas.

Infraestructura

Tiene en consideracion los servicios basicos tales como: agua potable,
alcantarillado, teléfono, eliminacion de residuos, energia eléctrica, salud, entre otros.
Que abarca principalmente en la cabecera cantonal de Cotacachi seguida la parroquia

Quiroga, en cambio en las seis parroquias de la Zona de Intag cuentan con acceso la
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gran mayoria de las parroquias, pero en zonas dispersas existe una escasez de los

mismos.

Servicio Basico: Agua potable

Asumida por la administracion de la municipalidad en el canton Cotacachi, el
62.17% tiene acceso a agua de consumo humano por red publica; siendo asi, en el area
urbana tiene una cobertura del 97.53% por red publica. EI mayor porcentaje de
abastecimiento de agua potable por red publica se tiene en Cotacachi 78,26%, seguido
por Quiroga con el 71,59%, Imantag con 57,82% y Apuela con 51,95% las cuales
presentan mayor cobertura mientras que Cuellaje, Pefaherrera, Plaza Gutiérrez y Vacas
Galindo tienen cobertura entre 30 y 50% y Garcia Moreno se encuentra por debajo con
el 25, 63%. ( PDOT, 2015)

Alcantarillado

La cobertura de alcantarillado a nivel cantonal corresponde al 43.50%; de esta la
cobertura en la zona urbana corresponde al 92.50%, mientras que en el area rural apenas
llega al 27.57% considerando que la mayor poblacién se encuentra en la zona rural en
donde la forma de eliminacion de las aguas residuales corresponde a pozos sépticos o
ciegos con el 35.36%. (PDOT, 2015)

Acceso a comunicaciones

El acceso a telefonia celular corresponde al 58.55%, en cuanto a la
disponibilidad de una computadora solo el 15.10% lo tiene; mientras que el acceso a
internet solo alcanza el 4.96%. ( PDOT, 2015)

Eliminacion de residuos sélidos

La eliminacion de residuos solidos es realizada por carro recolector corresponde
al 58.79%; en el area urbana tiene una cobertura del 97.40% mientras que en el area
rural alcanza al 46.24%. Por parroquia se tiene que el 19, 94% arrojan a terrenos baldios
0 quebradas y la queman por lo que es necesario se establezcan mecanismos para el
tratamiento oportuno de los residuos y de esta manera evitar otros tipos de
contaminacion en el ambiente (PDOT, 2015, p. 242).

Cabe mencionar que en el canton Cotacachi, existe la separacion para los

residuos organicos e inorganicos, Y dias estimados para la recoleccién de los mismos.
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Energia eléctrica

La cobertura de energia eléctrica en el canton es del 93.37% mientras que el
1.16% no tiene acceso a este servicio y apenas el 0.2% utiliza una fuente de energia
alternativa. (PDOT, 2015).

Educacion

En el canton, la tasa de asistencia en educacion basica corresponde al 91.05% y
al bachillerato el 42%; la educacion superior tiene la tasa menor de 13,96%. ( PDOT,
2015, p. 108).

Salud

Segun el (Ministerio de Salud Publica), mediante su geovisualizador se puede
concretar que el canton se encuentran 1 hospital basico, 13 centros de salud que
corresponden al MSP (Ministerio de Salud Publica), 8 dispensarios del Instituto
Ecuatoriano de Seguridad Social IESS y 1 unidad anidadas, dividido en las parroquias y

sus comunidades.

Transporte

En la zona urbana existen cuatro cooperativas de taxis que forman una
Asociacién de Taxis, tres ubicadas en Cotacachi y una en Quiroga; ademas cuenta con
ocho cooperativas de transporte que prestan servicio Inter cantonal de pasajeros, en las
siguientes tablas se describe los destinos y transportes que realizan el servicio de
movilidad segun el (PDOT, 2015)
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Tabla 1

Ruta y frecuencia entradas y salidas de transportes publicos de Cotacachi hacia otros

destinos:

Cooperativas de transporte Destino Frecuencia

Cooperativa 6 de Julio Hacia Otavalo e Ibarra Cada 15 minutos
Zona Imantag Cada 40 minutos

Cooperativa Cotacachi

Cooperativa Otavalo

Cooperativa Minas

Cooperativa 8 de septiembre

Cooperativa Imbaburapak

Cooperativa Flota Antefia

Cooperativa Kennedy

El Topo, Cercado, Ananbuela, y 2 turnos al dia de lunes a
La Calera viernes
Otavalo — Apuela - Garcia

) 2 turnos al dia
Moreno-Cielo Verde zona Intag

Hacia Ibarra )
Cada 15 min

Otavalo

Morochos 7 turnos al dia

Anrrabi, Cuicocha y Cumbas 2 turnos al dia

Otavalo — Apuela — Pefiaherrera o
) 4 turnos diarios
— Cuellaje

_ i 3 turnos al dia de
Nanegalito - Garcia Moreno ]
lunes a viernes

Otavalo hacia Azama y San ]
] 2 turnos al dia
Antonio del Punge.
2 turnos por semana uno el

Otavalo para Irubi. ]
jueves sabado a las 12H00.

Atuntaqui hacia Imantag Yy Solo con 3 turnos al
viceversa. dia6:28h -11:28h -11:04h

Pedro Vicente Maldonado -
Salto del Tigre — Naranjito -
Santa Rosa - Buena Fe - La
Rumifiahui - EI Tortugo.

Tomado de: Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial Cantdn Santa Ana de

Cotacachi 2015-2035.
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Se puede mencionar que las Unicas cooperativas de buses de transporte publico
de pasajeros que se dirigen con frecuencia de cada 15 minutos desde Otavalo e lbarra,
hacia los sus paraderos en el canton Cotacachi son: la cooperativa 6 de julio y Cotacachi
siendo pocas unidades que prestan el servicio y se encuentran en un mal estado con un

costo de pasaje $0.40ctvs.

Figura 3. Transporte Cotacachi

Figura 4. Transporte 6 de Julio

Redes viales
El cantén Cotacachi es el mas extenso de la provincia y cuenta con 783, 50 km
de vias, el 30,73% de vias requieren mantenimiento periddico, estan localizadas en el
sector urbano, mientras que el 69,27% la mayoria estan en el sector rural. (PDOT, 2015)
En el area urbana las vias en un 80% se encuentran en buen estado, y con su
capa de rodadura de adoquinado en un 70% vy el restante como asfalto. El principal
problema en cuanto a la vialidad es la prolongacion de las vias, ya que en las zonas de

expansion identificadas, no existe continuidad, ni proyeccion de nuevas vias. (p. 270)
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Oferta de servicios
En lo que respecta la planta turistica del canton Cotacachi, podemos mencionar
gue existe una gran oferta de establecimientos como: restaurantes, hoteles, hostales,

albergues comunitarios, haciendas turisticas y hosterias.

Alimentos y bebidas
La zona concentrada es la cabecera cantonal de Cotacachi, ya que cuenta con 24
establecimientos que brindan servicio de alimentos y bebidas en la cuales tenemos: 7

cafeterias, 1 fuente de soda y 16 restaurantes; dando asi un total de 1192 plazas
disponibles ver tabla 2.

Tabla 2.
Establecimientos de alimentos y bebidas del canton Cotacachi

Tipo Capacidad Instalada
Cafeterias 206

Fuente de soda 16
Restaurantes 970

Total 1192

Tomado de: Catastro de establecimientos turistico por el Ministerio de Turismo, 2018

Alojamiento

En lo que respecta alojamiento tiene una capacidad para 490 visitantes con 21
tipos de establecimientos como: 1 casa de huésped; 1 hacienda turistica; 5 hostal; 8
hosterias; 2 hoteles y 4 refugios, todos totalmente establecidos por el Ministerio de
Turismo ver tabla 3.

Ademés, podemos mencionar que cuenta con la presencia de 20 alojamientos
adicionales, la mayor parte se encuentra en la cabecera cantonal y que se ofrece a través
de la Plataforma ‘‘Airbnb’’, siendo esta una de las mayores competencias de descanso

que cuenta el sector hotelero.
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Tabla 3.
Listado de alojamiento del Canton Cotacachi.

Alojamiento Total Plazas
Casa de huéspedes 6
Hacienda Turistica 18
Hostales 102
Hosteria 221
Hoteles 64
Refugios 79
Total 490

Tomado de: Catastro de establecimientos turistico por el Ministerio de Turismo, 2018

Agencia de Viajes

Cuenta con 2 operadoras turisticas activas las cuales son: YURATOURS,
WASIPUNKO TOURS; ubicadas en el centro de la cabecera cantonal con el fin de
llevar a conocer a través de tour full day la belleza paisajistica, historica y artesanal que

se encuentra en los destinos turisticos del canton y el Pais.

Comunidad receptora

Segun lo mencionado de (Monterrubio Cordero, 2009), la comunidad receptora
como parte del sistema turistico mantiene un papel muy importante con todos y cada
uno de los otros elementos que constituyen el sistema. La comunidad local es simple y
complejamente un elemento imprescindible en la existencia del turismo. Por un lado, la
comunidad, aunque quizdA como parte de su vida ordinaria, provee los servicios
necesarios para la satisfaccion de las necesidades de la demanda, del visitante. Estos
servicios incluyen no soOlo aquellos relacionados con la satisfaccion de necesidades
fisioldgicas (hospedaje y alimentacion), sino también aquellos como servicios médicos,
de recreacion, y de consumo; es decir, servicios que fueron mayormente generados para
beneficio de la comunidad local pero que son paralelamente aprovechados por el
turismo. (p. 106)

De acuerdo con el ( Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, 2015) el

Canton Cotacachi, cuenta con una poblacion de 40.036 habitantes. Segun el Censo de
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Poblacion y Vivienda 2010, 50.18% son Hombres y el 49.82% Mujeres. El 77,90% de
la poblacion vive en la zona rural y el 22.10% en la zona urbana. (p. 94)

Se concluye que la poblacion econémicamente activa es superior a la inactiva, y
la poblacion perteneciente a la inactividad son, discapacitados, jubilados, ancianos,
estudiantes, o amas de casa.

Tabla 4.
Rama de actividad econdmica en las areas urbanas y rurales del cantén Cotacachi
Sector Rama de actividad Area Area Total
Urbana Rural
PRIMARIO Agricultura, ganaderia, silvicultura y 2% 34% 36%
pesca
SECUNDARIO Industrias manufactureras 6% 8% 14%
Comercio al por mayor y menor 4% 4% 9%
TERCIARIO Construccion 1% 7% 8%
Actividades de los hogares como 1% 3% 4%
empleadores
Transporte y almacenamiento 1% 2% 3%
Ensefianza 2% 1% 3%
Administracién publica y defensa 1% 1% 2%
Actividades de alojamiento y servicio de 1% 1% 2%
comidas
Actividades de la atencion de la salud 1% 1% 2%
humana
Otras actividades de servicios 1% 0% 1%
No se identifica No declarado 2% 8% 10%
actividad Trabajador nuevo 1% 2% 3%

Tomado de: Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial Canton Santa Ana de
Cotacachi 2015-2035

Segun el ( Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial Cantén Santa Ana de
Cotacachi 2015-2035, 2015) el cantén Santa Ana de Cotacachi vive un proceso de
transformacién de la participacion ciudadana aplicadas, las cuales han servido de
ejemplo modelo en el pais. EI GAD municipal de Cotacachi garantiza el acceso a la
participacion publica y politica de todos los ciudadanos del canton, aplicando politicas

publicas desarrolladas participativamente para el vivir bien. (p. 283)
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Las organizaciones sociales del canton son el (Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial Canton Santa Ana de Cotacachi 2015-2035, 2015), son las
siguientes:
% Asamblea de Unidad Cantonal de Cotacachi AUCC
+«» Cooperativas de Transporte
¢+ Organizaciones de la sociedad civil y otras
++ Organizacion y tejido social
s Comité Central de Mujeres UNORCAC

¢ Organizacion Juvenil

¢+ Organizacion de Personas con Discapacidad

% Organizacion de Adultos/as Mayores

+¢+ Organizaciones de Turismo

++ Corporacion de Turismo de Cotacachi

¢ Red Ecoturistica de Intag REI

++ Corporacion Toisan

+«»+ Organizaciones de Artesanos

¢+ Organizaciones deportivas y culturales

+»» Consejo de Seguridad Ciudadana

¢+ Consejo de Proteccion de Derechos

¢+ Consejo de Planificacion

% Mercado Jatuk CEM

Atractivos

De acuerdo con (Ricaurte, 2009), Se los considera como el origen del sistema
turistico ya que territorialmente, el sistema se genera alrededor de estos. Los atractivos
pueden ser naturales o culturales y pueden ser jerarquizados de acuerdo con su
capacidad de generar una demanda o de acuerdo con su potencialidad de desarrollo. (p.
17)

Se elabord un analisis de los atractivos del Cantén Cotacachi, empleando la ficha
de jerarquizacion de atractivos, otorgado por el Ministerio de Turismo del Ecuador.
Segin el (Ministerio de Turismo , 2017), la “Metodologia para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos en Ecuador”, establece los lineamientos
técnicos para la identificacion, clasificacion y valoracion de los atractivos que presenten

las mejores condiciones para el desarrollo de productos turisticos. (p. 1).
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Los criterios evaluados del atractivo se basan en el indice de competitividad
turistica, los criterios son: a) Accesibilidad y Conectividad, b) Planta Turistica y
Servicios, ¢) Estado de conservacion e integracion del atractivo con el entorno, d)
Higiene y Seguridad Turistica, €) Politicas y regulaciones, f) Actividades que se
practican, g) Difusion y Medios de Promocion del Atractivo, h) Tipo de Visitante Y

Afluencia, i) Recurso Humano.

Inventario de Atractivos

Tabla 5.

Principales atractivos turisticos del canton Cotacachi

Atractivo Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
Reserva Sitio Natural Bosques Hdmedo v
Cotacachi —

Cayapas

Bosque Sitio Natural Bosques Humedo "
Protector Los

Cedros

Lagunas de Sitio Natural Ambientes Laguna v
Pifian Lacustres

Iglesiala Manifestaciones  Arquitectura Historicas v
Matriz Culturales Religiosas

Laguna Sitio Natural Ambientes Laguna v
Cuicocha Lacustres

Museo de las Manifestaciones  Arquitectura Museos "
Culturas Culturales
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Capitulo 111: Metodologia de la investigacion

Método de investigacion

Segun (Rodriguez Jiménez & Pérez Jacinto, 2017), citando en su articulo a
(Dévila Newman, 2006), afirman que el método deductivo tuvo su origen entre los
filosofos griegos. Avristoteles y sus discipulos lo implantaron como un proceso del
pensamiento en el que, de afirmaciones generales, se llegaba a afirmaciones particulares
que aplicaban las reglas de la ldgica. Mediante este procedimiento, se organizan hechos
conocidos y se extraen conclusiones mediante una serie de enunciados, conocidos como
silogismos, que comprenden: la premisa mayor, la premisa menor y la conclusion. (p.
11)

Para fines académicos vy la realizacién del presente trabajo, se utilizara el método
de investigacion deductivo, debido que tenemos como premisa mayor la carencia de un
plan de desarrollo turistico con parametros y actividades establecidas a seguir en el
cantén, y como premisa menor la organizacion inadecuada por parte de la comunidad
receptora en la promocion turistica del destino; ofreciendo asi a la sociedad una
propuesta de desarrollo turistico que fomente la inclusion de sus habitantes para

promover al cantén Cotacachi a los turistas nacionales y extranjeros.

Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion a emplear es la descriptiva, la cual es Ctil para
manifestar con precision los &ngulos o dimensiones de un fendmeno, suceso,
comunidad, contexto o situacion.

Segin como lo indican (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014), los estudios
descriptivos buscan especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de
personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fenémeno que se
someta a un analisis. Es decir, Unicamente pretenden medir o recoger informacion de
manera independiente o0 conjunta sobre los conceptos o las variables a las que se

refieren, esto es, su objetivo no es indicar cémo se relacionan éstas. (p. 92)
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Enfoque de la investigacion

Segun, (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014), el enfoque mixto de la
investigacion implica un conjunto de procesos de recoleccion, andlisis y vinculacion de
datos cuantitativos y cualitativos en un mismo estudio o una serie de investigaciones
para responder a un planteamiento del problema. El enfoque mixto ayuda a producir
datos mas ‘ricos” y variados mediante la multiplicidad de observaciones, ya que se
consideran diversas fuentes y tipos de datos, contextos o ambientes y analisis (Todd,
Nerlich y McKeown, 2004). (p. 532)

Se utilizard este enfoque en el presente trabajo, debido a que estos datos

representan o estan constituidos por dos realidades, una objetiva y la otra subjetiva.

Disefio de la investigacion

Para fines de trabajo de investigacion, de acuerdo con la metodologia de
Hernandez, Fernandez y Baptista (2014); adoptamos el tipo de disefio no experimental
que son los estudios que se realizan sin la manipulacion deliberada de variables y en los
que sblo se observan los fendmenos en su ambiente natural para después analizarlos (p.
149). Y asi mismo se aplica un disefio experimental que se lo utiliza cuando el
investigador pretende establecer el posible efecto de una causa que se manipula. (p.
122).

Técnicas de recoleccion de datos

En este trabajo se utilizd técnicas de apoyo nos sirvieron para la observacion en
la zona, ficha de diagnostico del destino obtenida del Ministerio de Turismo, entrevista
y la encuesta como un disefio investigativo con 10 preguntas de opcion makiple
dirigidas para turistas nacionales y extranjeros que visitan el canton Cotacachi, con el

fin de identificar las preferencias de consumo de los visitantes.
Poblacién y Muestra
En el presente estudio se analizard la poblacion de ingreso de turistas y visitantes

en la Reserva Ecoldgica Cotacachi Cayapas durante el afio 2016. Segun lo que sefiala la

Municipalidad de Cotacachi se registrd una llegada de 190.377 turistas Y visitantes.
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Conforme con el articulo (Aproximacion al muestreo estadistico en
investigaciones cientificas) de Bustamante en el afio 2011; menciona que la formula
para el célculo de poblacion finita se utiliza cuando el investigador conoce el nimero
exacto de la poblacion a estudiar, valor que no debe ser alterado durante el estudio.

Por consiguiente, los factores a considerar para el célculo de la muestra son los
siguientes:

n= Tamafio de la muestra

Z= Nivel de confianza del 95%

N= Tamafio de la poblacion 190.377

p= Probabilidad en favor 50%

g= Probabilidad en contra 50%

e= Error de estimacion se considera el 5%

_ Nazz ®pE [
el*(N—1)+Z%=p=gq

190.377 = 0,95% = 0,5%0,5
n= = =
0,052 * (190.377 — 1) + 0,952 = 0,5 0,5

n = 383

Se obtuvo como resultado del tamafio de la muestra para la investigacion un

total de 383 personas a encuestar.
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Analisis de las encuestas
Resultados obtenidos a través de las encuestas efectuadas en el cantdn
Cotacachi, dicha informacion que se levantd se analiza mediante representacion de

gréficos a continuacion.

Género

w Masculino

® Femenino

Figura 5. Resultado de género de las personas encuestadas.
Se puede observar en la figura 5, gran parte las personas encuestadas el mayor
porcentaje fue el género femenino con un 54% y el género masculino fue un 46% que
visitan el canton Cotacachi.

Lugar de procedencia

m Nacional

« Extranjero

Figura 6. Resultado de lugar de procedencia.

Se logré determinar a través de las encuestas realizadas, que el 77% de las

personas que visitan el cantdn y sus atractivos son nacionales y el 23% son extranjeros.
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¢Con quién viaja?

= Solo

= Amigos
» Familia

= Grupo

Figura 7. Frecuencia de compariia en viajes

En el gréfico 7, podemos observar que las personas encuestadas un 39% viaja en
compafiia de amigos; el 24% prefiere viajar con la familia; un 20% decide viajar solos;

y un 17% en grupo principalmente las personas extranjeras por medio de productos
turisticos.

Edad

=]8-28
= 29-39

© 40 anflos en
delante

Figura 8. Resultados de la edad de los encuestados

Con relacion a la edad de los encuestados, se puede mostrar en la figura 8 que
el 39% pertenece a edades entre 18-28 afios y es la mayoria de las personas quienes
visitan Cotacachi; seguidas con un 32% comprendidas entre 29-39 afios y mientras que
un 29% de los turistas tienen 40 afios en adelante.
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Frecuencia de visitas a Cotacachi

1%

= Pnimera vez
3‘% w2 - 4 veces al ano

m Mas de 4 veces al
ano

Figura 9. Frecuencia de visitas al canton Cotacachi

El 63% de todos los encuestados indicaron que viajan a Cotacachi por primera
vez, porcentaje que pertenece a un total de 241 visitantes. Mientras que un 36%, con un
total de 137 personas, visitan de dos a cuatro veces al afio y finalmente el 1% que

abarco a 5 personas indicaron que han estado en el cantdn mas de cuatro veces al afio.

Duracion de estancia
3%

= Menos de 24
Horas

m1-4 dias

= Superior a 5
dias

Figura 10. Duracion de estancia en el cantén

De acuerdo con los resultados obtenidos podemos mencionar que los turistas que
se desplazan en el canton; siendo el 51% que permanece menos de 24 horas
considerados como excursionistas; un 46% tan solo visita el destino y su estancia es de

uno a cuatro dias y un 3% tienen estancias superiores a cinco dias.
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Medios de informacion para realizar
un viaje
= Informacion Centro

de Turismo

Amigos /Familiares
(recomendacidn)

w Intemet, Redes
Sociales

= Experiencia personal
(wvisitado antes)

Figura 11. Medios de informacion para realizar un viaje

La mayoria de las personas encuestadas para realizar un viaje utiliza diferentes
medios de informacién como un 45% toma de referencia la recomendacién de amigos o
familiares que han visitado el destino; el 35% lo realiza a través de internet y redes
sociales; un 12% lo planea a través de experiencia personal a lo que ha vivido antes y

finalmente el 8% sefialo que lo realiza a través de un centro turistico.

Motivo de visita al canton Cotacachi

396 gue ® Vacaciones/recreacion

= Negocios/ trabajo

» Compra de cueroy
artesanias

» Fiestas/ eventos

= Gastronomia

m Visita a familiares o
amigos

» Estudios

= Ofros

3%

Figura 12. Motivo de visita al canton Cotacachi.

Dentro del total de las personas encuestadas, un 45% visita al canton Cotacachi
para realizar actividades de recreacidon; seguido un 19% tiene preferencia por las
compras; mientras que el 16% se inclina a la degustacion gastrondémica; el 10% en
visitar a su familiares 0 amigos; un 4% por actividades festivas; y finalmente un 3% se

presenta por estudios y otro 3% en a lo que se refiere a negocios.
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Entre los visitantes encuestadas sefialaron que tomaron informacion relativa de
Cotacachi antes de visitarlo, el 66% mediante las redes sociales y blog; el 19% a través
de medios masivos como radios, tv, afiches entre otros; el 13% por medio de las
agencias de viaje principalmente perteneciente a la cuidad de Quito y 2% sefialo de

otros medios.

Medios por el cual recibio
informacion relativa del canton de
Cotacachi

2% m Medios masivos
(Radio/TV/folleto

I v1stas
If(e ssocnales
blogs

Agencias de
viajes

Figura 13. Medio de informacién relativa el canton Cotacachi.

Segun el andlisis de encuestas se pudo determinar por porcentajes que los

Lugares visitados durante la
estancia

m Reserva Ecologica
Cotacachi-Cayapas

w Paramos y lagunas
de Pifian,

= Bosque Protector
"Los Cedros"

m Bosque Protector
"La Florida"

m Iglesia "La Matriz"

w Museo de las

Culturas.
L Otros

Figura 14. Lugares visitados durante su visita

lugares mas visitados por los turistas son:

Con un 26% la Laguna de Cuicocha; un 20% la Reserva Ecologica Cotacachi- Cayapas;
15% el museo de las Culturas; 13% la iglesia La Matriz; el 11% Paramos y lagunas de

Pifidn; el 7% visita el Bosque los Cedros; 6% otros y el 2% Bosque protector la Florida.
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Servicios por mejorar en la
comunidad

3%

® Hospedaje

= Restaurantes

= Zonas de Parqueos

# Seguridad

= Sefnaléticas Turisticas
= Sefnaléticas Viales

® Limpieza

Otros:
0%2% o

Figura 15. Servicios por mejorar en Cotacachi
La mayor parte de servicios que indicaron los encuestados para mejorar en la
comunidad del canton es la atencion en areas de restauracion con un 35%; seguido con
un 30% las sefialéticas turisticas; seguido con el 14% el area de alojamiento; un 9% a
mejorar es la limpieza en los sectores; 7% las sefialéticas viales debido a su deficiencia;

3% otros y el 2% las zonas de parqueos.

Gasto de alojamiento

300% 27%

20% 18%

10% 7%
5% 3%

N/A Menor a $20 Entre $21 - $29 Entre $30 - $39 Mas de $40

Figura 16. Gasto promedio de alojamiento por dia y por persona
Los gastos que corresponden a en lo que respecta el area de alojamiento segun
los encuestados con un 45% indicaron que no aplicaron a este servicio ya que su visita
es rapida; sin embargo, un 27% de turistas revelan que realizan gastos menores a $20
dolares. Mientras que, un 18% gastan entre $21 a $29 dolares; el 7 % ocupa alojamiento
a un valor elevado a $40 y el 3% entre $30 -39$ ddlares. Estos gastos se refiejan por dia
Yy por persona.
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Figura 17. Gasto de alimentos y bebidas por dia y por persona

El 42% de los encuestados genera gasto en alimentos y bebidas entre $21 -$29
délares en lo que refiere a las fritadas, bebidas ( agua, cervezas, jugos), snacks entre
otros; seguido un 35% tiene un promedio en consumo por dia menor a $20 dolares; un
16% de las personas encuestadas indicaron no aplicar a este servicio, puesto que
realizan visita a familiares o son turistas extranjeros que visitan el canton a través de
paquetes de full day de operadoras de viajes; 6% turistas expresaron que consumen
entre $30 - $39 ddlares por dia de duracion de su estancia; y el 1% mas de $ 40 délares.

Gasto de transportacion
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Figura 18. Gasto de Transportacion por dia y por persona

Segun los visitantes un 62% no aplica a este servicio, esto es debido a que se
movilizan en vehiculos propios desde ciudades aledafias como lbarra, Quito o
Esmeraldas y en el caso de los turistas que llegan por operadoras no generan un gasto en
la transportacion ofrecida en el canton; un 24% gasta menor a $20 dolares en taxis o
transporte publico; un 10% entre $21 a $29 dodlares; mientras que un 3% consume entre

$30 a $39 ddlares; y el 1% genera un gasto mayor de $40.
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Gasto por compras de productos a
base de cuero
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Figura 19. Gasto por compras a base de cuero

El andlisis de las encuestas indicO que el 33% de personas generan gastos entre
$21 a $29 ddlares; seguido un 32% gastos mayores a $40 dolares en el canton por
compra de cuero por dia; asi mismo, un 25% entre$30 a $39 dolares; un 5% un gasto

menor a $20 dolares y finalmente un 5% no aplica a este servicio.

Gasto en visita de atractivos
turisticos
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Figura 20. Gasto en visita de atractivos turisticos
Segun los resultados los turistas al visitar los atractivos que posee el canton
Cotacachi por dia un 44% sefiald, que gasta a promedio de un saldo menor a 208,
seguido un 413$ no aplica es decir no realiza consumo o compras dentro del atractivo; un
13% generan gasto entre $21 a $29 ddlares comprando recuerdos y el 1% gastan entre

30% a 39% vy el restante del 1% acceden a consumir mas de $40 délares.
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Figura 21. Calificacion en base a la experiencia

Los turistas destacan con un 56% de excelencia a la experiencia que le brindo el

cantén Cotacachi; un 42% sefialdo que fue bueno y el restante 2 % regular.

Conclusion

La realizacion de las encuestas fue de ayuda para levantar informacion que
favorezca al disefio del Plan de Desarrollo Turistico en el canton Cotacachi, provincia
de Imbabura. Sin embargo, se concluye que el visitante que llega a Cotacachi es
considerado excursionista, la mayoria de las personas que visitan el cantdn son de
ciudades aledafias como Ibarra, Quito o Esmeraldas. Uno de los factores que aporta para
que los visitantes no pernocten, es la intervencion de operadoras turisticas de otras
ciudades que realizan sus recorridos haciendo uso de los atractivos del canton de
manera de Full Day, incitando que la estadia de estas personas sea en la ciudad donde
fue adquirido el paquete, provocando asi que los establecimientos de alojamiento no
perciban las ganancias esperadas.

En cuanto a los resultados de la encuesta, el cantdén tiene una mayor afluencia
por parte del género femenino con un 54% seguido el género masculino con 46%, el
77% de turistas que visitan Cotacachi son personas nacionales y 23% extranjeros, su
rango de edades de visita mayor es el 39% pertenece a edades entre 18-28 afios; un 32%

entre 29-39 afios y un 29% de los visitantes tienen a partir de 40 afios en adelante.
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Sin embargo, el 39% decide viajar en compafia de amigos; 24% de preferencia
con la familia; el 20% solos; y el 17% en grupo, cabe destacar que el 63% de las
personas encuestadas viaja por primera vez a Cotacachi, teniendo una estancia menor a
24 horas. El cual su principal motivo de visita al destino un 45% de los encuestados es
por vacaciones o realizar actividades de recreacion; seguido con un 19% la preferencia
por compras de cuero o artesanias en la ruta principal de cuero; asi mismo, se resalta la
Laguna de Cuicocha y la Reserva Ecologica Cotacachi- Cayapas siendo los atractivos
mas visitados.

Podemos determinar un alto porcentaje de servicios que brinda y que debe
mejorar la comunidad en el canton principalmente en la atencion en los restaurantes,
seguido que existe una deficiencia de sefaléticas turisticas en la zona y servicios de
alojamiento. Por lo cual no brinda una buena apreciacion y satisfaccion a las personas
que visitan el canton.

Debido a los gastos de alojamiento el 45% no aplica a este servicio; sin
embargo, un 27% de turistas revelan que realizan gastos menores a $20 ddlares, en lo
que se refiere alimentos y bebidas el 42% genera gasto entre $21 — 29 délares por dia y
por persona, del mismo modo en la movilizacion hacia los destinos turisticos el 62% se
desplaza en su propio medio de transporte terrestre o buses de tour operadoras,
mientras que un 24% tiene un gasto menor a $20 ya sea por bus inter cantonal o taxi,
por lo tanto en las compras de cuero o artesanias por dia la mayor parte de los visitantes
un 35% gasta mas de $40 dolares. Cabe recalcar, que el 44% de los turistas al visitar los
atractivos que posee el cantdn Cotacachi por dia gasta un promedio de saldo menor a
$20 en su visita.

Y su calificaciébn en base a su experiencia turistica la han determinada como
excelente; a pesar de que el cantdn puede tener una gran acogida por sus destinos
turisticos, tiene poca oferta de actividades nocturnas y es un motivo de que las personas
pierdan el interés a extender su estadia. Por este motivo se considera que es
indispensable la elaboracion y ejecucion de un plan de desarrollo turistico con el fin de

potencializar al canton de Cotacachi.
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Capitulo 1V: Propuesta
Introduccion

El presente trabajo estd determinado como:

Plan de desarrollo turistico para el canton Cotacachi, Provincia de
Imbabura.

De acuerdo a la investigacion efectuada y basandose en los objetivos plasmados
en el capitulo I, la comunidad de Cotacachi ofrecen servicios turisticos a sus visitantes
con el fin de dinamizar la economia en el lugar y mejorar la calidad de vida, haciendo
uso de sus recursos naturales y culturales, venta de artesanias, articulos a base de cuero
y su gastronomia; a su vez a través del Plan de Desarrollo propuesto conforme a las
necesidades de sus habitantes y basado en la informacion recogida en la salida de

campo, se establecen programas y proyectos para vigorizar el turismo en el canton.

Justificacion

La investigacion se ha efectuado con la finalidad de evaluar el estado de
situacién actual del destino turistico Cotacachi en la provincia de Imbabura, se ha
realizado una investigacion de campo para conseguir informacion real del cantdn,
haciendo uso de las herramientas proporcionadas por el Ministerio de Turismo del
Ecuador, como la ficha de diagnéstico de destino y la ficha de jerarquizacion de
atractivos.

Se ha conseguido obtener una visidn clara sobre ciertos problemas y falencias
que afectan al crecimiento turistico, en el aprovechamiento adecuado de los recursos
naturales y culturales, y principalmente el progreso de la calidad de vida de la
comunidad.

Por esta razon en base a los problemas y necesidades que se presenta en el
destino; podemos destacar la elaboracion del Plan de desarrollo turistico, el cual tiene
como objetivo ofrecer soluciones que satisfagan las necesidades de la comunidad y la
demanda con propuestas que busque incrementar la operacion turistica, la difusion del
destino a nivel nacional, y la mejora de los servicios y facilitacion turistica, logrando asi
una buena economia tanto en el canton como la comunidad receptora.

Por otra parte, el aporte que contribuyan las capacitaciones a la comunidad de

Cotacachi, primordialmente a los que estén mas involucrados en la actividad turistica,
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les proporcionara que se encuentren mas competentes para brindar un excelente servicio
a los turistas que los visitan. Por lo tanto, incrementar la afluencia y pernoctacion de
turistas. Es trascendental destacar que la promocién turistica a nivel nacional es
insuficiente, pues a pesar de que se ha evidenciado que el destino en desarrollo cuenta
con gran potencial, adn sigue siendo un lugar desconocido por muchos.

Finalmente, el proposito de este proyecto es la inclusion de la comunidad en las
actividades turisticas de Cotacachi, ya que se ha podido identificar que el lugar cuenta
con atractivos naturales y culturales relevantes, el cantdn cuenta con grandes
probabilidades de convertirse en un producto turistico consolidado para ser

comercializado a nivel nacional e internacional.

Objetivos del Proyecto

Objetivo General:

Proponer un plan de desarrollo turistico para el producto turistico, Cantdn

Cotacachi, Provincia de Imbabura.

Objetivos Especificos:
% Mejorar la calidad de los servicios turisticos ofertados, para brindar una
experiencia satisfactoria al visitante.
+ Establecer proyectos que aporten al incremento de actividades turisticas dentro

del canton.

Beneficiarios Directos e Indirectos del Proyecto

Los beneficiarios directos son los dirigentes del GAD Municipal de Santa Ana
de Cotacachi de la Provincia de Imbabura, quienes dependiendo de sus intereses pueden
implementar el Plan de Desarrollo Turistico que se esta proponiendo en este trabajo,
para realizar las debidas implementaciones y mejoras en el destino.

Los beneficiarios indirectos son los turistas nacionales y extranjeros que visiten
el canton Cotacachi, debido que contaran con un personal con actitudes y aptitudes

competentes, por lo tanto con un servicio de calidad que superen sus expectativas.
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Tabla 6.

Atractivos turisticos relevantes del canton Cotacachi

Atractivo Categoria Tipo Subtipo Jerarquia

Reserva Sitio Natural Bosques Humedo v

Cotacachi —

Cayapas

Bosque Protector  Sitio Natural Bosques Humedo "

Los Cedros

Lagunas de Sitio Natural Ambientes Laguna v

Pifian Lacustres

Iglesia la Matriz  Manifestaciones  Arquitectura Historicas v

Culturales Religiosas

Laguna Cuicocha Sitio Natural Ambientes Laguna v
Lacustres

Museo de las Manifestaciones  Arquitectura Museos "

Culturas Culturales

Competencias
% Ministerio de Turismo (MINTUR)
+ GAD Municipal de Santa Ana de Cotacachi
%+ Empresa Publica de Turismo Cotacachi
+« Ministerio del Ambiente (MAE)

Lineas de Productos turisticos

Segin PLANDETUR 2020, determina las lineas de productos que se destacan
para este proyecto son:

«» Ecoturismo - Turismo de Naturaleza

s Turismo Cultural
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Andlisis de FODA

Tabla 7.
Analisis internos de FODA
FORTALEZAS

Cuenta con atractivos de gran relevancia
como: La Reserva de Cotacachi y la
Laguna de Cuicocha
Buena disposicion por parte de la
comunidad receptora en las actividades
turisticas.
Conservacion de recursos naturales y

culturales.

Zona Intag favorecida por su riqueza de

flora y fauna.

Vias de acceso y calles en general en

correcto estado

Elaboracién de artesanias y productos a
base de cuero.

Ubicada cerca de la cuidad mas visitada al

pais, Quito.

DEBILIDADES

Atractivos localizados en zonas muy lejanas

Personal poco capacitado para brindar

servicios de atencion al cliente

Escaza organizacion de la planificacion
turistica por parte del GAD Municipal de
Santa Ana de Cotacachi.

Poca promocion turistica y difusién del

destino
Insuficientes lineas de transporte en el
canton
Servicios no estandarizados en la ruta de
artesanos
No cuenta con establecimientos de

entretenimiento  nocturno.

Con respecto al analisis interno, se destaca como fortaleza a la Reserva de

Cotacachi y la Laguna de Cuicocha como sus atractivos méas visitados y que se

encuentran en buena conservacion; asi mismo, cuenta con una zona Intag en donde se

puede encontrar una alta gama de flora y fauna. Por otra parte, podemos encontrar una

variedad de productos elaborados a base de cuero por artesanos.
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Tabla 8.
Analisis externos de FODA
OPORTUNIDADES
Cercania a la capital, la cual cuenta con
afluencia de  turistas

una gran

nacionales y extranjeros

El GAD Municipal de Santa Ana de
Cotacachi; aporta al mejoramiento de la
calidad de vida de sus habitantes en las
vias de desarrollo turistico.

Disposicion en la inversion economica
por parte de la empresa privada
Apoyo econdémico por parte de los

organismos gubernamentales en la

difusion del destino y establecimiento de
una planificacion

para mejorar la

operacion turistica.

AMENAZAS
Intervencion de las operadoras turisticas
en la comercializacion de paquetes
turisticos de full day, especialmente son

de Quito.

Llegadas de extranjeros a residir en el
canton, provocando un carecimiento de
los recursos.

Gran parte de los turistas no visitan los

atractivos localizados en la zona Intag.

Un punto muy importante de oportunidades que presenta el cantdon es que se

encuentra cerca de la cuidad de Quito, la cual es un destino con una gran demanda de

turistas lo que regularmente gran parte de ellos por medio de paquetes turisticos visitan

Cotacachi.

Asi mismo, el GAD de Santa Ana de Cotacachi estd dispuesto en aportar al

mejoramiento  del desarrollo turistico, ademas se obtiene el apoyo de inversion

econdmica para la propagacion del destino por parte de empresas publicas y privadas.

Articulacién del Plan de Politicas del Desarrollo Nacional

En el siguiente Plan de Desarrollo se tomd en consideracion las politicas de

desarrollo nacional como el PLANDETUR 2020, Plan Nacional Toda una Vida, la Ley
de Turismo y la Ley Ambiental. Con lo que busca la participacion de agentes publicos y

privados, para regular el manejo de proteccion del medio ambiente y promover el
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turismo sostenible en el canton, ofreciéndole a la comunidad a ser participativa para
estas mejoras Yy brindar un excelente servicio a los consumidores.
Problemas detectados en la salida de campo

Una vez determinado el diagndstico de situacion actual del Canton Cotacachi,
elaborado en el Capitulo 1, y de la recopilacion en base a los criterios de los turistas del
lugar en el Capitulo Il del presente trabajo de investigacion, se delimita que los
problemas detectados son los siguientes:

X/

¢+ Gran parte de turistas que visitan el destino, no pernoctan.

¢+ Prestadores de servicios poco capacitado

¢+ Poca organizacion e inclusion del Municipio para el desarrollo de promocion y
actividades turisticas.

¢+ Operadoras de turismo de ciudades aledafias llevan a los turistas a Cotacachi y
no realizan los consumos esperados de los servicios que se ofrecen en el lugar.

+ Baja cantidad de vehiculos o lineas de transporte desde la cabecera cantonal
hacia los atractivos de interés.

+ Actividades de entretenimiento al turista limitadas.

¢ Instalaciones y facilidades del mercado Jatuk Cem en malas en condiciones

¢ Escasez de promocion y difusion turistica a nivel nacional para posicionar el

destino en segmentos de alto valor percibido y nichos escogidos con alto

potencial de mercado.

¢ Incrementar facilidades y equipamiento turistico.

Necesidades de intervenciéon del Plan de Desarrollo

Posteriormente de haber detectado los problemas que se presenta en el Canton
Cotacachi, se propone soluciones de acuerdo con cada inconveniente detallado con el
fin de desarrollar el plan de desarrollo se menciona los problemas y soluciones, puede
observar tabla 9.
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Tabla 9.

Necesidades de intervencion del Plan de Desarrollo

PROBLEMAS
Gran parte de turistas no pernoctan.

Prestadores de servicios poco capacitado

Poca organizacion e inclusion del
Municipio para el desarrollo de promocion
y actividades turisticas.

Operadoras de turismo de ciudades
aledanias llevan alos turistas a Cotacachi y
no realizan los consumos esperados de los
servicios que se ofrecenen el lugar.

Baja cantidad de vehiculos o lineas de
transporte desde la cabecera cantonal
hacia los atractivos de interés

Actividades de entretenimiento al turista
limitadas

Instalaciones y facilidades del mercado
Jatuk Cem en malas en condiciones

Escasez de promociony difusion turistica a
nivel nacional para posicionar el destino en
segmentos de alto valor percibido y nichos
escogidos con alto potencial de mercado

Incrementar facilidades y equipamiento
turistico

SOLUCIONES

Fortalecer la capacitacion técnica
especializada en la atencién al servicio al
cliente.

Realizar capacitaciones de idioma de inglés
en las instituciones educativas del sector.
Desarrollo de estratégicas de gestion turistica
para promover la pernoctacion del turista.
Participacion de encargados de turismo del
GAD Municipal en las capacitaciones que se
desarrollaran para el personal de turismo.

Establecer un producto turistico.

Contratacion de equipo técnico especializado
en consultorias turisticas.

Proponer la implementacién de mejoras en la
infraestructura del mercado de Cotacachi.
Propiciar al GAD Municipal en la
promulgacion de Certificados de Calidad
Turistica.

Realizar un efectivo uso de redes sociales
(Facebook, Twitter, paginas web, YouTube)
para la promocion de Cotacachi.

Mejorar la interfaz y contenido turistico en las
paginas principales del canton.

Producir un video promocional de Cotacachi
para publicar en YouTube y en redes sociales.
Ofrecer incentivos a travelbloggers para la
promocion del lugar.

Implementar baterias sanitarias en senderos,
sefalizacion turistica.
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Propuesta de Facilidades y Equipamiento

Tabla 10.
Beneficio de capacitaciones para el talento humano

CAPACITACIONES DE BENEFICIARIOS
GESTION TURISTICA

Capacitaciones dictadas por el Ministerio de =~ Actores involucrados en la actividad turistica,

Turismo del Ecuador en gestion turistica. personal del GAD Municipal y comunidad
interesada.

Tabla 11.
Disefio del producto turistico

PRODUCTO TURISTICO DESCRIPCION
Disefio del producto turistico de Cotacachi Contratar a un equipo técnico de turismo.

Propuesta de mejoras enel Mercado Jatuk = Establecer una cotizacion de la remodelacion
Cem de ciertas instalaciones en el mercado.

Certificacion de calidad en actividades Proponer el aprovechamiento de las

turisticas certificaciones otorgadas por el Mintur.
Tabla 12.
Difusion Turistica

PROMOCION TURISTICA DESCRIPCION

Difusion publicitaria efectiva del destino  Ejecucion eficiente de la elaboracion vy
aplicacion de las redes sociales del lugar.

Mejorar la interfaz y contenido turisticoen = Actualizacion de pagina web en el area de

las paginas principales del canton. turismo de la Municipalidad de Cotacachi.

Producir un video promocional de Crear un video con el paisaje escénico y los

Cotacachi para publicar en redes y atractivos mas representativos del canton.

YouTube

Ofrecerincentivos atravelbloggers parala Incentivar a los blogueros mas seguidos en

promocion del lugar. redes para que visiten y publiquen a
Cotacachi ademas facilitando su alojamiento
y alimentacién
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Tabla 13.

Instauracion de facilidades y equipamiento turistico

FACILITACION TURISTICA BENEFICIARIOS EJECUTOR

Colocacion de baterias = Turistas, comunidad receptora GAD Municipal de

sanitarias en senderos Cotacachi

Sefaléticas turisticas Turistas, comunidad receptora MINTUR

Sefaléticas de Seguridad Turistas, comunidad receptora GAD Municipal de
Cotacachi

Proyectos de implementacion del plan de desarrollo turistico

Proyecto 1: Capacitaciones

Programa: Beneficios de capacitaciones para el talento humano

Objetivos del Proyecto
Incentivar a la comunidad a ser participe de las capacitaciones brindadas por
parte del Ministerio de Turismo del Ecuador, para desarrollar competencias y

habilidades en el sector turistico.

Descripcion del proyecto

Estos cursos permiten al beneficiario mejorar y potenciar sus habilidades,
destrezas, actitudes y conocimientos técnicos y ponerlos en practica en los
establecimientos donde laboran. Ademéds de no tener costo para el participante
contribuyendo desde el Estado una formacion permanente como parte del Plan Toda una
Vida. (Ministerio de turismo, 2019).

Los cursos cuentan con una duracion de 40 horas cada uno, el Ministerio de
Turismo del Ecuador dicta una capacitacion cada mes, mediante una plataforma e-

learning; se emite un certificado luego de finalizar y aprobar el curso.
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Los cursos seran los siguientes:
Tabla 14.

Programa de capacitaciones

DETALLE

Curso 1: Gestion comercial a través de Online Travel Agency-
OTA
Curso 2: Emprendimiento turistico facilitadores
Curso 3: Gestion para la innovacion de paquetes turisticos
Curso 4: Estrategia de Marketing Turisticos
Curso 5: Manejo de redes sociales para establecimientos y
destinos turisticos
Curso 6: Cultura turistica
Curso 7: Analisis de costos

TOTAL DE HORAS

HORAS
40

40
40
40
40

40
40
40

Responsable de la Ejecucion: Ministerio de Turismo del Ecuador Zona 1.

Proyecto 2: Contratacion de equipo técnico de turismo

Programa: Disefio del producto turistico

Objetivo del Proyecto

Establecer la opcion de contratar a un equipos técnico de turismo, que ofrezca su

asesoria estratégica y técnica, para potencializar el desarrollo turistico del destino.

Descripcion del Proyecto

El proyecto se plantea para ofrecer al GAD Municipal de Cotacachi una posible
alternativa, en la contratacion de servicios de consultoria a expertos en la gestion de

destinos, con el fin de recibir la asesoria adecuada para impulsar la dinamizacion de la

actividad turistica de Cotacachi.
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Especificaciones del proyecto:

Contratacién de equipo técnico para la ejecucion del proyecto, que realicen lo
siguiente:
++ Determinar lineamientos tecnicos
+ Investigaciones
+»» Mesas de trabajo
¢+ Asesoria Técnica

+¢+ Seguimiento

Insumos o Equipos:

+«+ Computador portatil

++ Camara fotografica

Tabla 15
Costos de contratacion de equipo técnico
CANTIDAD DETALLE COSTO UNIT COSTO TOTAL
1 Especialista por 5 $2.286,18 $11,430.90

meses (sueldo mas
beneficios sociales;)
*no se calcula
décimo cuarto,
décimo tercer sueldo
y  vacaciones no
gozadas
2 Analista Junior por 3 $2.923,94 $17,543.64
meses (sueldo mas
beneficios sociales;)
*no se calcula
décimo cuarto sueldo
y  vacaciones no
gozadas
COSTO TOTAL DEL PROYECTO $28,974.54

Responsable de la Ejecucion: GAD Municipal de Cotacachi
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Proyecto 3: Mejoras en el mercado
Programa: Disefio del producto turistico
Objetivo del Proyecto

Ofrecer posibles mejoras en la infraestructura del Mercado Central Jatuk Cem,
con la remodelacion y decoracion de las instalaciones y facilidades del establecimiento;

para seguridad y confort de la comunidad y de los turistas.

Descripcion del Proyecto

El proyecto consiste en la propuesta de mejoras factibles a implementar en el
Mercado de Cotacachi, debido que cuenta con bajos estdndares de calidad y seguridad:;
se busca favorecer principalmente a las personas que trabajan a diario dentro de las
instalaciones y de quienes lo visitan a menudo; creando una edificacion llamativa al
consumidor, convirtiéndolo asi en un atractivo gastronémico y provocando un mayor
volumen de visitas al canton.

El proyecto incluye lo siguiente:

+ Cambiar de azulejos de las paredes de los locales de abarrotes

% Pintura

L)

*

L)

*

Cambiar techos en mal estado

L)

)/
L X4

Huminacién

*

L)

*

Cambiar sillas en mal estado

L)

+¢ Incluir plantas ornamentales de plastico

X4

Cambiar azulejos en bafios

L)

R/
L X4

Cambiar puertas en los bafios
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Tabla 16.

Costo de mejoras de infraestructura del mercado
UNID.

ITEM

1.1

2.1

RUBROS DE OBRA

PRELIMINARES
Remocion de pintura
(interior)

Remocion de pintura
(exterior)

ENLUCIDO Y
MASILLADOS
Masillado Losas Y
Contrapiso
RECUBRIMIENTO DE
PAREDES

Ceramica En Pared Tipo 1

Pintado De Paredes Interiores
(Incl. Sellado Y Empastado)
Pintado De Paredes Exteriores
(Incl. Sellado Y Cuarzo)
RECUBRIMIENTO DE
P1SO

Pintura Epoxica De Piso

TUMBADO

Cielo Raso De Gypsum
Planchas De 60X60Cm
INST.
HIDROSANITARIAS
Canaldn Galvanizado De
Aall

INST.

ELECTRICAS

Punto De Luz 110V

m2

m2

m2

mZ

mZ

m2

mZ

Ml

CANT. P. UNI.

$ 4.17

11.00
$ 250

7.00
$ 1433

69.60
$ 2471

5.40
$ 9.87

202.30
$ 848

89.50
$ 1371

69.60
$ 16.69

7.00
$ 27.29

7.00
$ 7228

4.00
SUBTOTAL:
IVA 12%

COSTO TOTAL

Responsable de la Ejecucion: GAD Municipal de Cotacachi
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P. TOTAL

$45.83

$17.52

$997.52

$133.44
$1,996.70

$759.33

$ 954.05

$116.85

$191.05

$289.14
$5,501.42

$660.17
$6,161.59



Proyecto 4: Certificacion de calidad turistica

Programa: Disefio del producto turistico

Objetivo del proyecto
Certificar a los prestadores de servicios de alojamiento, alimentos y bebidas para

el cumplimiento en los procesos de estandares de calidad.

Desarrollo del proyecto

A través del proyecto se busca la certificacion de calidad a los servicios
turisticos, basados en la norma del sistema de gestion integral de la calidad, ambiente,
seguridad y salud en el trabajo de establecimientos turisticos registrados como
alojamiento y restauracion ubicados en el cantdn Cotacachi.

El proyecto tendr4 una duracion de 4 meses, de planificacion de mejoras,
control, seguimientos y evaluaciones; luego se emitira un certificado de calidad avalado
por el Ministerio de turismo, como documento de respaldo de metas alcanzadas de
mejoramiento continuo.

Mediante este proyecto se propone incentivar a la participacion de las demas
instalaciones turisticas a cumplir con los requisitos de salubridad y seguridad para ser
registrados en el catastro del Ministerio de turismo para obtener un proceso de
formacion y capacitacion de calidad.

Se pretende promover el interés de mejorar la competitividad en la oferta de
servicios turisticos del canton Cotacachi, con el fin lograr satisfacer a la demanda de
visitantes.

Finalmente, el desarrollo de este proyecto es virtual y presencial y no tiene
ningln costo para los establecimientos y su responsable de ejecucion es el Ministerio de

Turismo del Ecuador.
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Proyecto 5: Promocion turistica

Programa: Difusion Turistica

Objetivos del Proyecto
Impulsar y ejecutar la difusion publicitaria  del destino, mejorando
eficientemente los medios sociales actuales, publicando los sitios estratégicos para
difundir el destino, llegando a la mente del consumidor logrando posteriormente la
venta del producto turistico.
Descripcion del proyecto
Por medio del establecimiento de nuevas formas eficientes de manejo de las
redes sociales, produccion de video y publicacion en sitios masivos, incentivos a
personas que son influyentes en internet; se aspira dar a conocer los lugares mas
llamativos, las costumbres y la comunidad con conforman al cantén Cotacachi.
El programa incluye lo siguiente:
Difusién del destino: Contratacién de una agencia especializada en planes
de Social Media; donde se realizara lo siguiente:
+¢ Elaboracion y manejo de contenido de los perfiles empresariales del
destino en Instagram y Facebook. (piezas graficas de promocion,
historias compartidas, etc.)
+« Ingresar y publicar constantemente actividades turisticas en la pagina
Web. Imégenes de los atractivos, en las cuales se muestra como se vive
la experiencia.
¢ Impulsar los paquetes turisticos ofrecidos
+«+ Crear una tendencia que se identifique con el canton.
++ Dar seguimiento a cada publicacion y requerimientos de los turistas.
+¢+ Publicar los establecimientos de restauracion y alojamientos regulados.
+« Actividades complementarias.
« Datos informativos: ubicacion, horarios de atencion, transportacion,

datos historicos, etc.

Producir un video promocional de Cotacachi para publicar en redes y en

paginas de turismo.
+« Contratar a un equipo de produccion audiovisual, que realicen un video

de 30 a 60 segundos por mes.
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+¢ Publicar en redes sociales.
++ Publicar en anuncios de video de YouTube, lo cual permite llegar a méas

consumidores.

Ofrecer incentivos a travelbloggers para la promocion del lugar.
+« Contactar y llegar a acuerdos comerciales con travelbloggers y personas
de gran influencia en medios masivos de internet, para publicar el
potencial turistico de Cotacachi.
Tabla 17.

Costos de difusion digital

COSTOS DE DIFUSION DIGITAL

CANTIDAD DETALLE COSTOS MENSUALES
12 meses Contrato con agencia de publicidad $ 250.00

para manejo de redes sociales
COSTO TOTAL ANUAL $ 3,000.00

Tabla 18.
Costos de video promocional

COSTOS DE VIDEO PROMOCIONAL

CANTIDAD DETALLE COSTOS MENSUALES
6 meses Contrato con agencia audiovisual $ 600.00
6 meses Publicaciéon en YouTube $ 315.00
COSTO TOTAL ANUAL $5,490.00
Tabla 19.

Costos de incentivos
COSTOS DE INCENTIVOS

CANTIDAD DETALLE COSTOS
10 personas Pago a Travel Bloggers y personas $ 300.00
influyentes en redes sociales. Por
publicaciones en Instagram del destino
(3 Fotos, descripcion del lugar, datos
interesantes, videos, historias)
COSTO TOTAL $ 3,000.00

Responsable de la Ejecucion: GAD Municipal Cotacachi

64



Proyecto 6: Facilitacion turistica

Programa: Instauracion de facilidades y equipamiento turistico
Objetivo del Proyecto

Disponer sefialéticas turisticas y de seguridad en diferentes puntos estratégicos
del canton y equipamientos como baterias sanitarias en senderos, con el fin de facilitar
el acceso de los visitantes y mejorar la experiencia en los atractivos turisticos.

Descripcion del proyecto

Por medio de las mejoras a realizar con respecto a las facilidades turisticas, se
busca solucionar el déficit de sefializacion vial hacia Cotacachi y atractivos, teniendo en
cuenta la informacion requerida al momento de desplazarse. Sin embargo es importante
recalcar que las sefialéticas dentro de la Reserva Cotacachi Cayapas estan en dptimas
condiciones y cuenta con un centro de informacién.

Se propone en este proyecto las sefaléticas a implementarse en las diferentes
zonas de Cotacachi, las cuales son:

« Valla informativa del destino Cotacachi, se ubicard a la entrada del

cantén en la Panamericana norte via lbarra;

flo,

Bienvenido al Canton

Cotacachi

Figura 24. Sefalética turistica de destino

+«»+ Sefales de aproximacion, que se localizaran a la llegada de los atractivos

como es el Bosque protector los Cedros, entre otros atractivos;

BOSQUE LOS J COMUNIDAD
CEDROS SKm MAGDALENA ALTO
] « AREA DE DESCANSO

Figura 27. Sefaléticas turistica de aproximacion
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+ Pictogramas de atractivos culturales, ubicados en cada manifestacion de valor en

la cabecera cantonal.

1@

gleua Cortro Hattrko Artesanias Andes Museo Monumento

Figura 28. Pictogramas de atractivos culturales. Tomado de: Ministerio de
Turismo 2011

¢ Pictogramas de servicio de apoyo, que facilitara la ubicacion de servicios

publicos o privados en la cabecera cantonal.

C

Mol Redu vty Raruresy IOCNO0N eI W

= |57 (L T

Aot por arte

Informacion

A naerswnts Agers e Vs [oa—

Figura 29. Pictogramas de servicio de apoyo. Tomado de: Ministerio
de Turismo 2011

De acuerdo con el manual de sefialética turistica sefiala que los pictogramas

pueden convertirse en sefiales preventivas o de aproximacion, lo mismo que se debera

colocar en lugares que garanticen la visibilidad, sobre el lado derecho de la via y no

menos de 300 m antes del mismo, indicando la proximidad al sitio de interés turistico.
(Ministerio de turismo, 2011).

El Ministerio de Turismo (2016), ha determinado implementar el Proyecto de

Sefializacion Turistica a Nivel Nacional para fomentar el desarrollo del sector mediante

acciones en cooperacion interinstitucional con el Ministerio de Transporte y Obras

Publicas, el Ministerio del Ambiente y los Gobiernos Auténomos Descentralizados.

66



Ademés se plantea la instalacion de sefialéticas de seguridad, en los puntos de

que brindan servicios de alojamiento y restauracion ubicados en la cabecera cantonal,

con el fin de llevar un control seguro.

Segun la diferenciacion de sus colores son:

Tabla 20.

Colores y significado de sefialéticas de seguridad

FIGURA
GEOMETRICA Y COLOR SIGNIFICADO

uso

| Precaucién

Zona de peligro,
Preocupacion

Accibn Obligatoria

Lavarse las manos
Sanitarios

Condicién Segura

Botiquin
Salida
Punto de encuentro

Prohibicién

Prohibido fumar
Extintor
Prohibido el paso

En lo que se refiere a instalaciones de baterias sanitarias en los senderos del

Bosque protector los Cedros, se busca una mayor facilidad para los turistas que realizan

las debidas caminatas la cual contenga:
++ Cabinas de baterias sanitarias estandar
« Mantenimiento semanal

+«» Kit de limpieza
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Tabla 21.

Costo de facilidades turisticas

COSTO DE SENALIZACIONES TURISTICAS

Detalle Cantidad = Medidas en(m) Costo Unitario Costo Total
Valla 1 6x3 $ 9000 $9,000.00
informativa de

destino

Sefiales de 2  240x060 $ 400 $800.00
aproximacion

Pictogramas de 5 | 0.60X0.60 $ 300 $1,500.00
atractivos

culturales

Pictogramas de 8  0.60 X 0.60 $ 300 $ 2,400.00
servicio de

apoyo con poste
COSTO TOTAL $ 13,700.00

Responsable de ejecucion: Ministerio de Turismo del Ecuador

COSTOS DE SENALETICAS DE SEGURIDAD

Detalle Cantidad = Medidas en Costo Unitario Costo Total
(cm)

Elaboracion de 20 20cmx30cm @ $3 $60.00
la sefalizacion
Instalacion de la 1 $ 60 $60.00
sefalizacion

COSTO TOTAL $120.00

COSTO DE BATERIAS SANITARIAS

Detalle Cantidad Costo Unitario Costo total
Mante nimie nto 50 $20 $1,000.00
al afo
Bafios 3 $ 1000 $ 3,000.00
Portatiles/ Mano
de Obra

COSTO TOTAL $ 4,000.00
Responsable de la ejecucion: GAD Municipal de Santa Ana de Cotacachi
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Costo total del plan de desarrollo turistico de Cotacachi

Tabla 22.
Costo total del plan de desarrollo
PROGRAMAS COSTOS POR RESPONSABLE DE
PROGRAMA LA EJECUCION
Desarrollo de capacitaciones $0.00 Mintur, Zona 1.
para el talento humano
Disefio del producto turistico
Equipo técnico de $28,974.54 GAD Municipal de
turismo Cotacachi
Mejoras del Mercado $6,161.59 GAD Municipal de
Cotacachi
Certificacion de Calidad $0.00 Mintur, Zona 1.
Difusion Turistica $11,490.00 GAD Municipal de
Cotacachi
Instauracién de sefaléticas $0.00 Mintur, Zona 1.
turisticas
Instauracion de facilidades y $4,120.00 GAD Municipal de
equipamiento turistico Cotacachi
COSTO TOTAL DEL PLAN $50,746.13
DE DESARROLLO DE
COTACACHI
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Conclusiones

Al culminar el proyecto de titulacion de la propuesta de un Plan de Desarrollo
del Potencial Turistico de Cotacachi, Provincia de Imbabura; se concluye que:

Se debe enfatizar que el principal problema que afecta al ingreso por turismo, es
el hecho de que los visitantes que llegan al lugar son en su gran mayoria de las ciudades
cercanas como son lbarra y Quito; estos vienen ya sea por su cuenta o por la
contratacion de operadoras turisticas, produciendo una recesién en el consumo de
servicios de alojamiento o restauracién ofrecidos por los habitantes, ya que estos
visitantes vuelven a su lugar de origen por motivo de encontrarse a una distancia
considerablemente corta.

Es por eso, que se llega a la conclusion de que Cotacachi es considerado como
un destino de paso, visitado primordialmente por excursionistas. El lugar ofrece
diversidad de flora y fauna, paisajes fenomenales, comida exquisita y hospitalidad
agradable por parte de sus habitantes, a razoén de esto se propone un Plan de Desarrollo
con el fin de resaltar su potencial turistico e implementar proyectos que promuevan el
turismo de Cotacachi y el progreso econdémico de la comunidad receptora que es el eje
fundamental de este trabajo de investigacion, para su ejecucion se recomienda que se
lleve a cabo el plan en un lapso de 4 afios.

El GAD Municipal reconoce que Cotacachi no es un destino que genera la
pernoctacion esperada por los turistas y acepta también las falencias en cuanto a la
integracion entre la jefatura y la comunidad receptora para el avance turistico del
cantén; es por eso por lo que el Municipio estd dispuesto a implementar proyectos que

viabilicen y dinamicen la economia provocada por medio del turismo.
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Recomendaciones

Al finalizar la investigacion, se recomienda que:

Entregar el presente trabajo de investigacion al GAD Municipal para ejecutar y
socializar junto con agentes representantes de la empresa privada del cantdn, para la
puesta en marcha de las propuestas descritas.

Mantener la idea clara en cuanto que el progreso social y econdémico de la
comunidad siempre serd el fundamento de todo plan de desarrollo, promoviendo
entonces las capacitaciones otorgadas por el Ministerio de Turismo del Ecuador para los
individuos que estan inmersas en las actividades turisticas y demas personas que deseen
comprometerse y formar parte del turismo de Cotacachi.

Establecer alianzas e inversiones necesarias en promocion y publicidad, para
difundir la riqueza turistica con la que cuenta el cantdn.

Realizar un producto turistico para incrementar el nimero de visitas, llevando a
cabo las debidas mejoras y remodelacion de ciertas instalaciones, ademés se recomienda
hacer uso de las herramientas otorgadas por el Ministerio de Turismo del Ecuador en
cuanto a las certificaciones y capacitaciones, garantizar la seguridad y la experiencia del
visitante.
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APENDICES

Apéndice A.

Entrevista a Encargado de Turismo en la Municipalidad de Cotacachi
Nombre del entrevistado: Diego Guzmén Proafio
Cargo: Jefe Departamental de Cultura y Deporte en la Municipalidad del canton Santa

Ana de Cotacachi.

1. ¢Cudl es la importancia actual del turismo en el canton?
La importancia es éptima en el canton, se estd proyectando a Cotacachi como
canton turistico a nivel regional, nacional e internacional y simplemente el
turismo es el motor que conecta todas las actividades que se realizan en la zona.
Debido a que se distingue por las artesanias de cuero que principalmente ocupa
la mitad de la zona urbana, y el restante es la parte de los misicos que mueve al
canton, por ende, se estd trabajando actualmente con la idea que los turistas se
queden en Cotacachi y eso dinamice la economia con respecto al sector de
hoteleria y restauracion.

2. ¢Ustedes consideran el cantdn como un destino de escala?
No lo consideramos exactamente, pero es la realidad de Cotacachi. Obviamente
mucho tienen que ver las agencias nacionales de turismo sobre todo las que
pertenecen a la cuidad de Quito, que por ser la capital tiene contactos a nivel
internacional y estan muy desarrolladas en el tema y son las que abarcan todo el
turismo. Entonces las agencias realizan actividades de full day en zonas de
atractivos dentro del canton, y pues terminan la noche hospedandose en Quito.
Otro punto es que Cotacachi no tiene actividades para que los visitantes tengan
por realizar en la noche.

3. ¢Qué rol juegan las instituciones publicas y privadas en el desarrollo
turistico del canton?
Existe un problema el cual no hemos logrado conectarnos todos y trabajar
juntos. En estos momentos hay un proyecto que esta impulsando el Ministerio de
Turismo, que ha sido muy dificil también conectar con la Direccién de Turismo
de Imbabura; pero se estd trabajando en articular con todos estos sectores. El
proyecto se llama pueblos mégicos, la cual Cotacachi y Zaruma son los dos
cantones a nivel del Pais, que se encuentran nominados para ser pueblos

méagicos, pero obviamente para lograr esta nominacion se necesita cumplir con
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ciertos requisitos y con esta iniciativa ha sido muy favorecido porque las
empresas privadas como hotelera y restauracion empiezan a trabajar en conjunto
para poder lograr la nominacion.

¢Existe el turismo comunitario?

Pues si, existen 5 comunidades de la zona andina que ofrece turismo
comunitario a los visitantes, lo que realizan es que las familias preparan un
espacio dentro de su casa y organizan un tiempo o itinerario de actividades a
realizarse con ellos, ofrecen un valor por dia o por el tiempo de tu estancia.

¢ Cuél ha sido el impacto economico hacia el sector hotelero de acuerdo con
la nueva modalidad de la plataforma Airbnb?

El sector hotelero se ha visto afectado con esta nueva tendencia, porque lo que
hace Airbnb es bajar los precios de alojamiento siendo una gran competencia.
¢Qué opina sobre el desempefio turistico de la comunidad hacia los turistas?
La comunidad estd encantada de ayudar o formar parte en el turismo, los
artesanos se sienten favorecidos por el consumo de sus productos, y las familias
que brindan la actividad de turismo comunitario motivan a formar una relacién
de amistad es decir mas directa.

¢Como cree usted que se podria dar un mayor impulso al turismo en
Cotacachi?

Primero deberiamos unirnos todos los sectores que trabajamos en esta area y ser
un equipo, tener un solo concepto e idea y proyectarnos en lo que queremos
realizar, Como segundo punto brindar capacitaciones a los sectores de
restauracion y hoteleria para un buen manejo de calidad, y tercer punto, se
refiere a difusion y promocion, pues se trabaja mucho debido a que estamos en
las revistas del Aeropuerto Mariscal Sucre como principal destino la laguna de
Cuicocha, vallas publicitarias.

¢Considera favorable la propuesta de un plan de desarrollo turistico, para
incrementar la afluencia de turistas?

Claro que si, pienso que es necesario y urgente un plan de desarrollo turistico
debido a que Cotacachi si es un destino turistico; obviamente por la riqueza
natural que tiene y la movilidad de las personas ya que es muy raro encontrar un
pueblo de artesanos que trabajen con productos como el cuero, por otro lado, el

tema agricola

76



Apéndice B. Formato de Encuesta a visitantes del cantén Cotacachi

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

ENCUESTA

Este cuestionario servira como instrumento de recoleccién de datos para la

realizacion de una investigacién académica de grado, con el fin de identificar las

necesidades y motivaciones de viaje de los turistas potenciales a visitar el cantén de

Cotacachi.
Género :|:| Cuidad y pais de procedencia: ¢Con quién viaja?
F [ ] Solo
M ] [ ] Amigos
] Familia
INFORMACION [] Grupo
1. Edad 5. ¢Cual fue la principal razbn o motivo
16-28arios L de su visita a Cotacachi?
29-39 arfios
40 afios en adelante [[] Vacaciones/recreacion
2. NUmero de _veces gue ha estado ] Negociostrabajo
en Cotacachi. [] Compra de cueroy artesanias
Primera vez [] [] Fiestas/ eveintos
2- 4 veces al afio [] [] Ggs_tronomla_ . .
Mas de 4 veces al afio 0] [] V|5|ta_a familiares o amigos
[] Estudios
3. ¢Cuénto tiempo durasu estancia? ] Otros:
Menos de 24 Horas [] 6. ¢A través de qué medios recibi6
1a 4 dias [] . - . ,
Superior a5 dias 0 informacion relativa al Canton de
Cotacachi?
4. Para hacer planes en relacion con su
viaje, recoge informacion de: [] Medios masivos (Radio/TV/ Afiches/folletos,

(mdaltiple opcion)
[ ] Informacion Centro de Turismo
[ ] Amigos /Familiares (recomendacion)
[ ] Internet, Redes Sociales
[ ] Experiencia personal (visitado antes)
] Otros:

revistas)

[ ] Redes sociales, blogs

[ ] Agencias de viajes

L]

Otro:

7




LOS SERVICIOS UTILIZADOS 8. (Qué deberia mejorar la
) o ) comunidad para ofrecer una
7. ¢Que lugares visitd durante su estancia? excelente estadia?
] Reserva Ecologica Cotacachi-Cayapas ] Hospedaje
] Laguna de Cuicocha ] Restaurantes
L] Bosque Protector "Los Cedros" 0 Seguridad
] Bosque Protector "La Florida™ ] Sefaléticas Turisticas
[] Iglesia "La Matriz" [] Sefialéticas Viales
[] Museo de las Culturas. [ Limpieza
L] Otros: [] Otros
9. ¢Cual fue sugasto promedio por dia y por persona en el destino?
Se FVICIo Valor en dblares
turistico
Alojamiento No aplica Menor a Entre $21 - Entre $30 - Mas de $40
$20 $29 $39
Restauracion No aplica Menor a Entre $21 - Entre $30 - Mas de $40
$20 $29 $39
Transportacion | No aplica Menor a Entre $21 - Entre $30 - Mas de $40
$20 $29 $39
Compra de No aplica Menor a Entre $21 - Entre $30 - Mas de $40
artesanias $20 $29 $39
Gasto en No aplica Menor a Entre $21 - Entre $30 - Mas de $40
atractivos $20 $29 $39

10.

¢En base a su experiencia turistica como calificaria al Canton de Cotacachi?

Excelent{ ]
Bueno []

Regula [ ]
Malo [ ]

MUCHAS GRACIAS, POR SU AYUDA.
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Apéndice C. Ficha de diagnostico de destino
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12. INFRAESTRUCTURA, EQUIPAMIENTOS GENERALES Y SEGURIDAD (#)

CENTROS

OFICINAS CAJEROS  HOSPITALESICENT CENTROS CENTROS ESPACIOS  CENTROS EDUCATIVOS CON POLICIA

(RAISFORTEFUSEICO GASOEINERAS BANCARIAS  AUTOMATICOS ~ ROSDE SALUD FARMACIAS CULTURALES DEPORTIVOS ~ RECREATIVOS EDUCATIVOS FORMACIONEN

TURISMO

Existen 8 El 14% bancos 21 cajeros 13 Canchas deportivas| 7 Parquessegun |1 Distrito de Policia Nacional Cotacachi 1 Corporacion de Turismo de Cotacachi 20
cooperativas de transporte que prestan servicio estatales, el 14%a automaticos segunel PDOT 2015 | PDOT 2015 prestadores de servicios turisticos privados y comunitarios de la zona urbanay
intercantonal de pasajeros. bancos aproximadamente andina principalmente

privados; y, el 60%a
Cooperativas de
Aharro y Crédito.

8 entidades segun
afio 2015

. COOPERATIVAS MERCADOS Y/O
FISCALIAO ~ COOPERATIVAS PARQUEADERO CASAS DE CAMBIO TIENDAS 1

DE TRANSPORTE
JUZGAD0 DETAAB URBANO > ARTESANALES
1 Estacion de Bomberos iscali f fi 19 cooperativas de 97 establecimientos de | No cuenta con una terminal el canton. 197 Servicios se encuentra como hosterfas, hoteles, hostales, bancos,
transporte segun afio manufacturas y cooperativas, restaurantes, entidades de servicio publicas y privadas siendo el 25.55%
2015 artesanias en el afio
2014, siendo el 12.58%
establecimiento de

acuerdo a las patentes

BOMBEROS DEFENSA CIVIL

13 ASENTAMIENTOS HUMANOS
PDOT 2015 determina que de acuerdo a la Estrategia Territorial Nacional los asentamientos humanos del cantdn Cotacachise caracteriza precisamente por presentar una PEA del 59% con ramas de actividad agricultura, ganaderfa, silvicultura y pesca, industria
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14 CONECTIVIDAD Y ACCESOS
111 TERRESTRE
DESDE ViA, TIPO Y ESTADO TIEMPO MEDIO DE TRANSPORTE COSTO APROXIMADO
QUITO por Via Guayllabamba Tabacundo/E28B 2:30 aproximadamente Transporte interprovincial ow
GUAYAQUIL RT
11.2 AEREO
DESDE CIA, FRECUENCIA TIEMPO MEDIO DE TRANSPORTE COSTO APROXIMADO
ow
RT

113ACUATICO

DESDE

ViA, TIPO Y ESTADO

TIEMPO

MEDIO DE TRANSPORTE

COSTO APROXIMADO

1140TROS

DESDE

ViA, TIPO Y ESTADO

TIEMPO

MEDIO DE TRANSPORTE

COSTO APROXIMADO

15, CONECTIVIDAD DEL DESTINO CON LOS PUNTOS DE MAYOR EMISION TURISTICA

GUAYAQUIL CUENCA
DISTANCIA (KM) R e
16, INTERCONEXION CON OTROS DESTINOS
NOMBRE(S) DEL (OS) DESTINOS SITIO DE INTERCONEXION CONFORMAN PRODUCTO TURISTICO NOMBRE
Cotacachi RUTA Ruta de la misica
CIRCUITO
CORREDOR
0TRO
NINGUNO

OBSERVACIONES

OBSERVACIONES
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17.ATRACTIVOS TURISTICOS

17.1 NATURALES 17.2 CULTURALES
. Jerarquia . Jerarquia
Nombre Nimero Nombre NUmero
: i I I v 5 ] I I v
Laguna de Cuicocha X Museo de las Culturas X
Reserva Cotacachi - Cayapas X Iglesia la Matriz X
Bosques los Cedros X
Lagunas de Pifian X
17.3 ATRACTIVOS MAS REPRESENTATIVOS 14.4 OBSERVACIONES
Afluencia ) - . - . .
. . L - . Tipo de Visitante (Turista| Difusion del Atractivo (Local, provincial,
Nombre Latitud Longitud Estado de Conservacid (Nauopal / | Excursionista) Regiona, Nacional , Internaional)
Extranjera)
Reserva Cotacachi - Cayapas 0,29817 -78,35774 Conservado Nacional / Turista / Excursionista Local, Regional, Nacional
Extranjera

18.1 TOTAL ESTABLECIMIENTOS

18.2 TIPOLOGIA/ PLAZAS

18. SERVICIOS TURISTICOS

Agencias de Viajes|  Intermediacion Alojamiento # Plazas Allmeptos y # Plazas
Bebidas
2 1 21 221 23 1060

19.1 TIPO

19. FACILIDADES

UBICACION

TURISTICAS IM

ESTADO

PLEMENTADAS EN EL DESTINO

SENALIZACION

CONSERVADO

SENALETICA

CONSERVADO

PUNTO DE INFORMACION TURISTICA

CONSERVADO

CENTRO DE INTERPRETACION

CONSERVADO

CENTRO DE FACILITACION

CONSERVADO

SENDEROS

CONSERVADO

MIRADORES

CONSERVADO

OTROS

18.4 OBSERVACIONES

19.2 OBSERVACIONES

82



20. MODALIDADES DE TURISMO QUE SE PRACTICAN
LUGAR (ES) DONDE DE EJECUTA LA

201 TIPO CANTIDAD TEMPORALIDAD ACTIVIDAD
ECOTURISMO Todo el afio Atractivos naturales
TUR. DE NATURALEZA| Todo el afio Atractivos naturales
TURISMO COMUNITARIO Todo el afio Zonas rurales
TURISMO CULTURAL| Todo el afio Cabecera Cantonal
TURISMO RELIGIOSO Todo el afio Cabecera Cantonal
TURISMO DE SALUD Todo el afio Zonas rurales
TURISMO DE DEPORTES Todo el afio Atractivos naturales
TURISMO DE AVENTURA Todo el afio Atractivos naturales
CONVENCIONES
OTROS

20.2 OBSERVACIONES

21.1 TURISTAS NACIONALES

140121

21. INGRESO DE TURISTAS

MEDIA DE
PERNOCTACION

GASTO PROMEDIO  21.2 TURISTAS “

AfO MEDIA DE
PORDIAUSD  EXTRANJEROS

PERNOCTACION

GASTO PROMEDIO

TEMPORADA ALTA POR DIA

21.3 OBSERVACIONES

2 noches Feriados 1 noche

Turistas extranjeros la mayoria solo va por full day

22. INGRESOS POR TUIRSMO

221 INGRESOS ECONOMICOS POR TURISMO

TURISMO

A0 INTERNO (%)

22.2 INGRESO DE DIVISAS POR DESTINO

TURISMO
RECEPTIVO (%)

TURISMO

A0 INTERNO USD

TURISMO

RECEPTIVO USD

22.3 TOTAL INGRESOS POR TURISMO USD

2016

12%

23.1 EMPLEO DIRECTO/ INDIRECTO (# DE PERSONAS)
ALIMENTOS Y
ALOJAMIENTO BEBIDAS

TRANSPORTE  [ESPARCIMIENTO GUIANZA

OPERACIONES
TURISTICAS

. DESARROLLO LOCAL POR TURISMO

COMERCIO ARTESANIA

OTROS

22.4 OBSERVACIONES

23.2 OBSERVACIONES

Los motivos de visita al canton Cotacachi corresponde el 42% por turismo y el 40'
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23.3 POBLACIONES BENEFICIADAS POR LA ACTIVIDAD TURISTICA

234 DECLARATORIAS EN EL DESTINO

235 OBSERVACIONES
FAMILIAS COMUNIDADES [ LOCALIDADES ENTIDAD DETALLE ESTADO
MINISTERIO DEL
AMBIENTE
MINISTERIO DE
CULTURAY
PATRIMONIO
OTROS
24, DESCENTRALIZACION TURISTICA/ ORGANIZACIONES EN TERRITORIO
: IMAGEN COMISION DE CONSEJO
MUNICIPIO DESCENTRALIZADO ggﬁcg\ﬁg OF:;;S,\T Ilgé’ill_o N EMP#LE;iDOS CORPORATIVA DE ITUR TURISMOEN CANTONAL DE ORDENANZAS MUN.:.EE%#IIE(S:SARA DESARROLLO ANO DE EXPEDICION
TURISMO CONCEJO MUNICIPAL| TURISMO U OTRO
GAD MUNICIPAL CANTON SANTA ANA DE 206 personas Ordenanza que declara como reserva y controla el area natural
COTACACHI trabajan en el GAD “TOISAN” de la Zona de Intag para el Desarrollo Ambientalmente
afio 2015 Sustentable. 0 Ordenanza que reserva y controla el drea de la
ASOCI%CIONES OFICINAMINTUR COOFZZBII\I%_CION OTROSNIVELES
CAMARA DE TURISMO AGRUPACIONES| ENDESTINO | VINCULADA AL ORGANDIEACION AALOBSERVACIONSS
TURISTICAS DESTINO

25.PROYECTOS TURISTICOS A DESARROLLARSE
253 TIPO DE PROYECTO

251 NOMBRE 25.2 LOCALIDAD 254 OBETIVO 255 RESPONSABLE 256 MONTO
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26, PRINCTPALES NECESIDADES

DETALLE MARCAR ESPECTFICACIONES
CONSERVACION URBANA
SANEAMENTO Y SALUBRIDAD
MANEIO DE DESECHOS ¥ RESDU0S
(IRCULACION VEHICULAR
ACCESOS I
SENALIZACION AL DESTINO
SENALETICA BN ATRACTIVOS I Ciertos afractivos mo enentan con b sefialetica adecuada
INPLEMENTACION DEFACILIDADES TURISTICAS I
CAPACITACION EN MATERIA TURISTICA X Commidad Receptora m ¢ speclitada ¢ n Turfmo
OTROS

131 OBSERVACIONES

17 FUENTES DOCUMENTALES Y OTRAS

ANODE

FUENTE 0 .
EXPEDICION

VIGEN(TA 24.10BSERVACIONES
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15.)APA

CREDITOS INSTITUCIONALES Levntamiento & mformarion Procesamiento Revision Aprobacion
Ferla 1208
Nombre Canth Rodriowe, Joselm Smbaia
Cargo Extudutes
[nstficin U0
Frm
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Apéndice D. Fichade Jerarquizaciéon de Atractivo " Reserva Cotacachi Cayapas"'

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Reserva Cotavachi Coyogst

12 Categoria 13Tipo 14 Subtipe

ATRACTIVOS NATURALES DOSQUES HUMEDO

NOADURA COTACACHT QUIRDGA
24 Calle Principal 2.5 Nomero 2.6 Transversal
Vin Colncoclys Qharogn « Cococla
Queiga Quanga

029817 78,3574 (9399 manm
212 [nmerso en Espacio Turistico St o “NO r E4 8 r
2121 Nowkee del Espacio Tuentioo Reseyva Cosacacks Cordpan

Cbservaciones

van de teugiads ocdeanegee b do v
3.1. Cliua n‘:‘r-.‘j«’:m m-h‘x’?r.l-».{‘::-‘:l '::I:..:‘ 1.2 Temperatura(°C) Lo tmmpems ol 3.3 Precipitaciia Plinkométrica Fave los | 000-% (00
o o : ' - mtredon 4 y34°C  (mm) g
n errpdaddo penodicammlte seco

41Tigo de Tgrase (©) " N - s
41,1 Libve (Cortinnar 4.1.9) ) ey e ) 4,13 Pagato (Coninus sigiente) 0
4.1.3.1 Precio {Tanfa minima y maxima) a Desde 9 b Hasta [
o Bicko - b, Dinero Blecrteico r
4132 Foem de Pago (M) < Tarietn de Do - d Tarietn de Crédto r
& Tomafscantin Rencatia r £ Cheque r
4.1.4 Hocaria & Hoea de lngresci 200 b. Hoen de Sakda 1740
a Todos los dias ) ¢ Fines de Semana v Feriados 0
415 Atenciéa (U
b, Séko s hibes 4 Ot 0 Eopediee
Observaciones
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—— s e o - @ r
u Aba (meses) w Epechipe Femndos y Fau de semamny
. B (mesei) n Bapeciiqe Dios ibrses
Observaciones
43 Faciidades para persanas con discapacidad (M), st 3 O r st r
i i = b. Baterins Sumsbarias adecusda r ¢ Personsl Calficado "
d Sistema Beaile r e O r xpeciue
51 Acceso (M) st i N0 r L
. Primer Ovden 1 B R Reglae T M
§.1.1 Temestre () b Seqmdo Ovden s | 2 feess I Reple I Mo T
e Tescer Orden s | Bumo Regdw Mo
2 Mariiimo 0 | Descxic
5.1.2 Acuitico {U) b Lacusye ) | Deserdir
e Fania ) | Desctic
513 Adreo ) | Descer
Observacicaes
5.2 Comusicacisa (M) st 2 NO r 1
§.2.1 Telefosia (M) | a Fijs r b Mind ® ¢ Sateieal "
a lissaTelefomca T b. Cable [ c Swmélte 2
$.2.2 Conexsia a Internet V) |
d Redes mnalimbeicas = e IMDS r f Telefomia Mol I
5.2 3 Radio Portil () | st w xo r
Observacicees
53 Sebakexcidn (M) A NO r st T
a Setlalizacid de aproximacion al 6o ! § B W Replw T Mk T
b Sefakitica en el st ! 3 Bio W Regla T Mk T
Observacicaes
5.4, Pobldo Urbano Cercano mis portants s w N0 r st T
5 4.1 Nombee &l Pobido Urbano mis A
mportages.
2 Distancia del atractivo ol Poblado wbaeo mis cercancr i Km g:’"""*’“"mw'i‘ 13 ma boeas’ mimecs
Observaciones
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5.5, Tipo de Transporte v Frecuencia (M) B | b NO [ 81 N
551 Frecuencia
551 Tipo
a Diaria b. Semand . Mensual d Evenma
a Bus I r r r r
b. Bsats e ¥ r r r
¢ Amominl e ¥ r r r
d 4=t e ¥ r r r
e Tren r r r r r
{ Barco I r r r r
g Lancha ! Canoa' Bot r r r r r
b Awn I r r r r
1 Asingeta I r r r r
| Helicoptera r r r r r
ke Chro I Especiiqoe:
(Dbservacionss:
fi. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS 8l e O [ &1 a
] Planta Turistica (M) 8l fe KO B | I
a Alojamieatn ;*;IL;":”“ Hahiacinnes: Plaras
. Alimenios y Bebidas P:t::’:ﬂ“ Mesas Plazs
¢ Ageorhs de visje Operadoras Establacimiznios Regstrados:
d. [ntermediacion " | Especliqoe:
& Tramsporte o movikzacion fitermo Espectigne:
f Guiarza Espectiqe:
g Ofros Especiigne: V'
(Dbservacioass:

89




6.2 Facildades en el eatorno al atractive (M) St 2 NO i 1 I
625 Coordezadas 6.2.6 Estado
alat. | blmeg [B R [ M
Pt de Informacion abierto 2 v r r
Pusto de mformacion cemado [ - r -
I-Tor r | r r
2. Deapovoala
gestion faristica | Certro de interpretaciia v -2 Bl =l B s
Ceairo de facliacimtustica W F || T
Caln: & mopdin: - o Flr|r
equpamizato de vistanbes
Miradoees 2 P r r
b.l)u_kielv?my Tomres de avistamiento deaves [ r = r
- Tores & obsenacin de
sabvanidas 3 r r E
Seadercs 7 F r -
Estaciomes d= sombea ¥
; 2 v I r
Areas de Acampar v Flr|r
. De recarndo v
descazso
Poemees &z accssoasendercs W 7 r r
Refasio d= aka mostaia r EPE] LG
Mizele 2 v = r
Avea de servicio de almentacita. ¥ Flr|r
Gatas & guardizna 2 e G
d. De servicio
- Baterias santariac 2 F || T
Estacionamientos 2 F || T
e Oxos r Especiique:
Observacionss:
6.3 Complementarios (M) St NO i $1 I
} ; _ b. Alquler v venta d= eqaipo c. Venia dz Artesaniac v
a Casa d: cambeo f < fiad e 7
{ Casero amomatico r e Taxis [ h Omo r Especiiqos:
Observacionss:
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7. ESTADO DE CONSERVACION E

INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO & 4 b R
7.1 Atractivo (1) st v g r ST T
a Comservado b. Aterado ¢. En proceso dz deterioro d Deteriorado
Obserasioss
7.0 Factores de deterisro (M) st r NO v SI T
7.1.11 Naturakes (M) 7.1.12 Astripicss (M)
a Erosin M la Actiidades Agicolas ?}amduas Acieds ;m Aol -
et r e e
¢ Desastres Naturaks r o g b Comficto detegenca [ md‘“F r
—_— - .j. Bmo o wh imhsmmm a iwsmw &
¢ Chma © = Egpesiertas ﬁnﬁm Pl o thm r
Otro r Especiigos:
Observanioass
7.2 Entorse (500 m) (U) st v NO r ST T
a Comservado - b. Aterado ¢. En proceso de deterioro d Deteriorado
Obserasioss
7.2.1 Factores de deterioro (M) st r NO 7 ST T
7211 Naturakes (M) 7212 Autrégicas (M)
a Erosion M la Actiidades Agrivolas ](J'mdﬁas Al ;m b -
o v Bl r Lt L C
¢ Desastres Natwales 3 b Cofciodeteoeocia [~ md"“? r
— s .j. R & kmhsmmm a lr,w(}mam &
¢ Cima r = Expmsienbas ’;;m Pl zww r
Ot r Especiqe
Obserashass
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a El atractivo guarda aomoeia con f entomo (U) S

.

Fesena ecoiopes b Fecha de dechracion

1979

b. Enpicass voleanicas v b. Desdizamentos 1]
© Mormentos en masa-deshramientos r . Marejudas r
d Fala: Geclopcas r d lnmdsciones r

2 Manejo de desechos
R r b. Carro Recolector v P r d Quema de basra [ 4
¢ Basurn arrojads dl o,
acequn 0 camal r £ Basra emperrads & g0 Espectiqee.
Obwervackones:
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8.5 Saled (mas cercase) (M) St

“
—
=

N e
Observacioass:
8.6 Seguridad (M) st 3 = - o T
a Piade v b. Policia Nacked & ¢ Pobisa Metropoliana /Msicigal r
i0m Kok
Obseraionss
9, POLITICAS Y REGULACIONES st v X0 = =

9.1. H atractive se halla deatro de ks planificacién

taristca temtorial (GAD'S) (U): = Ll E s
eiasann ° o e
9.3 Nombre del Admimistrador: Empresa Pabgca & Tansmo & Cotacachs
9.4. Tipo de Administrader (U}

alitho T bPEed W ¢ Compitzio d0we [ Espechige
9.5. Contacto
a Noabre: Gaido Peruzacks b Tel#foao Celilar 2
¢ Comreo Electronion: 2o @ trismocotacachi com d Pamna WEB:

Observacioass.
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (T) st v NO N §1 )
10.1 ATRACTIVOS NATURALES A st v NO N §1 § |
10.1.1 En el Azwa (M) St NO I $1 I
a Buczo r b. Kayak d= mar | brosre r c.Kapk &= Ro r
d Kie Suf r & Rafiie r £ Sandel r
g Suf r b Tobmz r i Regata r
j['a:’;“ i mm&ifm bl | Banzna ' Iefibles r
m Pesca Depodra r n Oxo r Especfige
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10.1.2 En el e Al St 0 X0 v §1 N
a AbsDeba b.Casopy ™ c Parapeste r d0w r Especiiqes

Observaciones:

10.1.3 En Saperficie Tervestre (M) St NO I §1 N
a Meataismo ¥ b.Escdada 2 ¢. Senderismo 2

d. Ciclotrsmo v e. Camvoeng r f Esploraciom de cusvas 5

g Actividadzs Recreativas ¥ b Cabalzza r 1 Camisata 2

}. Campéng v k Picaic 2 L Observacion de Sora y fama 2

m Fotografia ¥ n Qe I Especiiqox

Observaciones:

10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (T} St v I e
10.2.1 Tangibles (M) St v NO I §1 N

a Recomdos Guiados | Amtogmados

b. Exposicioass Temaficas Permaneries,

c. Exhbicion d= peezas, meeswas, obras,

Tempordes ¥ Eventnakes et conales.

i:“mm“ S & Marsis Aodiovisuakes £ Ackidades Vaearies yio Lidkcs
& Toigala & i G i Vidaa Tees
i Otro Especiique
Observaciones:
1022 Tntasgibles (M) st v X0 r ST T
10221, Orgen i Akl r bHsido W ke
10222 Sambolisno 10223, Fecka de cckbraciic
10224 Peiodiad 2 Amd r bOcsiod T ¢ O r
10225, Poctadoes: a Indidas. r b.Cokdives T ¢ Taiacines r
10226, Mantieoe Costumbres  radiciones: St X0 r
10227 Caractrisies Especiicas diinias:
10228, Exise Informaciba  especto del Evenic: St X0 r
10229, Nive de Orgasizaciic & Bamo b. Reglar < Mo

s
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b Red Social r

c Revistas Especiakzacs r

d Maerial POP r

. Medios de comunicacion (radio, tv, pressa) r

URL:
Nowker
Nomkee:
Nombee
¢ Oficina de Infoemacibn Torkstica P Nomkee oty de iftemacsin onistica e de la cabecann castonal de Cotacacki
Esprcfizee
Espechique

§ Cuwo r

b Destmca ¢ Tempa
o sie dd s (k) (him apeo ) 1, Latind 2 Loagtod
(mados decanales) (gados deamales)
Musen de lus culness 6 lan 25 mn

¢ Extrajern 18 & Taista 1 b Excursiorista

E
|

a Ingés 2 b Alemin [ cFramés T 4 lrakano

0 TeceeNed  CumtoNnel O Owo 3 Especiique

OCbservaciones  Nevel basoo e s
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14. DESCRIFCION DEL ATRACTIVO ST = No. = =3 -

Fuente:
& Ubicacion grafics del Atractive
Reseras Cotacocn
Cagpas
Dot Bt W reosic SO BT cﬁ. Reacry n:':\w.ldn":'. aymea g5 = ;
TE P340 1) Oz doga @) St w07 1ead! I | a0x e dot 462 30X hiadcTe?d12]10d2 18R L 78,011 49001290 33281270 1ed
ELARORADO POR VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apebidc 4 Nombre Cumsia Rodriaues H Apebido y Nobes Apelido y Nowker
Instiucide L T timaciin Trnditscnin
Cargo LT T Cargo Cago
Correo flecwomco mﬂmjmm Coereo Flecwromco Comeo Blecréaico
Telfone 2 L Tebifono Teléfonn
Fmua Fama Fxzza
Fecha d Fecha Focha
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Apéndice E Ficha de Jerarquizacion de Atractivo " Laguna de Cuicocha™

FICHA PARA FL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

[2gma Cizcochs

12 Categoria 13 Tigo 1.4 Sabtigo

ATRACTIVOS _NATURALES AMBIENTES LACUSTRES LAGUNA

- 2.1 Previncia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
AEARLRA COTACACH! QUIROGA
24 Cable Principal 28 Namero 26 Trassversal

Via Cotacochi- Quiogs - Cmoocha

Cmom Qurnex

29 Lativnd (grados decimales) 210 Loogitud (grados decimales)  Cick ER P p—

029817 TEI5TTY IS manm
212 lnsmerso va Espacio Turistics st ® xo r o
2121 Nomitwe def Espacio Tretstco: Reserva Cotreacsi-Cayapes

Observaconss

van do tempisdo pericchommente nmnedn p saciéa Phrvicesti
31 Cha a0 de ako andio ¥ de toped Brioso 3.2 Temperatwra{"C) 14 33 34%

A vengindo peeddicaieste wco (prem)

41 Tigs de Tngrese (1) s » §o r M

] A 412 Resingido (Contima c 4.1.3 Pagada (Cortimas
4.1.1 Libee (Contirssar 4 1.4) i Romiracs ( v
413 1 Precwo (Tarifa st v mduimay a Desde 5 0 b Hasta § 0
a Efectho r b. Dinero Electronico b
4132 Fora de Pago (MY ¢ Tapeta de Débeo r 4 Tacjeta de Crédito r
e Transferencia Bancaria r { Coeque 11
4.1 4 Horano 2 Hora de logreso: 900 b Hora de Saldx 7he
2 Todos los dias i ¢ Fines de Semans v Ferindos 0
4.1.5 Atencica (U
b. Sélo dias habiles o d Ouo ) Especique
Observacones.
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42 Temperalidad (M) st 4 N T s
2 Aba (meses) v EspecBque Enmo-Febvero-Muso-fusio- Juo- Agoto - Sepisbee - Octibts - Novienbee - Dicinabes
b. Baja (meses) v Especifique: Abrdl y mayo
NO r 51 r
r ¢ Perscad Caficado e
4 Satema Brade r ¢ Ono r Especiiue
£1 Aceeso (M) s 1 ¥o r M r
l.mom | B T ® Mo T
511 Temestre (1) L Sepundo Orden 0 g Bumo T Reglr T Mo T
< Tercer Orden 0 Buemo [ Regls I Mo
& Vot 0 | Descriic
5.12 Acuitico (U) b, Lacustre 0| Describie
< Fhvad 0 Describie:
513 Aseo 0 Describi:
Observacones
3.2 Comunicackéa (M) St ~ NO r 51 r
2.1 Telefonia (M) ! aFp r b Mowl v ¢ Sotcktal v
a Liea Tdefiica 9 b Cable r ¢ Suides w
5.2 Conesiéa a lnberset (M) 1
d Redes msbiocbeics e IMDS r { Tadoia Mid
323 Radho Poctiel (U) s1 v N0 r
Observaciones:
53 Sodalizacion (M) s @ N T u T
a Sefnkeaciée de sprommaciée ol st 2 @ Bamo I Reglw 9 r
b, Sedisética e ol o 1 3 Bumo W Regler I” Mo T
Observacioaes
St ~ NO g 51 T
wupmmm Do i s
a Distencia del atracthvo al Poblado urbano mis cercan o Em :;"z'*"“m'b 1€ mis Doras/ miutos
Observaciones:  La distancin v o fiempo son apeomimados

98



5.5 Tipo de Transporte y Frecuencia (M) 8 v NO I LY | I
352 Freomencia
§31Tp0
a Diaiz b. Semend ¢ Mensal d Evenml
aBs r r r r
b. Busetas v v 7 r
¢. Amomini ¥ v r r
d 4t r | r r r
e Tren B r r r
f Barco r | r r r
g Lascha / Canoa' Bote r | r r r
b Awie r r 7 r
1 Avioasta r r r r
1 Belcoptero r r 7 r
k Owo ¥ Egechiges
Observacoass
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS 8 v No N st T
6.1 Planta Taristica (M) 8 v NO I 81 I
2 Alojamiztio fw Habitackaes Plazas
b. ASmentos v Bebidas fm Mesas: Plazas
¢. Agencias d= viaje Operadocas Establacmestos Regstrados
d Etemedacion I | Especiiqe
¢. Transporiz o movikzacion iéemmo Especiqe
f Galznza Especiqe
g Owos Especfique Vet & s
Observacoass
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6.2 Facihdzdes ea el entorso al atractivo (M) st 2 NO r LY | I
. 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estada (T)
6.2.1 Categoria 62.2. Tpa (M) 623 Cant. 6.2.4 Admimistrador
alat b.Long. B|R| M
Purto de Ifoemacioa aberto v v r B
Pufo de mformacda cemade . r - -
[T T r r -
a.Deapovoala
gestion furisfica | Copro e mterpretacion v g e &
N
Cetro ée facitacia tisicza W R:E r
Cato & rmopcde - g gl | o
squpamento d: vistantes
Mradores v glrlr
b. De ebservacion
©eilanci FTmesdea’mniatodeaiu i r r r
Toaes de observacke &
-
coheidas F r r r
Senderos [ r r -
Estacionss de  sombra ¥
fest v v r r
Areas e Ac r -l 5 el I
c. De recornido ¥ =
descanso
Pusntes deaccesoasenderos [ r E 5
I
‘Refigo & dta moataia I rlrlr
Mpele v slrlr
Area de senvico de dmentacion ¥ - I el
\Garttas d= gpardiania v F || T
d. De servicio
- ‘Batenas sanfanas v F || T
‘Estacionamietos v glrlr
e Oxos E Espeofiee:
Observaconss:
6.3 Complemestarios (M) st 3 NO I 1 I
5 : b._ Alquler v venta dz eqaipo ¢ Venta de Arissanas v
a Casa d: cambio {3 irad perchadis v
{ Cagero amomatico r e Tas r h Oto ¥ Especiique:
Observaconss:
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7. ESTADO DE CONSERVACION E

INTEGRACION ATRACTIVO/ ENTORNO 8t v O 51
71 Atractivo (U) s o o -
a Coaservado ] b. Alterado c. En procese de dztenioro & Deteriorado

Observacioass:
7.L.1 Factores de deterioro (M) s - X0 S

7.LL1 Naturales (M) 7112 Antrigicos (M)

a Frosa M la Adiidades Agicolss ?}m Ay - g Actiidadss
¢ Desastres Naurales r |¢Enpa b Coficto detenencia [ ﬁ‘“*m?
4 FlocaFamz B Lfmm&’ i :emﬁmm e _
¢ Cima F |mEpasioube ‘;od?‘ﬁm Mot ‘Eﬂ;’:‘;@w r
Otro r Espechiqe

Observacoass
7.2 Entorno (500 m) (T) 81 v NO s
a Conservado 4 b. Alterado c. En procese de deterioro 4 Deteriorado

Observacionss:
7.1 Factores de deterioro (M) 5 - Xo -

72,11 Naturales (M) 7212 Antipicos O

B F la Achidades Agivols Emm_s Advidades £ L Acidades  _
b, Fmedad r gmm i;;:‘b - Adidades i@w:mw _
¢ Desastes Natwaes r g B b Conficodetenencia m*“"-‘
d FocaFamma r i Fa & L:mmm o Lmsmm & _
¢ Chma r o B el ;;Oﬁ'w Paa | 0&1:‘:::&3 Iechustrid
Oto r Espectique:

Observacionss
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1A d il kb g = 2
a El atractivo gaards armania con = entormo (U} st 2 NO r
Obsenaccaes
74, Declaratoria del Atractivo EspacioDestino S 0 NO I s1
2 Dencemmacion b, Fecha de declracion: ¢ Alcance
Observaciones
75 Amenazas Naturales 0 st “ N 51
751 Geologcss (1) 752 Metoorologias ()
a Stsmos r a Huracanes r
b. Erupciones volcinicas w b. Desizamicntos s
¢ Movimientos en mussa- deskemmientos r ¢ Maejacu r
d Fallas Geolopeas r d Imndacicaes fi

#lAg 00 i : o T 51
x Potable P b Pomo r ¢ Tanguero
d Esmibada r e Rio, verese, acequi o canad r { Linia
pow r Expeciique

Observaciones
8.2 Esergia Eléctrica (M) & : NO - st
o b Panel Sola r ¢ Geserador de coeme eicica
2Ok r Especifique

Observacicnes
a Red Pidéiea W ®. Pozo Ciego r c. Poo Séptico r Liﬁ:ﬂ&mim
e Lemma r { Owo I Sspeciiqe

Obsenvacicaes
m‘**—ﬂ-wh“ s = - = w
g b CamoResclector % ;I:’:“‘" r & o s
e T fBommnd r $Om [ Epecipe

Observacicnes
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8.5 Salud (mis cercano) (M) s8I ) NO » LY | I

. . b. Possto | Cenro & ) R d Perscad Capacfado en
a Hospdd o Cinica saind c. Dispessano Madice s anilios yboli

Observaconss:

8.6 Seguridad (M) 3I 2 NO I LY | I

<l

a Poaa v b. Poficia Nacional

d0m T Espechier

Observacionss:

9. POLITICAS Y REGULACIONES §i v NO & 1 i

9.1 El atractive se halla deatro de la planificacion = = =
7 storial (GAD'S) (U): SI NO i Especiique:

9.2. Se cample con I2 normativa para actividades que

s el ivo () St 5 NO i Especique:

9.3. Nomsbre del Administrador: Empresz

9.4. Tipo de Admimistrador (U)

aPibbo T bPrad W ¢. Coemnitarin r d Omo r Especique:

9.5. Contacto

a Nombee Guido Permsachi b. Tel&fono Celnlar (OET902121

€. Coereo Hectrogioo: info @ tnrsmocetacachi com d Pazea WEB: - torismocotacachicom ipase oo tirismocotacachi index biml

Observacioass:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (T) §i v NO I 31 i

101 ATRACTIVOS NATURALES M) §i v NO a 1 i

10.11 E2 el 4gw2 (M) st 3 NO r st r

a Baceo r b Kayak de mar ' aousire r ¢ Karak d< Rio r

d Kitz Sof r ¢ Rafing r f Seockel 5

g Suf [ b Tabing r i Regaa (i

1 Paseo ea Panga ' Bote k Pzseo en Moto Acudica
Lancha Parasalbng | Esqu

m Pesca Deporiia r e Otro r Especiiqos:

Observacoges
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10.12 Ez el Awe (M) 8 NO w LY |

a Abs Delta b Canogy I c Parapente r dOm T Espechiqos

Observackess:

10.1.3 Ex Superficie Terrestre (M) 8 NO r LY |

2 Mostafismo r b Escaada r ¢. Seadenismo r

d Caclotunsmo r ¢. Canyoaing r f Exploracion d= cosvas r

g Actradades Recreatvas r b Cabalgzta r 1 Caminata 1

i Camping r k Picnic v | Obseracibn deforayiama @

m Fotograia ¥ o Oto I EspesBoe

102 ATRACTIVOS CULTURALES () 8t v 2 31

10.2.1 Tangibles (M) 8 v NO r LY |

a Recomidos Guiados - Astoguindos ?m:::f P ;m&m g

i:‘m"hmm i ke £ Actvidades Vivenciles ylo Licicas

g Fotografia b Ieformacion def lgar 1 Visia a Talerss

i Om Especiique:

Observackess:

10.22 Intangibles (M) 8 I NO w st

10221 Origenr 2 Amestal r b Hisdae W ¢ Coatzmperineo r

10222 Sexbolismo: 10223 Fecha dz celshracion:

10224 Penodicidad: 2 Amd r b.Ocasond ¢ Oeo r

10225 Portadoees 2 Indvaduos r b.Cokctios I ¢ Instiucionzs r

10226 Mansien: Costambres ¥ tradicioees: 81 NO r

10227 Caractensticas Especficas distntvas:

10228 Euste Informacidn al respecto del Eventer i NO r

10229 Nevel de Organizacion a Bueno b. Regular c)
Observacioass:
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A Material POP i

£ Medios de commricacion (radbo, tv, prensa) r

URL.
Nomkee
Noashee
Nossber
e Ofcna de nformacn Turistca ¥ Nombee Coono de uéoemscron nxivtea dnmro de 1a cabecern camonal de Coteacts
EspeciBie
Lspeciee.

g5 Owo r

d Coordenadas Geograbeas
g b Distascia ¢ Tiempo
® N ) v 1 Latnss 2. Longtud
(grados decimales) (grados decanales)
Violean Cotacacls 8.9 km 2 horm 01987 783577

c Extramjera 1h o Turista 1 b Excursiomista

o Ak 0 b Meda 04 c. Bajx 0

Prmaria G Secoeduia 0 TecerNpel ° Cuarto Nivel

adnghs © b Alemin [ ¢ Frmcés T ERCN

Observaciones. N bascin de mabds
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ED ssee mde vistads de b Heseres ox la Lagima de Cieschis gue se secussrn = | OS2 pesrns de altited ¢ puser us Ssnemn de 3 20U o de bepo pror 2 200 = de anclie, b rpus

b comirne r= oma & b lapies e grandes ¢ h L S R El crigtn e datn &= dace
e 3000 oy, ¢ - e la pesteru erupebbn Bel voltos Cotmacl Cumno resdindn de este Sudmeno wessed, st A Yerout o

Do sedonn Woll ol i grande atiivesados por of Canal & bos Ennidh

11 panea an lancha on wma e les axpevienoms mas noesidiles de wws 1, e e poode stiseovar s paezy Oe n arer o6 veeswt fries e i desmro gt orine

Tomabindts 0 posile apo e e coron by vegeincion ¢ be Deuw sihestrs

a. Archive Fotografico (dos)

Foemto:

€ Ubieacios grafica del Atractive

Yoo
Cptecath

.&W*M

Qtacackhi

‘%\m

w_wmgmm_o 2086273,
W

Fuentu: 78378447232 53

TETIA 20 T .7 212,

(1]

Apeiddo v Nowsbee

Eestituciin

Carge £ cnatonus Cargo Curpo
P - Comeo Eiecutaico
Telefono WO2EE0LLe Teléfono Teléfomo

Fima Fano Fems

Fecka 120 Focha

Fecha
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Apéndice F Ficha de Jerarquizacién de Atractivo " Laguna de Pifian"

FICHA PARA FL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Laguras de Pray

ATRACTIVOS NATURALES

AMEENTES_LACUSTRES

22 Cantén

LAGUNA

[MEABURA

COTACACH]

QUROGA

24 Calle Priscpal

Via Cotcachi. Quitoga - Cukcochu

Quraga

Cheroga

0.29617 THISTH 3 lmenms
212 Tamerso en Espacio Turistico § r N0 . 1 r
212 1 Nombre ded Espacio Tuistico:

Observaciones

van e templado peniddicaneste lranedo

2 %50 de abo sadio v de ropical Bevoco 3.2 Tempermars(®C) 16

il Com
» rugiado persvlicmmente iy

41 Tigw de Ingroso (1) E ” No r 1T
. 41 2 Restiingido (Contnma . 413 Pagado (Coatinuse .
4.1.1 Liee (Contiuar 4 1.4) o qgicaic)
4.13.1 Precio (Tanfa minima y mixama) a Desde § 0 b Hasta $ 0
a Efectvo 3 b. Dimero Electrénico r
4132 Forma de Pago (M) ¢ Taeta de Débato r d Tarjeta de Credito r
¢ Tranerenca Brcana r 1 Chegee r
4.1 4 Horano & Hoea d¢ lagreso: £00 b Hoea de Safida 00
a Todos los dias ¢ Fines de Semasa y Feriados
4.1 5 Atemcida (U
b. Salo dias hibies d Oto Especfiqoe
Observaciones:
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a Aka (meses) v Especifique Feriufor v fes de seman
b. Baja (meses) ¥ Especifique D cormtes
si 1 NO r T
+ Prins Orden ( S Buemo [ Regix Mk
511 Terrestre (U} b Segundo Orden ! 3 Bueno I Reglr  # Mo T
¢ Tescer Orden 0 Buemo I Reiz I Mio
ke Mariino o | Desobic
512 Acuisico (U) b Lacustre 0| Descibe
<. Fhval 0 Describi:
13 Ao 0| Desaibe:
Observaciones
52 Comnicaca (1) G A4 Mo, g 7
5.2.1 Telefoaia (M) ! L F r b Méwi v ¢ Satektal v
2 Linea Telefoica [~ b, Cable r c. Satélne r
522 Conenda a lmeerset (M)
d Redes alinbeias ¥ ¢ IMDS r f Téfora Ml #
§2.3 Rado Poctiil (1) st v NO r
Obsenvacionts:
3 Sekaiacién (M) s 5 o s
o Sefabzacida d meosmaciée al siso ! £ | Bemo T Reglr T Mo W
b Sefisléica em ol stio ! 3 Bomo I Repix ¥ Mio
Observacones.
5.4. Poblado Urbano Corcase mis importaste s v NO i s1 T
wuwmm arva e Ohogs
& Distenci del aactivo a Pobado whiio mis cercmc K T LV dphBEN e oo
Observacones:
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5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) 8 v NO r LY | I
552 Frecuencia
5511
a Diaia b. Semand ¢ Mensid d Eventmal
aBs r r 7 r
b. Busetas v v r r
¢. Automdni 7 v r -
d 4t v v [ r
e Tren r r r r
f Barco B r r r
g Lascha | Canoa Boez r r r r
b Avde r r r r
1 Avioesta B r r r
1 Hebcoptero B r r r
k Otro I Espeofiges
Observaciones:
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS § v NO i 81 B
6.1 Planta Taristica (M) 8 v NO I St I
2 Abojamizrio fm Habitackass Plazas
b. ASmentios v Bebidas fm Mesas: Plazas:
¢. Ageacias d viaje Operadocas Establacimiestos Regstrados:
d Etermediacion I | Espechiqe
¢. Transportz 0 movikzacion imkereo Espectiqee
f Gaznza Espectfiqee
g Omos Especifique

Observackoass:  Aloesents -5 Refime
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6.2 Facibdades ea el entorso 2l atractivo (M) st 2 NO I 31 I
6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estada (T)
6.2.1 Categoria 62.2.Ts 623 Cant. 6.2.4 Adwimistrador
=i ala | blmg | B | R | M
Purto de Infoemacioa aberto v v r r
Pufo de mfomacda cemade. 1 - - -
LT r gl B il Y
2. Deapovoala
gestin farisfica  Coqiro e Hterpretacion r CEE|E
-
Ceniro de facltaca tisica 1 - - -
Caro & reccpie - cleln
equpamento dz vistantes
Mradores v slrlr
b. De ehservacion
©cilanci FTmesdea'mnizmodemes F 5 r IS
Toaes de  observacke &
-
coheidas F r r r
Senderos v r G -
Estaciopss de sombra ¥
. v v r r
reas de Ac v ry{e¥|r
c. De recorrido ¥ _—
descanso
Puentes deaccesoasenderos W I3 7 r
I
Refisgio de dta montia v rie|r
Vo:zle F r r r
rea de servicio de dmentacion ¥ r|e | r
\Gantas dz gpardania I rlrlr
d_ De servicio
r ‘Baenas santanas v v r r
Estacinnamientos r B3 =l B
e Omos £ Espeofias
Observaconss:
6.3 Complemestarios (M) st 0 NO 2 1 I
. b. Alquler ¥ venta dz eqaipo ¢ Vesta de Arizsanas v
5 i g N - 7
a Casa de cambio i merdmbiy
{ Cagero amomatico e Tas r h Otro r Especiiqos:
Observacionss
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INTEGRACION ATRACTIVO/ ENTORNO 8 > 81
7.1 Atractivo (T) st v NO s1
a Conservado 7 b. Alterado c. En procese de detenioro d Deteniorado

Observacioass:
7.0.1 Factores de deterioro (M) i r NO s1

7111 Naturales (M) 7.11.2 Antrigicos (M)

2 Frosiia © 2 Achidades Agicolss 'émm ks |- ;“ g Actsiets
¢ Desastres Natrales |z o b Cofictodetenencia [ ﬁ“*‘“‘”
d FocaFamz r j Escaso o mb ﬁmmm dd r iemG.mm & _
¢ Cima F |m Expasioube ;;"'i” Ml "C'm*w r
Otro r Espectfiqee

Observaconss:
7.2 Eatorno (500 m) (T) st v N0 51
a Coaservado 4 b. Alterado c. En procese de deterioro d Deteriorado

Observaconss:
7.1 Factores de deterioro (M) st r NO 51

7211 Naturales (M) 7.21.2 Autrigicos (M)

2 Frosiia © 2 Achidades Agiolss Emaims Ak |- ;“ s Ahs!
e ¢ BT G W
¢ Desastres Natrakee G ¢ Hmqeaia b Coaficodetensnia [ m‘“*m?
d FlocaFauz T s iﬂ(‘:mm M Lmem ®
¢ Cima | Expesionbea ;;‘”ﬁm Ml ‘gﬁ:}*m
Otro r Especiqee

Observaconss:
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a El stractivo guards armosia con o entorso (U) SI 3 NO r
Observaccnes

74 Declaratoria del Atractive /EspacioDestiva st 0 NO 3 Y B
a Denccsisacion b Fechs de declaracion ¢, Alcance
Observaciones

7.8 Amenazas Naterales (M) st v NO r 1

751 Geologicas (M) 7.52 Meteoroligicas (M)

& Sismos r 2 Huscnes r

b Exupciones vobednicas ® b Destizamienios r

¢ Movmentos en masa deskmentos r e Marejadss -

d Falhus Geolageas r d Indaciones r

8.1 Agua (M) st 3 - = o -
a Potable r b Poro o & T =
S £ « Rio, verteste, acequls o camel r { Linia r
& O r Eapectiqe

Obsenvaciones
;;:;demelhh&&ﬂﬁn r b. Panel Solar ¥ ¢ Geserador de comieme ekécrica r
0e r Especibue

Observacxnes
8.3 Sevicnde Akastailado (M) s : v T C R
a Red Piiica = b. Pozo Clego v ¢ Poso Siptico = iﬁﬁ“‘"“‘ 5
¢ Levim F f Owo I Especie

Observacicaes
a‘amﬁtﬂhﬂmﬁm % : = = =
:;;‘:'**m r b CamoRecclector I~ ;:':"‘“‘" r o o o B -
:::::"il&ilim r f Basura eaterrach r ¢Oro I Especlique

Observacsnes
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8.5 Salud (mas cercano) (AL) st

NO

b Posto /| G d
a Hospital 0 Clrica = .

c. Dispessanio Madice

d Perscad Capafado e
prmeros ankos ¥ botiqam

Observaconss

8.6 Seguridad (M) st

NO

a Povada

= |

b. Policia Nacional

<l

¢ DPobicia Metropoiizna
Musicpd

d Oma r

Observaconss

9. POLITICAS Y REGULACIONES Si

9.1. El atractive se halla deatro de Iz planificacion

turistica terrtorial (GAD'S) (U): Al

9.2. Se cample con l2 normativa para actividades que

se practicaa en el atractivo (U): Al

9.3. Nombre del Administrador:

9.4. Tipo de Admimistrador (U)

aPiblo ¥ bPrad I ¢. Cosmnitario

Especiique:

9.5. Contacto

a. Nombee: Veréara Cerpa

b. Telfono'Celnfar:

¢. Coereo Hectrogioo:

d Pizea WEB:

beos: www cotacach: gob ot

Observacioass:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (T) §i

101 ATRACTIVOS NATURALES (M) §i

10.11 Ez el gw2 (M) 51

b. Kayak de mar / aowsire r

¢ Kavak d= Rio r

¢. Rafing

f Seockel r

& Tebing

i Regata r

} Paseo ea Panga | Bote

k Paseo en Moto Acustica

| Banana ' Irfiables [

m Pesca Deportiva v 2 Otro

Especiiqos

Observacoges
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10.12 Ex el dire (M) st N0 7 s1
a Alss Delta ™ b Campy I ¢ Paraperte T d0m © Espedige

10.13 Ea Superficie Terrestre (M) st N0 r s1
a Mostaiismo 7 b Escalada r . Senderismo v
d Cickrismo v ¢. Canyoaing r f Exploraciéa de coevas r
g Actidades Revreaas 7 b Cabalzzta r i Caminata v
i Camping v k Pienic v | Observacibn deflorayfama
n Fotografe v 2 Omo T Especqe

102 ATRACTIVOS CULTURALES (T) st v - 81
10.2.1 Tangibles (M) st v NO r s1

a Recomidos Guiados ' Amogmados

¢ Exhicion de piezas, mmestras, obras,

Tempordes ¥ Eventuales ec., ooznaes

i\:‘m SRt & M Aok £ Actiidades Vivenciales ylo Liskcas
g Fotografia b Ieformacion def lgar 1 Vista a Talerss
i Om Especibque:
1022 Tntangibles (M) 3 N NO 2 LY |
10221 Ongenr 2 Ancestal r b Histonico v ¢ Contemperanso r
10222 Seshlisme: 10223 Fecha d: celsheacion
10224 Perodicidad 2 Ama r b.Ocasond [ c Oeo r
10223 Portadoces 2 Indridnos r b.Cokctos I ¢ Insttucion=s r
10226 Manten: Costambres v tradicioees: 8 NO r
10227 Caractensticas Especficas distrvas
10228 Exxte Informacion al respecto del Eventor 8 NO r
10229 Nevel de Organizacion a Bueno b. Regular c

Observacioass:

114




b. Red Socal r
c Revinas Especiakaadas o~
& Materisl POP r
e Oficina de Informacicn Tunstica w Cento de nformacida nritca derszo de It cabecer contoral de Cotacachs

1 Medios de commicactn (rado, tv, prensa) s

g Owo

AN

Noest " b. Distancia ¢ Tiempo
" . () (h'm aprox.) 1 Latiesd 2. Leagitud
(rados decimales) (prados decmales)
Volcm Cotacachs 8.9 kam 2 borm 0081t 83577

a Loca ox 2 Twsta 0 b. Excorsiosista 03 a Aks 05 b Meda 0 <. Bap 0
b Nadogal 18 a Tursta ! b Excuesiosista 0 a Aka 0 b Meda 0s c Baja 0
c Exwanjera 12 a Tunsta 1 b. Excorsionssia o a Aks o b. Meda 0 c. Baja 3
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5l =3 - a1
ol
Fueate:
© Ubacacsen gralics ded Atractive
Yana-Urco
Pifia
Pihin "‘0‘
.
s d »
& 9,‘“““0 o P,,,d .
- -
.. -
-
oo............. ‘.
See .‘:
i
Cuicocha ‘
Yoonte: top e v cony ndes php v - bosa-panan ealvega
ELABORADO POR: VALIDADO PO APROBADO POR:
Ap=Sdo ¥y Notiker v Pinhiy Apeido ¥ Noutwe ApeBido v Nosbwe
Insstociia CeG Istinacidn Jestivuciin
Cargo ane Cange Cargo
s carlwudiiauestutalos @ gmad .
Cowres Electrduice —-—'ﬂ":: = Coxreo Electrimico Cones Elecariinico
Telsionn o A Telfomo Telefono
Foms Fams Fama
Fecha 12 i Fachs Fecha
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Apéndice G Ficha de Jerarquizacion de Atractivo " Bosque protector los Cedros"

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO YV JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Soaqee Protecsor Lew Codres

12 Catget 13Te Lasubipe

ATHATTIVOS_NATUHALES BOSQLUES HUMEDO

IMIASITRA COTACACH! GARTIA MOREND (LITRIMAGUA

Sevror de Massbaiac oy SA SA

Prevoqus Garcie Moresn - Coussstad Magidens Aty Parsoqan Garrss Mocsan - Maplieta Al

T 210 Longied(grados decimales) Gk 213 :

Oy L& 0" Nocth *gadendt 0 Went 1200 2700 susseen

211 tamerss en Espaci Tarisics CR o r s

212 ) Nouites ded Espacio Tuebitioo Hosgrer hox Cekis

Obsrvacopes: e mcomtry v ata d centro te arvestgacon del bosgoe prosecior for cedeos

Prociptacion nreds
31 Cen Lomplady)- Husmedo 3.2 Teapenstira"C) ¥ et 31° 3.3 Precgutacion Piraométnca (o) aeewsal de 1000 2100
e

L1 Tiga de Tngroso (V) s w o r s1 0

4 1.1 Libre {Cootmy 4.1 4) 3 'I'uw, : ) (Contiom 0 4.13 Pagado (Cootirn sipieree) d

4£3.) Precio (Tarkh ssriesa v micnma). 4 Desde § b Haa § )

o Eioct r b. Dinero Becria -
4132 Forma de Pago (M) ¢ Tiejeta de Détato r d Tatyeta de Crédto r

£ Traasferencia Bancana ' f Chegoe ¥

4 1.4 Hoeario 8 Booa de Togreso 160 b Hora & Saddy 1700

2 Todos los dias ] © Fines de Semana y Ferisdos 0
4 1.5 Asencida (U

b 56k das Mibdes n 4 Owa n Espectqee
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No i 1T
Fenndos y Fioes de Sema
Mrass de brw
o w s1
¢ Persooal Caiificado |y

$1 Access ) 8 ! No r st r
& Primer Orden 0| | Bem T Repie r Mib
511 Temeste (U) b Sapndo Orden ! § Bum [ Repile v Mk T
. Tescer Orden Bum [ Repde r M
e Martimo 0 Deserter
512 Acultico (U) b Lacuste 0| Desader
e Fhrosd ) Deseriter:
$13Ake0 0| Desadar
Obsemvassotes
2 Comicitn ) O C s T
21 Tebederia (M) 0 + Fig r b Mo e ¢ Sucktsl v
a Litea Tefirica 1 b Cabie r ¢ Sdiee r
€22 Ceoesiia a lntemet (M)
d Redes nabimbeicas [ £ IMDS r f Teefomia Mind [
23 Rtk Portiel (U) s1 v NO r
Observassones
& Sefiskeacid de aprosmaciéa sl sho 2 § Bueme [ Regelx r Mb W
b. Seakitcn ex ol o 1 3 Bum [ Repds ¥ M
Observaciones
5.4, Poblado Urhase Cercans mis mportante sl w NO r s1
w I Clonmmitad Magddns ko
+ Ditn del azactnn ) Pobiado whano s crrano Kz b Tiempo de visje il poblado trbeno mds cercaza 1830 boras s

Obsservaciones:

Crmntaga desde b coomaradid hesta I sxfacico centiics
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33, Tipo de Transporte v Frecueacia (M)

81

$51Tgo

d Eventmal

2B r r r r r
b Busetss r r r r r
¢. Antomosd r r r r -
44 F r ¥ r r
2Tt F r ¥ r r
{ Barco r r r r -
¢ Lencka ' Cance' Bote r r I r r
b Anda r r r - =
1 Avkestz r r I r r

1 Heleogtero

<l

£ Om

Especque:  Cabalios

Observacioness  Deesde b commndad Masdaloen Ao - Cameesta o ssostor cahados bach o Bosges

6 PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica (M)

2 Abjamerio .

iregstrados:

b. Abmesios v Bebidac

iregstrados:

¢. Azenciss deviaje Operadoes

Expechize

2. Transports o movizacios 2éermo

{ o 2

g Otres
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6.2 Facilidzdes e el eatorns al atractive (M) S 2 XoO I 81 I
621 Categori 622, Tgo ) 623Cant | 624 Administrader S v s 626 Estado (0)
= ] alat | bz [ B[R | M
P de Ifoomanida abierte. 17 -lrlr
Pomo de pformackacamade. T rlelr
[T r e lr
2.Dezgoveala
gesBinturistica | Cermo & terprenacice r e | ]
v
Cemro e olackamritca W 3= slrelr
Cemro de  recepcitn & s e
equpanieno de vistartes s
Mradores v el
b. De observacion
o ’Tmeschm&mu r | T
= f:':ths& chsevaciin d= -1
Sendaros v 3= glrlr
1:::‘ Bome rle|r
|Areas d Ac r el r
¢ De recorndo ¥ Acampx
descanso
Prstes deacossoasenderes W 3= rlelr
=
[Rafigo de dha montafin r x| o]
Macle r ol I 74 |16 =
|Area de senicho de sbmertacin ¥ 1 Josz decom |l ol
Gartzs d2 gardana r | &
4. De servicio
7 Batzrizs sastaras r Flrlr
(Estacioaamicstos r el r
2 Qs r Especiie
Observaciones:
63 Comglementarios (M) s ) X0 G s1 =
b. Aligader y vesia d= equy
2 Casade cambio r _A"‘.’hi .I .  § ¢ Verta d= Artesanas v merchandisre r
f Cajero antomitico r e Tas I h Oxo r Espech
Observaciones:
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T ESTADO DE CONSERVACION E

INTEGRACION ATRACTIVO. ENTORNO S v No 31 j
71 Atractivo (1) s v X0 s1 T
2 Coaservado b. Aberado ¢ Enproceso de detencen d Deteriorads
Obsarvasiges
711 Factores de deterioro (M) s v ) 1T
7111 Naturakes (M) 7112 Autrigicss (M)

e F |aAdadsAgions gmm Al S M
G r e e
¢ Desastres Nataraes ¥ e g r b Coficiodetrmescia [ ;:ﬁm&w r
—_— - mumg :ﬂ::.ﬁmaap ;mCﬁnzi‘nde;
¢ Cim ¥ |nFpestewbm T 'S‘o;m B 5 mm r
o r o Epedge

Observaciones:  E1 GAD) dberd tomsar en ez s e oo para s e gesai 85 sracts

72 Estorao (0 m) (U) s v X0 s T
2 Coaservado b. Aberado ¢ Enproceso de deteniorn d Deteriorads
Obsarvasioss

721 Factores de deteriors (M) s v X0 s T

7211 Naturakes (M) 7212 Autrigicss (M)

2 Erosite T |aAcvibs s @ gmm AR - Fm At o
- B W R L
¢ Desastres Natwses ¥ | e T hCofitdwea T ;pcx“&‘“ r
d ForaFama r ;m..: ol :d::uma r ;ﬁ‘ﬂm L
¢ Chu r |oEpasieste T ;;mpﬁ" r mm r
O v Epechiqne Inmdaciooss

Observasioss
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2 Bl sractivo guardh armonia ca <l etomo (U) St 0 NO »

Observaciones:  FJ pansae 5¢ ba viwo afictaddo debieo 3 s Gamnhios climpncns. v falta de plandieacite v etk del vy

& Dencatacioe. Hosgue Priectn b. Facha de deciraciia. 1991 ¢ Altmce

2 Potable v b._Porn ¥ ¢ Tmquero r
4 Emsbads. |+ ¢ Rio, vertieste, acequa o cenal v £ Lhnvia v
£ 0o r Tgecfiqe

Observaciones A e fadts resites mapiemestacionss pot parse & GAD para ebtener aguin potable o b parrogen

] -'..
& Red Pibha ® b Poxo Ciepo % ¢ Poro Ségsco » :-:a e meien. o
= Letriea v £ Ozo ¥ Espectiqne No tiezen 1ervico de sicamterilado

Observaciooes. Lo Parogein (e Morema Hene s deficl de cobertann e red piblen

wigh ol v { Basura enterrada r £ Ono r Especiique

Observaciones: L fita extabdecer ol (UADD del comion miecammans cpurtatos pars o msesso sdecusds de sesidom
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§3 Saled (mas cercano) (M) 8 3 NO I $1

—— b. Puesio | Cemtro & . . d Persoed Capatado en peimenos
2 Hospeal o Clinica i 2 ¢ Dispensanio Médoo s y b

Obsenvaciosess Ubicado en = secsor e Chostal

£.6 Seguridad (M) Y] 2 NO I $1

<

2 Pivada r b Pokeia Nadosal ¢ Pofica Metropokasa / Musicipal

d Ot Iz Espaciige:

Observacioses:

9. POLITICAS Y REGULACIONES Si % Xo B 81

9.1 Tl atractive se halla destro de b plasificacin 3 = =
istica terrteial (GAD'S) (U): | 3 NO Espechime

92, Se cumple cea Iz sormativa para actividades que
se practicaa ea el airactive (U):

93 Nombre del Admmistrader: Jossf Decom

9.4, Tipo de Administrader ()

aPibo T bPrade T <. Commnanc

)

d Omo r Espechin=

93, Contacto

2 Nombre Soedf Devaa b. Telooo Celdar.

¢. Coereo Elecironco: A‘\",Z'"""‘“" SO d Pigea WEB: it reservaloscedros.org Bboat
jos= Arzservakscadios org 3 S e

Obsenvaciopess  Usnsimens= respoad coreos 2oive 48 Roras

18 ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (T) Si v

g |8

101 ATRACTIVOS NATURALES (M) S v

1011 En el Agma (M) Y] ) NO 2 S1

2 Bceo r b. Kavak de mar ' laousie i c Kaya&k deRo r
d Xze Saf r ¢ Rafing I f Sporcel r

£ Suf r b Tobis I iRegma

j Pzseo en Pansa | Bote k Paseo en Moto Acwitca

ik D/ B | Banasa /Inflabies r

= Pesca Deporina r 1 Oxo r Egechm=

Observacioes:
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1012 En ol ire (M) s ) X0 7 ST T
2 AlsDé2 I b Caogy T ¢ Paapeste r d0m r Especiiqee:

Observackess.

10.1.3 En Seperficie Terrestre (M) S X0 r S1 T
2 Moo 7 b Esczbds r ¢ Senderismo v

d Cichtmisno r e Cameiz r £ Exploraciie de covas r

¢ Aciidades Recreaias. b Cabalezta r i Caminta v

i Cazping r k Bienic r | Observacise de fora y faa 7

= Fovgafa v 1 Om r Espechpe

162 ATRACTIVOS CULTURALES (T) s v N0 B 31 5
1021 Tangibles (31) s v X0 r s1 T

2 Recomdos Guiados | Astnzmados

Temporaes v Evestralzs

i:mm Shepcieaites ¢ Maeskas Andiovissats £ Actvidades Viveaciakes yio Lidkas
£ Foogaia b [formaride el ingar ! 1 Visttz a Tallres
i Om Especiiqe:
1022 Intangibles (M) 8 I Xo 17 81 I
10221 Ocgen 2 Asoesral r b. Hstoeioo G ¢ Codtemporaszo r
10222 10223 Fecha d= celebracios
10214 Penodeidad 2 Amdl F b.Ocasmd I ¢ Ot r
10223 Portadoees: 2 Indraduos F b.Colectios ™ ¢ Bsitackess r
1022 6. Masien: Costombxes 5 radiviass’ 8 X0 r
10227 Caractenisicas Especiicas ditnvas:
10228 Exise Iefoemanion al respecto del Event: SI NO r
10228 Novel e Orgasizaoe: 2 Bemo b. Regulyr o Mo

Observacioses:
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£ Medios de conmmicacién (rado, tv, peensa) r

URL
Neakee
Nowbee:
Nowkre

€ Ofiina 3¢ Iefornuacid Torstca I Newkee
Especique
Espectique

& Owo r

1 Nomkee del sractvo Oom) hm apee)

b Nacinal 11 alwsta 0 *b. Exowsionista 0L o Ak
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Es 1tan fe=2 jrotegde mins oot (e

e a2 Rovernn Low Cocos swem 15

po, com e pran Sveriddad &= Nors y Tans o los
Adadtes paen alredndor de AU vhatacom

SETTONC KR S0DOR BIMER OO0 (D 08 (esdens & BaeTion Y

y vodaremwn

e poilezen

soboe doverrnbsation e (b ves & Eeoce

socctin alentific st

IIA evpesies de peaperms |ED de wrguidess

y manen modelos (e agricaines sraceie  Tambie tevibe  ivemspadons

eds

Foemtu: Mty roaemabopcnbos ooa sbos

© Ubdcacwin graflica del Atractive

Fanute:

oty dewasone becdde oy ver fstten bovgae proteceon ks crdios dha - coade way

Apelido y Neadee uihats bk Jonthe  [Agelids y Nocslsrs | Apelida 7 Nombes
Tentirncstn Tasarucida IPc a0

Cargn Tismackanae Caope Cargn

Camreo Electrimico betasbet 02 Ehmmal com  [Coneo Hectéomo Cotreo Electrénicn
Tekfoon a2t df LAY Tedom Teldfion

Frua Fawa Fees

Fecha SO ‘Fecha Focka
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Apéndice H. Ficha de Jerarquizacion de Atractivo " Iglesiala Matriz"

RARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

IGEESEA LA NATRIZ

12 Categera U i Sabigo

MANFESTACTONES, CULTTRALZS ARGUITECTTRA ASTORICA (COVE, RECIGIDSA, MILITAR, VERNACTLA

2 Pinds 12Cnte -
DAULEA COTACACH! SACHANI (COTACATRE

Calle Db etye Madero P ¢ Govois Morrye 3

Cezxn de b nadad & Comacachy Qe

29 Lt gros decimales) 210 Langiod(grodos decimales) Ok 211 Al s

150 N WHWro

11 e s T Y r ¥ # Mmoo

212 | Noghee & Esgacio Turisieor

Observacines:

0w Tamab 11 TeapeaaC) oo Gk o paeey Gepea 33 Precpaciin Phaioedtncs fesi) IH

A Tign e legren (6) § ¥ N0 T 8

411 ke (Comtimmxr 41 §) 3 4.1 2 Resrmgido {Contesa obiervacces) 0 417 Pagado {Contner sgaenas) 0
4131 Poecin {Tarks mitarns y mesra) 2 Deste § ( b Hena§ f
2 Heo r b Dieesa Bectriasy r
4132 Foma de Pago (M) ¢ Tarjts de Débo r d Tarjeta de Coodit r
¢ Traesbyenca Bueceia r £ Clegee r
414 o 2 Hon de lngea: 07 b. Hora de Sabdx 1100
4 Todes ki dos ¢ Fioes de Seraiea v Fosados l
415 Avmom Uy
e Sclo dios hables ] d Or 0 Eqeckye
Observacooes:
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2 Al (o} v

Fesinkes ey & saxa

Eonfe
b B (oess) v Egeriiue

Thos bbordes

2 Rempes v ¥ Butemns St adkcles r ¢ Percesl Calficade r

d Sioren Bade r e 0w

511 Toweare L) b Segudo Ordes i Bese T Tepin r Mb T
 Tace Ordn ' B T [ o T
a Mt 0 Descede:

311 Ao ) b Lacwme : Descic
k. e L Descsbi

513 Aseo 0 Descrbe:

321 Tddfooa M) 1 ifp

7 5 \od 7 1
2 Liea Teefinz r b Cale t clude T
521 Caseriea btmoet (M) 1
 Bedes limbeicas 7 £ MD§ r {TddmMod 7
323 Zado Pl 1) ? r N ]

541 Nobre del Pobhado [0 wats mportte Qo

& Distocs del sractso of Poblado whno s cencanc.

[ Ko Terpo devise o poblado ubass mle coreamo R

Obseravooes Do min
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35 Tipe de Transporte 7 Frecuenctz (M)

K0

4 Ereind

[
&

sl

elm r [ r r r
£ Bamn r [ r r r
2 Lancka/ Casca' Bz [ r r r
h Anin r [ r r r

ety B [ r r r

{ Bekfgemn

o =

kO v Eqpenfipe

(hszrvacmes

. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS

K0

=1

b1 |

] Plastz Taristica (M)

W]

=1

a Aopricrin

Fatableommieaits regsirarke

Pox

b Aweris 7 Budes

Fatableommieaits regsiracke

Pox

 Ageacim de vz Tperadoees

[Fatabieommirairs Regoraive

o Inimmeedariin

Esperiiqe

& Traportz 0 moviizacin e

Especiiqe

Especiiqe

Esperfip
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.2 Facibdades = el emiorae al afractiva (M) | X0 v §t y
.23 Conrfesadas §26Estadn
621 Cateeria 622 Tp (M} 623 Cat 624 Adwinsirade ‘m
ala | hlmg [B[R]NM
{Posto & Ighmeaia dhierin r I8 ol
{Prsn & womeanin comde r rirlr
o r e I
2 Degpervala
geslin S (e e merprmacis r ol ol E &
B
{Cenivo & Sacdaom vmys r Flelr
Cotro de oepote - eqmpamesin e wsintss | r{r|r
Nradoress r rieir
ledmmi_v,l s _ = & |¢
. . 007 & Dstaneeni) g & |
vighanca
¥ Toars e chseracin e st r rlr|r
Seaderns r G PR
(Eganoess i sombra ¥ dscaeso r Flelr
e e Aoy r Flrlr
¢ Derecamdo T
descamso
(Poentz de avesoa seederns r el
I
Rfa30 e da moetae r ol ol E &
Nede r r|ri|r
\4rza & servion e Smestance r Flelr
\Gass & gprda r ol Il ol 5
d. De service
r {Baznas santaric r rlrclr
IFacionminkes r rir|r
2 Oix r Epacdipe
Dhseraczess
3 Complementamios (M) | X0 v §t ¥
a Czack cazbo r & Algier 7 122 & equpo epaciainady r ¢ Vesa de Aresanas v xecchonders r
£ Caero zzoeaton G 2T r 3 0m ¥ Epdpe
Obserractess
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T ISIADD DE CONSERVACION E INTEGRACKON

ATRACTIVO. ENTORND S ¥ N 3 e
71 Atractia (T) 5 7 X0 - s T
a Comeradd ¢ Engronesn & o d Detmioae
Thierres
711 Fachres de detemies ) g z o = 5
TLL1 Nawaks 0 711 daigns )
2 e r 2 Ackidads Ao 5 Ackiiads Cansrs r m’*”“ﬁ .
b Hanedad r A B Vi A ks r ;m;?m :
chisns ks F ¢ Fragees & Cais e ect r ;m*“"f"“‘“‘ -
i P r B0 mo sy kCommsiedishee T ;;m &
Rl P o ipzsnrin 2 G ol Secd r R
e r Eyecipe:
Ohservaczess
72 Eatawo 505} 1) § ¢ X0 - —
a Cosrad ¢ Enproso e detmionn d Dz
Dhservarzess
721 Fachures de detesioen ) g Z 0 > o
s 7212 s )
2l r 2 Ackidads A 5 Ackiaks Gamsrs r fm"”“b r
ki r d i Evnais M ¢ A s - ;m;m .
i P ¢ Frageea  Cofin r ::‘;ﬁm‘ -
i PP r o s K Commsiedisie T gl
¢ (im ¥ o Spasinebm 0 Casin Bilbg (Socd r 23;:‘” oot
Or r Ipeckae
(hseraczexs
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& Blatctso prards armsoess con o esorne (1) g 3 NO r

& Fales Geckigen T I‘“ -

a Redde mapresa cicnica 3¢ Serico Pibboo. @ b Parel Scle r © Geserador de comente divtsca r

0 r Eprcie

& Red By v b Pooo Ciegp IR ¢ Posa Spce r 4 Coo descarpa Gre o w500 P

¢ Larea r £ 0m r Expechipe

:m 5 i b Caro Recuchx P ¢ Tenmo oo qubaade [ 4 Quesu debasma r
¢ Bagny s almo,
xeqmocmd r { Besrs eoterals r 20w r Eypeclqn
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85 Salnd s carcan) 1) 5 : B r woT

a Hosptd o (2 i b Pesio  Cemro & sand 1 ¢ Diprrsano Méde 0

Obserres  Unciad de 2o aniwinionn (S8 Cofacach thiada e 207 M Av Modesin Pesgherrera 7 Pedro Mocez, v Hopeal Asidbdl el o

[

X0 i 51

-

2 Prvack r b Pobcia Nacked ¥ © Pobicia Meopoiona Manicgel r

00 S =

aliin W b Frad r ¢ Commizen r a0 T T

a Noabee: Fake Nekos Gorcn b Tekom Celler )|
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Apéndice |I. Ficha de Jerarquizacion de Atractivo " Museo de las Cultura™

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractvo:

Museo d¢ lns Culttrm

S s

13 Tipo

1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES CULTURALES

ARQUITECTURA

22 Cantin

MUSEOS

IMEARURA

COTACACH!

SAGRARIO WCOTACALH!

1341y, Calie Garcia Moermo, Boivm

81

51

2.7 Barrio, Sector o Comuma 1.5 Sitio poblado mis cercaso
Cestzn de la nodad de Cotacacls Panrnagua Quaom

301N

TRIKAY O

3400 maren

8 ) NO.

4

r 51 r

2.12.1 Nomibre del Espacio Tunstco:

Muszeo de lan cxftoms

Observaciones

3.1 Chm Teagduio

3.2 Tempermara("C) 1§

entre [€

3.3 Precipitacicn Phviceséwica
(mn)

1000 entre 2000 mym

41 Tigo de Ingreso (1) s " ¥o st
411 Libve (Conimar 41 4) ""‘1“'.""")‘““""“‘ ﬁi‘;‘*""‘"‘" 0
4.1:3 1 Precio (Tarifa micims y misima} a Desde § 0 b Hua S
a Efectivo r b Dinero Electréaico r
4132 Fonma de Page OV ¢ Tarjeta de Détito r 4 Taseta de Crédito r
¢ Trandrrricia Bmcaria r { Chiegee r
4.1 4 Horano 2 Hora de [ngreso: 100 b. Hoen de Safida A
2 Todos los dizs < Fines de Semama y Feviados
41 % Atmexda (U)
b. Sdio dins hibdes a 4 Oto 0 Epediiqee
Observacioaes
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s = w o m
Especibpe. Ferindot y it de semmas
Especibe
st : NO. r 1
b Baterias Sasitrias adecuadas v ¢ Persoasd Caliicado r
5.1 Acceso (M) st | NO r s r
2 Primer Orden ! Buenmo R r Mo [
$.1.1 Terrestie (1) b Segando Orden 0 g Bomo I Regix I Mis
< Tercer Orden 0 Bueno N r Malo r
lnMIi'-o 0 Describie.
5.1.2 Acuiico (U) lbwm 0 | Descrbi
« P 0 | Desiic
513 Akreo 0 | Describe:
Observaciones
52 Commicacia (O4) st & N L
521 Telefoaia (M) ' aFia v b Mawi ¥ < Sweital r
a Liea Tdefonica [~ b Cable r ¢ Satéiee r
5.2.2 Conesidn a lntemet (M)
d Redes alinbeias W ¢ IMDS r f Tachma Mol
23 Radio Pontial (U) i 51 r NO v
Observackaes
3 Sedaliacin (M) s ” No T C O
a Sedalzacite de rosmacite ol st ) S| Bom T Repim 1 Mo @
b Seftaétics em ¢l sitio 1 3 Homo [ Regie ® Mo
Observacicoes  No == sefialefics parn Begar of ey
5.4 Pablado Urbano Cercano mas importaate s v N T 1T
$ 4.1 Nombre del Poblads Urbano mis .
impertante >
& Distencia del atractivo ol Poblado urbano mis cerean i Km ::;ﬂ?“*""’“""" 14 Mm0r  boras’ mittos
Observacones  Dhstmncis o« fespo oo s
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5.5, Tipo de Transporte y Frecuencia (M) 8 v NO I St I
552 Frecuencia
551Tpo
a Diaria b. Semanal ¢ Mensudl d Evemml
aBx v v r r
b. Busetas B r r r
¢ Amomvi B r 7 r
d 4t r r r r
e Tren B r 7 r
{ Barco r r [ r
g Lancha / Canoa' Bate = r 7 r
b Ava B r r r
1 Avioesta r r r -
1. Belicoptero r r r r
k Oo ¥  Espeofiges Tos
Observaciones:
6. PLANTA TURISTICA / CO) Si 3 NO v st T
6.1 Planta Taristica (M) 8 I NO 3 LY | I
2. Alojamizto f;.f:sm Habgaciaes Plazas:
b. ASmentios v Bebidas fe;;ut;;m Mesas: Plazas:
¢. Agencias de vigje Operadocas Establacimiestos Regsirados:
d Etermediacion I | Especfiqe
¢. Transportz 0 movikzacion infereo Especfique
f Galznza Especiiqee
g Omos Espectiqee

Observacioass:




6.2 Faclbdzdes ea el entorso al atractivo (M) st 2 NO I $1
: 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estada (T)
6.2.1 Categoria 622. Ty 623 Cant. 6.2.4 Adwinistrador -
s a Lat b.Long. B
Pufo de Ifoemacta deerto W Leni Absar 5,
Purto de mfoemacida cemade. [ r
T F r
2. Deapovoala
gestion farisfica  Coqro ée Iterpretacion r r
v
Cemro ée facitacia tosica [ r
Cemre de  recepiiie - = -
squpamento de vistantes y
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k.De.i . FTmesdea'-miumdeam r
r Twes' de cbseracke & = r
savavidas
Senderos F
Estaciones de  sombra ¥ r -
descazo
.ims&;lcm F r
c. De recorrido ¥
descansa
‘Pueates deaccesoasenderos I r
N
Refugo é dta montzia I r
Nl F r
irea de servicio e dmentacion r
\Gantas d gnardania & r
d_ De servicio
'~ Baterias santanias v Lent Alear r
b - -
e Omos r Especiiqee:
Observacioass:
6.3 Complemestarios (M) 8t } NO 7 $1
: : b. Alquiker ¥ venta d equipo - ¢ Venta de Arizsanas v
a Casa de cambio 5 aizad f i e
{ Cagero amomatico r e Taxs r h Otro r Especiiqoe:
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7. ESTADO DE CONSERVACION E

71 Atractivo (T) s % 0 -
a Conservado b. Alterado c. En procese de detenioro & Deteriorado
Observacioass:
711 Factores de deterioro (M) S i~ NO s1
7.LL1 Naturales (M) 7.11.2 Antripicos (M}
2 Frusi M fa Advidades Agicols 'émmx A . £ L Actridades
¢ L e L e
e Destes Noms P |oHupae b Coeico detenencia w*m?
d FlocaFama r stfﬂfoom iﬂfﬁm&lr ;Wctmma:
¢ Clma v = Expansto whana godC:i-m Paico - 0&2::;:83 Iedustrid
Otro r Especiqee
Observacones:
7.2 Entorno (300 m) (T) 8 v NO 1
a Conservado b. Alterado c. En procese de deterioro & Deteriorado
Observacioass:
7.2.1 Factores de deterioro (M} st ¥ O s1
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrigicos (M}
a Froséa M a Aciidades Agicols Rl -
R ™l
¢ Desastres Naturaks ¥ ¢ Hupas b Coofictodetenenca m*m?
4 Floca T - i Fm & l:dfmmmmaa o ;m Gmm &
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a El atractivo guarda armoria coa ¢f entorso (U)

8
s

Observacicaes

2. Dencestmacion: Mumeo de I Crdtun
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de 1977
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8.5 Salud (mas cercano) (A) Si 3 NO I 51

b Posto / C d P i
wh eniro de oD o Midico erscad  Capacfado e

a Hospdd o Cinica s amilios y bolie

a Povada

<l

. Poficia Nacional

d Ora r

Observacoass:

9. POLITICAS Y REGULACIONES St

<l
8
-
4

9.1. El atractive se hala deatro de Ia planificacion

—n storial (GAD'S) (U): SI 3 NO i

9.2. Se cample con l2 normativa para actividades que

se practicaa en el atractivo (U): Al - 1 L

9.3. Noashre del Administrador: Lemn Afvear Moraies

9.4, Tipo de Admimistrador (U)

aPiblo T bPrad W c. Cosmmnitario r

9.5. Contacto

a Nombee: Lemn Alvear Morales b. Telfono Celnlar CG 382 5134

¢. Coereo Blectronioo: d Pazea WEB:

Observacionss:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (T)

10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) §i i NO v 81

10.11 Ez el Agwa (M)

8t

a Baceo

b Kayak d= mar /lacustre

¢ Kaak de Rio

d Kee= Sof

o |

e Rafing

f Seodkal

b Taobing

i Regata

1 Paszo en Panma

k Paszo en Moto Acudica

Parasaling /' Esqu

| Banana ' IrSables

m Pesca Deperiva

e Ofro

Observacoaes:
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10.12 Es el Awe (M) s NO v LY |
a Al Dela b Caogy ¢ Paspens T a0 ©  Especiqs
Observackess:

10.1.3 Ea Superficie Terrestre (M) 3 NO v LY |

2 Mostaitsmo r b Escdada r ¢. Seaderismo r
d Cacloturismo r ¢. Canyoaing r f Esploracidn de cosvas r
g Actidades Recreasvas r b Cahalgza r 1 Caminata r
} Campng r k Pienic r | Observacon defloraviama [
m Fotografia r o Owo T Espechue
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102 ATRACTIVOS CULTURALES () 8t 5 I 8
10.2.1 Tangibles (ML) 31 v NO I LY}

2 Recomdos Guiados / Amogzados

b. Exposicioess Temdticas Permanentes.

Tempordes ¥ Eventuaes

¢ Exhbécidn de piezas. mmestras, obras,

i:‘m"kmm S i ke £ Actiidades Viveaiciales yio Lidicas

¢ Fologiaa & Informacita def g i Visdna Taberes

1 0tro Especiique

10.22 Intangibles (M) st v NO r 31

10221 Ocigex a Ascesd r bHsiio P ¢ Comngosies I

10222 Simbolismo: 10223, Fecha de celebeaciin

10224 Periodicidad a Aol r b0l T ¢ Oxo r

10225, Portadoees bk r bCikims T ek r

10226 Masico: Costambres y wadicioacs: s s NO r

1022 7. Caractensticas Espaciicas distrvas:

10228, Frite Informacicn al respecto dd Evestr s 2 NO r

10229, Nevel de Organizacibr 2 Barmo b, Regilr 2 c
(Observaconss
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