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RESUMEN

El fatbol callejero en los sectores de las periferias de Guayaquil funciona como
herramienta para potenciar el dialogo entre los miembros de esta comunidad en
su intento por la erradicacion de la violencia. Con esta actividad, que funciona
sobre la base de una metodologia ludica, los integrantes del barrio Nigeria
buscan potenciar el didlogo a través del deporte con el fin de fomentar la
equidad de género y valores que les permitan eliminar prejuicios debido a los
estereotipos que han adquirido los habitantes en este contexto.

El trabajo de titulacién tendra como finalidad realizar una campafia en Facebook,
impulsada también por Instagram, para la iniciativa Barrios de Paz, guiada por la
fundacion Ser Paz, fundada por Nelsa Curbelo, y seguida por la fundacion Ayala.
Ademas, este plan de difusion servirh como herramienta de comunicacion para
alcanzar un mayor nimero de personas para conocer esta iniciativa que busca

erradicar la violencia en este barrio.

Palabras clave: futbol callejero, prejuicios, social media, metodologia, barrios.
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ABSTRACT

Street football in the sectors of the peripheries of Guayaquil works as a tool to
counteract the problems in which these places are immersed. With this activity,
which works on the basis of a playful methodology, the members of the Nigerian
neighborhood seek to promote dialogue through sport in order to promote gender
equity and values that allow them to eliminate prejudices due to the stereotypes

that have been acquired. inhabitants in this context.

The purpose of the degree work will be to carry out a campaign on Facebook, also
promoted by Instagram for the Barrios de Paz initiative, guided by the Ser Paz
Foundation, founded by Nelsa Curbelo, and followed by the Ayala Foundation. In
addition, this dissemination plan will serve as a communication tool to reach a
greater number of people to learn about this initiative that seeks to eradicate

violence in this neighborhood.

Keywords: street football, prejudices, social media, methodology,

neighbourhoods.
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INTRODUCCION

Frente al uso de la imagen en la investigacion social, cada dia se afianza la
tendencia que acepta que el video, y la fotografia, no son solo reproducciones
fieles de la realidad, sino que se les reconoce como representacion y
reconstruccion.; igualmente, cada vez mas, se acepta la mediacion del
investigador frente al hecho que investiga y registra con su camara. Bajo esta
mirada, el video no es solamente una manera de observar, estudiar y analizar el
mundo a través de imagenes y sonidos, con una cierta distancia por parte del
investigador, quien busca transmitir una supuesta “objetividad”, sino que es, en
ella misma, una creacién. Los medios de comunicacion contribuyen a la
representacion y construccion de la realidad en la medida en que captan,
transforman y reelaboran hechos, situaciones y personajes convirtiéndolos en

productos ya sean del caracter documental e informativo, o de la ficcion.

La realidad se va a presentar entonces segun las caracteristicas del medio en
si, de los recursos técnicos, de los intereses, gustos o0 necesidades de
directores, productores y realizadores. Es asi como se elaboran y se transmiten
puntos de vista que hacen parte de la construccion de acontecimientos y de la
representacion diaria de la realidad.

Con respecto al parrafo anterior, la idea es dejar en evidencia lo que se esta
realizando en este barrio desde hace varios afios con el fin de conocer, y
transmitir la actividad que desarrollan para combatir distintas fuerzas negativas

gue atacan a los miembros de sus comunidades.

Por tanto, este trabajo tanto audiovisual como periodistico tiene como objetivo
principal permitir conocer como y en donde se esta realizando esta actividad para
ayudar a que se logre trabajar en una cantidad mayor de barrios en la ciudad de

Guayaquil.



El futbol callejero, entendido como metodologia y herramienta de cambio, logré su
climax en el 2015 con la inclusiébn de un equipo nacional en la Copa América

Nelsa Curbela desarrollada en Argentina.

Este suceso tuvo una gran relevancia a partir de este afio al momento de
desorganizar pandillas y grupos juveniles y este trabajo busca brindar la
oportunidad que resurja a partir de la produccion y difusibn de las piezas

audiovisuales realizadas.



CAPITULO |
1 EL PROBLEMA
1.1 TEMA

La comunicacion audiovisual como herramienta para la proyeccion de actividades
de una ONG: realizacion de spots publicitarios para el movimiento Barrios de Paz

en Nigeria, Isla Trinitaria

1.2 SITUACION PROBLEMATICA

La falta de difusion acerca de lo que se realiza en Barrios de Paz ha generado un
estancamiento en el crecimiento de esta iniciativa. A pesar de los intentos de las
fundaciones encargadas junto con el apoyo del Municipio, la falta de comunicacién
externa no permite que el movimiento tenga mayor impacto dentro y fuera de las

comunidades involucradas.

1.3 PROPUESTA DEL PROYECTO

Ante esta problemética se pretende realizar una campafia publicitaria de indole
social a través de las plataformas sociales de Facebook e Instagram con el fin de
dejar en evidencia los esfuerzos que se han realizado y que aun se realizan para
generar un cambio positivo dentro del barrio Nigeria. Esta campafia tendr4& como
herramientas distintos spots que ayudaran a esclarecer y fomentar la
comunicacién hacia los miembros de este barrio y personas externas interesadas

en este movimiento.

1.4 ANTECEDENTES

Desde el afio 2004 el trabajo de la Fundacién Ser Paz, dirigida por la candidata
al Premio Nobel de la Paz Nelsa Curbelo, ha generado varios esfuerzos por
erradicar la violencia en los barrios marginales de la ciudad debido a la
generacion de agrupaciones o pandillas en sectores que se han visto sumergido

dentro de este conflicto social.



Varios afos atras, en el 1999, la fundacion Ser Paz, tuvo la iniciativa de
promover y crear una serie de talleres con el fin de aumentar la autoestima de
los habitantes de estos sectores, ubicados principalmente al sur de Guayaquil.
Los Talleres de Autoestima y Resolucion de Conflictos y Liderazgo se generan
debido al incremento de pandillas en la ciudad, pues para finales de la primera
década del 2000, Guayaquil tenia mas del 50% de los pandilleros del pais
habitando sus barrios. La importancia de estos talleres se convirtié en el tema
central de las politicas de seguridad ciudadana a nivel nacional.

Dentro de las actividades que Ser Paz promocionaba, se encuentra la
metodologia que brindaba el futbol callejero, tratando de fomentar antes que
nada un juego limpio. Ademas este proceso buscaba la potenciacion del dialogo
para la resolucion de conflictos y liderazgo entre los miembros de naciones, o
pandillas, para erradicar la violencia al momento de resolver problemas.

Hace poco més de diez afios inicié el proyecto Barrio de Paz, el cual se enfoco
en abarcar varios lugares donde existian conflictos entre bandas juveniles y
pandillas. El proyecto se realizd en sus inicios en 42 manzanas. Este proyecto
se llevo a cabo para bajar el indice delincuencial y con la ayuda del Municipio
de Guayaquil se crearon 12 microempresas como Peluqueria, Imprenta,
Estudio de Grabacion, Revista de Informacion, Aerografia, Creacion de
Mufiecos de Afos Viejos, Muebleria, Cerrajeria, Pizzeria, Comedor Popular,
Gimnasio y Taller de Gigantografias que fueron repartidas entre las
agrupaciones como los Latin King, Master, New People, Nacion de Hierro,
Viuda Negra.

Luego de varios afios, en el 2010 la Fundacion Ser Paz logra formar parte de la
Red Latinoamericana del Futbol Callejero, que actualmente se denomina como
Red Mundial de Futbol Callejero, incluyendo varios paises centroamericanos y
europeos.

En principio, Ser Paz adopta esta metodologia a Defensores del Chaco, una
organizacién argentina que promovio este trabajo con la poblacion adolescente
dentro de su pais. Asimismo como en Guayaquil, dentro de barrios de

Argentina, la violencia atacaba a las relaciones sociales dentro de las familias,



amigos y colegio. El propdsito del fatbol callejero en su inicio fue el de
desvanecer el imaginario social que mantenia a estos jovenes excluidos de la
sociedad a traves del didlogo entre sus pares.

A través de intercambios con otros lideres de la region, la metodologia de
Futbol Callejero pronto se fue expandiendo y fue adoptada por organizaciones
de toda América Latina.

Se decidid que seria futbol “callejero” porque proponia volver a las raices del
futbol de barrio, donde los vecinos y amigos del sector pueden poner reglas y
donde pueda reinar la camaraderia, que se pueda regular por los habitantes y
para los habitantes. En Guayaquil, el movimiento de Futbol Callejero, atrajo la
atencién y pudo vincular a los participantes a partir de una experiencia que
recogiera sus intereses y gustos.

El respeto, como nucleo del futbol callejero fue dando apertura a otras
perspectivas al momento de hablar de esta metodologia. La igualdad de
género, promoviendo la participacion de las mujeres junto a los hombres y en
igualdad de condiciones; incorporacién de valores como elementos que se
integran al sentido de “partido ganado”; la figura fuerte del mediador deportivo
social como facilitador de las interacciones sociales del barrio.

El denominador comin de esta actividad es que algunos de los jovenes que
participan, o participaron, actualmente son lideres barriales dentro de sus
comunidades.

A finales del 2016 se dio la oportunidad de acceder a documentar este
movimiento en Nigeria, en la Isla Trinitaria, un popular sector al sur de
Guayaquil. Actualmente este barrio esta desarrollando de manera notable,
varias escuelas de fatbol callejero para nifios y jovenes menores de 18 afos.
De igual manera, en varios barrios populares de la ciudad se estan generando,
y fortaleciendo, mas oportunidades para dar apertura a este movimiento.

Con este trabajo audiovisual se busca visibilizar estas acciones que a simple
vista estan ocultas dentro de la sociedad, pero que son tan importantes para el

desarrollo de la misma. Se mostrara cémo el Futbol Callejero esta trabajando



con los jovenes en los barrios mas conflictivos de Guayaquil y como este ha

sido una herramienta de transformacién en cada uno de los sectores.

1.5 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la ciudad de Guayaquil tiene un gran valor sentimental hablar de futbol en la
calle; normalmente se cierran avenidas para convertirlas en “estadios barriales”
donde las aceras son las gradas principales para que asistan las personas que
habitan alrededor. Una gran multitud suele reunirse para apoyar al equipo
favorito; familias se juntan para darle sentido a una gran tradicion que se hereda
generacion tras generacion

A mediados del afio 2004 se adopta una metodologia extranjera, iniciada en
Argentina, que observa de manera diferente, por no decir revolucionaria, al
futbol que se desarrolla en las calles de los barrios. Esta iniciativa buscaba
atacar a una fuerza negativa en especifico: pandillas y grupos juveniles que
afectaban y se desarrollaban en los sectores urbanos.

Junto a un arduo trabajo por parte de Nelsa Curbelo, y Ser Paz, en su intento
por desintegrar dichos movimientos juveniles, se implementa la nueva
metodologia del futbol callejero como parte de las actividades que se realizaban
dentro de la fundacion dirigida entonces por Curbelo, nominada al Premio Nobel
de la Paz en el afio 2005. De ahi en adelante, debido a la cultura y tradicion que
tiene el pueblo guayaquilefio hacia este deporte, el futbol callejero fue poco a
poco llamando la atencion de los jovenes dentro de sus barrios. En la ultima
década la delegacion de Ecuador ha viajado varias veces a Colombia, Brasil,
Argentina, entre otros paises, para participar en torneos junto a otras
selecciones de Latinoamérica y el mundo. Los primeros diez afios del fatbol
callejero en Guayaquil dejaron grandes resultados dentro de los sectores de
enfoque y se convertia, cada vez mas, en una gran motivacion frente a los
adolescentes por querer formar parte de este movimiento.

A inicios del afio 2018, al hablar de futbol callejero en los barrios involucrados,
se produce cierta incomodidad al mirar en retrospectiva y analizar la fuerza con

la que este movimiento se desarrollaba hace un poco mas de cinco afios atras.



Actualmente, la palabra proceso ha derivado a proyecto y ha generado varias
situaciones inquietantes para los encargados de llevar adelante esta modalidad
de “juego” que tiene como fin, no ganar el partido sino potenciar el dialogo y
eliminar distintas clases de discriminacion y prejuicios que puedan existir dentro
de los barrios de paz.

Una de las probleméticas principales que sufre actualmente este proceso es la
falta de difusion de esta metodologia. La carencia de un medio por el cual dar a
conocer qué significa fatbol callejero en los barrios genera prejuicios por parte
de jovenes y padres de familia e imposibilita un rapido crecimiento del
movimiento en otros barrios.

Este proyecto trata de ayudar tanto a los jovenes como a los barrios y
comunidades de estos sectores a través de la difusidén de este proceso iniciado en
su tiempo por Ser Paz, pero que ha perdido influencia debido a la carencia de
apoyo por entidades publicas y/o privadas para mantener en auge este
movimiento. Aunque el fin de este trabajo se encuentra alejado de la idea de
resolver problematicas sociales, si intenta comunicar qué esta sucediendo en
varios sectores de la urbe y como la actividad del fatbol callejero acciona en
respuesta a problematicas que afectan directamente a los pobladores de estos

sectores y de esta manera invitar a mas personas a unirse a este movimiento.

1.6 OBJETIVOS DEL PROYECTO INTEGRADOR DE SABERES

1.6.1 OBJETIVO GENERAL
- Fomentar la participacion en el movimiento Barrios de Paz a través de la

utilizacion de las sociales medias como plataforma principal de

comunicacion.

1.6.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
- Producir cuatro spots publicitarios enfocados a la inclusion de mas

personas en Barrios de Paz.
- Utilizar Facebook y Youtube como herramienta principal para la difusién

de los spots.



- Realizar una presentacion para los spots junto con los participantes de

Barrios de Paz.

1.7 JUSTIFICACION

Actualmente la influencia de las plataformas digitales como herramienta de
comunicacion se ha hecho evidente en muchas empresas, tanto que, a pesar de
que la television de sefial abierta sigue siendo uno de los principales medios por el
cual se transmite informacion y publicidad por partes de entidades tanto privadas
como publicas, el espacio (y parte del presupuesto) se ha trasladado a buscar una

nueva manera de comunicar a través de las redes sociales.

Barrios de Paz es una iniciativa que ha tomado mucha fuerza en la ultima década
en el barrio Nigeria, en la Isla Trinitaria dentro de sus miembros y su comunidad,
sin embargo, no se ha realizado un mayor esfuerzo por dar a conocer con

amplitud y claridad qué sucede en estos espacios urbanos.

Para la realizacidon de las presentaciones que estaran incluidas en los spots
entregados se utilizara recursos humanos que estén involucrados intrinsecamente
al futbol nacional y su desarrollo; ademas la participacién de Lizandro Landazuri
serd el canal a través del cual se podré situar de manera mas tangible la situacion

del fatbol callejero en Nigeria.

A pesar de la importancia de los medios de comunicacion tradicionales para poder
difundir informacién se ha decidido enfocar la campafia a través de una
plataforma, social media, que se esta abriendo espacio dentro de los medios
convencionales para cumplir una misma, o igual, funcion. Debido a la rapidez con
la que se puede compartir esta informacién, estos spots seran utilizados y
proyectados en Facebook e Instagram, con un link directo a un canal de Youtube.
Ademas al colocarlo en estas redes, los spots quedaran colgados de manera
indefinida y podran ser vistos por cualquier persona que visite la pagina de Barrios

de Paz.



Teniendo en cuenta lo anterior podria ser imprescindible la realizacién de un plan
de difusion de las actividades que se efectlan en esta esfera para dar a conocer a
miembros de comunidades cercanas para que las mismas tengan un crecimiento

organico.

CAPITULO Il
2 MARCO TEORICO
2. 1 Pandillas juveniles en Guayaquil

En la ciudad de Guayaquil se han experimentado varios incidentes debido a la
cantidad de pandillas existentes dentro de la urbe, que terminan sefalando de
manera muy agresiva a los miembros de dichos grupos. Sin embargo, es
necesario entender que estas agrupaciones pueden ser un reflejo de
fendmenos de exclusion y violencia que afectan a los y las jovenes que las
integran y no solo de las violencias que se ejercen desde y por los jovenes
(Torres, 2006, p.33).

Frente a esta idea, para conseguir un mayor entendimiento acerca de la
conducta de los jovenes inmersos en estas probleméticas se vuelve
indispensable la necesidad de renunciar a una concepcion estereotipada que
apunta a definir la violencia como factica, como manifestacién de lo “anormal” y
de la desviacion social, y mas bien preguntarse por las condiciones

generadoras de conflictividad y antagonismo y disenso (Cerbino, 2004).

En Guayaquil se ha registr6 el mayor nimero de jovenes participantes en
pandillas hace mas de diez afios. Para el afilo 2007 la DINAPEN obtuvo un
registro aproximado en el Ecuador de 25. 212 integrantes en varias de estas

agrupaciones, encontrandose el 50,96% solo en la ciudad guayaquilefia.
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De las 647 pandillas registradas en Ecuador en el 2007, se logré erradicar
varias de estas agrupaciones y el numero bajéo a 207 en el afio 2010 y la
constante en estos afios ha seguido la disminucion de estas agrupaciones tanto
en la ciudad como en el pais. Por tanto se podria decir que la violencia en
general, en la actualidad, no radica en pertenecer a grupos que cometan actos
delictivos, per se; muchas veces la violencia que sufren estos miembros puede
llegar a formarse dentro de sus hogares, comenzando con su propia familia. Es
entonces, cuando los y las jovenes expuestas a este tipo de problemas
empiezan a buscar respuestas fuera de sus casas y encuentran, de una u otra
manera, personas con caracteristicas similares. Estas se convierten en una
segunda familia, que no reemplaza a la familia biologica, sino que genera otra
pertenencia que adquiere un valor importante, por ser el espacio donde se
propician los afectos y no la descalificacion de sus comportamientos (Soria,
2007).

El estereotipo creado hacia las personas que habitan en esta locacion esta
marcado debido a los altos indices de delincuencia y violencia que residen en el
lugar. Para Lizandro Landazuri, habitante y lider barrial de Nigeria, regirse
dentro de este barrio situado al sur de Guayaquil, significa, para las personas

gue lo conforman, vivir todos los dias en un estado de zozobra.

Al permanecer las condiciones de marginalidad y discriminacion y no existir
posibilidades de cambiar radicalmente la vida para muchos de los ecuatorianos,
algunos de los miembros de pandillas pasaran a constituir bandas, que son
“grupos armados que lo integran jovenes y adultos cuyas edades fluctian entre
18 y 30 afos(...) los adolescentes que participan en este tipo de organizacién
reciben remuneracion y protecciéon mientras estén activos en ella. (Soria, 2007
pag. 12-13).

2.2 Definicién de ONG y su impacto a través de social media
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Segun la Agencia de la Organizacion de las Naciones Unidas,
las ONG son organizaciones independientes y sin animo de lucro que surgen a
raiz de iniciativas civiles y populares y que por lo general estan vinculadas a
proyectos sociales, culturales, de desarrollo u otros que generen cambios

estructurales en determinados espacios, comunidades, regiones o paises.

En la actualidad es comun hablar de ellas cuando se abordan valores como la
cooperacion, la solidaridad, la ayuda desinteresada y el altruismo. Uno de los
principales servicios que promueve una ONG es la autosustentabilidad en busca
del desarrollo social a través de varias actividades que fortalecen las habilidades y
talentos de los miembros de las comunidades.

Cuando la funcién social de las ONG se cumple de forma plena, los proyectos
sociales son una herramienta directa para contribuir al fortalecimiento de la
sociedad civil y de los valores de la democracia y la participacion ciudadana.
También desempefian un papel esencial en situaciones de emergencia

humanitaria y para ayudar a refugiados, (Zavallis, A, 2017).

Para llevar a cabo los objetivos planteados dentro de una ONG, la comunicacion
social es el instrumento que las ONG utilizan, cada vez mas, para dar a conocer
sus principios y acciones. Al principio se entendia como un aspecto secundario,
sobre el que primaban los proyectos que desarrollaban en los paises beneficiarios.
Sin embargo, la comunicacién esta tomando relevancia para estas organizaciones
puesto que "los medios en si no hacen la movilizacion social en el sentido estricto,
pero facilitan el trabajo de las ONG para la movilizacion de conciencias y
voluntades, fomentando poderosos movimientos en la opiniébn puablica"
(Grzybowski, 2001, p. 31). Por ende, es la comunicacion la que posibilita la
creacion y mantenimiento de vinculos soélidos entre las ONG y sus socios,
colaboradores y publicos, tal y como han expresado diversos autores (Herranz de
la Casa, 2009; Cerda, 2003; Erro, 2002; Aranguren, 1998; Angulo, 1998;
Aguadero, 1993).
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Existen al menos tres importantes terrenos de consenso entre los gestores de la
comunicacion de las ONG. El primero se refiere a que las redes permiten una
comunicacibn mas participativa que otras herramientas, porque implican una
comunicaciéon mas directa y transparente, lo que propicia el establecimiento de
relaciones confiadas entre la organizacion y su publico objetivo: "Lo que buscamos
[...] es hablar de t0 a ta a las personas" (GD2, p. 7);: "hemos transmitido
muchisimo hermetismo hasta hace poco. Es romper un muro. Es mostrar
transparencia” (GD2, p. 21).

En segundo lugar, las ONG defienden que, gracias a esa comunicacion
participativa, las redes son Utiles porque ayudan a promover el compromiso
ciudadano con sus causas; en suma, para formar ciudadanos comprometidos: "Se
estd dando un uso ludico a las redes sociales, pero luego hay otra serie de
movimientos [...] que tienen sensibilidad" (GD2, p. 32); son una herramienta "para
conseguir activistas online y offline [...] para que la gente se involucre: haga una
donacién o se haga socio" (GD2, p. 19). En consecuencia, creen en la utilidad de
las redes para implicar a los ciudadanos en la mejora de la sociedad, haciéndolos
participes de la actividad de la organizacién. Ademas, consideran que ese poder
de las redes encuentra su explicacion, principalmente, en su tremendo efecto
multiplicador: por ejemplo, "en Facebook, detras de cada persona hay otras 120
[...] Ese es el publico al que puedes llegar" (GD1, p. 19); "cada persona transmite
las cosas de la organizacion a sus amigos como si fueran suyas, por lo que tiene
un peso importante” (GD1, p. 10).

En tercer lugar, a estas ventajas hay que afadir otras que tienen que ver con la
diversidad de opiniones y con la posibilidad que tienen las ONG de abrir un debate
social sobre las cuestiones en las que trabajan sus organizaciones. Asi, no se
trata solo del potencial de las redes para ayudar al desarrollo de las actividades
propias de las ONG, sino también para incentivar el debate en la sociedad. El
caracter dialégico de las redes se encuentra en la raiz de todo ello.

El desconocimiento y las contradicciones de la opinidén publica en esta materia han
generado un debate en el seno de las ONGD. A pesar de que estas

organizaciones surgieron en el mundo de la cooperacion principalmente para
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ejecutar proyectos sobre el terreno y buscar financiacién para los mismos, en la
actualidad su mision incluye también el deber y la responsabilidad de informar a
los ciudadanos de los paises desarrollados en los temas relacionados con la
cooperacion y con las realidades que acontecen en los paises en vias de
desarrollo.

Aunque las ONGD estan trabajando en el campo de la comunicacion, los efectos
que obtienen no son siempre positivos. Por ejemplo, para conseguir y conservar el
apoyo —principalmente econémico— de la opinion publica, las ONGD basaron su
estrategia comunicativa esencialmente en la creacion de anuncios publicitarios
que mostraban las carencias de las poblaciones de las regiones mas pobres,
apelando a la sensibilidad para conseguir aportaciones monetarias inmediatas.
Las consecuencias negativas que se han derivado de esta opcion —fatiga de la
compasion, reduccion de responsabilidades y desconfianza, sobre las que
hablaremos més adelante— también han contribuido a la apertura del debate sobre

su labor comunicativa.

2. 3 EL SPOT PUBLICITARIO

El spot publicitario es uno de los recursos mas eficaces para dar a conocer una
marca o0 producto concreto y para convencer y estimular el deseo de la audiencia
al que va dirigido hacia un determinado objetivo. Pero también es de los que
tienen un precio mas elevado, por lo que suelen ser breves. Por lo general no
duran mas de un minuto. Y es que pocas son las empresas que cuentan con un
presupuesto lo suficientemente amplio como para pagar anuncios extensos en

canales reconocidos y en horario de maxima audiencia.

A finales de la década de los afios cuarenta, se empiezan a ver rasgos de lo que
seria el nacimiento de los spots televisivos. Sin embargo, estos no fueron en sus
inicios, producidos como en la actualidad; por otro lado, los anuncios eran

actuados y grabados en directo por protagonistas de varios programas.
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Esta nueva manera de reproducir informacion rompe cualquier estereotipo y se
convierte en un gran éxito en la television nacional. Asi, en 1951 la compafia de
tabacos Philip Morris costea Te quiero, Lucy, logrando tan buenos resultados con
esta telecomedia que otras compafiias se animan a patrocinar programas
similares (Urrero, 2007, p.10)

Por esas mismas fechas, la pelicula EI mago de Oz (1939) es programada por la
cadena CBS, logrando unos ingresos publicitarios inauditos para el momento. El
auge del sector favorece el aumento de espacios comerciales en la pequefia
pantalla, de suerte que la revista “Variety” contabiliza en 1957 una media de 429

spots por semana.

Otro sector de interés en el audiovisual norteamericano, la television por cable,
demuestra su valor en el mercado publicitario. De hecho, en 1958 ya se
contabilizan 450.000 suscriptores, cifra que ira en vertiginoso aumento en lo

sucesivo (Urrero, 2007, p.11).

A finales de los cincuenta, uno de los formatos mas favorecidos por los
anunciantes es el concurso de preguntas y respuestas, el llamado quiz show. Uno
de los mas conocidos, Twenty-One, es un verdadero acontecimiento audiovisual
por su enorme audiencia. Muy alejada de la publicidad televisiva al estilo
americano, Espafa apenas da sus primeros pasos en este campo (Urrero, 2007,
p.12)

2. 4 ELEMENTOS DEL SPOT

2.4.1 Escaleta

Previo a la escritura del guion, la realizacibn de una escaleta, que en pocas
palabras se puede resumir a colocar toda la pelicula por escenas, se vuelve
indispensable. Se recomienda realizar la escaleta a través de todas las escenas
de la pelicula, ya que es menos complejo y mas visual, y sobre todo porque nos

ayudara a visualizarlo todo mucho mejor (Sanchez, 2017 p.66).
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2.4.2 Guion
Es la denominacion genérica que incluye cualquiera de las etapas de desarrollo

de lo que llegara a ser primero el guion literario, empleado en la fase de
preproduccion, y luego el guion técnico, utilizado en las fases de produccion y
postproduccién (Konigsber, 2004 pag. 251).

Tanto en el cine como para la realizacion de un spot publicitario también es
necesaria la presencia de un guion, como en cualquier formato de trabajo
audiovisual, la estructura del mismo podria variar segun los deseos e
intenciones del director. Existen varios tipos de documentales que demandan

varios cambios en el guion en la preproduccion.

2.4.3 Montaje
El montaje se podria decir que es la ultima fase en la realizacion de un producto

audiovisual. Luego del rodaje y la revision, y seleccion de las tomas y material
qgue salid de este, se clasifica por tiempo las imagenes y sonido, siguiendo la
guia del libreto.

Fellen El filme y la tradicion narrativa cita un ejemplo observado impreso en un
ejemplar del Weekly Wisconsin en 1884 en el que un joven, debido a un
accidente provocado por los esfuerzos de un estudioso del arte de hipnotizar
para poner a prueba su habilidad, queda suspendido en el siglo mas o menos
como Rip Van Winkle. Cuando despierta se muestra confundido ante tantas
innovaciones: la luz de gas y el telégrafo, lo asombra la idea de que se pueda
hacer fuego frotando un fésforo y que “el sol pinte nuestros retratos”. Sin
embargo, cuando puede observar con ayuda de prismaticos un tren que se

aproxima “le tiemblan las manos...excitado”.

De tal manera, el montaje ayuda a que se pueda construir una realidad

(secuencia) a partir de planos aislados. El simple hecho de colocar un frame tras

otro, genera una nueva forma revolucionaria de ver este género. Por tanto, se

podria decir que el editor, encargado del montaje, es el artifice de darle vida a una

historia, basandose por supuesto, sobre el guion ya establecido.
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2.4.4 Sonido

En este proyecto se utilizar4 una voz en off como testimonio de lo que sucede
en el barrio de Nigeria con la iniciativa del fatbol callejero, acompafada de
musica instrumental con el fin de generar una serie de sentimientos en el
espectador y que lo invite a la accion.

La mayor parte del tiempo el rodaje es hibrido: hay planos rodados sin sonido,
otros con sonido testimonial y otros con el mejor sonido posible (Jullier, 2007,
pag.25).

2.5 LOS SOCIAL MEDIA

Segun la plataforma digital Reason Why, Social media es un término en inglés
gue significa medios sociales. Es un sistema de plataformas donde la gestion
de la informacién es creada y visualizada por los usuarios mediante la
tecnologia web 2.0, donde ademas pueden compartir y transferir textos,
fotografias, audio y video.

Esto brinda una mayor y agil participaciéon por parte de los usuarios para asi
lograr tener participantes mas activos dentro de los social media, donde la
informacion se da manera inmediata y las interacciones pueden ser

simultaneas.

FACEBOOK

Facebook es una compaifia estadounidense que ofrece servicios de redes
sociales y medios sociales en linea Esta disponible en espafiol desde febrero de
2008 (SEC, Fillings, 2017).

Se puede acceder a Facebook desde una amplia gama de dispositivos con
conexion a Internet, como computadora
personal (PC), portatiles, tabletas y teléfonos inteligentes. Una vez registrados, los
usuarios pueden crear un perfil personalizado que indique su nhombre, ocupacion,
escuelas atendidas, etc. Los usuarios pueden agregar a otros usuarios como

«amigos», intercambiar mensajes, publicar actualizaciones de estado, compartir

17



fotos, videos y enlaces, usar varias aplicaciones de software (apps) y recibir
notificaciones de la actividad de otros usuarios. Ademas, los usuarios pueden
unirse a grupos de usuarios de interés comun organizados por lugar de trabajo,
escuela, pasatiempos u otros temas, y categorizar a sus amigos en listas como
«Personas del trabajo» 0 «Amigos cercanos». También proporciona opciones para

reportar o bloquear a personas desagradables o amistades no deseadas.

En Ecuador, Facebook es la red social mas popular con 11 millones de usuarios
registrados en 2017. De estos, aproximadamente 6.5 millones son activos

mensualmente, segun Formacién Gerencial.

CAPITULO III
3 MARCO METODOLOGICO
3.1 COBERTURA Y GEOLOCALIZACION

El material que se utilice para la difusion de Barrios de Paz sera producido y
grabado en su mayoria dentro del barrio Nigeria de la Isla Trinitaria. Sera dirigido
principalmente a adolescentes entre 12 y 18 afios de este sector con el fin de
buscar un mayor compromiso y participacion en las actividades que el movimiento
promueve. Ademas, en segunda instancia, se busca visibilizar estas actividades
para generar una reaccion por parte de personas externas al barrio y que logren

encontrar una forma de involucrarse en el desarrollo de esta iniciativa.

3.2 RESULTADOS ESPERADOS

Para cumplir con los objetivos propuestos debera realizarse un crecimiento
tangible tanto en la interaccion que se pueda realizar a través de los social media,
como en el nimero de colaboradores que se puedan afadir a las actividades de

Barrios de Paz durante el proceso del plan de difusion.

3.3 MARCO REFERENCIAL
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En este marco existen varias muestras audiovisuales que presentan una
relacion con el trabajo a realizarse para la campafia de difusién para Barrios de
Paz. Asimismo, como en este trabajo se muestran los esfuerzos que realizan
varios miembros de una comunidad por generar un cambio positivo dentro de

ellas.

Lo mejor de Guayaquil eres tu
Es una serie de spots realizado por la Alcaldia de Guayaquil que muestra la vida

de algunos personajes iconicos dentro de ciertos barrios de Guayaquil.

CAPITULO IV

4 RESULTADOS

Spot 1 - Ligia Moreira- Seleccion nacional de futbol femenino

Voz en off de Ligia Moreira, capitana del equipo nacional de fatbol femenino y
jugadora de la primera selecciébn en esta categoria en participar en una copa
mundial, realizando una invitacidén a visitar el portal web de Barrios de Paz y a

unirse a este movimiento.




Spot 2 — José Carlos Crespo- Grupo Caravana
Como periodista deportivo, José Carlos Crespo menciona la importancia de

conocer el futbol callejero y su influencia en los jovenes de este sector de la
ciudad. Para finalizar el spot, Crespo invita a unirse a esta campafia a través del

slogan que caracteriza estos avisos.

" -

#U eteAngena » . #SéParteDelCambio
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Spot 3 — Joao Rojas- Club Sport Emelec
En imagen se visualizard a nifios jugando en una cancha muy sucia y luego se

mostrara el cambio en la nueva escuela y su cancha jugando con un jugador
profesional de futbol (Joao Rojas, de emelec seria la primera opcion). Utilizar la
imagen de un jugador profesional para invitar a mas personas a formar parte del

futbol callejero a través del slogan.

Fltbolista Profesional C.S.Emelec




Spot 4 — Lizandro Landazuri
En off Lizandro menciona cémo a traves del fatbol callejero ha logrado cambiar

algunas vidas y como nuevos jévenes se van formando en este camino. Como
mensaje final Lizandro con su hija en sus manos, acompafiado de nifios y jovenes,

mencionan el slogan.

5 S ‘, -
: zandro'Landazuri
= @oordinador Barriosx

— —

PRESENTACION




CAPITULO V
5 CONCLUSIONES

Tras casi dos afios desde el primer acercamiento en el barrio Nigeria, en la Isla
Trinitaria, al sur de Guayaquil, se puede evidenciar el potencial que se
encuentra inmerso en los sectores, y por supuesto en sus habitantes, que han
sido calificados, con o sin justa razén, como conflictivos durante las dltimas
décadas.

Este trabajo de investigacion y posterior documentacion audiovisual ha tratado
distintas problematicas que atacan a estos barrios y a sus miembros desde
temprana edad. Ademas se puede visibilizar cdmo se enfrenta este tipo de
fuerzas negativas a través del deporte mas practicado en el pais con tan solo
simples modificaciones que logran de una u otra manera potenciar el didlogo
para resolver problemas de manera pacifica.

El futbol callejero, junto a otras actividades promocionadas por Ser Paz y, en
conjunto con el Municipio de Guayaquil, brindan la oportunidad a estos sectores
para que logren convertirse en verdaderos Barrios de Paz. Sin embargo, la
ausencia de difusion y comunicacion por parte de las entidades que rigen el
movimiento han obligado a que los esfuerzos queden aislados.

Es imprescindible la presencia de este tipo de trabajos, si el deseo es
masificarse, en los social media para que un mayor nimero de personas estén
al alcance de informacion que les resulte Util para acercarse y formar parte, o
para ayudar de cualquier manera, la iniciativa de un grupo de personas
trabajando por un bien comun, tal cual el caso de quienes conforman Barrios de

Paz.
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CAPITULO VI
6 RECOMENDACIONES

La utilizacion de muchas plataformas para producir y difundir contenido muchas
veces es utilizada para la generacion de productos que no llegar a crear un
efecto, positivo al menos, dentro de las agrupaciones que puedan existir dentro
de una sociedad.

Al Municipio de la ciudad de Guayaquil, que logren difundir de manera masiva las
actividades que ayudan al progreso de las comunidades que habitan dentro de la
ciudad. Ademas de dar a conocer el desarrollo de la ciudad en infraestructura, se
deberia también dar a conocer como las personas dia a dia, a pesar de tantas
injusticias, van avanzando en busca del bienestar comun.

Para un mayor logro en la comunicacién tanto externa como interna, de una ONG,
es sugerible acudir a las nuevas plataformas de difusion de mensaje. Debido al
desplazamiento de los medios de comunicacién tradicionales, las redes sociales y
los social media toman protagonismo en las opciones para el pautaje de
informacion.

Ademas el mensaje a comunicar se mantiene colgado en la red, sin perder
temporalidad y logra estar de manera accesible para cualquier persona en todo

momento.
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8 ANEXOS
BRIEFING

Esta campafa sera realizada con el fin de obtener un mayor nimero de personas
involucradas en el movimiento Barrios de Paz impulsado por la fundacién Alaya e
iniciado por la fundacion Ser Paz que se desarrolla en el barrio Nigeria de la Isla

Trinitaria ubicado al sur de la ciudad de Guayaquil.

SER PAZ

La fundacién Ser Paz fue creada por Nels Curbelo, una de las directoras del
proyecto “Barrios de Paz. Tiene mas de una década de experiencia trabajando en
resoluciéon de conflictos a través de varios proyectos sociales como “Tarjeta Roja a
la Violencia” “Futbol Callejero” y “Circo de los muchachos” por medio de los cuales

ha brindado ayuda a mas de 20 mil personas.

FUNDACION ALAYA

La fundacién Alaya fue creada por Maria Elena Vargas y Melissa Nebot, ambas
directoras del proyecto Barrios de Paz. Tiene mas de siete afios trabajando para
nifios de escasos recursos. En sus primeros afios se dedico a barrios marginales
de la ciudad de Guayaquil y logré construir varias escuelas dentro del sector,

colaborando a través de esto, a miles de nifios y jovenes de la urbe.

CARACTERISTICAS DEL MERCADO Y LUGAR

Geolocalizacion del publico target

Actualmente en Nigeria, segun la organizacion Barrios de Paz, viven cerca de mil
familias de escasos recursos. En el sector se registran alrededor de 400 nifios y
jovenes participando del futbol callejero como herramienta principal de
transformacion en este barrio.

Aproximadamente el 80% de la poblacion dentro de la provincia del Guayas tiene
acceso a un teléfono inteligente (Smartphone, en inglés) de acuerdo al ultimo
censo realizado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censo (INEC), y el 23%
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tiene acceso a internet. Ademas, existen 5646 puntos de Internet por conexion sin
cable (WiFi) de manera gratuita colocados estratégicamente en la ciudad, segin
los datos arrojados por la Municipalidad de Guayaquil en su sitio oficial. Desde el
2015 la Alcaldia de Guayaquil empez0 a instalar puntos de conexion gratuita en
las calles de la ciudad y planea alcanzar los 6000 hasta septiembre del 2018. La

Alcaldia asegura que el nUmero de usuarios es de no menos de 1700000.

Slogan
Unete a Nigeria y sé parte del cambio.

Propuesta

El objetivo final en este proyecto integrador consiste en la realizacién de cuatro
spots publicitarios con la finalidad de difundir a través de estos productos
comunicacionales el trabajo que se realiza en Barrios de Paz. Este proyecto es
presentado previo a la obtencién del titulo de Licenciado en Comunicacién
Social y Periodismo de la Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias de la

Educacion de la Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil.

La seleccion de estos productos nos permite visibilizar como el fatbol callejero,
promovido por la fundacién Ser Paz, fundada por Nelsa Curbelo, y actualmente
liderado por la fundacién Ayala de Melissa Nebot trabaja en este barrio de la
Isla Trinitaria en la ciudad de Guayaquil, y como los miembros de estos
sectores han reaccionado durante varios afios a esta iniciativa y ahora invitan a

agentes externos a formar parte de esta movimiento.

El trabajo periodistico para la realizacion de los spots esta involucrado con la
responsabilidad social, con la intencion de difundir esta actividad de manera
masiva para poder ser testigos del trabajo de varios jovenes y adultos durante
los dltimos afios para erradicar de manera permanente las pandillas vy

agrupaciones juveniles.
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Concepto y duracion
Para su distribucién en redes sociales y con la intencion de que pueda

viralizarse de manera mas eficaz y agil, los spots tendran una duracion maxima
de 30 segundos. El concepto de estos trabajos audiovisuales nace a partir de la
existencia de registros audiovisuales acerca de algunas actividades de la
fundacion Ser Paz, pero nunca de manera especifica enfocada hacia una sola
de ellas, en este caso el futbol callejero. Por tanto estos spots intentan formar
parte de una campafa de difusion para que miembros ajenos a Nigeria se
interesen por conocer mas acerca de Barrios de Paz y se unan a esta iniciativa.
Los spots buscan generar un gran impacto que llame a la accion a través de la

comunicacion.

Redes sociales de enfoque
En principio se propuso realizar este plan de difusidbn en las redes sociales

Facebook e Instagram pues son las plataformas donde Barrios de Paz sostiene
una mayor cantidad de seguidores. Sin embargo, estas dos podrian tener un
enlace de salida derivado a YouTube teniendo en cuenta que esta Ultima ayudara

a la viralizacion de la campainia.

Ideales alos que Barrios de Paz desea alcanzar
-Reducir la violencia a través del deporte.

-Formar nuevos lideres.
-Eliminar el racismo y la discriminacion.
-Fomentar la union y la transformacién en los barrios.

-Inclusion de agentes externos al barrio.

Herramientas
-Fatbol Callejero.

-Circo de los Muchachos.
-Talleres de emprendimiento.

REALIZACION DE LOS SPOTS

Los spots realizados para la campafa tendran las mismas caracteristicas en

duracion y estética. Sin embargo, cada uno tratara una tematica diferente dentro
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del mismo concepto de transformacion del barrio a través del fatbol callejero
promovido por Barrios de Paz. Cada uno de ellos tendra una duracion maxima de
30 segundos. Dentro de los diferentes spots se utilizaran varias imagenes
escogidas previamente que se repetiran arbitrariamente en los cuatro productos
audiovisuales con la finalidad de observar lo mas importante en varias ocasiones y

sin importar si se logra ver o no la serie completa de los mismos.

SINOPSIS

Spot 1 - Ligia Moreira

Mostrar pequefios extractos de como se juega el fatbol callejero junto con
imagenes de la campafa interna tarjeta roja a la violencia. Ligia Moreira expresa la
importancia del fatbol callejero como movimiento, en la vida de cientos de nifios y
jévenes en Guayaquil e invita a participar en la campafia Unete a Nigeria y Sé

parte del cambio.

Spot 2 — José Carlos Crespo
Tomas de Nigeria y de nifios participando en las actividades de futbol callejero

mientras el periodista deportivo del grupo caravana y DirecTv, José Carlos
Crespo, invita a unirse a Nigeria y a Barrios de Paz a traves del slogan de la

campana.

Spot 3 - Lizandro Landazuri
En off Lizandro menciona como a través del futbol callejero ha logrado cambiar

algunas vidas y como nuevos jovenes se van formando en este camino. Se
muestra a Lizandro en las mediaciones y a jovenes realizando la misma labor.
Como mensaje final Lizandro con su hija en sus manos, acompafado de nifios y

jovenes, mencionan el slogan.

Spot 4 — Joao Rojas
En imagen se visualizara a nifilos jugando en una cancha muy sucia y luego se

mostrara el cambio en la nueva escuela y su cancha jugando con un jugador
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profesional de fatbol (Joao Rojas, de emelec seria la primera opcién). Utilizar la
imagen de un jugador profesional para invitar a mas personas a formar parte del

futbol callejero a través del slogan.

SHOOTING BOARD
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Produccion

Propuesta Estética

Se usaran planos cinematogréficos, predominando los primeros planos y planos
detalles para resaltar rostros y expresiones de los miembros de estos sectores. La
camara estard la mayor parte de tiempo a mano alzada para darle generar la
sensacién de cercania con el espectador; para acompafar las imagenes se
utilizara la voz en off del protagonista del spot quien aparecera al final de la pieza
audiovisual para mencionar el slogan de la campafa e invitar a mas personas a
unirse al movimiento Barrios de Paz. Los spots seran filmados en locaciones en
exterior en su mayoria. Lo que se quiere lograr con esto, es demostrar que la calle
en la actualidad de estos barrios, ha dejado de ser peligrosa y es una buena

opcion para resolver conflictos de manera pacifica.

Propuesta artistica de direccion

El principal objetivo del trabajo audiovisual es lograr transmitir y difundir la idea
principal del futbol callejero dentro de las comunidades en las que se lo
practica. A partir de esta idea lo primordial es conocer qué esta pasando
actualmente con los principales participantes de este movimiento. La direccion
de esta produccion busca mostrar tanto las actividades que fomenta el futbol
callejero como también las diferentes situaciones y contextos en las que se
desarrollan y cémo diferentes personajes estan involucrados en ellas. Si se
tendrd en cuenta que la vestimenta tenga coherencia con la fotografia, que

estara ligada a tomas y colores calidos.

Propuesta de fotografia

En principio tendria mucha “calle” como escenario principal en el que se desarrolla

la actividad de futbol callejero.
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En nuestra paleta de color predominan los tonos tierra, por lo que nos
concentraremos en los colores ambar, amarillo, marrén y beige sin predominancia,
sin descartar el gris por las locaciones. Sin embargo en postproduccién sera un
propésito poder conservar esta variedad cromatica asi como los tonos tierra,
propios de las locaciones.

La camara movil, en este caso en handheld, sera utilizada en algunos momentos
que nos interese retratar mas de cerca la dindmica del personaje y la interaccion
del protagonista, adquiere asi un mayor ritmo, una camara que indaga, descubre y
enfrenta al actor con el espectador.

El encuadre y la composicion tienen como premisas esenciales mostrar el
sucesoperformatico de los personajes. Compondremos cada Frame bajo la regla
de tercios y golden ratio.

Los valores de planos que utilizaremos para nuestros personajes seran
diferenciados segun la escena o secuencia. En exteriores intentaremos utilizar
planos americanos y los planos generales en las calles y canchas, mientras que,
para narrar el espacio privado, de ser necesario, rodaremos primeros primerisimos
planos, primeros planos y planos medios, logrando apenas evidenciar la
delimitacion de su territorio.

Otra intencion estética es que el foco tenga un caracter narrativo, por ello teniendo
en cuenta la oOptica que utilizaremos es importante decir que para lograr esa
profundidad de campo reducida tendremos que rodar con diafragmas bien abiertos
& varios filtros y utilizar ademas focales largas, estos recursos esencialmente
propiciardn que nuestros personajes tengan la mayor atencién posible dentro del
cuadro. Los planos generales que develan los espacios del campo, seran rodados
con lentes entre 35mm y 50mm, evitando el uso del gran angular y asi la

deformacion de las lineas dentro del cuadro.
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Equipo técnico

Equipo Marca Modelo Cantidad
Cémara Canon 70D 1
Camara Canon 7D 1
Lente Rokinon Cinema 35mm 1
Lente Rokinon Cinema 85mm 1
Lente Canon 50mm 1
Lente Canon 18-135mm 1
Tripode Manfrotto 1
Microfono Sennheiser Corbatero 1
Presupuesto

Gastos de produccion

Descripcién Dias Valor

Movilizacion 4 $200
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Alimentacién 4 $200

Scouting 2 $100

Gastos Varios $300

Subtotal $800

Equipo técnico

EQUIPO CANTIDAD DIAS PRECIO
Canon 70D 1 4 $400
Canon 7D 1 4 $400
Lentes 5 4 $400
Operadores 2 4 $2800
Direccién 1 4 $1500
Edicion 1 5 $900
Subtotal $6400
Total $7200
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